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CIM1202นวัตกรรมการจัดการ สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

 
 

รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 

รหัสวิชา CIM1204 รายวิชา การจัดการองค*การในยุคดิจิทัล       

สาขาวิชา การตลาดดิจิทัล  คณะ/วิทยาลัย นวัตกรรมและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศึกษา ๒ ปการศึกษา ๒๕๖๖ 

 

หมวดที่๑ข;อมูลทั่วไป 
๑. รหัสและช่ือรายวิชา   

รหัสวิชา   CIM1204 

ช่ือรายวิชาภาษาไทย การจัดการองค*การในยุคดิจิทัล       
ช่ือรายวิชาภาษาอังกฤษ Organizational Management in The Digital Era 
 

 

๒. จำนวนหน7วยกิต  ๓(๓-๐-๖)   

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑ หลักสูตร       บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล  

๓.๒ ประเภทของรายวิชา   วิชาแกน 

๔.อาจารยCผูEรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยCผูEสอน    

๔.๑ อาจารยVผูXรับผิดชอบรายวิชา อาจารยVสถาปZตยV  กิลาโส  

๔.๒ อาจารยVผูXสอน  อาจารยVสถาปZตยV  กิลาโส  หมู]เรียน 01 หมู]เรียน 02 

๕.  สถานท่ีติดต7อ  อาคาร ๓๗ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา / E – Mail sathapath.ki@ssru.ac.th 

๖. ภาคการศึกษา / ช้ันปXท่ีเรียน   

๖.๑ ภาคการศึกษาท่ี   ๒  ช้ันปpท่ี ๒ 

๖.๒ จำนวนผูXเรียนท่ีรับไดX ประมาณ  ๖๐ คน/ หมู]เรียน 

๗. รายวิชาท่ีตEองเรียนมาก7อน(Pre-requisite)  (ถXามี) …............................................................... 

๘. รายวิชาท่ีตEองเรียนพรEอมกัน(Co-requisites)(ถXามี) …............................................................... 

๙. สถานท่ีเรียน   หXอง ๓๗๔๓ 

๑๐.วันท่ีจัดทำหรือปรับปรุง วันท่ี ๑ เดือน ตุลาคม พ.ศ. ๒๕๖๖ 

รายละเอียดของรายวิชาคร้ังล7าสุด 
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หมวดที่๒จุดมุEงหมายและวัตถุประสงคP 
 

๑. จุดมุ7งหมายของรายวิชา 
๑. นักเรียนจะสามารถอธิบายและอธิบายความหมายของคำศัพท*และแนวคิดท่ีเก่ียวขVองกับการจัดการองค*การใน

ยุคดิจิทัล 

๒. นักเรียนจะสามารถใชVแนวคิดและทฤษฎีท่ีเรียนรูVเพ่ือแกVไขป̀ญหาทางการจัดการในสภาพแวดลVอมดิจิทัล 

๓. นักเรียนจะสามารถวิเคราะห*โครงสรVางและกระบวนการในองค*การดิจิทัลเพ่ือทำความเขVาใจและพัฒนามุมมอง

วิเคราะห*. 

๔. นักเรียนจะสามารถสรVางแผนการดำเนินการและนวัตกรรมท่ีสามารถนำไปใชVในการจัดการองค*การในยุคดิจิทัล 

๒. วัตถุประสงคCในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
  เพ่ือใหXเน้ือหามีความทันสมัยและสอดคลXองกับเทคโนโลยีในปZจจุบัน  เพ่ือใหXนักศึกษามีความรูXความเขXาใจ  สามารถนำ
เทคนิคและเทคโนโลยีใหม]ๆไปปรับประยุกตVใชXในแผนธุรกิจและตรงกับความตXองการใหXเกิดประโยชนVสูงสุดเพ่ือความไดXเปรียบในเชิง
ธุรกิจ    

หมวดที่๓ลักษณะและการดำเนินการ 
 

๑. คำอธิบายรายวิชา 
 แนวคิดองค*การและการจัดการ วิวัฒนาการ ทฤษฎีองค*การ และการจัดการ คุณลักษณะและองค*ประกอบ

ขององค*การในยุคดิจิทัล การเปล่ียนแปลงในองค*การ ความเส่ียงในองค*การ เคร่ืองมือในการจัดการสมัยใหมj กรณีศึกษาการ

จัดการองค*การธุรกิจประเภทตjาง ๆ 

 

๒. จำนวนช่ัวโมงท่ีใชEต7อภาคการศึกษา 

 
บรรยาย 

(ชั่วโมง) 

สอนเสริม 

(ชั่วโมง) 

การฝ6กปฏิบัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝ6กงาน(ชั่วโมง) 

การศึกษาดAวยตนเอง 

(ชั่วโมง) 

บรรยาย ๓ ช่ัวโมงตjอ

สัปดาห* 

สอนเสริมตามความ
ตVองการของนักศึกษา

เฉพาะราย 

- การศึกษาดVวยตนเอง ๖ 
ช่ัวโมงตjอสัปดาห* 

 
๓. จำนวนช่ัวโมงต7อสัปดาหCท่ีอาจารยCใหEคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก7นักศึกษาเปpนรายบุคคล 
 (ผูXรับผิดชอบรายวิชาโปรดระบุขXอมูล   ตัวอย]างเช]น  ๑ ช่ัวโมง / สัปดาห0) 

 ๓.๑ ปรึกษาดXวยตนเองท่ีหXองพักอาจารยVผูXสอน  ช้ัน ๓ อาคาร ๓๗ คณะ/วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ 

 ๓.๒ ปรึกษาผ]านโทรศัพทVท่ีทำงาน / มือถือ  อ.สถาปZตยV  

 ๓.๓ ปรึกษาผ]านจดหมายอิเล็กทรอนิกสV (E-Mail) sathapath.ki@ssru.ac.th 

 ๓.๔ ปรึกษาผ]านเครือข]ายสังคมออนไลนV (Facebook/Twitter/Line)     
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หมวดที่๔การพัฒนาผลการเรียนรู;ของนักศึกษา 

๑.คุณธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จริยธรรมท่ีตEองพัฒนา 

�   (1) ตระหนักในคุณค]าทางดXาน คุณธรรม จริยธรรม มีความซ่ือสัตยVสุจริตและเสียสละต]อวิชาชีพและสังคม  

�   (2) มีวินัย ตรงต]อเวลา และความรับผิดชอบต]อตนเอง และอุทิศเวลาในการทำงานในวิชาชีพ 

�   (3) มีน้ำใจเอ้ือเฟ��อเผ่ือแผ]และมีมนุษยVสัมพันธVท่ีดีกับผูXท่ีเก่ียวขXองและคนในสังคม 

�   (4) เคารพสิทธิและรับฟZงความคิดเห็นของผูXอ่ืน รวมท้ังเคารพในคุณค]าและศักด์ิศรีของความเป�นมนุษยV 

     โดยยึดหลักตามรัฐธรรมนูญ ปpพ.ศ.2550(5)  

�   (๕) เคารพกฎระเบียบและขXอบังคับต]างๆ ขององคVกรและสังคม 

�   (6) มีความเช่ือม่ันในตนเองและกลXาแสดงความคิดเห็นต]อหนXาสาธารณชน ในทางท่ีถูกตXอง 

�   (7) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพของตนเองอย]างเคร]งครัด 

๑.๒   วิธีการสอน 
(๑) บรรยายพรXอมยกตัวอย]างกรณีศึกษาเก่ียวกับประเด็นจริยธรรมเม่ือนำเทคโนโลยีสารสนเทศมาใชX 

      ร]วมกับธุรกิจท้ังดีและไม]ดี  เพ่ือเป�นแบบอย]างแก]นักศึกษา  

(๒) อภิปรายกลุ]ม 
๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) นักศึกษาเขXาเรียนไม]ต่ำกว]า ๘๐% ของช่ัวโมงเรียนตลอดภาคการศึกษา 

(๒) ส]งงานท่ีไดXรับมอบหมายตามขอบเขตท่ีใหXและตรงเวลา 

(๓) มีการอXางอิงเอกสารท่ีไดXนำมาทำรายงาน อย]างถูกตXองและเหมาะสม 

(๔) ประเมินผลการวิเคราะหVกรณีศึกษา 

(๕) ไม]มีการทุจริตการสอบ 

๒. ความรู1 
๒.๑   ความรูEท่ีตEองพัฒนา 

�   (1) มีความรอบรูXพ้ืนฐานในศาสตรVท่ีเก่ียวขXองท้ังทางสาขาวิชาการและสาขาวิชาชีพอยู]ในเกณฑVดีสามารถ   

     ประยุกตVไดXอย]างเหมาะสม และศึกษาต]อในระดับสูง 

�   (2) มีความรูXท่ีทันสมัย และสามารถพัฒนาความรูX ของตนเองเพ่ือไปใชXในการวางแผนพัฒนาในสายงานแล   

       พัฒนาสังคม 

�   (3) มีความรูX ความสามารถและความล้ำสมัย อยู]เสมอสำหรับการนำเอาเทคโนโลยีสารสนเทศไดXอย]างมี 

     ประสิทธิภาพ 

�   (4) สามารถติดตามความกXาวหนXาทางวิชาการและวิวัฒนาการทางดXานการตลาดโดยเฉพาะทางดXาน  

        สารสนเทศและการส่ือสารเพ่ือการตลาดไดXอย]างมีประสิทธิภาพ และสามารถนำไปประยุกตV 
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     ใชXไดXเป�นอย]างดี 

�   (5) มีความรูX ความเขXาใจ และสนใจพัฒนาความรูX ความชำนาญ ของตนเองอย]างต]อเน่ือง 

�   (6) มีความรูXอย]างกวXางขวางในสาขาวิชาท่ีศึกษาเพ่ือใหXเล็งเห็นการเปล่ียนแปลงอันอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต 
�   (7) สามารถบูรณาการความรูXในสาขาวิชาท่ีศึกษากับความรูXในศาสตรVอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขXองมาใชXร]วมกันไดXเป�นอย]างดี 

ระยะเวลาท่ีนักศึกษาอยู]ในหลักสูตร 
๒.๒   วิธีการสอน 
บรรยาย ปฏิบัติ  อภิปราย การทำงานกลุ]ม การนำเสนอรายงาน  การวิเคราะหVกรณีศึกษา และมอบหมายใหXคXนควXาหา

บทความ ขXอมูลท่ีเก่ียวขXอง โดยนำมาสรุปและนำเสนอ และการจัดทำโครงงานเพ่ือใหXผูXเรียนไดXนำความรูXท่ีไดXศึกษามาใชX  การศึกษา

โดยผูXเรียนเป�นศูนยVกลาง รูXจักการการคXนควXาดXวยตนเองโดยมีอาจารยVเป�นผูXใหXคำแนะนำ (การสอนแนวพ่ีเล้ียง  อาจารยVจะทำหนXาท่ี

เป�นพ่ีเล้ียงโดยใหXนักศึกษาคXนควXาเน้ือหาท่ีเก่ียวกับบทเรียน  โดยมีอาจารยVคอยแนะนำ) 

 
๒.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) สอบกลางภาค สอบปลายภาค ดXวยขXอสอบท่ีเนXนการวัดดXานความเขXาใจมากกว]าท]องจำ   

     การวิเคราะหVและการประยุกตVใชX  

  (๒) ประเมินผลจากรายงานหรือโครงงานท่ีมอบหมาย 

  (๓) วิเคราะหVกรณีศึกษา 

๓.ทักษะทางป:ญญา 

๓.๑   ทักษะทางปrญญาท่ีตEองพัฒนา 

�   (1) หลักคิดตXองมีวิจารณญาณและความคิดตXองเป�นอย]างระบบ 

�   (2) สามารถสืบคXน ตีความ และประเมินขXอมูลสารสนเทศ เพ่ือใชXในการแกXไขปZญหาอย]างสรXางสรรคV 

�   (3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะหV และสรุปประเด็นปZญหาและความตXองการ  

�   (4) สามารถประยุกตVความรูXและทักษะในการชำนาญงานดXานวิชาชีพมาใชXในการแกXไขปZญหาท่ี  

     เกิดข้ึนไดXอย]างเหมาะสม 

๓.๒   วิธีการสอน 
(๑)  การมอบหมายใหXนักศึกษาทำโครงงานพิเศษ และนำเสนอ 

(๒) อภิปรายกลุ]มและสรุปแนวคิดของนักศึกษา 

(๓) ฝ�กใหXวิเคราะหVปZญหาจากกรณีศึกษาท่ีมีผูXศึกษาไวXแลXว โดยใหXไปคXนควXาจากเอกสารต]าง ๆ  

(๔) การฝ�กปฏิบัติจริง 
๓.๓    วิธีการประเมินผล 

สอบกลางภาคและปลายภาค โดยเนXนขXอสอบท่ีมีการวิเคราะหVและออกแบบระบบงานเพ่ือวัดความเขXาใจและความสามารถในการ

ประยุกตV   และการทำโครงงานของนักศึกษา 

๔. ทักษะความสัมพันธ@ระหวBางบุคคลและความรับผิดชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธCระหว7างบุคคลและความรับผิดชอบท่ีตEองพัฒนา 
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�   (1) สามารถส่ือสารท้ังภาษาไทยและภาษาต]างประเทศกับกลุ]มคนหลากหลายไดXอย]างมีประสิทธิภาพ 

�   (2) สามารถใหXความช]วยเหลือและอำนวยความสะดวกในการแกXปZญหาสถานการณVต]าง ๆ  

     ท้ังในบทบาทของผูXนำ หรือในบทบาทของผูXร]วมทีมทำงาน 

�   (3) สามารถใชXความรูXในศาสตรVมาช้ีนำสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 

�   (4) มีความรับผิดชอบในการกระทำของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุ]ม 

�   (5) สามารถเป�นผูXริเร่ิมแสดงประเด็นในการแกXไขสถานการณVท้ังส]วนตัวและส]วนรวม พรXอมท้ังแสดงจุดยืนอย]าง

พอเหมาะท้ังของตนเองและของกลุ]ม 

�   (6) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรูXท้ังของตนเองและทางวิชาชีพอย]างต]อเน่ือง 

๔.๒   วิธีการสอน 
               (๑) มอบหมายงานกลุ]มในการจัดทำโครงงาน 

 (๒) มอบหมายงานรายกลุ]ม เช]น การประยุกตVระบบปฏิบัติการในอุปกรณVฝZ�งตัว  

การนำเสนอรายงานและโครงงาน 
๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากโครงงาน การนำเสนอโครงงาน และพฤติกรรมการทำงานกลุ]ม 

(๒) การประเมินโครงงานและรายงานจากเพ่ือนผูXเรียนดXวยกัน โดยมีแบบฟอรVม 

๕. ทักษะการวิเคราะห@เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช1เทคโนโลยีสารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวิเคราะหCเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชEเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตEองพัฒนา 

�   (1) มีทักษะการใชXเคร่ืองมือท่ีจำเป�นท่ีมีอยู]ในปZจจุบันต]อการทำงานโดยเฉพาะคอมพิวเตอรV 

อย]างมีประสิทธิภาพ 

�   (2) สามารถส่ือสารอย]างมีประสิทธิภาพท้ังปากเปล]าและการเขียน พรXอมท้ังเลือกใชXรูปแบบ 

ของส่ือการนำเสนอไดXอย]างเหมาะสม  

�   (3) สามารถใชXเทคโนโลยีสารสนเทศไดXอย]างเหมาะสม 

๕.๒   วิธีการสอน 
(๑) มอบหมายงานใหXศึกษาคXนควXาดXวยตนเอง จาก website ส่ือการสอน e-learning และทำ 

     โครงงานเก่ียวกับการตลาดดิจิตอล   โดยเนXนการอXางอิงขXอมูลจากแหล]งท่ีมาขXอมูลท่ีน]าเช่ือถือท้ัง 

     ภาครัฐและเอกชน   

(๒) นำเสนอโดยใชXรูปแบบและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 
(๑) การจัดทำรายงานแผนธุรกิจ และนำเสนอดXวยส่ือเทคโนโลยีสารสนเทศ 

      (๒) การมีส]วนร]วมในการอภิปรายและวิธีการอภิปรายในหXองเรียน 

๖. ด1านอ่ืนๆ 

ไม]มี 
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หมายเหตุ 

สัญลักษณ*�  หมายถึง ความรับผิดชอบหลัก  

สัญลักษณ* �  หมายถึง ความรับผิดชอบรอง  

เว<นว>าง หมายถึง ไม>ได<รับผิดชอบ 

ซึ่งจะปรากฎอยู>ในแผนทีแ่สดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู<จากหลักสูตรสู>รายวิชา (Curriculum Mapping) 
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หมวดที่๕แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สปัดาหที์* หวัข้อ กิจกรรม สื*อ 
1-2 ทฤษฎีองค์การและการจัดการ: 

• การนำเสนอแนวคิดพื้นฐานของทฤษฎีองค์การและการจัดการ. 

• การศึกษากระบวนการทางวิวัฒนาการขององค์การ. 

คุณลักษณะและองค์ประกอบขององค์การในยุคดิจิทัล: 

• การสำรวจคุณลักษณะขององค์การที่เจริญรุงในยุคดิจิทัล. 

• การพูดคุยเกี่ยวกับองค์ประกอบที่สำคัญ. 

บรรยาย/ถามตอบ 

ยกกรณีศึกษา 

- 

3-4 การเปลี่ยนแปลงในองค์การ:  

• การศึกษากระบวนการการเปลี่ยนแปลงในองค์การ.  

• การสรางการแบงแยกแผนการเปลี่ยนแปลง.  

ความเสี่ยงในองค์การ:  

• การวิเคราะหและการจัดการความเสี่ยงในที่ทำงาน.  

• การพิจารณาเครื่องมือที่ใช้ในการรับมือกับความเสี่ยง. 

บรรยาย/ถามตอบ 

ยกกรณีศึกษา 

- 

5-6 เคร่ืองมือและเทคโนโลยี: 

• การรีวิวเคร่ืองมือท่ีสำคัญในการจัดการสมัยใหม. 

• การสรางการใช้เคร่ืองมือเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ. 

การทำงานรวมกับเทคโนโลยี: 

• การสรางการทำงานท่ีเช่ือมโยงกับเทคโนโลยี. 

• การพัฒนาทักษะท่ีเก่ียวข้องกับการทำงานใน

สภาพแวดลอมดิจิทัล. 

 

บรรยาย/ถามตอบ 

ยกกรณีศึกษา 

- 

7-8 การศึกษากรณีศึกษา: 

• การวิเคราะหกรณีศึกษาการจัดการในองค์การธุรกิจ
ตาง ๆ. 

• การสรางแผนการแก้ไขปญหาตามกรณีศึกษา. 
สรุปและการสรางแผนการดำเนินการ: 

• การสรุปประสิทธิภาพของแนวคิดและทฤษฎีท่ีถูกสอน. 
• การช้ีนำนักเรียนในการสรางแผนการดำเนินการ
สำหรับองค์การในยุคดิจิทัล. 

บรรยาย/ถามตอบ 

ยกกรณีศึกษา 

- 

9 สอบกลางภาค 
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10-11 รวมจัดการเรียนการสอนกับสถานประกอบการ   

12-13 รวมจัดการเรียนการสอนกับสถานประกอบการ   

14 นำเสนอมินิโปรเจคปลายภาค   

15 สอบปลายภาค 

 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู1 

( ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู3หัวข3อย8อยแต8ละหัวข3อตามที่ปรากฏในแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบของรายวิชา 

(Curriculum Mapping) ตามที่กำหนดในรายละเอียดของหลักสูตรสัปดาหUที่ประเมินและสัดส8วนของการประเมิน) 

ผลการเรียนรูE วีธีการประเมินผลการเรียนรูE สัปดาหCท่ีประเมิน 
สัดส7วน 

ของการประเมินผล 

๑.๑-๑.๒ งานท่ีไดVรับมอบหมาย ๑-๘,๑๐-๑๕ ๑๐ 

๑.๑-๑.๓ สอบกลางภาค ๘ ๓๐ 

๑.๑-๑.๗ รายงานกลุjม ๑๕-๑๖ ๒๐ 

๑.๔-๑.๗ สอบปลายภาค ๑๗ ๔๐ 

 

หมวดที่๖ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 
 

๒.เอกสารและข1อมูลสำคัญ 
 ๑)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๒)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๓)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 

๓. เอกสารและข1อมูลแนะนำ 

 ๑)   

 ๒)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 ๓)  ………………………………………………………………………………………………………………………….. 
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หมวดที่๗ การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธCการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

  ใหVนักศึกษาประเมินประสิทธิผลของรายวิชา ไดVแกj วิธีการสอน การจัดกิจกรรมในและนอกหVองเรียน และส่ิง
สนับสนุนการเรียนการสอนของอาจารย* ซ่ึงมีผลกระทบตjอการเรียนรูV และผลการเรียนรูVท่ีไดVรับพรVอมขVอเสนอแนะเพ่ือการ
ปรับปรุงอาจารย*และแนวทางการเรียนการสอนแบบ ผูVเรียนเปvนศูนย*กลาง 
 
๒. กลยุทธCการประเมินการสอน 

  ประเมินโดยวิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการโดยมีการแตjงต้ังคณะกรรมการประเมิน หรือจากการสังเกตการสอน
โดยอาจารย*ผูVควบคุมดูแลรายวิชา และผลการเรียนของนักศึกษา 
 
๓. การปรับปรุงการสอน 

  วิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการกำหนดใหVอาจารย*ผูVสอนหรืออาจารย*ผูVควบคุมดูแลรายวิชาน้ันทบทวนและ
ปรับปรุงกลยุทธ*และวิธีการสอนจากผลการประเมินประสิทธิภาพของรายวิชา แลVวจัดทำรายงานเม่ือสอนจบภาคเรียน 
 
๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

 ในระหวjางกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิในรายหัวขVอ ตามท่ีคาดหวังจากการเรียนรูVในวิชา ไดV

จาก การสอบถามนักศึกษา หรือการสุjมตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการทดสอบยjอย และหลังการออก

ผลการเรียนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิโดยรวมในรายวิชา เชjนการสอบ pre-test และ post-test  

 
๕. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

 สาขามีระบบการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา โดยพิจารณาจากผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา การ

รายงานรายวิชาโดยอาจารย*ผูVสอน หลังการทบทวนประสิทธิผลของรายวิชา อาจารย*ผูVสอนรับผิดชอบในการทบทวนเน้ือหาท่ี

สอนและกลยุทธ*การสอนท่ีใชV และนำเสนอแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาในรายงานรายวิชา เสนอตjอท่ีประชุมอาจารย*

ประจำหลักสูตรพิจารณาใหVความคิดเห็นและสรุปวางแผนพัฒนาปรับปรุงพรVอมนำเสนอวิทยาลัยนวัตกรรมและการจัดการ 

เพ่ือใชVในการสอนคร้ังตjอไป 

 
*********************** 
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แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู1จากหลักสูตรสูBรายวิชา (Curriculum Mapping) 

ตามท่ีปรากฏในรายละเอียดของหลักสูตร (Programmed Specification) มคอ. ๒ 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรูA ทักษะทางปIญญา 

ทักษะความสัมพันธLระหวNาง

บุคคลและความรับผิดชอบ

ระหวNางบุคคลและความ

รับผิดชอบ 

ทักษะการ

วิเคราะหLเชิง

ตัวเลข การ

สื่อสาร และ

การใชA

เทคโนโลยี

สารสนเทศ

เชิงตัวเลข 

การสื่อสาร

และการใชA

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

ทักษะ

ดAาน

อื่น ๆ 

 � ความรับผิดชอบหลัก                                                        � ความรับผิดชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๑ ๒ ๓ ๔ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๑ ๒ ๓  

รหัสวิชา CIM1204 

ชื่อรายวิชา  

CIM1204  การจัดการองค*การในยุค

ดิจิทัล 
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