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บรรจุภัณฑ) (Package) คือ วัสดุใด ๆ ท่ีนำมาใช4สำหรับ
บรรจุภัณฑ<ห=อหุ4ม ป?องกัน ลำเลียง จัดส=ง และนำเสนอ

สินค4า

การออกแบบบรรจุภัณฑ) (Packaging Design) หมายถงึ การกำหนด 
รูปแบบและโครงสร4างของบรรจุภัณฑ<ให4สัมพันธ<กับหน4าที่ใช4สอยของ 

ผลิตภัณฑ< เพื่อการคุ4มครองป?องกันไม=ให4สินค4าเสียหายและเพิ่มคุณค=า 

ด 4านจิตวิทยาต=อผู 4บร ิโภค โดยอาศัยทั ้งศาสตร<และศิลปT ในการ
สร4างสรรค<



ประโยชน-ของบรรจุภัณฑ-
01

02

04

03

การบรรจุและการคุ4มครองป?องกัน เช=น กันน้ำ กันความช้ืนกันแสง กันแกUส เมื่ออุณหภูมิสูงหรือต่ำ

การบ=งช้ีผลิตภัณฑ< บรรจุภัณฑ<ต4องแสดงให4เห็นตัวผลิตภัณฑ<ต=อผู4บริโภค ในทันที โดยการใช4ช่ือการค4า 
เคร่ืองหมายการค4า ช่ือผู4ผลิต ลักษณะและ ประเภทของสินค4า เข4ามาเปXนเคร่ืองมือบ=งช้ี 

การอำนวยความสะดวกในการจัดจำหน=ายและการกระจาย เหมาะสม ต=อพฤติกรรมการซ้ือขายเอื้ออำนวย
การแยกขายส=งต=อ การตั้งโชว< การส=งเสริมจูงใจในตัว ทนต=อการขนย4าย ขนส=ง และการคลังสินค4า

การอำนวยความสะดวกในการใช4งาน เพ่ือให4มีโครงสร4างเข4ากับ ขบวนการบรรจุ เอื้ออำนวยความสะดวกใน
การหิ้วถือกลับบ4าน ตลอดจน การใช4ได4กับเคร่ืองมือการบรรจุท่ีมีอยู=แล4ว 

05 การดึงดูดความสนใจผู4บริโภค เพ่ือยึดพ้ืนท่ีแสดงจุดเด=น โชว<ตัวเองได4 อย=างสะดุดตา สามารถระบุแจ4ง
เงื่อนไข แจ4งข4อมูลเก่ียวกับการเสนอ ผลประโยชน<เพ่ิมเติมเพ่ือจูงใจผู4บริโภค 

การเศรษฐกิจ บรรจุภัณฑ<มีบทบาทและหน4าท่ีสำคัญในการกำหนดราคาขายผลิตภัณฑ<เพราะถือว=า
เปXนต4นทุนการผลิตอีกอันหน่ึงท่ีทำให4เกิดผลกำไรแก=ผู4ผลิต

06



ประเภทของบรรจุภัณฑ- 

การแบ=งบรรจุภัณฑ<แบ=งได4หลายวิธี เช=น แบ=งประเภทตามลักษณะกรรมวิธีการ ผลิต และวิธีการขนถ=าย
ผลิตภัณฑ< การแบ=งและเรียกช่ือบรรจุภัณฑ<อาจแตกต=างกันออกไป ในท่ีน้ีขอแบ=งประเภทของบรรจุภัณฑ<ได4 

ดังน้ี 

1) บรรจุภัณฑ<เฉพาะหน=วย (Individual Package) 
2) บรรจุภัณฑ<ช้ันใน (Inner Package) 

3) บรรจุภัณฑ<ช้ันนอกสุด (Outer Package) 



1.บรรจุภัณฑ-เฉพาะหนKวย (Individual Package)

บรรจุภัณฑ<เฉพาะหน=วย (Individual Package) คือ บรรจุภัณฑ<จะห=อหุ4มและ สัมผัสกับ
ผลิตภัณฑ<โดยตรง บรรจุภัณฑ<ช้ันในจะท าหน4าท่ีหลักในการป?องกันสินค4า ท่ีจะทำให4

ผลิตภัณฑ<เสียคุณภาพ



2.บรรจุภัณฑ-ช้ันใน (Inner Package)

บรรจุภัณฑ<ช้ันใน (Inner Package) คือ บรรจุภัณฑ<ท่ีทำหน4าท่ีในการห=อหุ4ม
บรรจุภัณฑ<ช้ันในไม=ให4ได4รับแรงกระแทกจากภายนอก บรรจุภัณฑ<ช้ันท่ีสองมีหน4าท่ีรวบรวมบรรจุภัณฑ<

ช้ันแรกไว4ด4วยกัน



3. บรรจุภัณฑ-ช้ันนอกสุด (Outer Package)

บรรจุภัณฑ<ช้ันนอกสุด (Outer Package) คือ บรรจุภัณฑ<ท่ีเปXนหน=วยรวม ขนาดใหญ= ทำหน4าท่ีใน
การป?องกันผลิตภัณฑ< การขนถ=ายสินค4าเปXนไปอย=างมี ประสิทธิภาพและรวดเร็วในระหว=างการ

ขนส=ง 



วัสดุบรรจุภัณฑ-
วัสดุบรรจุภัณฑ< (PACKAGING MATERIALS) จัดว=าเปX นเคร่ืองมือท่ีมีหน4าท่ีของกายภาพ (PHYSICAL FUNCTIONS) 
คือ หน4าท่ีทางด4านการปกป?องคุ4มครอง(PROTECTION) และการใช4ประโยชน< (UTILITY) ของบรรจุภัณฑ< วัสดุท่ีได4รับ

ความนิยมมากในป�จจุบันมี 4 ชนิด ได4แก= 

กระดาษ (PAPER) พลาสติก (PLASTIC) โลหะ (METAL) แก<ว (GLASS)



• Infographic Style

- กล$องกระดาษแข็งแบบพับ (FOLDING 
CARTONS) 
นิยมใช<กันอยFางแพรFหลาย มีราคาถูกท้ังวัสดุและกรรมวิธี
การผลิต

กระดาษ (PAPER)



• Infographic Style
กระดาษ (PAPER)

- กล$องกระดาษแข็งแบบตายตัว (RIGID 
BOXES) 

กลFองกระดาษแข็งแบบตายตัว คือรูปทรงสี ่เหลี ่ยมมุมฉาก
ประกอบด<วยโครงสร<าง 2 ชิ ้นทำให<แข็งแรงด<วยขอบมุมใน

แนวตั ้ง เนื ้อกระดาษทำกลFองชนิดนี ้ เป[นกระดาษแข็งหนา 
กลFองด<านในก็มักจะป]ดผนึกด<วยกระดาษเน้ือละเอียดอีกชั้นหน่ึง



• Infographic Style
กระดาษ (PAPER)

- กล$องกระดาษลูกฟูก 
แผFนกระดาษลูกฟูกประกอบด<วยกระดาษ 2 ชนิด ได<แกF กระดาษทำ
ผิว และ กระดาษทำลูกฟูก ประกอบด<วยกระดาษอยFางน<อย 2 ชั้น



• Infographic Style
กระดาษ (PAPER)

- ถุงและซอง (BAGS AND ENVELOPES) 
วัสดุท่ีใช<ทำถุงและซองกระดาษ สFวนใหญFนิยมใช<กระดาษคราฟทc (KRAFT) 



• Infographic Style
พลาสติก (PLASTIC)

นำมาใชSประโยชนVมีใหSเห็นไดSในรูปต$างๆ เช$น ถุง ขวด 
กล$อง ฯลฯ และลักษณะพิเศษอื่น ๆ

!"#$%&'()PLASTIC)



• Infographic Style
โลหะ (METAL) 

โลหะ (METAL) โลหะมีคุณสมบัติแข็งแรง ทนทาน 
การเคลือบผิวภายในจะช$วยลดการสึกกร$อน ไม$มีการ

ซึมผ$านของไอน้ำและกkาซ

!"#$%&'()PLASTIC)



• Infographic Style
แก<ว (GLASS) 

แกSว (GLASS) นับเปlนวัสดุบรรจุภัณฑVท่ีมีความเฉื่อย
ต$อการทำปฏิกิริยากับสารเคมีชีวภาพเม่ือเทียบกับ

วัสดุบรรจุภัณฑVชนิดอื่นๆ และยังรักษาคุณภาพ

ภายในไดSดีมาก

!"#$%&'()PLASTIC)



การเลือกใช@วัสดุบรรจุภัณฑ)ให@เหมาะสมกับสินค@า

ลักษณะของบรรจุภัณฑ1ที่เหมาะสมกับสินค=านั้นจะต=อง
ศึกษาถึงลักษณะของ สินค=า ที่จะบรรจุลงใน

บรรจุภัณฑ1 วFามีลักษณะเปHน น้ำ ครีม ผง 

เม็ด ก=อน แผFน บางกรอบ กNาซ หรือ

ลักษณะอ่ืน ๆ โดยสภาพแล=วจะมี

ความเสียหายซึ่งเกิดกับผลิตภัณฑ1
ได= 2 ลักษณะ

1.ความเสียหายทางกายภาพ

2.ความเสียหายทางเคมี



การเลือกใช̂วัสดุบรรจุภัณฑ-ให̂เหมาะสมกับสินค^า

1. ความเสียหายทางกายภาพ หมายถึง ความเสียหายท่ีเกิดจากการชำรุดแตก การยุบตัวซ่ึงเกิดขึ้นได4จากการ
ขนส=งเคล่ือนย4าย การเก็บรักษา และการจำหน=าย สินค4าน้ัน 

2. ความเสียหายทางเคมี หมายถึง ความเสียหายท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลง ทางด4านปฏิกิริยาเคมีโดยเฉพาะ

สินค4าท่ีเปXนอาหารใช4บรรจุภัณฑ<ท่ีไม=เหมาะสม จะทำให4อาหารบูดเน=าเสียหายเกิดเช้ือรา เกิดกล่ินเหม็นหืน 
เกิดการ เปล่ียนแปลงของสี ความกรอบ ตลอดจนรสชาติของอาหารด4วย



หลักการออกแบบบรรจุบรรจุภัณฑ< ประกอบด4วยการออกแบบท่ีสำคัญ 2 ส=วนคือ
1. การออกแบบโครงสร4าง - เน4นคุณสมบัติของวัสดุใช4ทำบรรจุภัณฑ<และ

รูปแบบบรรจุภัณฑ< การกำหนดลักษณะรูปร=าง รูปทรง ขนาด ปริมาตร

2. การออกแบบกราฟ�ก – เน4นการส่ือความหมายด4วยภาพวาดสัญลักษณ<ต=างๆ ท่ีช=วยส=งเสริมการขาย

การออกแบบบรรจุภัณฑ-



การออกแบบโครงสร̂าง

การออกแบบโครงสร+าง จะต+องคำนึงถึงประเด็นต8างๆ ดังนี้

• ง=ายต=อการเข4าใจประเภทสินค4า รูปแบบกลมกลืนสอดคล4องกับสินค4า
• ความสะดวกและง=ายต=อการจับ/ถือ ขนาดพอดีและสามารถรับน้ำหนักสินค4าได4

• ความสะดวกต=อการเป�ดใช4งานผลิตภัณฑ<

• ความสะดวกต=อการหยิบสินค4าออกจากบรรจุภัณฑ<
• สามารถเป�ด/ป�ด ถนอมสินค4าได4 ชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม ป?องกัน

สินค4าได4ตลอดอายุการวางขาย
• ปลอดภัยต=อการใช4งาน การขึ้นรูป การบรรจุ เป�ด-ป�ดสะดวก ไม=ยุ=งยาก



การออกแบบกราฟcก

การออกแบบกราฟ(ก รูปลักษณ0ของบรรจุภัณฑ0จะต9องบ:งบอกถึงตัวตนของ
สินค9า (Brand) บอกวิธีการใช9งาน/บริโภค และอ่ืน ๆ เช:น ความรู9 เทคนิค

กรรมวิธีการผลิตที่เปVนจุดขายของสินค9า ปYจจัยที่ต9องคำนึงถึง ได9แก:

• ข4อมูลบนบรรจุภัณฑ<
• งานพิมพ<บรรจุภัณฑ<

• สีท่ีใช4ในบรรจุภัณฑ<



ข̂อมูลบนบรรจุภัณฑ-

01
ข"อมูลด"านการตลาด ได"แก0 

สถานที่จำหน0าย ฤดูกาล บาร<โค"ด 

ตราสัญลักษณ<ต0าง ๆ

02
รูปแบบการกระจายสินค"า 

(ปลีก/ส0ง) พฤติกรรมผู"บริโภค

04
ข"อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ< ได"แก0 

ประวัติความเปQนมา วิธีการ

อุปโภค/บริโภค

05
คำอธิบาย จุดเด0น ประโยชน< 

ขนาดปริมาณบรรจุ ความถ่ี/

ปริมาณการใช"ที่ใช"ต0อครั้ง ราคา

และต"นทุน ข"อควรระวัง

03
ปริมาณและมูลค0าของสินค"าใน

ตลาด (ส0วนแบ0งทางการตลาด)



งานพิมพBบรรจุภัณฑB

01

กล#องเป(นเครื่องมือทางการตลาด 

เป(นบรรจุภัณฑ;ท่ีใช?เป(นสื่อโฆษณา

และประชาสัมพันธ;นอกเหนือจาก

การใช?งาน การวางแนวคิดจะ

สอดคล?องกันระหว#างสินค?าบรรจุ

ภัณฑ;ช้ันใน และบรรจุภัณฑ;

ช้ันนอก

ออกแบบสวยงามเน?นตราสินค?า

และความเด#นเมื่อโชว;ตามร?านค?า02กล$องเปlนบรรจุภัณฑVเพื่อ
การขนส$ง เปlนบรรจุภัณฑV

พื้นฐานท่ีมุ$งเนSนการใชSงาน 

เนSนเร่ืองราคา ในการ

ตัดสินใจซื้อ



สีที่ใช̂ในบรรจุภัณฑ- 

ตื่นเต"น เร"าอารมณ<

มีพลัง ร"อนแรง ระวัง

การเลือกใช"สี ต"องคำนึงถึงกลุ0มผู"บริโภคเปYาหมายและกลุ0มลูกค"าด"วย ซ่ึงมีความรู"สึกนึกคิด รสนิยม วัฒนธรรมและความเชื่อเรื่องสทีีต่0างกัน การใช"สี

สัญลักษณ<ตามจิตวิทยา

กดดัน ลึกลับ

ภาคภูมิใจ สูงส0ง

เบิกบาน สว0าง แจ0มใสกระชุ0มกระชวย สดใส

ตื่นตัว ธรรมชาติ

สดชื่น ชุ0มชื้น

สงบ เยือกเย็น สดชื่น

มีชีวิตชีวา ปลอดภัย



ข̂อควรคำนึงในการเลือกใช̂สีบนบรรจุภัณฑ-
สีที่ใช=ควรเปHนสีที่จำงFาย สามารถทำให=นึกถึงยี่ห=อ
หรือผลิตภัณฑ1นั้นๆ ได=ทันที ใช=สีจดจำได=งFายดีกวFา

ใช=สีแปลกๆ ไมFคุ=นตา สีท่ีใชSบนบรรจุภัณฑVควรเปlนสีท่ีเหมาะกับผูSบริโภคในทุกๆ 
สถานการณVท่ีผูSบริโภคนำมาใชSงาน

การเลือกใชSสีควรเลือกตามลักษณะของลูกคSา เพศ สังคม 
เศรษฐกิจ สภาพภูมิประเทศ ท่ีตั้งลักษณะตลาด

แสงท่ีใชSในรSานคSา ซุปเปอรVมารVเก็ต ก็ตSองนำมาพิจารณาดSวย 
เพราะแสงไฟท่ีแตกต$างกันก็สามารถเปลี่ยนความรูSสึกต$อสีไดS

สีของผลิตภัณฑVและสีของบรรจุภัณฑVควรเขSากันไดSดี มิฉะน้ัน
จะเกิดความขัดแยSงเกิดขึ้น เม่ือเปqดสินคSาออกจากบรรจุภัณฑV

*สีที่เลือกใช=จะต=องดูดีเมื่อพิมพ1ขาว – ดำ หรือออกทีวีขาว- ดำ หรือลง นิตยสารอ่ืนๆ ด=วย



• Infographic Styleเทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑ-
• วิถีการดำเนินชีวิตผู4บริโภคสมัยใหม=
- การแต=งงานช4าลง ขนาดของครอบครัวเล็กลง

- การอพยพเข4ามาอยู=อาศัยและทำงานในเขตเมืองมากขึ้น

- เวลาในการปรุงอาหารเองจำกัด
- คำนึงถึงเร่ืองสุขภาพมากขึ้น

• ขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ<



วิถีการดำเนินชีวิตผู^บริโภคสมัยใหมK 



4

3

2

1
กำหนดกลุ=มเป?าหมาย 

ข้ันตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ-

กำหนดช่ือตราสินค4า (Brand)

กำหนดวัสดุหลักท่ีใช4ทำบรรจุภัณฑ< 

ออกแบบรูปทรงบรรจุภัณฑ< 5

ออกแบบกราฟ�กของบรรจุภัณฑ<



User Experience: UX

การออกแบบสินค8าโดยคำนึงถึงผู8ใช8เปCนหลัก

เปXนกระบวนการออกแบบสินค4าหรือผลิตภัณฑ<ท่ีดึงเอาผู4ใช4
(กลุ=มเป?าหมาย) เข4ามามีส=วนร=วมตั้งแต=เร่ิมออกแบบสินค4า หรือเรียกอีก

อย=างหน่ึงว=า การออกแบบสินค4าโดยคำนึงถึงผู4ใช4เปXนหลัก นำความ

ต4องการของผู4ใช4 และความต4องการของธุรกิจมารวมกันและสร4างสินค4าท่ี
สามารถตอบโจทย<ได4ท้ัง 2 ฝ�าย



วิถีการดำเนินชีวิตผู^บริโภคสมัยใหมK 

โดยต%องเร่ิมจากคำถามใหญ6ๆ 4 ข%อก็คือ
1) ใครใช% ?

2) ใช%ทำอะไร ?
3) ใช%อย6างไร ?

4) ใช%ในสภาพแวดล%อมอะไรบ%าง ?



• Infographic Style

CASE STUDY























• Infographic Style

Q & A



ASSINGMENT

ให4นักศึกษาออกแบบบรรจุภัณฑ< 1 อย=าง ท่ีมีความเก่ียวข4องกับส่ิงท่ีนศ.เคยออกแบบงานและพรีเซนมา
ตลอดเทอม (เช=น ร4านขนม ออกแบบบรรจุภัณฑ<สำหรับใส=ขนม) 

สามารถสร4างสรรค<ได4ตามความต4องการ ภายใต4 concept “นวัตกรรม”

โดยใช4หลักการตามบทเรียน
ส=งเปXนไฟล<รูป พร4อมอธิบายแนวคิด ดังน้ี

1. อธิบายแนวคิดการออกแบบ
2. กลุ=มเป?าหมาย/ผู4ใช4งาน

3)     บรรจุภัณฑ<น้ีมีไว4เพ่ือ, ใช4อย=างไร

4) ใช4ในสภาพแวดล4อมอะไรบ4าง 

กำหนดส=งภายในวันท่ี 23 มีนาคม ส=งผ=าน Google Classroom


