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แผนบริหารการสอนประจำบทท่ี 1 
 
หัวข้อเนื้อหา 

1. ความต้องการด้านทรัพยากรของมนุษย์ 
2. ความหมายของเศรษฐศาสตร์ 
3. ความสำคัญของเศรษฐศาสตร์ 
4. ประวัติความเป็นมาของวิชาเศรษฐศาสตร์ 
5. แขนงของวิชาเศรษฐศาสตร์ 
6. ประโยชน์ของวิชาเศรษฐศาสตร์ 
7. วิธีการสร้างทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ 
8. รูปแบบการศึกษาทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ 
9. วิธีการวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ 
10. ตัวแปรในทางเศรษฐศาสตร์ 
11. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาเศรษฐศาสตร์ 
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
1. สามารถบอกความหมายของเศรษฐศาสตร์ 
2. มีความรู้ความเข้าใจทฤษฎีและเครื่องมือเศรษฐศาสตร์  
3. บอกประโยชน์ของวิชาเศรษฐศาสตร์ได้  
4. บอกความแตกต่างระหว่างเศรษฐศาสตร์จุลภาคและเศรษฐศาสตร์มหภาคได้ 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 1. วิธีการสอน  

1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  

 2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
2.1 บรรยายเนื้อหาความรู้ทั่วไปทางเศรษฐศาสตร์ ความหมายของเศรษฐศาสตร์ 
     และเศรษฐศาสตร์จุลภาค 
2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
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2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์ปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐศาสตร์ 
 

สื่อการเรียนการสอน  
1. Power Point  
2. วีดิทัศน์  
3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 

 

วิธีการวัดและการประเมินผล  
  1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
  2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
  3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถาม  
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    บทท่ี  1 
ความรู้ทั่วไปทางเศรษฐศาสตร ์

  
เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาหนึ ่งของหมวดสังคมศาสตร์  ที ่ศึกษาเกี ่ยวกับพฤติกรรมและ

ความสัมพันธ์ของมนุษย์ ในด้านการผลิต การบริโภค การแลกเปลี่ยนกันในสังคม โดยจะศึกษาว่า
มนุษย์ควรจะเลือกใช้ทรัพยากรที่มีอยู่จำกัดอย่างไรจึงจะก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด เพื่อตอบสนอง
ความต้องการของมนุษย์ที่มีอยู่ไม่จำกัด ซึ่งพฤติกรรมต่างๆเหล่านี้ถือว่าเป็นการดำรงชีวิตตามปกติของ
มนุษย์ในสังคม วิชาเศรษฐศาสตร์เกิดขึ้นได้เป็นเพราะผลทางปัญญาของมนุษย์ที่พยายามปรับปรุง
ความเป็นอยู่และการดำรงชีวิตให้ดีขึ้น โดยมีสาเหตุพื้นฐานที่สำคัญ 2 ประการ คือ มนุษย์ทุกคนมี
ความต้องการที่ไม่มีสิ้นสุด และประการที่สองทรัพยากรมีจำนวนจำกัดทำให้ไม่สามารถผลิตสินค้าและ
บริการตอบสนองความต้องการที่ไม่จำกัดได้เพียงพอ ดังนั้นก่อนที่จะศึกษารายละเอียดของวิชานี้ ควร
ทำความเข้าใจเกี ่ยวกับความสำคัญและความต้องการของมนุษย์ที ่มีไม่จำกัด แต่ทรัพยากรที ่จะ
ตอบสนองความต้องการของมนุษย์ และการผลิตมีไม่เพียงพอกับความต้องการ เพื่อจะได้เป็นพื้นฐาน
สำหรับการศึกษา ในขั้นต่อไป (สุจิตรา กุลประสิทธิ์, 2555, หน้า1) 

 

1.1 ความต้องการด้านทรัพยากรของมนุษย์  
ความต้องการด้านทรัพยากรของมนุษย์ (สุจิตรา กุลประสิทธิ์, 2555, หน้า1) กล่าวถึงความ

ต้องการของมนุษย์ มีลักษณะดังนี้ 
 1.1.1 ความต้องการของมนุษย์มีไม่จำกัด 
 ความต้องการของมนุษย์มีไม่จำกัด หมายถึงความปรารถนาที่จะให้ได้มาซึ่งสินค้าและบริการ 
ที่สามารถบำบัดความต้องการและก่อให้เกิดความพอใจเมื่อได้รับการตอบสนอง ไม่ว่าสินค้าหรือบริการนั้น
จะเป็นสิ่งจำเป็นหรือฟุ่มเฟือยก็ตาม ซึ่งลักษณะความต้องการของมนุษย์มีอยู่ 2 ประการ คือ 

1.1.1.1 ความต้องการของมนุษย์ที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา นั่นคือความต้องการ
มนุษย์เปลี่ยนแปลงไปตามเวลา อายุ รสนิยม และสถานการณ์หรือสภาพแวดล้อมในการดำรงชีวิตของ
มนุษย ์

1.1.1.2 ความต้องการของมนุษย์ที่มีไม่สิ้นสุด หมายความว่า เมื่อมนุษย์ได้สิ่งใด
สิ่งหนึ่งมาตอบสนองความต้องการแล้ว ก็จะเกิดความต้องการในสิ่งอ่ืนๆขึ้นมาได้เรื่อย ๆ ไม่มีขอบเขต
จำกัด ซึ่งความไม่สิ้นสุดของความต้องการในที่นี้หมายถึง ความต้องการของมนุษย์ที่มีต่อสินค้าโดย
ส่วนรวมและในระยะเวลาที่ต่อเนื่องกันไปเรื่อยๆ โดยความต้องการที่ไม่สิ้นสุด 
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 1.1.2 ทรัพยากรเศรษฐกิจมีจำกัด   
  สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า2) และได้กล่าวว่า ทรัพยากรเศรษฐกิจมีจำกัด  หมายถึง สิ่ง
ที ่มีจำนวนจำกัดในขณะใดขณะหนึ่ง เมื ่อเปรียบเทียบกับความต้องการของมนุษย์ ประกอบด้วย
ทรัพยากรธรรมชาติ และทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้นมาเพื่อผลิตสินค้าและบริการ เรียกว่า สินค้าทุน 
(capital goods) รวมทั้งทรัพยากรทั้งหมด  ที่นำมาผลิตสินค้าและบริการนี้ เรียกว่า ปัจจัยการผลิต 
(factor of production) สามารถจำแนกได้เป็น 4 ประเภท 

1.1.2.1 ที่ดิน (land) ในทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึง  ทรัพยากรธรรมชาติทั้งหลาย 
ซึ่งถูกนำมาไปใช้ในกรรมวิธีการผลิตสินค้าและบริการ เช่น ที่ดิน แร่ธาตุ ป่าไม้ บ่อน้ำมัน ฯลฯ 

1.1.2.2 แรงงาน (labor) หมายถึง ทรัพยากรมนุษย์ที่มี ซึ่งประกอบด้วยร่างกาย
และความสามารถทางสมองของมนุษย์ ซึ่งจะนำมาใช้ในการผลิต  เช่น  แรงงานขุดดิน  ช่างฝีมือ  นัก
เศรษฐศาสตร์ 

1.1.2.3 ทุน (capital) สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นมาเพื่อใช้ในการผลิตสินค้าและบริการ 
ได้แก่ โรงงาน เครื่องจักร อุปกรณ์ เครื่องมือต่าง ๆ 

1.1.2.4 ผู้ประกอบการ (entrepreneur) ผู้ทำหน้าที่รวบรวมปัจจัยการผลิตต่าง ๆ  
เข้าด้วยกัน เพื่อผลิตสินค้าและบริการ โดยผู้ประกอบการมีหน้าที่ ตัดสินว่าจะผลิตสินค้าและบริการ
อะไรจะใช้วิธีผลิตสินค้าและเทคโนโลยีแบบใด ทั้งยังเป็นผู้แบกภาระความเสี่ยง ทั้งด้านกำไร ขาดทุน 
หรืออาจล้มละลาย 

 

1.2 ความหมายของเศรษฐศาสตร์ 
 คำว ่า เศรษฐศาสตร ์  หร ือ “Economics” เป ็นคำท ี ่ม ีรากศ ัพท ์มาจากภาษากรี ก 
“Oikonomikos” หมายถึงศาสตร์ที่เกี่ยวกับการจัดการครอบครัว ได้มีนักเศรษฐศาสตร์หลายท่านให้
คำนิยามของวิชาเศรษฐศาสตร์ไว้มากมายแตกต่างกันไป แต่ส่วนใหญ่มีความหมายคล้ายคลึงกัน เช่น  
 พอล เอ แซมมวลสัน (Paul A. Samuelson) ให้คำนิยามว่าเศรษฐศาสตร์เป็นวิชาที่ศึกษา
ถึงวิธีการที่มนุษย์และสังคมตัดสินใจเลือกใช้ทรัพยากรที่มีอยู่จำกัด เพื่อนำมาผลิตสินค้าและบริการ
ต่าง ๆ ไม่ว่าจะมีการใช้เงินหรือไม่ก็ตาม และแจกจ่ายสินค้าและบริการนั้นไปยังบุคคลต่าง ๆ ในสังคม
เพ่ือการบริโภคในปัจจุบันและอนาคต (Samuelson & Nordhaus, 1985, p.4, อ้างใน (สุจิตรา  
กุลประสิทธิ์, 2555, หน้า4)) 
 วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน (2545, หน้า 2) กล่าวไว้ว่า “เศรษฐศาสตร์ คือ ศาสตร์ที่ศึกษา
เกี่ยวกับการเลือกหนทางในการใช้ทรัพยากรการผลิตอันมีอยู่จำกัด สำหรับการผลิตสินค้าและบริการ
เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด” 
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 จากคำนิยามดังกล่าว จะเห็นว่า เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาที่ศึกษาถึงพฤติกรรมของมนุษย์ใน
การวางหลักเกณฑ์การจัดสรรทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจำกัด เพื่อผลิตสินค้าและบริการแล้วจำแนก
แจกจ่ายไปสนองความต้องการที่ไม่มีที่สิ้นสุดของมนุษย์ให้เกิดความพอใจหรือเกิดประโยชน์สูงสุด 

เนื้อหาของวิชาเศรษฐศาสตร์ จึงประกอบด้วยกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สำคัญ คือ การผลิต 
(production) การจำแนกแจกจ่าย (distribution) การบริโภค (consumption) และบริการอย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุดนั่นเอง ผู้ที่ดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจเราเรียกว่า หน่วยเศรษฐกิจ (economic 
units) ซึ่งหน่วยเศรษฐกิจที่สำคัญ ได้แก่ ผู้บริโภค  หน่วยธุรกิจหรือผู้ผลิต เจ้าของปัจจัยการผลิต และ
รัฐบาล 

 

1.3 ความสำคัญของเศรษฐศาสตร์ 
 วิชิตวงศ์ ณ ป้อมเพชร (2547, หน้า1-2) กล่าวว่า เศรษฐศาสตร์เป็นวิชาที่เน้นการวิเคราะห์
ทางเลือกต่างๆ และการตัดสินใจเพื่อแก้ปัญหาความต้องการให้บรรลุตามความต้องการของปัจเจก
บุคคลและสังคม  
 ความต้องการดังกล่าวนี้มีทั้งที่เป็นของบุคคลกลุ่มย่อยๆและที่เป็นของภาพรวม ตัวอย่าง 
เช่น ความต้องการพื้นฐานด้านอาหาร เครื่องนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัย อีกทั้งความสะดวกสบายพื้น  ๆ           
ที่คนเราจำเป็นจะต้องมี ในกรณีที่เป็นความต้องการของส่วนรวม เช่น กฎหมายและกระบวนการ
ยุติธรรม การป้องกันประเทศ และการสาธารณสุข ซึ่งถือว่าเป็นความต้องการพ้ืนฐานของสังคม  
 ความต้องการในสิ่งต่างๆ เหล่านี้จะบำบัดได้ด้วยการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรที่นำมาใช้ แต่
เนื่องจากทรัพยากรมักจะมีอยู่จำกัด เมื่อเปรียบเทียบกับความต้องการ ดังนั้น จึงมีความจำเป็นที่
จะต้องตัดสินใจเลือกความต้องการที่จะบำบัด ตลอดจนการใช้ทรัพยากรเพื่อการนั้นอย่างเหมาะสม  
 ดังนั้นเศรษฐศาสตร์จึงเรียกได้ว่าเป็นวิชาการที่เกี่ยวกับพฤติกรรมของมนุษย์ เพราะมุ่งทำ
ความเข้าใจในปฏิกิริยาตอบสนองที่ปัจเจกบุคคล หรือกลุ่มบุคคลแสดงออกในสถานการณ์ต่าง ๆ ดังกรณี
เรื่องการประกอบอาชีพของมนุษย์นับเป็นสิทธิขั้นพ้ืนฐานซึ่งแต่ละคนสามารถท่ีจะเลือกอาชีพการงาน
ของตนเองได้ แม้การงานนั้นจะมีข้อจำกัด ด้านความรู้ความสามารถก็ตาม ตลอดจน ก็มีสิทธิที่จะทุ่มเท
ลงไปในอาชีพการงานนั้น ๆ มากน้อยเพียงใด เช่นเดียวกันคนเราก็มีสิทธิที่จะกำหนดว่าจะมีรายได้   
สักเท่าใด เพ่ือให้เป็นข้อจำกัดที่แน่นอน และจากนั้นก็กำหนดว่า จะใช้จ่ายเพ่ือซื้อหาสิ่งใดบ้าง อีกทั้งยัง
สามารถตัดสินใจได้เองว่าจะใช้เวลาที่ว่างอย่างไร ส่วนการตัดสินใจเลือกในสิ่งอื่นๆ นั้น รัฐบาลเป็น
ผู้ดูแล ในฐานะท่ีเป็นผู้แทนของสมาชิกส่วนใหญ่ของสังคม 
  

1.4 ประวัติความเป็นมาของวิชาเศรษฐศาสตร์ 
 อดัม สมิธ (1776, p.1723-1790,อ้างในสุจิตรา กุลประสิทธิ์,2555, หน้า1) กล่าวว่า 
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 แนวความคิดทางเศรษฐศาสตร์ได้แทรกปะปนอยู่กับปรัชญาของนักปราชญ์กรีกโบราณและหลัก
จริยธรรมทางศาสนา แต่ยังมิได้เป็นกฎเกณฑ์ที่แยกออกมาอย่างเด่นชัดจนถึงคริสต์ศตวรรษที่ 16 
การค้าทางยุโรปเจริญขึ้น ได้เกิดแนวคิดลัทธิพาณิชย์นิยม (Mercantilism) ซึ่งเป็นแนวคิด นโยบาย
การค้าระหว่างประเทศท่ีว่าความมั่งคั่งของประเทศวัดจากการมีโลหะเงินและทองคำ โดยรัฐจะเข้าไป
มีบทบาททางเศรษฐกิจทุกขั้นตอน และพยายามส่งสินค้าออกไปขายให้มากกว่าการสั่งสินค้าเข้า 
(export > import) โดยอาศัยการหาตลาดใหม่และโดยการแสวงหาอาณานิคม แต่แนวคิดนี้ได้เสื่อม
ความนิยมลงเนื่องจากการมีโลหะเงิน และทองคำจำนวนมาก ทำให้มูลค่าของเงินลดลง ก่อให้เกิด
ปัญหาเงินเฟ้อ สินค้าส่งออกมีราคาสูงขึ้นซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการค้า ประกอบกับการแข่งขันเพื่อชิง
ความเป็นใหญ่ทางทะเลและการแก่งแย่งผลประโยชน์ทางการค้าอย่างรุนแรงระหว่างอังกฤษกับสเปน 
ฮอนลันดากับฝรั่งเศส จนในที่สุดนำไปสู่สงคราม 
 วิชาเศรษฐศาสตร์สมัยใหม่เริ่มขึ้นเมื่อ อดัม สมิธ (Adam Smith, pp. 1723 – 1790) ซึ่งได้รับ
การยกย่องว่าเป็นบิดาแห่งวิชาเศรษฐศาสตร์ ได้ตีพิมพ์หนังสื อ “An Inquiry into Nature and 
Causes of the Wealth of Nations” ปี ค.ศ. 1776 ซึ่งนับเป็นตำราเศรษฐศาสตร์เล่มแรกของโลก 
ซึ่งรวบรวมแนวคิดและหลักการต่างๆ ทางเศรษฐศาสตร์ที่มีผลต่อกิจกรรมของมนุษย์ โดยมีเนื้อหา
สนับสนุนให้เอกชนดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจโดยเสรี ให้เสรีภาพแก่เอกชนในการผลิตและบริโภค 
เศรษฐกิจจะเจริญรุ่งเรืองได้ถ้าปล่อยให้เศรษฐกิจดำเนินไปด้วยตัวของมันเอง โดยรัฐบาลไม่เข้ามายุ่ง
เกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ รัฐบาลมีหน้าที่เพียงการรักษาความยุติธรรม และความสงบเรียบร้อยและ
ป้องกันภัยจากภายนอกเท่านั้น โดยจะมีมือที่มองไม่เห็น (invisible hand) เป็นเครื่องมือในการจัดสรร
ทรัพยากรที่มีประสิทธิภาพและแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจโดยอัตโนมัติ ซึ่งแนวความคิดนี้ ในสมัยต่อมา
เรียกว่า ลัทธิเสรีนิยม (Laissez Faire) รวมทั้งยังชี้ให้เห็นว่าการแบ่งงานกันทำ (Divines of labor) 
จะทำให้แรงงานมีความชำนาญเฉพาะอย่าง (specialization) ซึ่งจะทำให้ได้รับผลผลิตเพิ่มขึ้นโดยใช้
ปัจจัยการผลิตเท่าเดิม จึงถือว่าสร้างความม่ันคั่งให้เกิดข้ึนได้ 
 หลังสงครามโลกครั้งที่ 1 ในปี ค.ศ. 1960 ได้เกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ำครั้งใหญ่ทั่วโลก (The 
Great Depression) ส่งผลให้เกิดการล้มละลายของบุคคลและธุรกิจต่างๆ ธุรกิจการค้าได้รับ
ผลกระทบอย่างหนัก เศรษฐกิจไม่สามารถปรับตัวเองได้โดยอัตโนมัติจากมือที่มองไม่เห็น (invisible 
hand) ในปี ค.ศ. 1936 จอห์น เมย์นาร์ด เคนส์ (John Manynard Keynes) นักเศรษฐศาสตร์ชาว
อังกฤษ ได้เขียนตำราเศรษฐศาสตร์ชื่อ “ทฤษฎีทั่วไปเก่ียวกับการจ้างงาน อัตราดอกเบี้ย และเงินตรา”  
(The General Theory of Employment, Interest and Money) ซึ่งหนังสือเล่มนี้ได้รับการยกย่องว่า
เป็นตำราเศรษฐศาสตร์มหภาคเล่มแรกของโลก โดยมีเนื้อหาสาระที่สำคัญเพ่ืออธิบายว่า การว่างงานโดย
ทั่ว ๆ ไปเกิดขึ้นได้อย่างไร และรัฐบาลสามารถใช้นโยบายการเงินและการคลังเข้าแก้ไขภาวะเศรษฐกิจ
ตกต่ำและปัญหาการว่างงานได้อย่างไร และเสนอทฤษฎีว่าด้วยการมีงานทำ (Theory of Employment) 
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โดยได้เสนอว่า การตกต่ำทางเศรษฐกิจและการว่างงานสูงในขณะนั้นไม่มีแนวโน้ม ที่จะมีการปรับตัว
เข้าสู่ดุลยภาพได้เองโดยมือที่มองไม่เห็น ทั้งนี้เพราะว่ากลไกราคาไม่ทำงาน และค่าจ้างไม่ยืดหยุ่น 
(wage rigidity) สาเหตุของปัญหามาจากการที่อุปสงค์รวมมีไม่เพียงพอ จึงเสนอให้ภาครัฐเข้ามี
บทบาทในทางเศรษฐกิจมากขึ้น โดยใช้นโยบายการคลังเป็นตัวกระตุ้นเศรษฐกิจ สร้างอำนาจซื้อเพ่ิม
ให้สินค้าขายได้มากขึ้น ทำให้มีการจ้างงานมากขึ้น ภาคเอกชน เริ่มเชื่อมั่น มีการลงทุนเพ่ิม เศรษฐกิจ
ก็จะฟ้ืนตัวได้ ซึ่งแนวคิดนี้ถือว่าเป็นพ้ืนฐานของการศึกษาเศรษฐศาสตร์มหภาค (Macroeconomics)  
 สำหรับประเทศไทยในปี พ.ศ. 2454 วิชาเศรษฐศาสตร์ถูกนำมาเผยแพร่โดยพระยาสุริยานุ
วัตร โดยเขียนหนังสือชื่อว่า ทรัพย์ศาสตร์ ถือเป็นตำราเศรษฐศาสตร์เล่มแรกของไทย แต่รัฐบาลสมัย
นั้นขอร้องมิให้เผยแพร่ไป จนกระท่ังหลังจากการเปลี่ยนแปลงการปกครองจึงได้มีการจัดพิมพ์เผยแพร่ 
และให้ชื่อใหม่ว่า เศรษฐศาสตร์วิทยาภาคต้นเล่ม 1 ซึ่งแบ่งเป็น 2 ภาค ภาคหนึ่งว่าด้วยทรัพย์ ภาคสอง
ว่าด้วยการแบ่งปันทรัพย์ซึ่งศึกษาถึง ค่าเช่าที่ดิน ค่าแรงงาน กำไร และการร่วมทุนร่วมแรง ผลประโยชน์ 
ต่อมาในปี พ.ศ. 2459 กรมหมื่นพิทยาลงกรณ์ (น.ม.ส.) ได้เขียนเรื่อง “ตลาดเงินตรา” ขึ้น แต่ก็ยังไม่มี
การสอนวิชาเศรษฐศาสตร์โดยตรง จนได้มีการจัดตั้งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์และการเมืองเมื่อปี 
พ.ศ. 2477 จึงได้มีการสอนวิชาเศรษฐศาสตร์อย่างจริงจัง การศึกษาวิชาเศรษฐศาสตร์ได้หยุดชะงักไป
ระยะหนึ่งในช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 หลังจากนั้นได้มีการแยกหลักสูตรของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
และการเมืองออกเป็นคณะต่าง ๆ จึงมีการตั ้งคณะเศรษฐศาสตร์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ขึ้น
จนกระท่ังปัจจุบันได้มีการสอนวิชาเศรษฐศาสตร์ในหลายมหาวิทยาลัย 
 

1.5 แขนงของวิชาเศรษฐศาสตร์ 
 นราทิพย ์ ช ุต ิวงศ ์ (2548, หน้า15) กล่าวว ่า สำหร ับการศึกษาเศรษฐศาสตร ์และ
เศรษฐศาสตร์สาขาต่าง ๆ ปัจจุบันมีการแบ่งแยกออก เป็น 2 แขนง คือ 

1.5.1 เศรษฐศาสตร์จุลภาค (Micro economics) 
  เศรษฐศาสตร์จุลภาค (Micro economics) คือ การศึกษาพฤติกรรมทางเศรษฐกิจในส่วนย่อย 
หรือหน่วยเล็ก ๆ ในระบบเศรษฐกิจ เช่น การตัดสินใจของครัวเรือนและหน่วยผลิตในการจัดสรร
ทรัพยากร พฤติกรรมของผู้บริโภค อุปสงค์ พฤติกรรมของผู้บริโภคในตลาดแต่ละประเภท พฤติกรรม
ของผู้ผลิต อุปทานสินค้าของผู้ผลิต การกำหนดราคาสินค้าแต่ละชนิด การกำหนดราคาสินค้าในตลาด
ประเภทต่าง ๆ  และการกำหนดราคาของปัจจัยการผลิต ซึ่งส่วนใหญ่จะเกี่ยวข้องกับกลไกราคา และ
การใช้ระบบราคาในตลาดแบบต่างๆ บางครั้งจึงเรียกว่า ทฤษฎีราคา (Price Theory) 

1.5.2 เศรษฐศาสตร์มหภาค (Macro economics)  
  เศรษฐศาสตร์มหภาค (Macro economics) คือ เป็นการศึกษาเกี่ยวกับเศรษฐกิจส่วนรวมทั้ง
ระบบเศรษฐกิจ เช่น การศึกษาผลผลิตรวมของประเทศ ทฤษฎีการกำหนดรายได้ ประชาชาติ  การจ้างงาน  
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ภาวะการเงินและการคลังของประเทศ การค้าระหว่างประเทศ การเติบโตทางเศรษฐกิจ เป็นต้น  ดังนั้น
การศึกษาเศรษฐศาสต์มหภาค จึงเป็นการศึกษาพฤติกรรมส่วนรวมที่ทำให้เกิดผลกระทบต่อเศรษฐกิจ
ส่วนรวมและจะเป็นแนวทางการใช้นโยบายเศรษฐกิจเพื่อช่วยให้รักษาเสถียรภาพทางเศรษฐกิจให้มี
ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น การศึกษาเศรษฐศาสตร์มหภาคจึงค่อนข้างซับซ้อนกว่าเศรษฐศาสตร์จุลภาคเพราะ
เป็นเรื่องส่วนรวมและมีปัจจัยต่าง ๆ จำนวนมากเข้ามาเกี่ยวข้อง 
  เพ่ือให้การศึกษาวิชาเศรษฐศาสตร์เกิดประโยชน์หรือใช้เป็นแนวทางในการแก้ไขปัญหาทาง
เศรษฐกิจ ตลอดจนเข้าใจการทำงานของระบบเศรษฐกิจได้อย่างครบถ้วนจึงจำเป็นต้องศึกษาทั้ง
เศรษฐศาสตร์จุลภาคและเศรษฐศาสตร์มหภาคควบคู่กันไปทั้ง 2 แขนงนี้จะมีความเกี่ยวพันกันอย่าง
ใกล้ชิดไม่สามารถแยกออกจากกันได้โดยเด็ดขาด เพราะพฤติกรรมทางเศรษฐกิจของบุคคลในประเทศ 
ย่อมสะท้อนถึงภาวะเศรษฐกิจของประเทศ เช่น การนัดหยุดงานของคนงานในบริษัทแห่งหนึ่ง อาจ
ส่งผลกระทบต่อภาวะเศรษฐกิจ หรือการวางแผนงบประมาณของประเทศ ย่อมส่งผลกระทบต่อระดับ
การอยู่ดีกินดีของประชนชน เป็นต้น  
 

1.6 ประโยชน์ของวิชาเศรษฐศาสตร์ 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า22) กล่าวถึงการดำรงชีวิตประจำวันมนุษย์เรามีเรื ่องที่
จะต้องคิดก่อนที่จะตัดสินใจทำเสมอว่าจะคุ้มหรือไม่ จะให้ประโยชน์มากน้อยแค่ไหน ทั้งนี้เพราะทุก
คนมีทรัพยากรจำนวนจำกัดเมื่อเทียบกับความต้องการที่ไม่สิ้นสุด เช่น มีรายได้จำกัด และมีเวลาจำกัด
เพียงวันละ 24 ชั่วโมง เป็นต้น  เราต้องพยายามจัดสรรทรัพยากรที่มีอยู่จำกัดไปใช้ให้เกิดประโยชน์
สูงสุด จึงเห็นได้ว่าเศรษฐศาสตร์เป็นวิชาที่มีความสำคัญต่อการดำรงชีวิตประจำวันของมนุษย์ทุกคนไม่
ว่าจะอยู่ในฐานะใดก็ตาม การศึกษาวิชาเศรษฐศาสตร์จะก่อให้เกิดประโยชน์หลายประการดังนี้  

1.6.1 ในฐานะผู ้บริโภค จะช่วยให้ผู ้บริโภคสามารถวางแผนการใช้จ่ายของ
ครอบครัว เพื่อให้ครอบครัวได้รับความพอใจสูงสุด กล่าวคือ จะช่วยให้ผู้บริโภครู้จักประหยัดโดยการ
ตัดสินใจเลือกบริโภคสิ่งที่ให้ความพอใจสูงสุดจากรายได้ของเขาที่มีจำกัด  

1.6.2 ในฐานะผู้ผลิต จะช่วยให้ผู้ผลิตรู้จักตัดสินใจเลือกการผลิตที่จะทำให้เสีย
ต้นทุนต่ำสุดและได้รับกำไรมากท่ีสุด  

1.6.3 ในฐานะบุคคลทั่วไป จะช่วยให้การจัดสรรทรัพยากรซึ่งรวมทั้งแรงงานไปใช้
ใน การผลิตสินค้า และบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ ไม่ว่าจะประกอบอาชีพใดก็ตาม ถ้ามีความรู้ทาง
เศรษฐศาสตร์อยู่บ้างก็จะทำให้สามารถเข้าใจปัญหาและหาทางแก้ไขปัญหาเหล่านั้นได้ถูกต้องและ
สมเหตุสมผล นอกจากนี้ถ้าบุคคลทั่วไปเข้าใจปัญหาเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นก็จะทำให้เข้าใจบทบาทของ
รัฐบาลในการดำเนินการทางเศรษฐกิจ และให้ความร่วมมือในการแก้ปัญหาเศรษฐกิจที่เกิดขึ ้นให้    
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เบาบางลงได้ เช่น หากเกิดปัญหาเงินเฟ้อ ก็ไม่ควรแข่งกันซื้อสินค้าเพ่ือกักตุนเพราะจะยิ่งทำให้เงินเฟ้อ
รุนแรงยิ่งขึ้น แต่ควรชะลอการซื้อสินค้าและบริการ เป็นต้น  

1.6.4 ในฐานะผู้บริหารประเทศหรือรัฐบาล จะช่วยให้เข้าใจปัญหาทางเศรษฐกิจ 
และสามารถอธิบายพฤติกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นให้ประชาชนเข้าใจได้ และสามารถคาดคะเน
ปัญหาเศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้นในอนาคตได้ ทำให้สามารถหาแนวทางแก้ไขหรือหลีกเลี่ยงปัญหาที่อาจจะ
เกิดข้ึนได้ นอกจากนี้ จะทำให้สามารถควบคุมปรากฏการณ์ต่างๆ ให้เป็นไปในทางที่ดีหรือไม่ให้เลวลง
กว่าเดิมได ้

 

1.7 วิธีการสร้างทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ (Theoretical Methodology) 
ทฤษฎี (Theory) หมายถึง  คำอธิบายเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างปรากฏการณ์ต่าง ๆ  อย่าง

มีเหตุผลและเป็นที่ยอมรับโดยทั่วไป  ในการสร้างทฤษฎีเศรษฐศาสตร์สามารถกระทำได้  2 วิธี  คือ 
(1)  วิธีการอนุมาน (Deductive Method) และ (2)  วิธีการอนุมาน (Inductive  Method) (นรา
ทิพย์ ชุติวงศ์, 2548, หน้า20)   

1.7.1 วิธีการอนุมาน (Deductive  Method) 
การสร้างทฤษฎีโดยวิธีการอนุมานเป็นการสร้างทฤษฎี โดย “วิธีการหาผลจากเหตุ” หรือ  

อธิบายจากหลักมาหาข้อเท็จจริง “ซึ่งเป็นการสร้างทฤษฎีโดยอาศัยข้อสมมติและการใช้เหตุผลและ
ทดสอบกับข้อเท็จจริง โดยเริ่มต้นด้วยการตั้งสมมติฐาน (Hypothesis) หรือ  ข้อสมมติ (Assumption) 
ขึ้นมาก่อน  หลังจากนั้นก็นำมาหาข้อสรุปด้วยเหตุผลและโดยวิธีการตรรกวิทยา ( logicalanalysis) 
และทดสอบความถูกต้องกับปรากฏการณ์หรือข้อมูลที่เป็นจริงที่ได้จากการรวบรวมว่าเป็นไปได้ตาม
สมมติฐานที่ตั้งไว้หรือไม่เมื่อสมมติฐานต่างๆ ผ่านการทดสอบซ้ำแล้วซ้ำอีกมีความเชื่อมั่นในความ
เทีย่งตรงและสามารถใช้อธิบายได้ถูกต้องแม่นยำ  สมมติฐานดังกล่าวก็จะกลายเป็นทฤษฎี (Theory) 

โดยสรุปการสร้างทฤษฎีโดยวิธีอนุมานสามารถทำได้ดังนี้ 
1.7.1.1 ตั ้งสมมติฐาน (Hypothesis) หรือข้อสมมติ (Assumption) ซึ ่งใช ้เป็น

ข้อกำหนดก่อนการเริ่มการวิเคราะห์ และหลังจากนั้นวิเคราะห์ไปตามสมมติฐานนั้น ๆ  ทฤษฎีที่สร้างจะ
สามารถอธิบายปรากฏการณ์และความสัมพันธ์ของตัวแปรต่างๆหรือนำไปพยากรณ์เหตุการณ์ทาง
เศรษฐกิจได้ดีแค่ไหนจะขึ้นอยู่กับสมมติฐานที่กำหนดขึ้นว่ามีความสอดคล้องกับปัญหามากน้อยแค่
ไหน และมีความสอดคล้องกับสภาพการณ์ที่เป็นจริงมากน้อยเพียงใด 

ตัวอย่างเช่นการสร้างทฤษฎีเกี่ยวกับอุปสงค์ซึ่งต้องการจะอธิบายถึงความสัมพันธ์ของราคา
สินค้ากับปริมาณซื้อสินค้าของผู้บริโภคก็จะต้องพิจารณาว่าในการตัดสินใจซื้อสินค้าว่าจะมากหรือ
น้อยมีปัจจัยอื่นใดอีกท่ีมีผลต่อการความต้องการซื้อสินค้าของผู้บริโภค เช่น รายได้ของผู้บริโภค  ราคา
ของสินค้าชนิดอื่น ๆ รสนิยมของผู้บริโภค ฯลฯ เป็นต้น ฉะนั้น  จึงจำเป็นต้องตั้งข้อสมมติ (Assumption)   
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ให้ปัจจัยอื่น  ที่กำหนดอุปสงค์ของสินค้านั้นให้คงที่ไม่เปลี่ยนแปลง (ceteris  paribus หรือ all  other  
things  being  equal) หรือการพิจารณาในเรื่องของการกำหนดรายได้ประชาชาติก็อาจตั้งสมมติฐานใน
การพิจารณาก่อนว่าระบบเศรษฐกิจที่จะพิจารณานั้นมีลักษณะอย่างไร เช่น เป็นระบบปิด (Closed  
economy)  หรือเป็นระบบเปิด (Open  economy)  เป็นต้น 

1.7.1.2 วิเคราะห์โดยกระบวนการของเหตุผล (Logical  analysis) เพื่อกำหนด
ความสัมพันธ์ของตัวแปรและอธิบายลักษณะความสัมพันธ์นั้น ๆ โดยใช้เหตุผลทางตรรกศาสตร์เพ่ือให้
ได้ข้อสรุป  เพื่อวางเป็นหลักหรือทฤษฎี 

จากตัวอย่างเดิมที่ศึกษาความสัมพันธ์ของราคาและปริมาณซื้อ เมื่อตั้งข้อสมมุติให้ปัจจัยอื่น ๆ  
ทีก่ำหนดปริมาณซื้อ เช่น รายได้ ราคาสินค้าชนิดอ่ืน ๆ รสนิยม ฯลฯ ให้คงท่ีแล้ว ก็ทำให้ได้ข้อสรุปว่า  
“ถ้าราคาสินค้าสูงขึ้น  ผู้บริโภคจะซื้อสินค้านั้นน้อยลง หรือถ้าราคาสินค้าลดลง  ผู้บริโภคจะซื้อสินค้า
นั้นน้อยลง หรือถ้าราคาสินค้าลดลง ผู้บริโภคจะซื้อสินค้านั้นเพิ่มขึ้น เมื่อกำหนด ให้ปัจจัยอื่น ๆ  คงที่ 
เป็นต้น 

1.7.1.3 การทดสอบและหาข้อสรุป (Testing and conclusion) นำข้อสรุปที่
ได้มาทดสอบข้อเท็จจริง  เมื่อผลการทดสอบออกมาสอดคล้องกับสภาพการณ์ที่เป็นจริงก็เป็นข้อสรุป
ที่สามารถตั้งเป็นทฤษฎีหรือกฎได้แต่หากผลที่ได้ไม่สอดคล้องหรือไม่สามารถอธิบายปรากฏการณ์ที่
เป็นจริง  ก็ต้องกลับไปเริ่มต้นกันใหม่  โดยสำรวจความผิดพลาดในกระบวนการพิจารณาทุก ๆ จุดนั้น
ว่าเกิดข้อผิดพลาดตรงไหน อาจจะเกิดจากการเก็บข้อมูลผิดพลาดหรือมีความผิดพลาดในการใช้
เหตุผล ทำให้ข้อสรุปไม่ถูกต้อง แต่เมื ่อพิจารณาทุก ๆ จุดแล้วข้อเท็จจริงก็ยังไม่สอดคล้องกับ
สมมุติฐาน ที่ตั้งข้ึนสมมุติฐานนั้นก็จะตกไปไม่สามารถยอมรับเป็นทฤษฎีได้ 

ดังนั ้นจากข้อสรุปความสัมพันธ์ของราคาและปริมาณซื้อข้างต้นเมื ่อนำมาทดสอบกับ
สภาพการณ์ท่ีเป็นจริง แล้วได้ข้อสรุปที่เป็นจริง ก็จะทำให้ข้อสรุปที่ได้ออกมา สามารถตั้งเป็นทฤษฎีและ
กฎได้ ดังเช่นที่ได้กฎของอุปสงค์ (Law  of  Demand) ว่า “เมื่อปัจจัยอื่น ๆ ที่กำหนดอุปสงค์คงที่  
ความสัมพันธ์ของราคาชนิดหนึ่งกับปริมาณซื้อของสินค้าชนิดนั้นจะเป็นไปได้ในทิศทางตรงกันข้าม” 

1.7.2 วิธีการอุปมาน (Inductive  Method) 
วิธีการสร้างทฤษฎีโดยวิธีการอุปมานนี้เป็นการสร้างทฤษฎีโดย “วิธีการหาเหตุจากผล”  

หรือเป็นการสร้างทฤษฎีจากข้อเท็จจริงจากประสบการณ์ที่เกิดขึ้นจริง แล้วนำมาสร้างเป็นข้อสรุป  
เมื่อทำการวิเคราะห์อย่างมีเหตุผลแล้วจึงตั้งเป็นกฎหรือทฤษฎีขึ้นมา ตัวอย่างเช่น  กฎของ Gresham 
(Gresham’s Law) ที่เก่ียวกับ “กฎเงินเลวไล่เงินดีออกไปจากกระบวนการหมุนเวียน”  ก็สร้างข้ึนโดย
วิธีการนี้  การสร้างทฤษฎีวิธีนี ้อาจเกิดจากการทำวิจัยโดยรวบรวมข้อมูลและข้อเท็จจริงต่าง ๆ 
เกี่ยวกับปัญหาใดโดยเฉพาะ  แล้วนำมาหาข้อสรุปเพื่อวางหลักท่ัวไปโดยใช้เครื่องมือทางสถิติเข้าช่วย 
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โดยสรุปการสร้างทฤษฎีโดยวิธีการอุปมานนี้จะมีการรวบรวมข้อเท็จจริงจากประสบการณ์ที่
เกิดขึ้นอย่างมีระบบ  แล้วนำมาสร้างเป็นข้อสรุปทั่วไป แล้วจึงมาสร้างเป็นกฎหรือทฤษฎี ซึ่งสรุป
ขั้นตอนการทำได้ดังนี้ 

1.7.2.1 รวบรวมข้อมูลทางสถิติและข้อเท็จจริงจากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นจริง 
1.7.2.2 หาข้อสรุปเพื่อสร้างเป็นกฎหรือทฤษฎีเป็นการวัดความสัมพันธ์ของตัว

แปรทางเศรษฐกิจต่าง ๆ อาจเป็นรูปสมการทางคณิตศาสตร์ก็ได้ 
1.7.2.3 ทดสอบความถูกต้องของทฤษฎีเช่นเดียวกันกับวิธีการอนุมานเมื่อผลการ

ทดสอบออกมาสอดคล้องกับสภาพการณ์ที่เป็นจริง  ก็เป็นข้อสรุปที่สามารถตั้งเป็นกฎหรือทฤษฎีได้ 
 

1.8 รูปแบบการศึกษาทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ 
วิรุณสิริ ใจมา (2553, หน้า12) กล่าวถึง การศึกษาทฤษฎีเศรษฐศาสตร์เพ่ืออธิบายความสัมพันธ์

ต่าง ๆ ของปรากฏการณ์ทางเศรษฐกิจมี 2  แบบคือ 
1.8.1 เศรษฐศาสตร์วิเคราะห์หรือเศรษฐศาสตร์ที่เป็นจริง (Economic Analysis  

or  Positive Economics) 
เป็นการศึกษาความสัมพันธ์ของเหตุการณ์ทางเศรษฐกิจตามความเป็นจริง หรือเศรษฐกิจใน

สภาพที่เป็นอยู่ว่ากำลังเกิดอะไรขึ้น เกิดขึ้นได้อย่างไร โดยพิจารณาเพียงว่า อะไร เป็นอะไร หรืออีก
นัยหนึ่งเศรษฐศาสตร์ที่เป็นจริง  จะเป็นการศึกษาในลักษณะของการเรียนรู้ว่าเรื่องนั้น ๆ  เป็นอย่างไร  
โดยไม่คำนึงถ้าเป้าหมายทางสังคมว่าเรื ่องทำการศึกษาวิเคราะห์นั้นเป็นที่พึงปรารถนาของสังคม    
โดยส่วนรวมหรือไม่ตัวอย่างเช่นการศึกษาว่าถ้าหากรัฐบาลเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรโดยการใช้
นโยบายประกันราคาขั้นต่ำใครจะเป็นผู้ได้รับประโยชน์  ใครจะเป็นผู้เสียผลประโยชน์ และจะเกิด
ผลกระทบอะไรบ้าง 

1.8.2 เศรษฐศาสตร์ที่ควรจะเป็น หรือเศรษฐศาสตร์นโยบาย (Normative 
Economics) 

เป็นการศึกษาปรากฏการณ์ทางเศรษฐกิจตามที่ควรจะเป็นบางครั้งจึงเรียกว่าเป็นการศึกษา
เศรษฐศาสตร์สวัสดิการ (Welfare Economic) โดยจะวิเคราะห์กิจกรรมทางเศรษฐกิจนั้น ๆ เพ่ือสร้าง
นโยบายทางเศรษฐกิจ (Economic  policy) ที่จะให้บรรลุเป้าหมาย (Goals) ที่สังคมนั้นต้องการ  ดังนั้น
การศึกษาเศรษฐศาสตร์ที่ควรจะเป็น (Normative Economic) เป็นการศึกษาในลักษณะของการ
เรียนรู้ซึ่งมุ่งจะตอบว่าเรื่องนั้น ๆ ควรจะเป็นอย่างไร (What  it   ought  to  be? ) โดยสนใจเป้าหมาย
หรือวัตถุประสงค์ท่ีต้องการ  และวิธีการที่จะบรรลุเป้าหมายนั้น ๆ  ตัวอย่างเช่น  การศึกษาว่ารัฐบาล
ควรประกันราคาขั้นต่ำสินค้าเกษตรหรือไม่  และเมื่อประกันราคาขั้นต่ำแล้ว  เกษตรกรควรจะได้รับ
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ประโยชน์จากการประกันราคาจำนวนเท่าใด หรือการศึกษาว่าเมื่อเศรษฐกิจตกต่ำ  รัฐบาลควรดำเนิน
นโยบายทางเศรษฐกิจ อย่างไรจึงจะกระตุ้นเศรษฐกิจ เป็นต้น 

 

1.9 วิธีการวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ 
นราทิพย์ ชุติวงศ์ (2548, หน้า5-6) กล่าวว่าวิธีการวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์  อาจ

พิจารณาในลักษณะต่อไปนี้ 
1.9.1 การวิเคราะห์สภาพสถิตหรือสภาพนิ่ง (Static Analysis) 

เป็นการวิเคราะห์สภาพการณ์ที่เป็นอยู่ในขณะใดขณะหนึ่ง โดยไม่นำเวลาเข้ามาเกี่ยวข้องกับ
การวิเคราะห์แบบนี้เป็นการศึกษาแต่เพียงตัวแปร  ณ  จุดดุลยภาพมีค่าเท่าใดโดยไม่คำนึงว่าก่อนจะ
ปรับตัวเข้าสู่ดุลยภาพมีการเปลี่ยนแปลงมาอย่างไร  เข้าสู่จุดดุลยภาพได้อย่างไร  และใช้เวลานาน
เท่าใด 

1.9.2 การวิเคราะห์สภาพสถิตเปรียบเทียบ (Comparative Static) 
เป็นการวิเคราะห์เปรียบเทียบดุลยภาพ ณ จุดเดิมกับดุลยภาพ ณ จุดใหม่เมื่อเกิดการ

เปลี่ยนแปลงเงื่อนไขทางเศรษฐกิจขึ้น ในการวิเคราะห์ทฤษฎีพื้นฐานทางเศรษฐศาสตร์ทั่ว ๆ ไป จะเป็น
การวิเคราะห์ในลักษณะดังกล่าวนี้โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อต้องการวิเคราะห์ผลที่เกิดขึ้นจากการ
เปลี่ยนแปลงนโยบายใดนโยบายหนึ่ง 

1.9.3 การวิเคราะห์สภาพพลวัตรหรือสภาพเคลื่อนไหว (Dynamic  Analysis) 
เป็นการวิเคราะห์ที่นำเอาเรื่องของเวลาเข้าบรรจุไว้ในแบบจำลองของการวิเคราะห์ด้วย  โดย

ศึกษาความสัมพันธ์ของตัวแปรต่าง ๆ ทั้งภายในช่วงเวลาเดียวกันและในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน  โดย
ศึกษาว่าตัวแปรในช่วงเวลาใดหนึ่งถูกกระทบจากตัวแปรในช่วงเวลาก่อนอย่างไรและจะมีผลเชื่อม
ต่อไปยังตัวแปรเหล่านั ้นในช่วงเวลาถัดไปอย่างไรโดยวิเคราะห์ถึงลักษณะการเปลี่ยนแปลงแนว
ทางการเปลี่ยนแปลง ตลอดจนระยะเวลาการเปลี่ยนแปลงก่อนที่จะเข้าสู่ดุลยภาพหนึ่ง ๆ 

1.9.4 การวิเคราะห์เฉพาะส่วนหรือบางส่วน (Partial  Analysis)  
การวิเคราะห์เฉพาะส่วนหรือการวิเคราะห์บางส่วน  เป็นการวิเคราะห์เฉพาะในเรื่องที่สนใจ

เท่านั้นโดยตัดความเกี่ยวพันธ์กับตัวแปรอื่น ๆ ออกจากการวิเคราะห์ด้วยการตั้งสมมติฐานให้ตัวแปร
ตัวอื่น ๆ  คงที่  ตัวอย่างเช่นศึกษาผลที่เกิดขึ้นกับปริมาณความต้องการซื้อสินค้าเมื่อราคาสินค้าชนิด
นั้นเปลี่ยนแปลงไป โดยกำหนดให้ปัจจัยอื่น ๆ ที่เกี ่ยวข้องไม่ว่าจะเป็นรายได้ ราคาสินค้าชนิดอ่ืน  
รสนิยม  หรือค่าใช้จ่ายในการโฆษณา  ฯลฯ  คงท่ี 

1.9.5 การวิเคราะห์ทุกส่วน (General Analysis) 
การวิเคราะห์ทุกส่วนเป็นการวิเคราะห์ที่นำเอาตัวแปรทุกตัวที่เกี่ยวข้องกับเรื่องนั้น ๆ มา

พิจารณาร่วมด้วยพร้อม ๆ กัน ตัวอย่างเช่น การศึกษาเรื่องการเปลี่ยนแปลงในปริมาณความต้องการ
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ซื้อสินค้าชนิดหนึ่ง ถ้าเป็นการวิเคราะห์ทุกส่วนจะพิจารณาว่าการเปลี่ยนแปลงในปริมาณซ้ือของสินค้า
ที่เป็นผลที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงไปของปัจจัยอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องทั้งหมดในขณะเดียวกันด้วย  แทนที่จะดู
เพียงผลที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยใดปัจจัยหนึ่งเท่านั้นจะเห็นว่าการวิเคราะห์คลุมทุกส่วนนี้มี
ตัวแปรเข้ามาเกี่ยวข้องมากมาย  จึงจำเป็นต้องอาศัยคณิตศาสตร์ขั้นสูงเข้าช่วยในการวิเคราะห์ แต่
อย่างไรก็ตามการวิเคราะห์แบบนี้เป็นการวิเคราะห์ที่สอดคล้องกับสภาพความเป็นจริ ง  เพราะปัจจัย
ต่าง ๆ มีความเก่ียวพันซึ่งกันและกันทั้งสิ้น การนำปัจจัยที่เก่ียวข้องทุกตัวเข้ามาพิจารณาพร้อม ๆ กัน
จึงเป็นสิ่งที่ถูกต้องกับความเป็นจริง 

 

1.10 ตัวแปรในทางเศรษฐศาสตร์ (Economic  Variables) 
วิรุณสิริ ใจมา (2553, หน้า8) กล่าวว่า ตามปกติการศึกษาทางเศรษฐศาสตร์จะเกี่ยวข้องกับ

ความสัมพันธ์ที่มีต่อกันของสิ่งต่าง ๆ  หรือพิจารณาว่าเมื่อสิ่งหนึ่งเปลี่ยนแปลงไปแล้ว  อีกสิ่งหนึ่งจะ
เปลี่ยนแปลงไปอย่างไร ดังนั้นสิ่งที่ใช้เพื่อแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันดังกล่าวนี้ก็คือ  ตัว
แปร (Variable) นั่นเอง 

ดังนั้น  “ตัวแปร”  (Variable) ก็คือสิ่งที่เป็นส่วนประกอบของฟังก์ชั่นใด ๆ โดยจะเป็นค่าใด 
ๆ ของสิ ่งใด ๆ ก็ได้ที ่สนใจเพื ่อศึกษาความสัมพันธ์ต่อกันที ่เกิด ขึ ้น ตัวอย่างของตัวแปรทาง
เศรษฐศาสตร์  ได้แก่  อุปสงค์ของสินค้า อุปทานของสินค้า ระดับราคาสินค้า  รายได้ของผู้บริโภค  
ต้นทุนการผลิต กำไร ปริมาณผลผลิต รายได้ประชาชาติ ค่าใช้จ่ายบริโภค ค่าใช้จ่ายลงทุน ค่าใช้จ่าย
ของรัฐบาล ฯลฯ เป็นต้น 

ในการพิจารณาเก่ียวกับ “ตัวแปร”  อาจพิจารณาได้ดังนี้ 
 

1.10.1 ต ัวแปรอิสระและต ัวแปรตาม ( Independent  variable  and  
Dependent  variable) 

ตัวแปรอิสระ  (Independent  variable)   หมายถึง  ตัวแปรที่สามารถเปลี่ยนแปลงค่าได้
ในตัวเองอย่างอิสระ โดยไม่ได้เปลี่ยนแปลงเนื่องจากการเปลี่ยนแปลงค่าของตัวแปรอื่นและตัวแปร
อิสระยังเป็นตัวแปรสาเหตุ (cause)  ที่เป็นเหตุให้ตัวแปรอื่นเปลี่ยนแปลงค่าไปด้วย 

ตัวแปรตาม (Dependent  variable)   หมายถึง   ตัวแปรที่การเปลี่ยนแปลงค่าเกิดจาก
อิทธิพลของตัวแปรอิสระ  โดยเมื่อตัวแปรอิสระเปลี่ยนแปลงจะส่งผลให้ตัวแปรตามเปลี่ยนแปลงไป
ด้วย 

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามอาจเป็นไปในลักษณะที่ตัวแปรตัวใดตัว
หนึ่ง ขึ้นอยู่กับตัวแปรตัวอ่ืนเพียงตัวเดียวหรือหลายตัวก็ได้ เช่น การศึกษาความสัมพันธ์ของปริมาณ
ซื้อของสินค้าชนิดหนึ่งกับปัจจัยต่าง ๆ ที่กำหนดปริมาณซื้อของสินค้าชนิดนั้น  ได้แก่  ราคาของสินค้า
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ชนิดอื่นเกี่ยวข้องกับสินค้าชนิดนั้น และรายได้ของผู้บริโภค ฯลฯ เป็นต้น  ถ้าสมมติสินค้าที่พิจารณา
นั้นคือสินค้า X  จะได้ว่าปริมาณซื้อของสินค้า X จะมีปริมาณมากหรือน้อยเท่าใดขึ้นอยู่กับราคาของ
สินค้า X  ราคาของสินค้าอ่ืนที่เกี่ยวข้องกับสินค้า X  สมมติเป็นราคาของสินค้า Y ซึ่งสินค้า Y สามารถ
ใช้ทดแทนสินค้า X  ได้ และรายได้ (Income) ของผู้บริโภคคนนั้น 

ถ้าให้   QX  คือ  ปริมาณซื้อของสินค้า X 
Px    คือ   ราคาของสินค้า  X 
PY   คือ  ราคาของสินค้า  Y 
I     คือ  รายได้ (Income)  ของผู้บริโภค 
 

ความสัมพันธ์ของปริมาณซื้อของสินค้า X  กับปัจจัยต่าง ๆ  ที่กำหนดปริมาณซื้อของสินค้า 
X  สามารถแสดงออกมาในรูปของสมการทางคณิตศาสตร์ที่เรียกว่า  “ฟังก์ชั่นอุปสงค์”  (Demand  
function) ได้ดังนี ้

QX  =  f (PX , PY , I ) 
นั่นคือปริมาณซื้อสินค้า X  (QX) ขึ้นอยู่กับหรือเป็นฟังก์ชั่น (f) ของราคาสินค้า X (PX) ราคา

ของสินค้า Y (PY) และรายได้ของผู้บริโภค (I) จะเห็นได้ว่า การเปลี่ยนแปลงของราคาของสินค้า X การ
เปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า Y และการเปลี่ยนแปลงในรายได้ของผู้บริโภค จะก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง
ในปริมาณซื้อของสินค้า X(QX) ดังนั้น PX , PY และ I จะเป็นตัวแปรอิสระ (Independent variable)  และ
ปริมาณซื้อของสินค้า X (Qx) จะเป็นตัวแปรตาม (Dependent  variable) กล่าวคือ ปริมาณซื้อของสินค้า 
X : (QX) จะผันแปรไปตามการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระ ( Independent variable)   ซึ่งได้แก่  
ราคาของสินค้า  X(PX) ราคาของสินค้า Y(PY) และรายได้ของผู้บริโภค (I) 

ถ้าต้องการพิจารณาเฉพาะสิ่งเฉพาะในเรื่องที่สนใจเท่านั้นโดยตัดความเกี่ยวพันธ์กับตัวแปร
อื่น ๆ ออกจากการวิเคราะห์ด้วยการตั้งสมมติฐานให้ตัวแปรตัวอื่น ๆ คงที่ (all other  things being 
equal) ตัวอย่างเช่น ต้องการศึกษาเฉพาะผลที่เกิดขึ้นกับปริมาณความต้องการซื้อสินค้า  x  เมื่อราคา 

 
สินค้า x เปลี่ยนแปลงไป  ก็จะกำหนดให้  ราคาสินค้า Y คงที่  และรายได้ของผู้บริโภคคงที่  ซึ่งการ
วิเคราะห์ดังกล่าวนี้ก็จะเป็นการวิเคราะห์บางส่วน (Partial  analysis) โดยศึกษาเฉพาะความสัมพันธ์
ระหว่างปริมาณซื้อสินค้า x กับราคาของสินค้  X เมื่อปัจจัยอ่ืน ๆ ที่กำหนดปริมาณซื้อของสินค้า  X  
คงท่ี  แสดงออกในรูปฟังก์ชั่นว่า 

           QX  =  f ( PX) 
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ถ้าพิจารณาในกรณีของสินค้าใด ๆ ก็อาจแสดงออกในรูปฟังก์ชั่นได้ว่า 
   Q   =    f (P) 

โดย  Q   = ปริมาณซื้อของสินค้าชนิดหนึ่ง 
   P   = ราคาของสินค้าชนิดนั้น 
 

จากฟังก์ชั่นนี้พิจารณาได้ว่า ราคาสินค้า (P) จะเป็นตัวแปรอิสระ (Independent  variable) 
และปริมาณซื้อ (Q)  จะเป็นตัวแปรตาม (Dependent  variable)  กล่าวคือ  การเปลี่ยนแปลงของ
ราคาสินค้า (P) จะก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในปริมาณซื้อ (Q) โดยถ้าเป็นกรณีของสินค้าปกติ 
(normal  goods) จะพบว่าเมื่อราคาสินค้าสูงขึ้น จะทำให้ปริมาณซื้อสินค้าลดลง  และเมื่อราคา
สินค้าลดลง  ปริมาณซื้อสินค้าจะเพ่ิมข้ึน 

1.10.2 ตัวแปรภายในและตัวแปรภายนอก (Endogenous  variable  and  
Exogenous  variable) 

ตัวแปรภายใน (Endogenous Variable) หมายถึง ตัวแปรทั้งหมดที่ถูกกำหนดค่าขึ้นโดย
ปัจจัยภายในแบบจำลองนั้น ซึ่งจะเป็นตัวแปรทั้งหมดที่ใช้อธิบายความสัมพันธ์ในเรื่องที่ศึกษา 

ตัวแปรภายนอก (Exogenous  Variable) หมายถึง ตัวแปรหรือตัวกำหนดที่อยู่นอกรูป
แบบจำลอง (model) ของเรื่องนั้น ๆ หรือตัวแปรที่อยู่นอกทฤษฎี แต่มีผลกระทบต่อค่าตัวแปรในทาง
ทฤษฎี  อาจกล่าวได้ว่าตัวแปรภายนอกนี้อาจเป็นตัวแปรที่อยู่นอกทฤษฎีหรือเป็นสาเหตุที่เกิดขึ้นนอก
ทฤษฎี  แต่ตัวแปรภายนอกนี้อาจมีผลกระทบถึงค่าตัวแปรที่อยู่ในทางทฤษฎีได้ เช่น  สงคราม ซึ่งเป็น
ตัวแปรภายนอกที่มีผลต่อราคาสินค้าซึ่งเป็นตัวแปรภายในแบบจำลองนั้น โดยมีผลทำให้ราคาสินค้า
สูงขึ้น และอาจพบว่าในช่วงสงครามแม้ว่าราคาสินค้าสูงขึ้น ปริมาณซื้อสินค้าอาจจะไม่ลดลง 

1.11 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาทางเศรษฐศาสตร์ 
วรณี จิเจริญ  (2558, หน้า34) กล่าวถึงในการศึกษาทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ให้ง่ายและชัดเจน

จำเป็นต้องอาศัยเครื่องมือต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นรูปกราฟ  หรือเครื่องมือทางคณิตศาสตร์  ดังนั้นใน
หัวข้อนี้จะกล่าวถึงพ้ืนฐานบางเรื่องท่ีควรทราบและทำความเข้าใจ 

1.11.1 กราฟ (Graph) 
เครื่องมืออย่างหนึ่งที่ใช้ในหลักทางเศรษฐศาสตร์เพื่อแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ของตัวแปร

ทางเศรษฐศาสตร์แบบง่าย ๆ ก็คือ กราฟ (Graph) ซึ่งเป็นเส้นแสดงความสัมพันธ์ของตัวแปรซึ่งโดย
ปกติแล้วแสดงในรูป 2 มิติ ดังนั้น กราฟจึงเป็นเส้นที่แสดงความสัมพันธ์ของตัวแปร 2 ตัว  เช่น กราฟ
ของเส้น อุปสงค์ (Demand Curve) ก็คือเส้นที่แสดงให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณซื้อของ
สินค้าชนิดหนึ่งกับราคาของสินค้าชนิดนั้น 
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ในการเขียนรูปกราฟโดยปกติจะเขียนให้แกนตั้งแทนด้วยตัวแปรตาม (Dependent variable)   
และแกนนอนแทนด้วยตัวแปรอิสระ (Independent  variable) และในการกำหนดมาตราส่วน (หรือ 
Scale) ของแต่ละแกนว่า 1 ช่อง Scale มีค่าเท่าใดและจะให้ช่วงกว้างของแต่ละช่อง  Scale  แสดง
มาตราส่วนที่เท่ากันตลอดทั้งเส้น ตัวอย่างเช่น ถ้าให้ 1 ช่อง Scale ทางแกนตั้งมีค่าเท่ากับ 10  หน่วย 
แต่ละช่องความกว้างที่เท่ากันทางแกนตั้งก็จะแทนจำนวน 10 หน่วย เช่นกัน และเป็นเช่นนี้ไปเรื่อย ๆ  
ตลอดทั้งเส้น ในทำนองเดียวกัน  ถ้าให้แกนนอนกำหนดให้ 1 ช่อง Scale มีค่าเท่ากับ 50  หน่วย  แต่ละ
ช่องความกว้างที่เท่ากันทางแกนนอนก็จะแทนจำนวน 50 หน่วย เช่นกัน และเป็นเช่นนี้ไปเรื่อย ๆ 
ตลอดทั้งเส้น ดังแสดงในรูปที่  1.1 

 โดยค่า  1  ช่อง  Scale   จะเป็นเท่าใดกแ็ล้วแต่การกำหนดของผู้เขียนกราฟ 
            
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1.1 แสดงการกำหนดมาตราส่วน (Scale) 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า34) 
 

เส้นที่แสดงในกราฟอาจมีลักษณะเป็นเส้นตรงหรือเส้นโค้งก็ได้  โดยเส้นที่มีลักษณะเป็น
เส้นตรงจะมีค่าความชัน (Slope) เท่ากันตลอดทั้งเส้น  ในการหาค่าความชัน (Slope) ของเส้นจะหา
ได้จากสัดส่วนของการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทางแกนตั้งหารด้วยเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทางแกน
นอน 
 

  Slope  ของเส้นใด ๆ  =      การเปลี่ยนแปลงตัวแปรทางแกนตั้ง 
       การเปลี่ยนแปลงตัวแปรทางแกนนอน 
 

  ดังนั้น  Slope  ของเส้นใด  ๆ  =    ตัวแปรทางแกนตั้ง 

       ตัวแปรทางแกนนอน 
 

  โดยที่     =   การเปลี่ยนแปลง 

200 160 100 50 

40 

30 

20 

10 
0 



17 

 
 

ในกรณีที่เส้นที่แสดงในกราฟมีลักษณะเป็นเส้นโค้ง ความชันหรือ Slope ของเส้นที่เป็นเส้น
โค้งจะมีค่าไม่เท่ากันตลอดทั้งเส้น เมื่อต้องการจะหาค่าความชันที่จุดใดจุดหนึ่งบนเส้นที่เป็นเส้นโค้ง  
จะใช้วิธีการลากเส้นตรงสัมผัสเส้นโค้ง ณ จุดที่ต้องการหาค่าความชันของเส้นนั้น และสามารถหาค่า 
Slope เช่นเดิมโดยหาจากเปลี่ยนแปลงของค่าตัวแปรทางแกนตั้งหารด้วยการเปลี่ยนแปลงของค่าตัวแปร
ทางแกนนอน 

สำหรับจุดตัดที่เกิดขึ้นทางแกนตั้งหรือแกนนอนจะเรียกว่า  Intercept เช่น ถ้าแกนตั้งใช้
แทนค่าของตัวแปรต่าง ๆ  เช่น  ค่าของ Y หรือค่าของราคาสินค้า  (Price  P ) หรือ (ค่าตัวแปรใด ๆ 
ก็ได้ที ่ใช้ศึกษาในเรื่องนั้น ๆ ดังนั้นจุดที่ตัดทางแกนตั้งก็จะเรียกว่า Y – intercept  หรือ  Price -  
intercept หรือ  P – intercept (มีชื่อตามค่าตัวแปรที่ใช้แทนแกนตั้ง)  โดยค่า  Intercept  ทางแกน
ดังนี้จะแสดงให้เห็นถึงค่าของตัวแปรที่ปรากฎทางแกนตั้งเมื่อค่าของตัวแปรทางแกนนอนมีค่าเท่ากับ 
0 

ในทำนองเดียวกัน ถ้าให้แกนนอนใช้แทนค่าตัวแปรของ X  หรือจำนวนของปริมาณสินค้า  
(Quantity  of  goods : Q ) หรือ ...(ค่าตัวแปรใด ๆ  ก็ได้ที่ใช้ศึกษาของเรื่องนั้น ๆ ) ก็จะเรียกจุดที่
ตัดที่เกิดขึ้นทางแกนนอนว่า  X +  intercept หรือ Q – intercept หรือ...  – intercept โดยมีชื่อ
ตามค่าตัวแปรที่ใช้แทนทางแกนนอน) โดยค่า  intercept  ทางแกนนอนนี้จะแสดงให้เห็นถึงค่าของ
ตัวแปรที่ปรากฎทางแกนนอนเมื่อค่าของตัวแปรทางแกนตั้งมีค่าเท่ากับ  0 

1.11.2 ฟังก์ชั่น  (Function) และสมการ (Equation) 
ฟังก์ชั่นในทางคณิตศาสตร์ จะแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของตัวแปรตั้งแต่ 2 ตัวขึ้นไป  

เช่น ความสัมพันธ์ของ X และ Y ถ้าค่าของ Y ขึ้นอยู่กับค่าของ X ก็จะหมายความว่าค่าของ Y  จะ
เปลี ่ยนแปลงตามการเปลี ่ยนค่าของ X ดังนั ้นในกรณีนี้  X จะเป็นตัวแปรอิสระ ( Independent  
variable) และ Y เป็นตัวแปรตาม (Dependent variable) ซึ่งความสัมพันธ์ ดังกล่าวแสดงโดยทาง
คณิตศาสตร์ได้ว่า 

Y  =   (x) 
ซึ่งแสดงว่าค่าของ  Y ขึ้นอยู่กับค่าของ  X 
ในการศึกษาทางเศรษฐศาสตร์ ฟังก์ชั ่นอุปสงค์ (Demand Function) แสดงความสัมพันธ์

ระหว่างจำนวนหรือปริมาณซื้อของสินค้าชนิดหนึ่งกับปัจจัยที่กำหนดปริมาณซื้อของสินค้าชนิด  เช่น 
ราคาของสินค้าที่ต้องการซื้อ ราคาสินค้าอ่ืนที่เกี่ยวข้อง รายได้ของผู้ซื้อ ฯลฯ  เป็นต้น 

ดังเช่นตัวอย่างที่เคยพิจารณาแล้วเกี่ยวกับปริมาณซื้อของสินค้า X (ในหัวข้อตัวแปรอิสระ
และตัวแปรตาม) ว่าขึ้นอยู่กับราคาของสินค้า X  ราคาสินค้า Y และรายได้ของผู้บริโภคและสามารถ
เขียนความสัมพันธ์ของตัวแปรเป็นฟังก์ชั่นอุปสงค์ (Demand  Function) ได้ว่า 
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QX  =    (PX , PY , I) 
  

จากความสัมพันธ์ในรูปของฟังก์ชั่นดังกล่าวนี้เป็นเพียงเป็นเพียงการแสดงให้เห็นว่าค่าของ
ตัวแปรตาม (QX) ขึ้นอยู่กับค่าตัวแปรอิสระตัวใดบ้าง (PX , PY , I) โดยไม่สามารถระบุให้ชัดเจนว่า
ความสัมพันธ์ของตัวแปรตามและตัวแปรอิสระเป็นไปในลักษณะใดบ้าง เป็นจำนวนเท่าใด ดังนั้นถ้า
ต้องการแสดงความสัมพันธ์ที่ชัดเจนจะต้องแสดงออกในรูปของ สมการ (Equation) ซึ่งจะทำให้ที่
สามารถระบุความสัมพันธ์ออกมาเป็นค่าได้  นั่นคือสมการจะใช้แสดงความสัมพันธ์ของตัวแปร 
(Variable) ตั้งแต่ 2 ตัวขึ้นไป โดยสามารถระบุถึงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามได้
อย่างแน่นอนและชัดเจนว่ามีความสัมพันธ์กันเท่าใดและในทิศทางใด 

 

เช่น  จากฟังก์ชั่นอุปสงค์ (Demand  Function)  แสดงความสัมพันธ์ออกมาเป็นสมการได้
ดังนี้ 

QX  = 26,000  -  5,000  PX + 3,500 PY + 50 I 
 

ถ้าสมมุติราคาสินค้า  Y (PY)  คงที่เท่ากับ  1 บาท และรายได้ของผู้บริโภค ( I)  คงที่เท่ากับ  
98  บาท  เมื่อแทนค่า  PY =  1  และ  I =  98   ในสมการของความต้องการซื้อของสินค้า X (QX) ได้
ดังนี้ 

QX  =  26,000 – 5,000  PX + 3,500(1) + 50 (98) 
QX  =  35,000 – 5,000  PX 

 

สมการ  QX =35,000 – 5,000 PX  ที่มาหาได้นี้จะแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของปริมาณ
ซื้อของสินค้า  X (QX) ซึ่งข้ึนอยู่กับราคาสินค้า X (PX) เมื่อกำหนดให้ราคาสินค้า Y (PY)  คงท่ีเท่ากับ 1 
บาท และรายได้ของผู้บริโภค (I) คงที่เท่ากับ 98 บาท โดยสมการนี้จะบอกความสัมพันธ์ของปริมาณ
ซื้อสินค้า X และราคาของสินค้า X  ออกมาให้เห็นเป็นตัวเลขอย่างชัดเจน  เช่น ถ้าราคาสินค้า  X  
เท่ากับศูนย์ ปริมาณความต้องการซื้อของสินค้า X  เท่ากับ 35,000 หนว่ย แต่ถ้าปริมาณซื้อของสินค้า 
X  เท่ากับศูนย์  เมื่อราคาของสินค้า  X  เท่ากับ 7 บาทต่อหน่วย แต่ถ้าปริมาณซื้อของสินค้า X 
เท่ากับศูนย์ เมื่อราคาของสินค้า X เท่ากับ 7 บาทต่อหน่วย และจากสมการนี้จะเห็นความสัมพันธ์ได้
ว่าถ้า PX  มีค่ามากขึ้น จะทำให้ค่าของ QX  มีค่าลดลง และถ้า  PX  มีค่าลดลง  จะทำให้ค่าของ QX มี
ค่ามากข้ึน  ความสัมพันธ์ของ PX  และ  QX  แสดงได้ดังนี้ 

ถ้า   PX  =  0  จะได้ค่า   QX = 35,000 – 5,000 (0)   =   35,000 
 PX   =  1  จะได้ค่า   QX = 35,000 – 5,000 (1)   =  30,000 
 Px  =  2  จะได้ค่า   QX = 35,000 – 5,000 (2)   =  25,000 
     และถ้า  Px  = 7  จะให้ค่า Qx =  35,000 – 5,000 (7)  =  0 
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เพื่อให้ง่ายต่อการพิจารณาความสัมพันธ์สามารถนำค่าของราคาสินค้า  X  และปริมาณ
ความต้องการซื้อสินค้า  X  ต่าง ๆ  ที่หาได้แสดงในรูปตารางได้ดังนี้ 
ตารางท่ี  1.1  ตารางอุปสงค์เมื่อสมการอุปสงค์มีรูปสมการ  QX =  35,000 – 5,000  PX 
 

ที่มา : วรณี จิเจริญ  (2558, หน้า35) 
 

ถ้านำค่า  Qx  และ Px  ที่หาได้นี้  ไปเขียนเป็นรูปกราฟดังภาพที่ 1.2 โดยถ้าให้แกนตั้งแทน
ค่าของราคาสินค้า X (Px) และแกนนอนแทนค่าของปริมาณซื้อของสินค้า X (Qx) ก็จะได้เส้นอุปสงค์
สำหรับสินค้า X (Dx) โดยจะได้จุดตัดทางแกนราคา (Price - Intercept หรือ P – Intercept ) มีค่า
เท่ากับ  7  ทั้งนี้เพราะเมื่อ QX เท่ากับ 0 จะได้ค่า PX มีค่าเท่ากับ 7 ในทำนองเดียวกัน จะได้ค่าจุดตัด
ทางแกนปริมาณ (Q – Intercept) เท่ากับ 35,000 ทั้งนี้เพราะเมื่อ PX  มีค่าเท่ากับ 0 จะได้ QX  มีค่า
เท่ากับ 35,000 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ราคาสินค้า  X (PX) ปริมาณซื้อสินค้า  X (QX) 
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ภาพที่ 1.2 แสดงเส้นอุปสงค์ของสินค้า  X 
ที่มา : วรณี จิเจริญ  (2558, หน้า35) 

จากเส้นอุปสงค์ของสินค้า  X (DX)  ซึ่งเป็นเส้นที่แสดงให้เห็นถึงปริมาณซื้อของสินค้า X  ณ  
ระดับราคาต่าง ๆ กันของสินค้า  X (เมื่อปัจจัยที่กำหนดปริมาณซื้อ  X ตัวอื่น ๆ ถูกกำหนดให้คงที่ไม่
เปลี่ยนแปลง  เมื่อค่าทางแกนตั้งของเส้น  DX คือ  PX  และค่าทางแกนนอน  คือ  QX  ดังนั้นจะ
สามารถหาค่าความชัน (Slope) ของเส้น  DX ได้ดังนี้ 

 

 จาก  Slope  ของเส้นใด  ๆ     =     ตัวแปรทางแกนตั้ง 

                   ตัวแปรทางแกนนอน 
 

 Slope  ของเส้น  Dx    =    PX 

       QX 
 
โดยจากลักษณะของเส้น DX พบว่า เมื่อราคาสินค้า X (PX) มีค่าเพิ่มขึ้น ปริมาณซื้อสินค้า X 

(QX) จะมีค่าลดลง และเม่ือราคาสินค้า X(PX) มีค่าลดลง ปริมาณซื้อสินค้า X (QX) จะมีค่าเพ่ิมข้ึน 

จะเห็นว่าการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า  X ( PX)   กับการเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อ

สินค้า  X ( QX)  จะเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางตรงกันข้าม  นั่นคือ  

ถ้าราคาสินค้า X เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น (หรือ  PX  โดยมีค่าการเปลี่ยนแปลงเป็น + )  

จะพบว่าปริมาณซื้อสินค้า  X  เปลี่ยนแปลงลดลง  ( QX โดยมีค่าการเปลี่ยนแปลงเป็น - ) 

และถ้าราคาสินค้า X เปลี่ยนแปลงลดลง  ( PX  โดยมีค่าการเปลี่ยนแปลงเป็น - ) จะ

พบว่าปริมาณซื้อสินค้า X  เปลี่ยนแปลงเพ่ิมข้ึน ( QX  โดยมีค่าการเปลี่ยนแปลงเป็น +) 
จากที่พิจารณาข้างต้นนี้จึงพิจารณาได้ว่าเส้นที่มีลักษณะทอดลงจากซ้ายมือไปทางขวามือจะ

มีค่าความชัน (Slope)   เป็นลบ ทั้งนี้เพราะการเปลี่ยนแปลง () ของตัวแปรทางแกนตั้ง กับการ

เปลี่ยนแปลง ()  ของตัวแปรทางแกนนอน  จะผันแปรไปในทิศทางตรงกันข้าม 
จากสมการอุปสงค์  QX  =  35,000  -5,000  PX 

 

จะเห็นว่าสมการมีรูปกำลังหนึ่ง  แสดงว่า  QX   และ PX  มีความสัมพันธ์เป็นเส้นตรงเมื่อ
เขียนเป็นรูปกราฟจะได้เส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรง ถ้าหาค่าความชัน  (Slope) จะได้ค่าเท่ากันตลอดทั้ง
เส้นไม่ว่าจะหาค่าที่จุดใดๆ  บนเส้นตรงนี้ 
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ตัวอย่างเช่น  ถ้าหาค่าความชันของเส้นอุปสงค์ระหว่างจุด A  และจุด   B  จะได้ 
 

 Slope  ของเส้น  DX   =  
Qx

Px



  =  
035

70

−

−  = 
35

7− =  
5

1−  

ถ้าหาค่าความชันของเส้นอุปสงค์ระหว่างจุด  A  และจุด  C  จะได้ 
 

 Slope  ของเส้น  DX   =  
Qx

Px



  =  
05

76

−

=  =  
5

1−  
 

ถ้าหาค่าความชันของเส้นอุปสงค์ระหว่างจุด  E  และจุด  G จะได้ 

 Slope  ของเส้น  DX   =  
Qx

Px



  =  
1525

42

−

−  =  
5

1−  

 
และการหาค่าความชันสำหรับจุดอ่ืน ๆ  ก็จะหาได้ในทำนองเดียวกัน และจะเห็นว่าไม่ว่าจะ

หาค่าความชัน (Slope)  ที่จุดใดๆ  ของเส้นที่เป็นเส้นตรงจะได้ค่าเท่ากันตลอดท้ังเส้น  
ในกรณีที่เส้นที่พิจารณาอยู่นั้นมีลักษณะเป็นเส้นที่ทอดขึ้นจากซ้ายไปขวา (ดังภาพที่  1.3) 

ถ้าต้องหารหาค่าความชัน (Slope) จะได้ค่าความชัน (Slope)  มีเครื่องหมายเป็นบวก (+) 
การเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทางแกนตั้ง  กับการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทางแกนผันแปร

ในทิศทางเดียวกัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 1.3 แสดงเส้นที่มีค่า  Slope > o  หรือมีค่าเป็นบวก 
ที่มา : วรณี จิเจริญ  (2555, หน้า36)  
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จากภาพที่  1.3  เส้นที่ต้องการหาค่า Slope  มีลักษณะทอดขึ้นจากซ้ายไปขวา โดยค่า
ความชัน (Slope)   ของเส้นดังกล่าวนี้หาได้จาก 

   Slope   =    
X

Y



  

    =  
+

+  =    
−

−     =    +   

จากรูปจะเห็นได้ว่าเมื่อ  Y มีเครื่องหมายเป็นบวก (มีค่าเพิ่มขึ้น) ค่าของ  X ก็มี
เครื่องหมายเป็นบวก  (มีค่าเพ่ิมข้ึน)  เช่นเดียวกัน 

และเมื่อ   Y  มีเครื่องหมายเป็นลบ (มีค่าลดลง) ค่าของ  X ก็มีเครื่องหมายเป็นลบ
(มีค่าลดลง) เช่นเดียวกัน ด้วยเหตุนี้ค่าความชัน (Slope) ของเส้นที่มีลักษณะทอดขึ้นจากซ้ายไปขวา
จะมีเครื่องหมายเป็นบวกหรือมีค่ามากกว่าศูนย์ (> o) 

จากที่พิจารณาข้างต้นนี้จึงพิจารณาได้ว่าเส้นใด ๆ ก็ตามที่มีลักษณะทอดขึ้นจากซ้ายมือไป

ทางขวามือจะมีค่าความชัน (Slope) เป็นบวก ทั้งนี้เพราะการเปลี่ยนแปลง () ของตัวแปรทางแกน

ตั้ง กับการเปลี่ยนแปลง () ของตัวแปรทางแกนนอน จะผันแปรไปในทิศทางเดียวกัน  ตัวอย่าง
สำหรับลักษณะของเส้นที่มีลักษณะทอดขึ้นจากซ้ายไปขวาเช่นนี้ได้แก่เส้นอุปทาน (Supply  curve) 
ซึ่งเป็นเส้นที่แสดงให้เห็นถึงจำนวนหรือปริมาณสินค้าชนิดหนึ่งที่ผู้ขายหรือผู้ผลิตจะนำออกมาเสนอ
ขาย  ณ  ระดับราคาต่าง ๆ  กันของสินค้าชนิดนั้นในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง  (ผู้อ่านจะได้เข้าใจเรื่อง
อุปทานนี้เพิ่มขึ้นในบทถัดไป) ถ้าสมมุติความสัมพันธ์ของปริมาณสินค้าที่นำออกมาเสนอขายกับราคา
สินคา้นั้นมีความสัมพันธ์เป็นเส้นตรง เส้นอุปทานจะมีค่าความชันเป็นบวกหรือมีค่ามากกว่าศูนย์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1.4  แสดงเส้นอุปทานที่มีลักษณะทอดขึ้นจากซ้ายไปขวา ค่า Slope > o หรือมีค่าเป็นบวก 
ที่มา : วรณี จิเจริญ  (2555, หน้า37)  



23 

 
 

และในทำนองเดียวกันกับที่ได้พิจารณาค่าความชันในเรื่องอุปสงค์ และพบว่าค่าความชัน
ของเส้นอุปทานที่เป็นเส้นตรงจะมีค่าท่ากันตลอดทั้งเส้น 

สำหรับกรณีเส้นนั้นมีลักษณะเป็นเส้นโค้ง ความชันแต่ละจุดบนเส้นโค้งนี้จะไม่เท่ากัน  และ
จะหาค่าความชัน (slope) ได้โดยการลากเส้นตรงสัมผัสกับจุดที่ต้องการหาความชันนั้น ซึ่งความชันของ
เส้นโค้ง ณ จุดนั้น ๆ ก็คือความชันของเส้นตรงที่ลากสัมผัสนั่นเอง ดังแสดงในภาพที่ 1.5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1.5 การหาค่า Slope   ของเส้นที่เป็นเส้นโค้ง 
ที่มา : วรณี จิเจริญ  (2555, หน้า37) 
 

ค่าความชันของเส้นโค้ง ณ จุด A โดยการลากเส้นสัมผัสที่จุด A  จะได้ค่าความชัน (Slope) 

มีค่าเท่ากับ  
X

Y



    ซึ่งจะมีค่าเป็นบวก 

ถ้าหาค่าความชันของเส้นโค้งที่จุดสูงสุดลากเส้นสัมผัสที่จุดสูงสุดของเส้นโค้ง จากภาพอยู่ที่

จุด B  จะได้ค่าความชันเท่ากับ  
X

Y



  โดยจะมีค่าเป็นลบ 

ตัวอย่างของเส้นที่มีลักษณะเป็นเส้นโค้งรูประฆังคว่ำเช่นข้างบนนี้เช่น เส้นรายรับรวมหรือ
เส้นรายรับทั ้งหมด (Total  Revenue : TR) เส้นอรรถประโยชน์รวม (Total Utility : TU) เส้น
ผลผลิตรวม (Total  Product : TP) 

ในกรณีที่เส้นโค้งมีลักษณะเป็นรูปตัว U ดังภาพที่ 1.6 การหาค่าความชั (Slope) จะหาได้
ในทำนองเดียวกนัคือลากเส้นสัมผัสเส้นโค้งนี้ณ จุดที่ต้องการหาค่าความชัน 
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ภาพที่ 1.6 การหาค่า  Slope  ของเส้นที่มีลักษณะเป็นรูปตัว  U 
ที่มา : วรณี จิเจริญ  (2555, หน้า38) 
 

ถ้าหาค่าความชันของเส้นโค้งรูปตัว  U ที่จุด  A  ลากเส้นสัมผัสที่จุด A ของเส้นโค้งเส้นที่

ลากสัมผัสจะมีลักษณะทอดลอง ค่าความชันเท่ากับ  
X

Y



 โดยจะมีค่าเป็นลบ 

ถ้าหาค่าความชันของเส้นโค้งที่จุดต่ำสุดลากเส้นสัมผัสที่จุดต่ำสุดของเส้นโค้ง จากภาพอยู่ที่

จุด B  จะได้ค่าความชันเท่ากับ  
X

Y



   และโดยที่ค่าของ   Y ที่จุดนี้มีค่าเท่ากับศูนย์ ดังนั้นค่า

ความชันที่จุด B ซึ่งจุดต่ำสุดมีค่าเท่ากับศูนย์ 
ค่าความชันของเส้นโค้ง ณ จุด C โดยการลากเส้นสัมผัสที ่จุด C เส้นที ่ลากสัมผัสจะมี

ลักษณะทอดขึ้น จะได้ค่าความชัน (Slope)  มีค่าเท่ากับ 
X

Y



  ซึ่งจะมีค่าเป็นบวก 

ตัวอย่างของเส้นที่มีลักษณะเป็นรูปตัว  U ก็คือเส้น AVC ซึ่งผู ้อ่านจะได้ศึกษาในบทที่
เกี่ยวกับเรื่องต้นทุนการผลิต 

 
 

1.11.3. “หน่วยเพิ่ม” หรือ “หน่วยสุดท้าย” (Marginal  value) 
ในการวัดค่าทางเศรษฐศาสตร์มักจะพบบ่อย ๆ ว่ามีการหาค่า “หน่วยเพิ่ม” หรือ “ส่วน

เพิ่ม”  หรือบางครั้งเรียกว่าการหาค่า “หน่วยสุดท้าย” เช่น การหาค่าอรรถประโยชน์เพิ่มหรือ
อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้าย (Marginal  Utility: MU ) การหาค่ารายรับเพิ่มหรือรายรับหน่วยสุดท้าย 
(Marginal  Revenue : MR) การหาค่าผลผลิตเพิ่มหรือผลผลิตหน่วยสุดท้าย (Marginal Production 
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: MP) การหาค่าต้นทุนเพ่ิมหรือต้นทุนหน่วยสุดท้าย (Marginal Cost :  MC) ฯลฯ เป็นต้น  จึงควรเข้าใจ
ความหมายของคำ “หน่วยเพ่ิม” (หรือ “ส่วนเพ่ิม” หรือ “หน่วยสุดท้าย” ซึ่งมีความหมายเดียวกัน 

ค่า  “หน่วยเพิ่ม”  หรือ “หน่วยสุดท้าย” (Marginal) เป็นการพิจารณาว่าเมื่อตัวแปรอิสระ 
(Independent  variable)  เปลี ่ยนแปลงค่าไป 1 หน่วย  จะมีผลให้ตัวแปรตาม (Dependent 
variable)   เปลี่ยนแปลงไปกี่หน่วย  หรืออาจกล่าวได้ว่าเป็นการพิจารณาว่าตัวแปรตามจะเปลี่ยนแปลง
ไปเท่าใด  เมื่อตัวแปรอิสระมีการเปลี่ยนแปลงไป 1 หน่วย ดังนั้นค่า “หน่วยเพิ่ม” หรือ “หน่วย
สุดท้าย” (Marginal) จะหาได้จากอัตราส่วนของการเปลี่ยนแปลงในตัวแปรตามต่อการเปลี่ยนแปลง
ในตัวแปรอิสระ 

ตัวอย่างเช่น เนื่องจากรายรับทั้งหมด Total  Revenue : TR) ที่ได้จากการขายสินค้าจะมาก
หรือน้อยขึ้นอยู่กับปริมาณของสินค้าที่ขายได้ (Quantity :Q) หรือเขียนในรูปฟังก์ชั่น (Function)ได้ว่า 

  TR  =  R  (Q) 
ถ้าต้องการหาว่าเมื่อปริมาณสินค้าที่ขายได้ (Q) เปลี่ยนแปลงไป 1 หน่วย จะทำให้รายรับ

ทั้งหมด (TR) เปลี่ยนแปลงเท่าใด (กี่บาท) ซึ่งค่าที่ได้มานี้จะเรียกว่ารายรับเพิ่ม หรือรายรับหน่วยเพิ่ม 
หรือรายรับหน่วยสุดท้าย (Marginal  Revenue :MR) ดังนั้นเมื่อต้องการจะหาค่าของรายรับเพ่ิมหรือ
รายรับหน่วยสุดท้าย (MR) จะหาค่าได้โดย 

  MR   =  
Q

TR



  

โดยที่     =  การเปลี่ยนแปลง 
สำหรับการหาค่าหน่วยเพิ่มของตัวแปรอื่น ๆ จะได้พิจารณาในบทต่อ ๆ ไป หลังจากที่ได้

เข้าใจความหมายของคำศัพท์ต่าง ๆ ของแต่ละเรื่องท่ีจะศึกษาต่อไปแล้ว 
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สรุป 
 เศรษฐศาสตร์ เป็นวิชาที่ศึกษาถึงพฤติกรรมของมนุษย์ในการวางหลักเกณฑ์การจัดสรร
ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจำกัด เพ่ือผลิตสินค้าและบริการแล้วจำแนกแจกจ่ายไปสนองความต้องการที่ไม่
มีที่สิ้นสุดของมนุษย์ให้เกิดความพอใจหรือเกิดประโยชน์สูงสุด 

เรื่องความรู้ทั่วไปทางเศรษฐศาสตร์ จะเป็นการศึกษาทฤษฎีเศรษฐศาสตร์แบ่งออกเป็น 2 
แขนง คือ เศรษฐศาสตร์จุลภาคจะศึกษาพฤติกรรมของหน่วยเศรษฐกิจย่อย และเศรษฐศาสตร์มหภาคจะ
ศึกษาพฤติกรรมของหน่วยเศรษฐกิจในภาพรวมระดับประเทศ ทุกประเทศต่างก็ประสบปัญหาพ้ืนฐาน
ทางเศรษฐกิจคือจะผลิตอะไร ผลิตอย่างไร และผลิตเพื่อใคร วิธีการแก้ปัญหาพื้นฐานเศรษฐกิจจะ
แตกต่างกันไปหากประเทศใดใช้วิธีการแก้ปัญหาพื้นฐานเศรษฐกิจด้วยวิธีที ่เหมือนกันย่อมแสดงว่ า
ประเทศดังกล่าวอยู่ในระบบเศรษฐกิจแบบเดียวกัน สำหรับประโยชน์ของวิชาเศรษฐศาสตร์นั้น จะช่วยให้
ทุกคนรู้จักใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจำกัดให้เป็นอย่างประหยัดและก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
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คำถามทบทวน 
 1. จงอธิบายความหมายของวิชาเศรษฐศาสตร์ 

2. จงอธิบายความสำคัญของเศรษฐศาสตร์และเศรษฐศาสตร์จุลภาค 
 3. บิดาของวิชาเศรษฐศาสตร์คือใคร และตำราเศรษฐศาสตร์เล่มแรกของโลกชื่ออะไร  
 4. จงอธิบายความหมายของลัทธิเสรีนิยม 
 5. หนังสือเล่มแรกของโลกที่ได้รับการยกย่องว่าเป็นตำราเศรษฐศาสตร์มหภาค ชื่อว่าอะไร 
ใครเป็นผู้เขียน 
 6. คำว่าทรัพยากรกับปัจจัยการผลิตเหมือนกันหรือแตกต่างกันอย่างไร จงอธิบาย 
 7. คำว่าทฤษฎีราคากับทฤษฎีรายได้เหมือนหรือแตกต่างกันอย่างไร จงอธิบาย 
 8. จงอธิบายความแตกต่างระหว่างเศรษฐศาสตร์จุลภาคและเศรษฐศาสตร์มหภาค และจง
พิจารณาว่าการศึกษาอุปสงค์ของยางพาราในตลาดโลกควรจัดอยู่ในขอบข่ายการศึกษาเศรษฐศาสตร์
มหภาคใช่หรือไม่ เพราะเหตุใด  
 9. ประเทศไทยมีระบบเศรษฐกิจแบบใด 
 10. ในการศึกษาวิชาเศรษฐศาสตร์จุลภาค ท่านคิดว่าจะได้รับความรู้เกี่ยวกับเรื่องใดบ้าง 
และสามารถนำไปใช้ประโยชน์ในชีวิตประจำวันได้อย่างไรบ้าง 
 11. กรณีศึกษา 
  1) ประเภทหรือชนิดของสินค้าและบริการที่จะผลิตขึ้นมา ซึ่งจะกล่าวอีกนัยหนึ่ง
ก็คือ สินค้าและบริการอะไรที่คนประสงค์จะซื้อและจะซื้อในปริมาณมากน้อยเพียงใด. 
  2) จะผลิตสินค้าและบริการเหล่านี้ด้วยวิธีใด ทั้งนี้เพราะการผลิตสามารถทำได้
มากมายหลายวิธี ดังนั้น จึงต้องตัดสินใจว่าการผลิตด้วยวิธีไหน. 
  3) เมื่อผลิตขึ้นมาแล้ว จะมีการ “วิภาค” หรือจำหน่ายโดยถือหลักอะไร กล่าวคือ 
จะใช้หลักการตลาดให้เป็นไปตามความปรารถนาที่จะซื้อซึ่งสนับสนุนด้วยความสามารถที่ชำระเงินใน
ตลาดเสรี หรือจะ “วิภาค” ไปตามความจำเป็นของผู้บริโภค, ความเป็นธรรมเชิงสังคม, การตอบแทน
คุณงามความดี หรือในด้านอ่ืน ๆ 
  ปัญหาพื้นฐานทั้ง 3 ประเด็นข้างต้นนี้จะต้องมีการตัดสินใจ ถ้ามิใช่ด้วย “กลไก
ของตลาด” คือตามกฎอุปสงค์อุปทาน ก็โดยวิจารณญาณของรัฐบาลหรือผู้ทรงอำนาจทางการเมือง. 
  ลักษณะทั่วไปอีกประเภทหนึ่งของระบบเศรษฐกิจก็คือความเกี่ยวข้องกันระหว่าง
อุปสงค์และอุปทานซึ่งผ่านกลไกที่เรียกว่า “การหมุนเวียนของรายได้” ในปัจจุบันยกเว้นในกิจการ
บางเรื่องที่จะต้องทำด้วยตนเองของบุคคลต่างๆ แล้ว การผลิตสินค้าและบริการจะกระทำโดยธุรกิจ
หรืออุตสาหกรรมซึ่งมีความชำนาญในการนั้น. กิจการเหล่านี้จะว่าจ้างแรงงานและปัจจัยการผลิตอ่ืน 
ๆ โดยจ่ายค่าจ้างและค่าตอบแทนในรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งเป็น “รายได้” ของผู้รับจ้าง. รายได้เหล่านี้จะ
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นำไปซื้อหาสินค้าและบริการต่าง ๆ ที่มีการผลิตขึ้นในระบบเศรษฐกิจเป็นส่วนรวมและเมื่อมีการใช้
จ่ายไปแล้วรายได้ดังกล่าวนี้ก็จะกลับคืนสู่ผู้ผลิตซึ่งจะใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้าและบริการรอบ
ต่อไป 
  ความสำคัญของประเด็นนี้อยู่ที่ “การหมุนเวียนของรายได้ที่จะดำเนินไปในระบบ
เศรษฐกิจของประเทศอยู่ตลอดเวลา 

ข้อคำถามจากกรณีศึกษา 
  1. จากการศึกษากรณีศึกษานี้ให้ท่านวิเคราะห์ว่าการให้เงินแก่ผู้มีรายได้น้อยไป

จับจ่ายใช้สอยถูกต้องตามหลักวิชาหรือไม่ 
2. ให้ท่านพิจารณาว่า การกระทำโดยการขายข้าวตามสภาพที่ต่าง ๆ โดยผู้ผลิต

ขายโดยตรงต่อผู้ซื้อหรือผู้บริโภค จะแก้ไขปัญหาราคาข้าวตกต่ำได้หรือไม่ 
กรุณาให้เหตุผล 

  3. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไร โปรดอธิบายและให้เหตุผล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
 
 



29 

 

 

 

เอกสารอ้างอิง 
 
ชยันต์ ตันติว ัสดาการ. (2550). เศรษฐศาสตร์จุลภาค : ทฤษฎีและการประยุกต์ . กรุงเทพฯ : 

สำนักพิมพ์ มหาวิทยาลัย ธรรมศาสตร์. 
นราทิพย์ ชุติวงศ์. (2542). ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์จุลภาค พิมพ์ครั้งที่ 4. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
วรณี จิเจริญ  สุนีย์  บุษยวิทย์ และไกร โพธิ์งาม. (2558). เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1. กรุงเทพฯ : 

สำนักพิมพ์มหาวิทยาลัยรามคำแหง. 
วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน. (2545). หลักเศรษฐศาสตร์จุลภาค. (พิมพ์ครั้งที่ 17). กรุงเทพฯ : ไทยวัฒนา

พานิช. 
วิรุณสิริ ใจมา. (2553). เศรษฐศาสตร์จุลภาค. กรุงเทพฯ : ธรรมสาร. 
วิชิตวงศ์ ณ ป้อมเพชร. (2547). เศรษฐศาสตร์แห่งศตวรรษที่20. กรุงเทพฯ : สำนักพิมพ์แสงดาว. 
ส่งศักดิ ์ ทิตาราม. (2542). “ทฤษฎีการผลิตและต้นทุนการผลิต” ใน เอกสารการสอนชุดวิชา

เศรษฐศาสตร์วิเคราะห์ หน่วยที่ 2 สาขาเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
นนทบุรี : สำนักพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 

สุจิตรา กุลประสิทธิ์. (2555). เศรษฐศาสตร์จุลภาค. กรุงเทพฯ : บริษัท ออฟเซ็ท จำกัด. 
สุนีย์ บุษยวิทย์. (2558). เศรษฐศาสตร์จุลภาค. กรุงเทพฯ : มหาวิทยารามคำแหง. 
สุปรียา ควรเดชะคุปต์. (2543). “ทฤษฎีการผลิตและต้นทุนการผลิต” ใน ประมวลสาระชุดวิชา

ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์ หน่วยที่ 1-5 สาขาเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
นนทบุรี :สำนักพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิรา. 

A. Koutsoyiannis. (2005). Modern Microeconomics. 2 nd ed. Hongkong : The Mc 
Millian press. 
Christopher, R. Thomas & S.Charles, Maurice. (2005). Managerial Economics. 8 th  ed. 

Singapore : McGraw Hill. 
Griffiths, Alan and Stuart Wall. (2000). Intermediate Micro Economics Theory and 
Applications. Financial Times Prentices Hall.  
Jonas Prager. (1993). Applied Microeconomics an Intermediate Text. Boston : 

Richard. D. Irwin Inc. 
Lila J. Truett & Dale B. Truett. (1984). Intermediate Microeconomics. Minnestota : 

West Publishing Company. 



30 
 

30 
 

Michael E, Wetzstein. (2005). Microeconomics theory : concept and connection. 
Ohio : South-Western.  

Miller, Roger LeRoy and Raymond P.H. Fishe. (1995). Microeconomics : Price Theory 
in Practice. New York : HarperCollins College Publishers.  

Pindyck, Robert S. and Rubinfeed, Daniel L. (2001). Microeconomics. (5th ed). New 
Jersey : Prentice : Hall. 



27 
 

แผนบริหารการสอนประจำบทท่ี 2 
 

หัวข้อเนื้อหา 
1. ความหมายของอุปสงค์  
2. ปัจจัยที่กำหนดอุปสงค์  
3. ฟังก์ชั่นอุปสงค์ 
4. ประเภทของอุปสงค ์
5. ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา  
6. ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้  
7. ประโยชน์ของค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ 
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
1. อธิบายความหมายของอุปสงค์ได้ 
2. เข้าใจปัจจัยที่กำหนดอุปสงค์และฟังก์ชั่นอุปสงค์  
3. วิเคราะห์ความยืดหยุ่นอุปสงค์ต่อราคา และรายได้ 
  

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 

1. วิธีการสอน  
1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  

2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
2.1 บรรยายเนื้อหาอุปสงค์ และความยืดหยุ่นของอุปสงค์ 
2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์อุปสงค์ และความยืดหยุ่นของอุปสงค์ 
 

สื่อการเรียนการสอน  
1. Power Point  
2. วีดิทัศน์  
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3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
 
 

 

วิธีการวัดและการประเมินผล  
1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถาม  

 
 
 
  



29 
 

บทท่ี  2 
อุปสงค์ และความยืดหยุน่ของอุปสงค์ 

 
 ประเทศต่าง ๆ ส่วนมากใช้กลไกราคาหรือกลไกตลาดเป็นเครื่องมือในการจัดสรรทรัพยากรที่มี
อยู่จำกัดให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพมากที่สุด ซึ่งกลไกราคานี้มาจากการทำงานร่วมกันของอุปสงค์
และอุปทาน ดังนั้นการศึกษาเรื่องของอุปสงค์ อุปทาน และราคาดุลยภาพของตลาด จึงเป็นสิ่งสำคัญ
อย่างยิ่ง ทำให้ทราบถึงความสัมพันธ์ระหว่างราคาสินค้าและบริการกับความต้องการซื้อ (อุปสงค์) 
และความต้องการขาย (อุปทาน) เพื่อจะได้เข้าใจการทำงานของกลไกราคาในระบบเศรษฐกิจได้เป็น
อย่างดี นอกจากนี้ยังสามารถนำไปใช้เป็นเครื่องมือพื้นฐานการศึกษาวิเคราะห์ปัญหาเศรษฐกิจต่างๆ ที่
เกิดขึ้นในชีวิตประจำวันได้อีกด้วย ในบทนี้จะศึกษาเกี่ยวกับความหมายของอุปสงค์ ปัจจัยที่กำหนด
อุปสงค์ ตาราง กฎ และเส้นอุปสงค์ การเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์ 
 

2.1 ความหมายของอุปสงค์  
             2.1.1 อุปสงค์ (demand) หรือความต้องการซื้อสินค้าและบริการ หมายถึง จำนวนต่าง ๆ 
ของสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้บริโภคต้องการซื้อในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาต่าง  ๆ 
ของสินค้าชนิดนั้น หรือ ณ ระดับรายได้ต่างๆ ของผู้บริโภค หรือ ณ ระดับราคาต่าง ๆ ของสินค้าชนิด
อ่ืนที่เกี่ยวข้อง (วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน. 2545, หน้า31) 
  อีกความหมายหนึ่งที่สรุปได้ว่าอุปสงค์ ในทางเศรษฐศาสตร์มิใช่เพียงแต่ปรารถนาที่จะซื้อ
เท่านั ้น  แต่เป็นความต้องการที ่มีอำนาจซื ้อด้วย เรียกว่า อุปสงค์ที ่มีประสิทธิผล (effective 
demand)  
 สรุปได้ว่าอุปสงค์ หมายถึง จำนวนต่างๆ ของสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้บริโภค
ต้องการซื้อในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาต่าง ๆ ของสินค้าชนิดนั้น มิใช่เพียงแต่ความปรารถนาที่
จะซื้อเท่านั้นแต่เป็นความต้องการที่มีอำนาจซื้อด้วย ซึ่งผู้บริโภคจะเกิดอุปสงค์ได้จะต้องประกอบด้วย
เงื่อนไขสำคัญ 2 ประการ ดังนี้คือ 
        1. มีความต้องการหรือเต็มใจอยากจะซื้อ (willing to purchase) แต่ไม่สามารถซื้อ
ในสิ่งที่ต้องการได้ เรียกว่า ความต้องการแบบไม่มีอำนาจซื้อ  
        2. มีความสามารถที่จะซื้อหรือมีอำนาจซื้อ (ability to pay or purchasing power) 
เป็นความต้องการแบบที่มีอำนาจซื้อ มีความเต็มใจที่จะจ่าย และมีความสามารถที่จะจ่ายได้ ต้องมีทั้ง 
3 สิ่งนี้จึงเรียกว่าอุปสงค์ 
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2.2 ปัจจัยที่กำหนดอุปสงค์  
 วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน (2545, หน้า31) กล่าวว่าเมื่อผู้บริโภคมีอุปสงค์เกิดขึ้นแล้ว หรือมีทั้ง
ความเต็มใจที่จะซื้อร่วมกับความสามารถที่จะซื้อเกิดขึ้นพร้อมกันแล้วก็ตาม แต่ผู้บริโภคจะตัดสินใจซื้อ
สินค้าและบริการหรือไม่ หรือจะซื้อปริมาณมากน้อยเพียงใด ขึ้นอยู่กับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่ออุปสงค์ 
ดังนี้  
 

2.2.1 ราคาสินค้าและบริการที่ผู้บริโภคต้องการซื้อ 
โดยปกติถ้าราคาสินค้าสูงขึ้น ผู้บริโภคจะมีความต้องการซื้อน้อยลง แต่ถ้าราคาลดต่ำลง   

ผู้บริโภคจะมีความต้องการซื้อมากขึ้น ทั้งนี้เนื่องจากผู้บริโภคต้องการที่จะได้รับความพอใจสูงสุด ภายใต้
รายได้ที่มีอยู่จำกัด  

2.2.2 รายได้ของผู้บริโภค  
เมื่อรายได้เพิ่มขึ้น โดยปกติผู้บริโภคจะสามารถซื้อสินค้าในปริมาณที่มากขึ้น ในทางตรงกัน

ข้าม เมื่อรายได้ลดลงผู้บริโภคจะซื้อสินค้าในปริมาณลดลง  
2.2.3 ราคาสินค้าหรือบริการอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวข้อง 

ถ้าสินค้าชนิดหนึ่งมีราคาสูงขึ้น ผู้บริโภคก็จะซื้อสินค้านั้นน้อยลงและหันไปซื้อสินค้าอีกชนิด
หนึ่งซึ่งใช้ทดแทนได้ เช่น ถ้าเนื้อหมูมีราคาสูงขึ้น ผู้บริโภคก็จะหันไปซื้อเนื้อไก่ทดแทน   ทั้ง ๆ ที่ราคา
เนื้อไก่คงที่ เป็นต้น นอกจากนี้กรณีที่สินค้า 2 ชนิดจำเป็นต้องใช้ประกอบกัน เช่น ไม้เทนนิสกับลูก
เทนนิส ถ้าไม้เทนนิสมีราคาสูงขึ ้นแล้ว คนจะซื ้อลูกเทนนิสน้อยลง ทั ้ง  ๆ ที ่ราคาลูกเทนนิสมิได้
เปลี่ยนแปลงแต่อย่างใด 

2.2.4 รสนิยมและความพึงพอใจของผู้บริโภค  
ชนิดใดเป็นที่นิยมของคนส่วนใหญ่ในสังคม ปริมาณความต้องการซื้อสินค้า  ชนิดนั้นจะมี

มาก ในทางตรงกันข้ามถ้าสินค้าล้าสมัย ปริมาณความต้องการซื้อจะลดลง  
2.2.5 จำนวนประชากรหรือจำนวนผู้บริโภคในตลาด   

เมื่อประชากรมีจำนวนมากขึ้น ปริมาณความต้องการซื้อก็จะเพิ่มขึ้น ในทางตรงข้าม ถ้า
จำนวนประชากรมีน้อย ปริมาณความต้องการซื้อก็จะลดลง  

2.2.6 การกระจายรายได้  
ถ้าในระบบเศรษฐกิจมีการกระจายรายได้เหลื่อมล้ำกัน และจำนวนคนจนมีมากกว่าคนรวย 

ย่อมจะทำให้ปริมาณความต้องการซื้อสินค้าและบริการมีน้อย แต่ถ้ามีการกระจายรายได้ เท่าเทียมกัน 
จะทำให้ปริมาณความต้องการซื้อของประชาชนในสังคมนั้นสูงขึ้น 

2.2.7 การคาดคะเนเกี่ยวกับระดับราคาสินค้าและรายได้ในอนาคต  
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ถ้าผู้บริโภคคาดคะเนว่าราคาสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งจะสูงขึ้นในอนาคต ก็จะมีผลให้ผู้บริโภครีบ
กักตุนสินค้าชนิดนั้น ทำให้ปริมาณความต้องการซื้อในปัจจุบันสูงขึ้น ในทางตรงกันข้าม ถ้าผู้บริโภค
คาดคะเนว่าราคาสินค้าจะลดลงในอนาคต ก็จะส่งผลให้ปริมาณซื้อสินค้าชนิดนั้น        ในปัจจุบัน
ลดลง สำหรับรายได้นั้นถ้าผู้บริโภคคาดว่าระดับรายได้ของคนจะสูงขึ้นในอนาคต เขาก็จะเสนอซื้อ
สินค้าในปัจจุบันมากขึ้นทั้งๆ ที่ในปัจจุบันระดับราคาสินค้าชนิดนั้นมิได้เปลี่ยนแปลง แต่ถ้าคาดว่า
รายได้ในอนาคตจะลดลงแล้ว เขาก็จะชลอการซื้อเอาไว้ก่อน 

2.2.8 การโฆษณา  
หากสินค้าชนิดใดมีการโฆษณาแล้วทำให้ผู ้บริโภครู้จักและติดใจในสินค้านั้น จะส่งผลให้

ปริมาณซื้อสินค้านั้นสูงขึ้นมาก นักธุรกิจมักยอมทุ่มเงินจำนวนมากในการโฆษณาเพ่ือจะเปลี่ยนรสนิยม
ของผู้บริโภคให้หันมาบริโภคสินค้าของตน 

 
2.2.9 ฤดูกาล  

ในฤดูหนาวผู้บริโภคมีความต้องการซื้อสินค้าประเภทเครื่องกันหนาวต่าง ๆ เพ่ิมข้ึน ส่วนใน
ฤดูร้อน ปริมาณซื้อเครื่องกันหนาวจะลดลง ทั้ง ๆ ที่ราคาเครื่องกันหนาวมิได้เปลี่ยนแปลงแต่อย่างใด  

นอกจากนี้ยังมีปัจจัยอื่นๆ อีกที่มีอิทธิพลต่ออุปสงค์ ได้แก่ การศึกษา ความเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจ ความต้องการการออมของผู้บริโภค และเทศกาล  เป็นต้น 

 

2.3 ฟังก์ชั่นอุปสงค์ 
  สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า52) กล่าวว่า ฟังก์ชั่นอุปสงค์ (demand function) คือ การ
แสดงความสัมพันธ์ระหว่างจำนวนหรือปริมาณสินค้าที่ผู้ซื้อต้องการซื้อกับปัจจัยต่างๆ  ที่เป็นตัวกำหนด
ปริมาณความต้องการซื้อซ่ึงสามารถเขียนในรูปฟังก์ชั่นได้ดังนี้ 
 

   Qx  =   (Px , Y , Ps , A1 , A2 , A3 …. ) 
 

โดยที่ Qx คือ จำนวนหรือปริมาณความต้องการซื้อสินค้า x (quantity) 
   Px คือ ราคาสินค้า x (price) 
   Y คือ รายได้ของผู้บริโภค 
   Ps คือ ราคาสินค้าชนิดอื่นที่เก่ียวข้อง  
   A1 , A2 , A3 ….  คือ ปัจจัยอื่นๆ ได้แก่ รสนิยม จำนวนประชากร และการคาดคะเน 
ราคาสินค้าในอนาคต เป็นต้น 
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 จากฟังก์ชั่นดังกล่าวดังกล่าวหมายความว่า ปริมาณซื้อสินค้า x (ตัวแปรตาม) จะเปลี่ยนแปลง
มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับปัจจัยต่างๆ ที่เป็นตัวกำหนดอุปสงค์ของสินค้า x ซึ่งเรียกว่า (ตัวแปรอิสระ) 
ได้แก่ ราสินค้า รายได้ ราคาสินค้าชนิดอื่นที่เกี่ยวข้อง และรสนิยม ฯลฯ ถ้าตัวกำหนดอุปสงค์หรือตัว
แปรอิสระตัวใดตัวหนึ ่งหรือหลายตัวเปลี ่ยนแปลงจะมีผลทำให้ปริมาณความต้องการซื ้อสินค้า
เปลี่ยนแปลงไปด้วย ซึ่งการศึกษาหาความสัมพันธ์ของตัวแปรที่มีมากกว่า 2 ตัวนั้นเป็นเรื่องที่ยุ่งยาก
ซับซ้อนมากเพราะเราไม่สามารถควบคุมปัจจัยต่าง ๆ ทางด้านมนุษย์ได้ ดังนั้นเพื่อให้ง่ายแก่การศึกษา
วิเคราะห์ เรามักจะศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณซื้อสินค้ากับปัจจัยที่กำหนดอุปสงค์หรือตัวแปร
อิสระที ่สำคัญเพียงตัวใดตัวหนึ ่งเท่านั้น โดยกำหนดให้สิ ่งอื ่นๆ อยู ่คงที ่ เช่น ถ้าต้องการศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณความต้องการซื้อสินค้าและบริการกับราคาสินค้าและบริการชนิดนั้น เรา
จะสมมติให้ปัจจัยอื่นๆ ได้แก่ รายได้และรสนิยมคงท่ี เป็นต้น 
 

2.4 ประเภทของอุปสงค์ 
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า52) กล่าวว่า อุปสงค์ของสินค้าหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง 
หมายถึง ปริมาณต่างๆ ของสินค้าหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้บริโภคต้องการซื้อ ณ ระดับราคา
ต่างกันของสินค้าหรือบริการนั้น ๆ หรือ ณ ระดับรายได้ต่างๆ กันของผู้บริโภค หรือ ณ ระดับราคา
ต่างๆกันของสินค้าหรือบริการอ่ืน ๆที่เก่ียวข้องในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง  
 จากความหมายดังกล่าว สามารถ แบ่งอุปสงค์ได้เป็น 3 ประเภท คือ      อุปสงค์ต่อราคา 
อุปสงค์ต่อรายได้ และอุปสงค์ต่อราคาสินค้าอ่ืน 

2.4.1 อุปสงค์ต่อราคา ( price demand) 
อุปสงค์ต่อราคา ( price demand)  หมายถึง ปริมาณเสนอซื้อสินค้าและบริการชนิดใด 

ชนิดหนึ่งที่ผู้บริโภคต้องการซื้อ ณ ระดับราคาต่างๆ กัน ของสินค้าและบริการชนิดนั้นในระยะเวลาใด
เวลาหนึ่ง โดยกำหนดให้สิ่งอ่ืนๆคงท่ี เช่น รายได้คงที่ และ รสนิยมคงท่ี สามารถเขียนในรูปฟังก์ชั่น ได้
ดังนี้ 

    Qx    =    (Px) 
 โดยที่   Qx คือ ปริมาณการเสนอซ้ือสินค้า x 
                       Px คือ ระดับราคาสินค้า x 

จากฟังก์ชั่นแสดงให้เห็นว่าปริมาณความต้องการซื้อสินค้า x (ตัวแปรตาม) ขึ้นอยู่กับระดับราคา
สินค้า x (ตัวแปรอิสระ) เท่านั้น ถ้าระดับราคาสินค้า (Px) เปลี่ยนแปลงไปแล้ว ก็จะทำให้ปริมาณการ
เสนอซื้อสินค้าชนิดนั้น (Qx) เปลี่ยนแปลงไปตามด้วย 

2.4.2 อุปสงค์ต่อรายได้ (income demand) 
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อุปสงค์ต่อรายได้ (income demand)  หมายถึง ปริมาณการเสนอซื้อสินค้าและบริการ
ชนิดใดชนิดหนึ่งในระยะเวลาหนึ่ง  ณ  ระดับรายได้ต่าง ๆ  ของผู้บริโภค  เมื่อกำหนดให้สิ่งอื่น ๆ  
คงท่ี เช่น  ราคาสินค้า   และรสนิยมคงท่ี  เป็นต้น ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณเสนอซื้อกับรายได้
เขียนในรูปฟังก์ชั่นได้ดังนี้ 

   Qx   =   (Y) 
 

โดยที่   QX   คือ  ปริมาณการเสนอซื้อสินค้า  x 
    Y คือ  ระดับรายได้ของผู้บริโภค 
 

จากฟังก์ชั่นแสดงว่าปริมาณการเสนอซื้อสินค้า  x  (ตัวแปรตาม)  ขึ้นอยู่กับระดับรายได้ 
(ตัวแปรอิสระ)  ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่าง Qx  และ  Y  อาจเป็นไปในทิศทางเดียวกันหรือตรงกันข้ามก็
ได้  ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับประเภทของสินค้าและบริการชนิดนั้นว่าเป็นสินค้าปกติ (normal  goods)   หรือ
สินค้าด้อยคุณภาพ (inferior   goods) 

2.4.2.1 สินค้าปกติ  หมายถึง  สินค้าและบริการทั่ว ๆ ไป ซึ่งผู้บริโภคจะซื้อปริมาณ
เพ่ิมขึ้นเมื่อรายได้สูงขึ้น  และจะซื้อน้อยลงเมื่อรายได้ลดลง  ความสัมพันธ์ระหว่าง Qx และ Y  จะเป็นไป
ในทิศทางเดียวกัน 
 
 
 
 

สินค้าปกติประกอบด้วยสินค้าจำเป็นและสินค้าฟุ่มเฟือย  ซึ่งการเปลี่ยนแปลงของระดับ
รายได้ย่อมจะส่งผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยมากกว่าสินค้าจำเป็น  
เพราะปริมาณซื้อสินค้าจำเป็นแก่การครองชีพโดยทั่ว ๆ  ไป  ปริมาณมักจะเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กน้อย  
ไม่ว่าระดับรายได้เพ่ิมข้ึนหรือลดลงมากเพียงไร 

2.4.2.2 สินค้าด้อยคุณภาพ   มิได้หมายถึงสินค้าที่มีคุณภาพต่ำ ราคาถูก แต่
หมายถึงสินค้าท่ีผู้บริโภคซื้อปริมาณลดลงเมื่อมีรายได้สูงขึ้น  หรือซื้อปริมาณมากข้ึนเมื่อมีรายได้ลดลง
ตัวอย่างเช่น  เมื่อผู้บริโภคมีรายได้ต่ำเขาจะบริโภคเหล้าขาวปริมาณมาก  แต่พอมีรายได้เพิ่มขึ้นเข า
กลับมีการบริโภคเหล้าขาวน้อยลงกว่าเดิมและบริโภคไวน์มากขึ้น   กรณีนี้แสดงเหล้าขาวเป็นสินค้า
ด้อยคุณภาพ  และไวน์เป็นสินค้าปกติ  อย่างไรก็ดีเราไม่อาจระบุได้ชัดเจนแน่นอนว่าสินค้าใดเป็น
สินค้าด้อยคุณภาพ   เพราะสินค้าชนิดเดียวอาจเป็นสินค้าปกติ  ณ  รายได้ระดับหนึ่ง และอาจเป็น

Y    QX    หรือ  Y QX    แสดงวา่ X  เป็นสินคา้ปกติ 
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สินค้าด้อยคุณภาพ  ณ  รายได้ระดับอื่นสำหรับบุคคลคนเดียวกันก็ได้  ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความรู้สึกของ
ผู้บริโภค 

 
 

  
2.4.3. อุปสงค์ต่อราคาสินค้าและบริการชนิดอื่น  หรือเรียกว่าอุปสงค์ไขว้ 

(cross  demand)  หมายถึง ปริมาณการเสนอซื้อสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งในระยะเวลาใด
เวลาหนึ่ง  ณ  ระดับราคาต่าง ๆ  ของสินค้าหรือบริการชนิดอื่นที่เก่ียวข้องเมื่อกำหนดให้สิ่งอื่น ๆ คงที่
ซึ่งความสัมพันธ์ดังกล่าวเขียนในรูปฟังก์ชั่นได้ดังนี้ 

QA =  (PB) 
โดยที่  QA   คือ  ปริมาณการเสนอซ้ือสินค้า  A 

   PB    คือ  ระดับราคาของสินค้าหรือบริการชนิดอื่น  (B) 
   

จากฟังก์ชั่นแสดงว่าปริมาณซื้อสินค้า A  จะมากน้อยขึ้นอยู่กับระดับราคาสินค้า  B  เท่านั้น  
ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่าง QA และ PB  จะเป็นไปในทิศทางใดขึ้นอยู่กับความเก่ียวข้องกันระหว่างสินค้า
ทั้ง 2 ชนิด  (A และ B)  ว่าจะเป็นสินค้าที่ใช้ทดแทนกัน (substitution   goods)  หรือ สินค้าที่ใช้
ประกอบกัน (complementary  goods) 

2.4.3.1 สินค้าที่ใช้ทดแทนกัน  หมายถึง  สินค้า  2  ชนิด ที่ปริมาณเสนอซื้อ
ของสินค้าชนิดหนึ่ง (QA)  จะมีความสัมพันธ์กับราคาของสินค้าอีกชนิดหนึ่ง (PB)  ในทิศทางเดียวกัน  
เช่น  ถ้าราคานมเปรี้ยวสูงขึ้น  ผู้บริโภคจะซื้อนมเปรี้ยวลดลง  และหันไปซื้อนมทดแทนนมเปรี้ยว
เพ่ิมข้ึน  ทั้งๆ  ที่ราคานมสดมิได้ลดลงหรือเปลี่ยนแปลงแต่อย่างใด 
 
 
 
  

2.4.3.2 สินค้าใชป้ระกอบกันหรือใช้ร่วมกัน  หมายถึง สินค้า 2 ชนิด ที่ปริมาณ
เสนอซื้อของสินค้าชนิดหนึ่ง (QA) จะมีความสัมพันธ์กับราคาของสินค้าอีกชนิดหนึ่ง (PB) ในทิศทาง
ตรงกันข้าม เช่น  กล้องถ่ายรูปกับฟิล์ม ถ้าราคากล้องถ่ายรูปสูงขึ้น  ผู้บริโภคจะซื้อฟิล์มลดลงทั้ง ๆ  ที่
ราคาฟิล์มมิได้สูงขึ้นแต่อย่างใด  แต่สินค้าทั้งสองเป็นสินค้าท่ีใช้ประกอบกัน 
 
 

Y    QX    หรือ  Y QX    แสดงวา่ X  เป็นสินคา้ดอ้ยคุณภาพ 

PA     QB  แสดงวา่ซ้ือสินคา้    B  ทดแทนสินคา้  A 
PA    QB   แสดงวา่ซ้ือสินคา้    A   ทดแทนสินคา้  B 

PA     QB  แสดงวา่สินคา้  A  และสินคา้  B  ใชร่้วมกนั 
PA    QB   แสดงวา่สินคา้  B  และสินคา้  A  ใชร่้วมกนั 
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อย่างไรก็ตาม แม้ว่าอุปสงค์จะแบ่งออกเป็นสามประเภทดังกล่าว  แต่นักเศรษฐศาสตร์ได้ให้
ความสำคัญอุปสงค์ต่อราคามากที่สุด  เพราะถ้ากำหนดให้สิ่งอื่น ๆ  คงที่แล้วปริมาณการเสนอซื้อ
สินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งจะมีความสัมพันธ์กับระดับราคาสินค้าและบริการชนิดนั้นมากกว่า
ระดับรายได้  และราคาสินค้าชนิดอื่นที่เกี่ยวข้อง ดังนั้นในการศึกษาเมื่อกล่าวถึง  “อุปสงค์”  ในที่นี้
จะหมายถึง  อุปสงค์ต่อราคาเท่านั้น   โดยไม่จำเป็นต้องระบุว่าเป็นอุปสงค์ประเภทใด 

 

  กฎของอุปสงค์  ตาราง  และเส้นอุปสงค์ 
สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า52-54) กฎของอุปสงค์ (Law  of  demand)   ในการศึกษา

พฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการของผู้บริโภคแต่ละคน  จะพบได้ว่าเมื่อกำหนดให้สิ่งอ่ืน ๆ  อยู่คงที่
แล้ว  ถ้าระดับราคาสินค้าและบริการชนิดใดสูงขึ้น  ผู้บริโภคจะซื้อสินค้าและบริการชิดนั้นน้อยลง  
และถ้าระดับราคาสินค้าและบริการชนิดใดลดลง  ผู้บริโภคก็จะซื้อสินค้าและบริการชนิดนั้นเพิ่มมาก
ขึ้นเสมอ  จนกระทั่งถือเป็นกฎเกณฑ์เกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการของผู้บริโภค 

กฎของอุปสงค์กล่าวว่าปริมาณเสนอซื้อสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง จะเปลี่ยนแปลง
ผูกพันธ์หรือเปลี่ยนแปลงในทิศทางตรงกันข้ามกับระดับสินค้าและบริการชนิดนั้นเสมอ  โดยกำหนดให้
สิ่งอื่น ๆ  คงท่ี 

 
 
 
 

สาเหตุของปริมาณเสนอซื้อมีความสัมพันธ์กับราคาในทิศทางตรงกันข้าม  มีดังนี้ 
1. ผลทางรายได้ (income  effect)   เมื่อราคาสินค้าสูงขึ้น  ในขณะที่รายได้ที่เป็นตัวเงิน 

(money  income)  ของผู้บริโภคคงที่  ผู ้บริโภคจะรู้สึกว่าอำนาจซื้อหรือรายได้ที ่แท้จริง ( real  
income) ของตนเองลดลง  จึงสามารถซื้อสินค้าได้จำนวนน้อยลง  ในทางตรงกันข้ามเมื่อราคาสินค้า
ลดลง   ผู้บริโภคจะรู้สึกว่าอำนาจซื้อหรือรายได้ที่แท้จริงเพิ่มขึ้น   จึงตัดสินใจซื้อสินค้าเพิ่มขึ้น ทั้งนี้
สมมติให้สินค้าที่พิจารณานั้นเป็นสินค้าปกติ  เช่น  นายตี๋มีรายได้  1,000  บาท  เมื่อข้าวสารถังละ  
100  บาท  เขาจะซื้อข้าวสารได้  10  ถัง   แต่ถ้าราคาข้าวสารสูงขึ้นเป็นถังละ  200  บาท  เขาจะซื้อ
ได้เพียง  5  ถัง  เพราะเขารู้สึกว่าอำนาจซื้อหรือรายได้ท่ีแท้จริงลดลง 
 
 
 

กฎของอุปสงค ์ PX    QX    หรือ  PX   QX 

Px     รายไดแ้ทจ้ริง   QX 
Px      รายไดแ้ทจ้ริง QX   
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 2. ผลการทดแทนกัน (substitution  effect)   เมื่อราคาสินค้าชนิดหนึ่งสูงขึ้น  ในขณะที่
สินค้าชนิดอื่นที่ทดแทนกันได้มีราคาคงที่  ผู้บริโภคจะรู้สึกว่าสินค้ามีราคาแพงขึ้นเมื่อเปรียบเทียบกับ
สินค้าท่ีใช้ทดแทนกันได้  จึงซื้อสินค้าชนิดนั้นลดลงและหันไปซื้อสินค้าอีกชนิดหนึ่งทดแทน  เช่น    ถ้า
ราคาฝรั่งสูงขึ้นแต่ราคาส้มคงเดิมผู้บริโภคจะรู้สึกว่าฝรั่งมีราคาแพงจึงหันไปซื้อส้มทดแทนทำให้
ปริมาณซื้อฝรั่งลดลง  เป็นต้น  นอกจากนี้การที่ระดับราคาสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งลดลงอาจจะทำให้
เกิดผู้ซื้อรายได้ซึ่งเดิมไม่มีความสามารถซื้อได้  ก็จะหันมาซื้อจึงมีผลทำให้ปริมาณซื้อสินค้าดังกล่าว
เพ่ิมมากข้ึนกว่าเดิม 
 

 
 
 
 

จากเหตุผลทั้ง 2 ข้อ  แสดงว่าผลของการที่ปริมาณซื้อเปลี่ยนแปลงเนื่องจากระดับราคา
เปลี่ยนแปลงนั้นเราเรียกว่าผลของราคา (price   effects)  หรือผลทั้งหมด  (total   effect)  อันเกิด
จากผลทางรายได้และผลการทดแทนกัน ซึ่งจะได้ศึกษาวิเคราะห์รายละเอียดในบทที่  5 
 

 
 
 

สมการอุปสงค์ (demand   equation)  คือ  การแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาสินค้า 
(ตัวแปรอิสระ)  กับปริมาณเสนอซื้อสินค้า (ตัวแปรตาม) อย่างแน่ชัด เมื่อกำหนดราคาสินค้าจะ
สามารถหาค่าของปริมาณเสนอซื้อสินค้าได้  ซึ่งตามกฎของอุปสงค์  จะเห็นว่าระดับราคาสินค้าและ
ปริมาณเสนอซื้อสินค้าจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกัน ดังนั้นจากฟังก์ชั ่นอุปสงค์ เรา
สามารถเขียนสมการอุปสงค์ในรูปทั่วไปแบบง่าย ๆ  เป็นสมการเส้นตรง  คือ 
   QX =  a  - a1   px   (2.1) 
  หรือ   Qd  =  a – a1  P              (2.2) 
 

โดยที่   QX   หรือ   Qd  คือ  ปริมาณเสนอซื้อสินค้า  x  (ตัวแปรตาม) 
    PX   คือ   ราคาสินค้า  x  (ตัวแปรนำ) 
    a   และ  a1  คือ ค่าคงท่ี 
 

PX  QY เพราะรู้สึกวา่สินคา้ X  แพงกวา่สินคา้  Y  ท าให ้ QX 
PX  QY  เพราะรู้สึกวา่สินคา้  X  ถูกกวา่สินคา้  Y  ท าให ้ QX  

ผลของราคา =    ผลทางรายได ้+  ผลการทดแทนกนั 
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ตารางอุปสงค์ (demand   schedule)   คือ  ตารางที ่แสดงตัวเลขปริมาณเสนอซื้อ
สินค้าและบริการ  ณ  ระดับราคาต่าง ๆ 

 
 
 
 
  

 

ตัวอย่างท่ี  2.1  สมมติสมการอุปสงค์ของฝรั่งของผู้บริโภคคนหนึ่งในระยะเวลา  1  สัปดาห์  คือ 
   Qd  =   20 – 2 p                              (2.3) 
 

จากสมการเราสามารถสร้างตารางอุปสงค์ได้  โดยการกำหนดค่าต่าง ๆ  ของราคาแล้วแทน
ค่า  P  ลงในสมการ  (2.3)  จะได้ความสัมพันธ์ระหว่างราคาและปริมาณซื้อในทิศทางตรงกันข้าม  ดัง
ตารางที่  2.1 
ตารางท่ี  2.1  อุปสงค์ฝรั่งของผู้บริโภคภายใน  1  สัปดาห์ 
 

ราคาฝรั่ง (P) (บาท/ ก.ก.) ปริมาณซื้อ (Qd)  (กก.) 
10 
8 
6 
4 
 

 20-2(10) =  0 
20-2(8)  =  4 
20-2(6)  =   8 
  20-2(4) =  12 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า33) 
 

จากตารางที่  2.1  จะเห็นว่าเมื่อราคาฝรั่งลดลง  จะทำให้ปริมาณเสนอซื้อฝรั่งเพ่ิมข้ึน ซึ่งเป็น
ตามกฎของอุปสงค ์

เส้นอุปสงค์ (demand  curve)  คือ เส้นที่แสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาและปริมาณ
เสนอซื้อในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง  เมื่อกำหนดให้สิ่งอื่น ๆ  คงที่  ซึ่งเราสามารถสร้างเส้นอุปส งค์ได้
โดยนำตัวเลขจากตารางอุปสงค์ที่แสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคากับปริมาณซื้อแต่ละคู่มากำหนดจุด
ต่าง ๆ  ลงบนกราฟ  แล้วลากเส้นเชื่อมโยงจุดต่าง ๆ  เหล่านั้น จะได้เส้นอุปสงค์ของสินค้าชนิดนั้น  
ดังภาพที่  2.1 
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ภาพที่ 2.1  เส้นอุปสงค์ 
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า52-54) 

จากภาพที่  2.1  กำหนดให้แกนตั้ง  (แกน  Y)  แสดงค่าตัวแปรนำ คือราคาสินค้า (P)  และ
แกนนอน  (แกน x)  แสดงค่าตัวแปรตาม  คือ ปริมาณสินค้า (Q)  และเมื ่อนำตัวเลขที ่แสดง
ความสัมพันธ์ระหว่างราคาและปริมาณเสนอซื้อจากตารางที่ 2.1  แต่ละคู่มากำหนดจุดจะได้จุด a,b,c  
และ d  ตามลำดับ  เส้นที่ลากเชื่อมระหว่างจุดดังกล่าว  คือ เส้นอุปสงค์ (D)  มีลักษณะเป็นเส้นตรง  
ลาดเอียงจากซ้ายลงมาขวา  ซึ่งเส้นอุปสงค์นี้อาจมีลักษณะเป็นเส้นตรงหรือเส้นโค้งก็ได้ ขึ้นอยู่กับ
รูปแบบสมการของอุปสงค์  ในที่นี้เพื่อให้ง่ายแก่การศึกษาวิเคราะห์เราสมมติให้สมการอุปสงค์เป็น
สมการเส้นตรง  และเส้นอุปสงค์จะมีค่าความลาดชัน (slope)  เป็นลบซึ่งเราสามารถคำนวณหาค่า
ความลาดชันได้จากสูตรดังนี้ 
 

ค่าความลาดชัน  =    ส่วนเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามแกนตั้ง 
               ส่วนเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามแกนนอน 

    =   
Q

P



  

โดยที่    P  คือ  การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า (P1 – P2 หรือ P2 – P1 ) 

           Q คือ  การเปลี่ยนแปลงของปริมาณสินค้า (Q1 – Q2  หรือ  Q2- Q1) 
จากตัวอย่างเม่ือแทนค่าตัวเลขจากตารางที่  2.1  โดยให้  P1 = 8  Q1= 4  และ P2 = 4  
 Q 2 =  12  จะได้ 

ค่าความลาดชัน   =   
124

48

−

−  
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   =    - 0.5 
นั่นคือ  เส้นอุปสงค์มีค่าความลาดชันเป็นลบเท่ากับ 0.5 ทั้งนี้เพราะราคาสินค้าและปริมาณ

สินค้ามีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกันตามกฎของอุปสงค์ 
ข้อยกเว้นของกฎอุปสงค์  เส้นอุปสงค์ของสินค้าบางชนิดอาจมีค่าความลาดชันเป็นบวกก็ได้  

ถ้าราคาสินค้าและปริมาณเสนอซื้อสินค้ามีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน กล่าวคือ  ปริมาณเสนอซื้อ
เพ่ิมข้ึนเมื่อราคาสูงขึ้น  และปริมาณเสนอซื้อจะลดลงเมื่อราคาลดต่ำลง  ได้แก่ สินค้าดังนี้ 

1. Giffen  Goods  นักเศรษฐศาสตร์ชื ่อ Sir  Robert  Giffen  ได้สังเกตพบว่าใน ค.ศ. 
1845  ผลผลิตมันฝรั่งเสียหายมาก  ราคามันฝรั่งจึงสูงขึ้น  แต่ชาวไอริสที่ยากจนจำเป็นต้องซื้อมันฝรั่ง
มากขึ้นทั้งๆ ที่ราคามันฝรั่งสูงขึ้น  เพราะสินค้าอื่น ๆ  มีราคาสูงกว่ามันฝรั่ง  ซึ่งในทางทฤษฎี giffen  
goods  จัดเป็น  inferior  goods  ด้วย  inferior  goods  ไม่จำเป็นต้องเป็น  giffen  goods 

2. สินค้าที ่มีชื ่อเสียง (prestige  goods)  หมายถึง  สินค้าที ่ผู ้บริโภคต้องการซื ้อเพ่ือ
แสดงออกซึ่งความเด่นหรูเหนือผู้อื่น  ต้องการสร้างภาพพจน์และความภาคภูมิใจให้แก่ผู้ใช้ยิ่งราคา
สินค้านั้นสูงมากเท่าใดผู้บริโภคก็จะยิ่งซื ้อปริมาณมากขึ้น  เช่น  แหวนเพชร  เครื่องประดับและ
รถยนต์ เป็นต้น (บัณฑิต  ผังนิรันดร์,2545,หน้า 46) 

2.4.1 อุปสงค์ของบุคคลและอุปสงค์ตลาด 
อุปสงค์ของบุคคล (individual  demand)   หมายถึงอุปสงค์ของผู้บริโภคแต่ละคนที่แสดง

ปริมาณซื้อสินค้าแต่ละชนิด ณ ระดับราคาต่าง ๆ  ซึ่งอุปสงค์ของแต่ละบุคคลต่อสินค้าชนิดเดียวกันไม่
จำเป็นต้องเหมือนกัน  ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับรสนิยม  รายได้  และปัจจัยอื่น ๆ  ของผู้บริโภคแต่ละคน  เช่น  
เมื่อส้มราคากิโลกรัมละ  20  บาท  นาย  ก.  อาจซื้อส้มจำนวน  2  กิโลกรัม  นาย ข.  อาจไม่ซื้อส้ม
เลย  ในขณะที่นาย ค.  อาจซื้อส้มจำนวน 5 กิโลกรัม ในทำนองเดียวกันอุปสงค์ของบุคคลเดียวกันต่อ
สินค้าต่างชนิดกันก็ไม่จำเป็นต้องเหมือนกันอีก  เช่น  แม้ว่าเงาจะราคาเท่ากับส้ม  คือ กิโลกรัมละ  20  
บาท  ก็ตาม  แต่ผู้บริโภคคนหนึ่ง ๆ  ก็ไม่จำเป็นจะต้องซื้อเงาะและส้มในจำนวนเท่ากัน 

อุปสงค์ของตลาด (market  demand)  หมายถึง  อุปสงค์ของผู้บริโภคทุกๆ คน ที่บริโภค
สินค้าชนิดเดียวกัน  ณ  ระดับราคาเดียวกัน  ในตลาดมารวมเข้าด้วยกันตามแนวนอนอุปสงค์ของ
ตลาดแสดงความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณซื้อสินค้าชนิดเดียวกันทั ้งหมด  ณ  ระดับราคาต่าง ๆ  
ตัวอย่างเช่น  สมมติในตลาดส้มมีผู้บริโภคท่ีต้องการซื้อส้มจำนวน 3 ราย คือ  นายก  นาย ข. และนาย  
ค.  เมื่อรวมปริมาณซ้ือของบุคคลทั้งสาม  ณ  ระดับราคาเดียวกันเข้าด้วยกันก็จะได้ปริมาณซื้อส้มของ
ตลาด  ดังตารางที่  2.2 
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ตารางท่ี  2.2  อุปสงค์ของบุคคลและอุปสงค์ตลาด 
ราคา (P) ปริมาณเสนอซื้อของแต่ละบุคคล ปริมาณเสนอซื้อของตลาด 

(D = D1+D2+D3) นาย ก. (D1) นาย ข. (D2) นาย ค. (D3) 
0 
10 
20 

6 
4 
2 

4 
2 
6 

7 
6 
5 

17 
12 
7 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า35) 
จากตัวเลขในตารางที่  2.2  จะเห็นได้ว่า  นาย ข.  ชอบบริโภคส้มน้อยที่สุด  ส่วน  นาย ค.   

ชอบบริโภคส้มมากที่สุด  เมื่อนำตัวเลขความสัมพันธ์ระหว่างราคากับปริมาณของแต่ละคนมาสร้าง
เส้นอุปสงค์  จะได้เส้นอุปสงค์ของแต่ละบุคคลและอุปสงค์ของตลาด  ดังภาพที่  2.2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.2  เส้นอุปสงค์ของบุคคลและอุปสงค์ตลาด 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า36) 

จากภาพที่  2.2  ถ้าระดับราคาส้มกิโลกรัมละ  10  บาท  นาย ก.  ซื้อ  4  กิโลกรัม  นาย 
ข.  ซื้อ  2  กิโลกรัม  และนาย  ค.  ซื้อ  6  กิโลกรัม  อุปสงค์ตลาด คือผลรวมของอุปสงค์ทุกคนใน
ตลาด (4+2+6) เท่ากับ  12  กิโลกรัม  จะเห็นได้ว่า   การเปลี่ยนแปลงปริมาณเสนอซื้อของแต่ละ
บุคคลในตลาดมีจำนวนน้อยมาก  จนไม่มีอิทธิพลมากพอที่จะก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในราคาสินค้า
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ได้ดังนั้นราคาสินค้าในตลาดจะเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับอุปสงค์ของตลาด  ซึ่งเส้นอุปสงค์ของตลาดจะ
มีลักษณะลาดลงจากซ้ายจากไปขวา  และมีความลาดชันเป็นลบเช่นเดียวกับอุปสงค์แต่ละบุคคล 

2.4.4 การเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงค์และการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค์ 
ปริมาณเสนอซื้อสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งจะเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอด  โดยอาจมี

สาเหตุมาจากราคาสินค้าชนิดนั้นเปลี่ยนแปลง  หรืออาจเกิดจากปัจจัยอื่น ๆ  เปลี่ยนแปลง  ทำให้การ
เปลี ่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื ้อแบ่งออกเป็น  2  ลักษณะที่แตกต่างกันตามสาเหตุของการ
เปลี่ยนแปลงนั้นๆ  คือ 

2.4 .4.1 การ เปล ี ่ ยนแปลงปร ิมาณอ ุปสงค ์  ( change  in  quantity  
demand)      

หมายถึงการเปลี่ยนแปลงปริมาณเสนอซื้อสินค้าและบริการที่เกิดขึ้นบนเส้นอุปสงค์เส้นเดิม 
(โดยมีการย้ายจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งบนเส้นอุปสงค์เส้นเดิม)  สาเหตุเนื่องจากระดับราคาสินค้า
ชนิดนั้นเปลี่ยนแปลง  โดยที่ปัจจัยอื่น ๆ  ที่กำหนดอุปสงค์  เช่น  รายได้  รสนิยม ฯลฯ  อยู่คงที่  ซึ่ง
การเปลี ่ยนแปลงลักษณะนี้เป็นการเปลี ่ยนแปลงตามกฎของอุปสงค์  กล่าวคือ  ถ้าราคาสูงขึ้น  
ปริมาณซื้อจะลดลง   แต่ถ้าราคาลดลง  ปริมาณซื้อจะเพ่ิมข้ึน 
ตัวอย่างที่  2.2  ถ้าราคาเงาะสูงขึ้นจาก กก. ละ 10 บาท  เป็น 20 บาท  จะทำให้ปริมาณซื้อลดลง
จาก 5 กก. เป็น 3 กก. อุปสงค์จะย้ายจากจุด A  ไปยังจุด B   บนเส้นอุปสงค์เดิม เรียกว่า  เกิดการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงค์ของเงาะ  แต่ถ้าราคาเงาะลดลง  ปริมาณซื้อจะเพ่ิมข้ึน  ทำให้อุปสงค์ย้าย
จากจุด B  ไปยังจุด A  บนเส้นอุปสงค์เดิม  ดังภาพที่  2.3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.3  การเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงค์ 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า37) 
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2.4.4.2 การเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค์  (change  in  demand )    
หรือการย้ายเส้นอุปสงค์ (shift in demand) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อสินค้า

และบริการแล้วทำให้เส้นอุปสงค์ย้ายหรือเปลี่ยนไปจากเดิมทั้งเส้น  สาเหตุเนื่องจากระดับราคาสินค้า
ชนิดนั้นยังคงที่แต่ปัจจัยอื่น   ที่กำหนดอุปสงค์ เช่น  รายได้  รสนิยม  ราคาสินค้าชนิดอื่น ๆ  ฯลฯ  
เปลี่ยนแปลงไป จึงทำให้เส้นอุปสงค์ย้ายไปทั้งเส้น  ถ้าอุปสงค์เพ่ิม (ปริมาณซื้อเพ่ิมขึ้น  ณ  ราคาเดิม ) 
เส้นอุปสงค์  จะย้ายไปทางขวา  ถ้าอุปสงค์ลดลง (ปริมาณซื้อลดลง   ณ  ราคาเดิม)  เส้นอุปสงค์จะ
ย้ายไปทางซ้าย 
ตัวอย่างที่  2.3  ถ้าเงาะราคา กก. ละ  20  บาท  จะมีปริมาณซื้อวันละ  3  กก.  ต่อมาผู้บริโภคมี
รายได้สูงขึ้น  ทำให้ปริมาณเสนอซื้อเงาะเพิ่มขึ้นเป็น  7  กก. (ทั้งที่ราคาเงาะคงที่ไม่ได้ลดลง)  ทำให้
อุปสงค์เพิ่มขึ้นและเส้นอุปสงค์จะย้ายไปทางขวามือของเส้นเดิม  เรียกว่าเกิดการเปลี่ยนแปลงระดับ
อุปสงค์หรือการเปลี่ยนแปลงอุปสงค์หรือการย้ายเส้นอุปสงค์ ดังภาพที่  2.4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.4  การเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค์หรือการย้ายเส้นอุปสงค์ 
ที่มา :  สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า38) 
  จากภาพที่  2.4  ณ  ระดับราคาเงาะ  กก.ละ  20  บาท  ที่จุด A  ปริมาณเสนอซื้อ  3  กก. 
เมื่อผู้บริโภคมีรายได้เพิ่มขึ้น  จะทำให้ปริมาณเสนอซื้อเพิ่มขึ้นเป็น  7  กก. ทำให้อุปสงค์เพิ่มขึ้นเป็น
จุด B   และเส้นอุปสงค์ย้ายไปทางขวามือของเส้นเดิมจากเส้น  D เป็น D1  ในทางตรงกันข้าม หาก
รายได้ลดลงจะทำให้อุปสงค์ลดลงจากจุด A  ไปยังจุด C   และเส้นอุปสงค์ย้ายไปทางซ้ายมือ  ของเส้น
เดิมจากเส้น D เป็น D2   ทั้ง ๆ  ที่ราคาเงาะยังคงท่ี 
  

2.5 ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา 
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ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (price elasticity of demand : Ed) หมายถึง ค่าที่ใช้วัด
ความมากน้อยของการเปลี ่ยนแปลงปริมาณเสนอซื้อต่อการเปลี ่ยนแปลงของสินค้าชนิดนั้น แต่
เนื่องจากหน่วยของการวัดปริมาณสินค้าและบริการกับหน่วยการวัดราคาไม่เหมือนกัน ทำให้ไม่
สามารถเปรียบเทียบอัตราการเปลี่ยนแปลงได้โดยตรง จำเป็นต้องคิดอัตราการเปลี่ยนแปลงเทียบเป็น
ร้อยละหรือเปอร์เซ็นต์ ดังนั้นความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาคือค่าที่ใช้วัดเปอร์เซ็นต์ (หรืออัตรา) 
การเปลี่ยนแปลงของปริมาณสินค้าที่จะมีผู้ต้องการซื้อ ณ ขณะใดขณะหนึ่งต่อเปอร์เซ็นต์ (หรืออัตรา) 
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าชนิดนั้น ๆ เมื่อกำหนดให้สิ่งอ่ืนๆ คงที่ (นราทิพย์ ชุติวงศ์.2542, หน้า68) 
 

 ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา = 
เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อ

เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของราคา
 

 

     Ed     =    
%∆Q

%∆P
  

 
ถ้าเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อมากกว่าเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของราคา 

แสดงว่าอุปสงค์ต่อราคามีความยืดหยุ่นมาก ถ้าเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อน้อยกว่า
เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของราคา แสดงว่าอุปสงค์นั้นมีความยืดหยุ่นน้อย  

2.5.1 วิธีคำนวณค่าความยืดหยุ่นของเส้นอุปสงค์ มี 2 วิธี คือ การวัดความ
ยืดหยุ่นแบบช่วงและการวัดความยืดหยุ่นแบบจุด  

2.5.1.1 การวัดความยืดหยุ่นแบบช่วง (arc elasticity) คือ การกำหนดค่าความ
ยืดหยุ่นช่วงใดช่วงหนึ่งระหว่างจุด 2 จุดบนเส้นอุปสงค์ ใช้ในกรณีท่ีราคาสินค้ามีการเปลี่ยนแปลงมากจน
สังเกตเห็นได้มีสูตรการคำนวณดังนี้  

     Ed         =      
%∆Q

%∆P
  

    

                 =   
(Q1−Q2)

(Q1−Q2)/2
  100 

(P1−P2)

(P1−P2)/2
 100 

   

     

              =  (Q1−Q2)

(Q1+Q2)
   

(P1−P2)

(P1+P2)
 

  
 

    สูตรแบบช่วง  Ed  = (Q1−Q2)

(Q1+Q2)
   

(P1−P2)

(P1+P2)
 



44 
 

44 
 

 
โดยที่ Ed  คือ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา  
 Q1  คือ ปริมาณซื้อเดิมก่อนราคาเปลี่ยนแปลง 
 Q2  คือ ปริมาณซื้อใหม่หลังราคาเปลี่ยนแปลง 
 P1  คือ ราคาสินค้าเดิมก่อนการเปลี่ยนแปลง 
 P2  คือ ราคาสินค้าใหม่หลังการเปลี่ยนแปลง  

 Q คือ การเปลี่ยนแปลงปริมาณเสนอซื้อ (Q1 – Q2) หรือ (Q2 – Q1) 

 P คือ การเปลี่ยนแปลงปริมาณเสนอซื้อ (P1 – P 2) หรือ (P 2 – P 1) 
 
ตัวอย่างที่ 2.4  สมมติถ้าราคาเงาะกิโลกรัมละ 15 บาท จะมีคนซื้อวันละ 100 กิโลกรัม แต่ถ้าราคา
ลดลงเป็นกิโลกรัมละ 13 บาท จะมีคนซื้อเงาะวันละ 120 กก. อยากทราบว่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์
ต่อราคาเงาะมีค่าเท่าไร 
 

  สูตร  Ed = (Q1−Q2)

(Q1+Q2)
   

(P1−P2)

(P1+P2)
 

 

แทนค่า P1 = 15 , Q = 100 และ P2 = 13 , Q2 = 120 จะได้  
 

    Ed = (100−120)

(100+120)
   

(15−13)

(15+13)
 

 
     = -1.3 
 
 นั่นคือ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาเงาะมีค่าเท่ากับ -1.3 หมายความว่าในช่วงที่ราคา
เงาะกิโลกรัมละ 13-15 บาท ถ้าราคาเงาะลดลง 1% จะมีผลทำให้ปริมาณซื้อเพิ่มขึ้น 1.3% หรือถ้า
ราคาเงาะสูงขึ้น 1% จะมีผลทำให้ปริมาณซื้อลดลง 1.3% ซึ่งสามารถแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนดังภาพ
ที่ 2.5  
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ภาพที่ 2.5  การคำนวณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์แบบช่วง  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า 53) 

 

จากภาพที่ 2.5 เมื่อราคาลดลงจาก P1 เป็น P2 จะทำให้ปริมาณซื้อเพิ่มขึ้นจาก Q1 เป็น Q2 
ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ในช่วง AB มีค่าเท่ากับ -1.3 ไม่ว่าจะคำนวณจากราคาที่ลดลงหรือเพ่ิมขึ้น
ก็ตาม 
 ข้อสังเกต จากการคำนวณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์จะเห็นได้ว่า  
      1) ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคามีเครื่องหมายติดลบเสมอ เครื่องหมายติด
ลบนี้แสดงทิศทางความสัมพันธ์ระหว่างราคาสินค้ากับปริมาณว่ามีการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทาง
ตรงกันข้ามตามกฎหมายของอุปสงค์เท่านั้น มิได้ความหมายว่ามีค่าน้อยกว่าศูนย์ ดังนั้นใ นการ
พิจารณาค่าความยืดหยุ่น เราจึงพิจารณาเฉพาะค่าสมบูรณ์ (absolute number) นั่นคือ ค่าที่ไม่คิด
เครื่องหมาย  แต่ดูเฉพาะที่ค่าของตัวเลขเท่านั้น  

2) ไม่ว่าราคาจะลดจาก P1 เป็น P2 หรือเพิ ่มจาก P2 เป็น P1 ความยืดหยุ ่นที่

คำนวณได้จะมีค่าเท่ากัน ดังนั้นในการเขียนสูตรอาจจะเปลี่ยนเป็น Ed =  (Q1−Q2)

(Q1+Q2)
   

(P1−P2)

(P1+P2)
  ก็ได้ค่า

ความยืดหยุ่นที่คำนวณได้จะมีค่าเท่ากัน  
2.5.1.2 การวัดความยืดหยุ่นแบบจุด (point elasticity) คือ การคำนวณค่าความ

ยืดหยุ่นจากจุดจุดเดียวบนเส้นอุปสงค์ ใช้ในกรณีที่ราคามีการเปลี่ยนแปลงน้อยมากจนแทบจะสังเกต
ไม่เห็น แต่ถึงกระนั้นในทางทฤษฎีก็ยังถือว่ามีผลทำให้ปริมาณเปลี่ยนแปลงไปด้วยไม่มากก็น้อย เราจึง
ใช้วิธีวัดความยืดหยุ่นแบบจุด ซึ่งมีสูตรดังนี้  
 

     Ed = 
∆Q

Q
    

∆P

P
   

     = 
∆Q

∆P
    

P

Q
   



46 
 

46 
 

 

    สูตรแบบจุด  Ed =    
∆Q

∆P
    

P

Q
   

 

โดยที่ Q คือ  การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ  

 P คือ การแปลงของราคาสินค้า  
  Q  คือ ปริมาณซื้อเดิมก่อนการเปลี่ยนแปลง 
  P  คือ ราคาสินค้าเดิมก่อนการเปลี่ยนแปลง  

อย่างไรก็ดี เราสามารถคำนวณค่าความยืดหยุ่นแบบจดได้ง่ายขึ้นโดยใช้วิธีเรขาคณิต ซึ่งเป็น
วิธีจัดสามารถนำไปประยุกต์ใช้ได้ทั้งกรณีเส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรงและเป็นเส้นโค้ง  

2.1 กรณีเส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรง เนื่องจากทุกๆ จุดที่อยู่บนเส้นอุปสงค์เส้นตรง
เดียวกันย่อมมีค่าความลาดชัน (slope) คงท่ีเท่ากันตลอดทั้งเส้น  
 

    สูตร  slope   =   
∆P

∆Q
   

 
แต่เมื่อพิจารณาค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ทุกๆ จุดบนเส้นอุปสงค์จะมีค่าไม่เท่ากัน ตลอด

ทั้งเส้น เพราะระดับราคาและปริมาณในแต่ละจุดบนเส้นอุปสงค์เดียวกันจะมีค่าไม่เท่ากัน  
 

   สูตรแบบจุด Ed = 
∆Q

∆P
     

∆Q

∆P
      (3.1) 

 

แทนค่า slope ลงใน (3.1) จะได้ Ed = 
1

slope
     

P

Q
     (3.2) 

 
ตัวอย่างท่ี 2.5 จงคำนวณหาค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ท่ีจุด A บนเส้นอุปสงค์ EF ในภาพที่ 2.4 
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ภาพที่ 2.6 การคำนวณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์แบบจุด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า55) 

    สูตร Ed  = 
1

slope
     

P

Q
     

 

จากภาพที่ 2.6 ถ้าเราพิจารณา  QAF จะได้ slope ณ จุด A มีค่าดังนี้  
 

     Slope = - 
AQ

QE
     

 
ที่จุด A กำหนดให้ P = AQ และ Q = OQ แทนค่า P , Q และ slope ลงในสูตรจะได้  
 

     Ed = - 
AQ

QE
    

AQ

OQ
     

 

 ณ จุด A จะได้  Ed = - 
QF

OQ
  เมื่อทราบค่าตัวเลขบนแกนนอน  

 

ในทำนองเดียวกับ ณ จุด A จะได้ Ed = - 
OP

PE
  เมื่อทราบค่าตัวเลขบนแกนตั้ง 

 
นั่นคือสูตรวิธีลัดแบบจุด ณ จุด A จะมีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ดังนี้  
 

     Ed = - 
QF

OQ
 หรือ Ed = - 

OP

PE
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2.2 กรณีเส้นอุปสงค์เป็นเส้นโค้ง การวัดค่าความยืดหยุ่น ณ จุดใดจุดหนึ่งบนเส้น
อุปสงค์ ทำได้โดยลากเส้นสัมผัสกับเส้นอุปสงค์ ณ จุดที่ต้องการหาค่า Ed แล้วคำนวณโดยใช้สูตรวิธีลัด
เช่นเดียวกับกรณีอุปสงค์เป็นเส้นตรง ซึ่งจากภาพที่ 2.7 ค่าความยืดหยุ่น ณ จุด C บนเส้นอุปสงค์ที่

เป็นเส้นโค้ง คือ Ed = -
FB

OF
 

 
 ภาพที่ 2.7 การคำนวณค่าความยืดหยุ่นแบบจุดอุปสงค์ท่ีเป็นเส้นโค้ง  
 ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า56) 
 
 2.5.2 ความแตกต่างระหว่างค่าความลาดชันและค่าความยืดหยุ่น  

คนส่วนใหญ่มักมีความเข้าใจว่าค่าความลาดชันและค่าความยืดหยุ่นเป็นสิ่งเดียวกัน ซึ่งเป็น
สิ่งที่ไม่ถูกต้อง และหลายคนมีความเข้าใจว่าถ้าเส้นอุปสงค์มีความลาดชันสูงน่าจะหมายความว่าความ
ยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่ำ (inelastic) หรือถ้าเส้นอุปสงค์มีความลาดชันต่ำ น่าจะมีความหมายว่าค่าความ
ยืดหยุ่นของอุปสงค์สูง (elastic) (ประพันธ์ เศวตนันท์ และไพศาล  เล็กอุทัย, 2544, หน้า 43) 

ค่าความลาดชันของเส้นอุปสงค์ที่เป็นเส้นตรงจะมีค่าเท่ากันตลอดทั้งเส้น แต่กรณีที่อุปสงค์
เป็นเส้นโค้งแต่ละจุดจะมีค่าความลาดชันไม่เท่ากัน ส่วนค่าความยืดหยุ่นนั้นไม่ว่าเส้นอุปสงค์จะเป็น
เส้นตรงหรือเส้นโค้งทุกๆ จุดบนเส้นอุปสงค์เส้นเดียวกันจะมีค่าไม่เท่ากัน ซึ่งค่าความลาดชันและค่า
ความยืดหยุ่นของอุปสงค์มีความหมายไม่เหมือนกัน แต่มีความสัมพันธ์กันดังที่แสดงในสมการ (3.2) 
ดังกล่าวข้างต้น คือ  
 

    Ed =  
1

slope
    - 

P

Q
 

  

เราสามารถหาค่าความยืดหยุ่น ณ จุดต่างๆ บนเส้นอุปสงค์ได้ดังภาพที่ 2.8 
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ภาพที่ 2.8 ค่าความยืดหยุ่น ณ จุดต่างๆ บนเส้นอุปสงค์  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า57) 

จากภาพที่ 2.8 สมมติให้ HL เป็นเส้นอุปสงค์ที่เป็นเส้นตรงโดยมีจุดกึ่งกลาง คือ จุด M ซึ่ง
ทุก ๆ จุดได้แก่ จุด H, I, M, K และ L จะมีค่าความลาดชันคงที่เท่ากันทั ้งเส้น แต่ ณ จุดต่าง  ๆ 
ดังกล่าวจะมีค่าความยืดหยุ่นไม่เท่ากัน เราสามารถคำนวณหาได้จากสูตร วิธีลัดดังนี้  
 

 ณ จุด I จะได้   Ed = - 
NL

ON
 

 
 จากรูป NL > ON  ดังนั้น Ed ณ จุด I จะมากกว่าหนึ่ง (elastic)  

 ณ จุด M จะได้   Ed = - 
N1L

ON1
 

 
 จากรูป N1L  = ON1ดังนั้น  Ed  ณ จุด M  จะเท่ากับหนึ่ง (unitary elastic)  
 

 ณ จุด K จะได้   Ed = - 
N2L

ON2
 

 
 จากรูป N2L  < ON2 ดังนั้น Ed ณ จุด K จะน้อยกว่าหนึ่ง (inelastic)  
 

 จากการคำนวณจะเห็นได้ว่าทุกๆ จุดบนเส้นอุปสงค์เดียวกันมีความยืดหยุ่นไม่เท่ากัน 
กล่าวคือ ณ จุดกึ่งกลาง (จุด M) ค่า Ed = 1 และจุดต่างๆ ที่อยู่เหนือจุด M ขึ้นไปค่า Ed > 1 ยิ่งเลื่อน

สูงขึ้นไปเท่าใดค่า Ed ยิ่งมากขึ้นเท่านั้น ที่จุด H ค่า Ed =  ส่วนจุดต่างๆ ที่ต่ำกว่าจุด M ลงมาค่า Ed 
< 1 และที่จุด L ค่า Ed = 0 ดังนั้นเราไม่ควรยึดลักษณะและความลาดชันของเส้นอุปสงค์เป็นเกณฑ์
บอกความยืดหยุ่นของอุปสงค์ วิธีที่ดีที่สุดจะต้องคำนวณหาค่าของความยืดหยุ่น ณ จุดที่กำหนดจึงจะ
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สามารถทราบค่าของความยืดหยุ่นที่แท้จริงได้ เพราะไม่ว่าเส้นอุปสงค์จะเป็นเส้นตรงหรือเส้นโค้ง ค่า
ความยืดหยุ่นบนเส้นอุปสงค์เส้นเดียวกัน ณ ระดับราคาต่างๆ กันย่อมมีค่าไม่เท่ากัน  
  
 2.5.3 ลักษณะค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา  
 จากการคำนวณค่าความยืดหยุ ่นทำให้เราทราบว่าค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์บนเส้น
เดียวกันจะมีค่าต่าง ๆ กัน ซึ่งเราสามารถแสดงลักษณะของเส้นอุปสงค์ที่มีความยืดหยุ่นต่างกัน 
ออกเป็น 5 ประเภท ตามค่าของความยืดหยุ่น ดังนี้ (วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน, 2545, หน้า 53 – 54) 
 2.5.3.1 อุปสงค์ไม่มีความยืดหยุ่น (perfectly inelastic demand) หมายถึง อุป
สงค์มีค่าความยืดหยุ่นเท่ากัน 0 แสดงว่าปริมาณซื้อไม่เปลี่ยนแปลงเมื่อราคาเปลี่ยนแปลงไปเส้นอุป
สงค์จะมีลักษณะตั้งฉากกับแกนนอน ดังภาพที่ 2.9 (ก) ซึ่งในโลกแห่งความจริงเชื่อกันว่าคงไม่มีสินค้า
ใดที่มีราคาเป็นค่าอสงไขย (infinity) แต่สินค้าที่พอเป็นตัวอย่าง ได้แก่ โลงศพ ไม่ว่าราคาจะสูงหรือต่ำ
ผู้บริโภคจะต้องซื้อเพียง 1 โลงศพเท่านั้น 

2.5.3.2 อุปสงค์มีความยืดหยุ่นน้อย (inelastic demand) หมายถึง อุปสงค์มีค่า
ความยืดหยุ่นมากกว่า 0 แต่น้อยกว่า 1 หรือ 0 < Ed < 1 แสดงว่าเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของ
ปริมาณซื้อน้อยกว่าเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของราคา ลักษณะของเส้นอุปสงค์จะค่อนข้างชัน ดัง
ภาพที่ 2.9 (ข) ตัวอย่างเช่น สินค้าจำเป็น สินค้าราคาถูกมาก และสินค้าที่หาทดแทนได้ยาก เป็นต้น  

2.5.3.3 อุปสงค์มีความยืดหยุ่นคงที่ (unitary elastic demand) หมายถึง อุป
สงค์มีค่าความยืดหยุ่นเท่ากับ 1 แสดงว่า เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อเท่ากับเปอร์เซ็นต์
การเปลี่ยนแปลงของราคา เส้นอุปสงค์จะมีลักษณะเป็นเส้นโค้งแบบ rectangular hyperbola ซึ่ง
พื้นที่รูป  ใต้เส้นโค้งนี้ คงที่เท่ากันตลอดไม่ว่าราคาและปริมาณจะเปลี่ยนแปลงอย่างไร ดังภาพที่ 
2.9 (ค)  

2.5.3.4 อุปสงค์มีความยืดหยุ่นมาก (elastic demand) หมายถึง อุปสงค์มีค่า

ความยืดหยุ่นมากกว่า 1 แต่น้อยกว่าอสงไขยหรือ 1 < Ed <  แสดงว่า เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลง
ของปริมาณซื้อมากกว่าเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของราคา ลักษณะของเส้นอุปสงค์ค่อนข้างลาดดัง
ภาพที่ 2.9 (ง) ตัวอย่างเช่น สินค้าฟุ่มเฟือย สินค้าท่ีมีราคาแพง และสินค้าที่หาทดแทนได้ง่าย เป็นต้น  

2.5.3.5 อุปสงค์มีความยืดหยุ่นมากที่สุด (perfectly elastic demand) ค่าความ

ยืดหยุ่นเท่ากับอสงไขย หรือ Ed =  แสดงว่าแม้ไม่มีการเปลี่ยนแปลงราคา ปริมาณซื้อจะเพิ่มขึ้น 
โดยไม่จำกัดเมื่อผู้ผลิตขายตามราคาท่ีกำหนดโดยกลไกตลาด แต่ถ้าผู้ขายขึ้นราคาเพียงเล็กน้อยจะไม่มี
ผู้ใดมาซื้อเลย ผู้ขายแต่ละคนที่เผชิญกับเส้นอุปสงค์แบบนี้ย่อมไม่อาจตั้งราคาสินค้าของตนให้สูงกว่า
ราคาตลาด เส้นอุปสงค์จะมีลักษณะเป็นเส้นตรงขนานกับแกนนอน ดังภาพที่ 2.9 (จ) ในโลกแห่งความ
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เป็นจริงก็ค่อนข้างจะยกตัวอย่างสินค้าได้ยาก แต่อุปสงค์ที่มี Ed =  นี้ สามารถนำไปใช้ประโยชน์ใน
การวิเคราะห์อุปสงค์ของผู้ขายในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
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ภาพที่ 2.9 ลักษณะค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ 



53 
 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า72) 
 จากคำอธิบายดังกล่าวข้างต้น อาจทำให้เกิดความเข้าใจผิดได้ว่าทุกจุดบนเส้นอุปสงค์
เดียวกันมีความยืดหยุ่นเท่ากัน แต่ความจริงแล้วจุดต่างๆ บนเส้นอุปสงค์มีค่าความยืดหยุ่นไม่เท่ากัน 

(ดังภาพที่ 2.9) ยกเว้นกรณีอุปสงค์เป็นเส้นตั้งฉาก (Ed = 0) หรือขนานกับแกนนอน (Ed = ) หรือ
เป็นเส้นโค้งแบบ rectangular hyperbola (Ed = 1) ซึ่งทุกจุดบนเส้นอุปสงค์ทั้ง 3 ลักษณะ นี้จะมีค่า
ความยืดหยุ่นเท่ากัน  
 2.5.4 ปัจจัยท่ีกำหนดความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา 
 ปัจจัยที่ทำให้ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาของสินค้าและบริการแต่ละชนิดมีค่ามาก
หรือน้อยแตกต่างกันมีดังนี้  
 2.5.4.1 ชนิดของสินค้า สินค้าและบริการใดที่มีความจำเป็นแก่การครองชีพ 
(necessary goods) เช่น อาหารและยารักษาโรค เป็นต้น จะมีค่าความยืดหยุ่นต่ำกว่าสินค้าประเภท
ฟุ่มเฟือย (luxury goods) ทั้งนี้เนื่องจากสินค้าจำเป็นแม้ราคาสูงขึ้นมาก ปริมาณซื้อจะไม่เปลี่ยนแปลง
จากเดิมได้มากนัก และเมื่อราคาลดลงมาก ผู้บริโภคก็ไม่มีความต้องการเพิ่มขึ้นมากเท่าใดนัก จึงมีค่า
ความยืดหยุ่นน้อย ส่วนสินค้าฟุ่มเฟือยจะมีค่าความยืดหยุ่นมาก เพราะหากราคาสูงขึ้นเล็กน้อย 
ปริมาณซื้อจะลดลงอย่างมากมาย หากราคาลดลงเพียงเล็กน้อยปริมาณซื้อจะเพ่ิมขึ้นอย่างมากมาย  
 2.5.4.2 ระดับราคาสินค้า สินค้าที ่มีราคาถูกมาก แม้ว่าราคาจะสูงขึ ้นมาก
ปริมาณซื้อจะลดลงเพียงเล็กน้อย เพราะไม่มีผลกระทบกระเทือนค่าใช้จ่ายทั้งสิ้นของผู้บริโภค จึงมี
ความยืดหยุ่นน้อย ส่วนสินค้าที่มีราคาแพงมาก เมื่อราคาสูงขึ้นเพียงเล็กน้อย จะส่งผลกระทบกระเทือน
ค่าใช้จ่ายของผู้บริโภคมาก ทำให้ปริมาณซื้อลดลงมาก จึงมีค่าความยืดหยุ่นมาก  
 2.5.4.3 ความสามารถในการใช้แทนกันได้ของสินค้า สินค้าท่ีมีสินค้าอ่ืนใช้แทน
กันได้มากแม้ราคาสูงขึ้นเพียงเล็กน้อย ปริมาณซื้อจะลดลงมากเพราะหันไปซื้อสินค้าอื่นแทนจึงมีค่า
ความยืดหยุ่นมาก ส่วนสินค้าที่หาสินค้าอ่ืนใช้แทนได้ยาก จะมีค่าความยืดหยุ่นน้อย  
 2.5.4.4 ความคงทนถาวรของสินค้า สินค้าที ่มีความคงทนถาวร (durable 
goods) มักจะมีราคาสูง ถ้าราคาสูงขึ้นเพียงเล็กน้อย ผู้บริโภคส่วนมากจะพยายามซ่อมแซมใช้ของเก่า
มากกว่าจะเปลี่ยนซื้อของใหม่ ทำให้ปริมาณซื้อลดลงมาก ในทางตรงกันข้ามถ้าราคาลดลงเพียง
เล็กน้อย ผู้บริโภคส่วนใหญ่ก็อยากจะเปลี่ยนเป็นของใหม่เร็วขึ้น ทำให้ปริมาณซื้อเพิ่มขึ้นมากจึงมีค่า
ความยืดหยุ่นมาก 
 2.5.4.5 ประโยชน์ของสินค้า สินค้าที่สามารถใช้ประโยชน์ได้หลายอย่าง ถ้า
ราคาลดลงเพียงเล็กน้อย ผู้บริโภคจะซื้อสินค้าชนิดนั้นไปทดแทนสิ่งอื่นหรือใช้ประโยชน์ได้หลายทาง 
จึงมีค่าความยืดหยุ่นมากกว่าสินค้าที่สามารถใช้ประโยชน์ได้น้อย 
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 2.5.4.6 นิสัยหรือความเคยชินของผู้บริโภค สินค้าท่ีผู้บริโภคมีความเคยชินหรือ
ติดเป็นนิสัยแล้ว เช่น บุหรี่และสุรา เป็นต้น แม้ราคาเปลี่ยนแปลงก็จะค่อยมีผลกระทบต่อปริมาณซื้อ
มากนัก จึงมีค่าความยืดหยุ่นน้อย 
 2.5.5 ความสัมพันธ์ระหว่างความยืดหยุ่นของอุปสงค์กับรายรับรวม 

รายร ับรวมของผ ู ้ผล ิต (TR : total revenue) ก็ค ือรายจ ่ายของผ ู ้บร ิ โภค (TE : total 
expenditure) ซึ่งมีค่าเท่ากับราคาคูณด้วยปริมาณซื้อ (TR หรือ TE = P x Q) ซ่ึง TR หรือ TE จะมีค่า
เพ่ิมข้ึนหรือลดลง เมื่อราคาเปลี่ยนแปลงไป ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ดังภาพที่ 2.10 
 

 
ภาพที่ 2.10 การเปลี่ยนแปลงของรายรับรวมกับค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ 
ที่มา: วิรุณสิริ ใจมา (2553, หน้า58) 
 

 จากภาพที่ 2.10 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการเปลี่ยนแปลงของรายรับรวมกับค่าความ
ยืดหยุ่นของอุปสงค์รวม 3 กรณีคือกรณีความยืดหยุ่นของอุปสงค์น้อย กรณีความยืดหยุ่น อุปสงค์คงที่ 
และกรณีความยืดหยุ่นมาก ทั้ง 3 กรณี สมมติให้เดิมระดับราคา OP1 และปริมาณเสนอซื้อ OQ1 
รายรับรวมเดิมคือ OP1 x OQ1 มีค่าเท่ากับพื้นที่  OP1 aQ1 ต่อมาระดับราคาสูงขึ้นเป็น OP2และ
ปริมาณเสนอซื้อลดลงเป็น OQ2 รายรับรวมใหม่ คือ OP2 x OQ2 มีค่าเท่ากับ พื้นที่  OP2 aQ2 

ดังนั้นเมื่อราคาเปลี่ยนแปลงจะทำให้รายรับรวมของผู้ผลิตหรือรายจ่ายรวมของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลง
ไปในทิศทางใดนั้น เราสามารถศึกษาวิเคราะห์ได้จากการเปรียบเทียบรายรับเดิมและรายรับรวมใหม่
ของแต่ละกรณี ซึ่งแยกพิจารณาได้ดังนี้ 
 1. กรณีความยืดหยุ่นของอุปสงค์น้อย จากภาพที่ 2.10 (ก) จะเห็นได้ว่าเมื่อราคาเพิ่มขึ้น
จะทำให้รายรับรวมเดิมน้อยกว่ารายรับรวมใหม่ คือ พ้ืนที่  OP1 aQ1  น้อยกว่าพ้ืนที่  OP2 aQ2 
แสดงว่าค่า Ed < 1 รายรับรวมของผู้ผลิตจะเพิ่มขึ้น ถ้าราคาเพิ่มขึ้น ในทางตรงข้ามรายรับรวมจะลดลง 
ถ้าราคาลดลง  
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 2. กรณีความยืดหยุ่นของอุปสงค์คงที่ จากภาพที่ 2.10 (ข) จะเห็นได้ว่าเมื่อราคาเพิ่มขึ้น
จะทำให้รายรับรวมเดิมเท่ากับรายรับรวมใหม่ คือ พื้นที่  OP1 aQ1 เท่ากับพื้นที่  OP2 aQ2 
แสดงว่าถ้า Ed = 1 รายรับรวมของผู้ผลิตจะเท่าเดิมไม่ว่าราคาจะลดลงหรือสูงขึ้น  
 3. กรณีความยืดหยุ่นของอุปสงค์มาก จากภาพที่ 2.10 (ค) จะเห็นได้ว่า พื้นที่  OP1 
aQ1  มากกว่าพื้นที่  OP2 aQ2 แสดงว่า กรณี Ed > 1 รายรับรวมของผู้ผลิตจะลดลงถ้าราคาสูงขึ้น 
และรายรับรวมจะเพ่ิมข้ึนเมื่อราคาลดลง  
 เราสามารถสรุปความสัมพันธ์ระหว่างความยืดหยุ่นของอุปสงค์ และการเปลี่ยนแปลงของ
ราคาที่มีต่อการเปลี่ยนแปลงของรายรับรวม ได้ดังตารางที่ 2.3 
 
 
 
ตารางท่ี 2.3 ความสัมพันธ์ระหว่างความยืดหยุ่นของอุปสงค์กับรายรับรวมของผู้ผลิต  

ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ รายรับรวมของผู้ผลิต (รายจ่ายของผู้บริโภค) 

กรณีราคาเพ่ิมขึ้น (P ) กรณีราคาลดลง (P ) 
1. Ed < 1 (ความยืดหยุ่นน้อย) 
2. Ed = 1 (ความยืดหยุ่นคงที่) 
3. Ed > 1 (ความยืดหยุ่นมาก) 

รายรับรวมเพ่ิม 
รายรับรวมคงที่ 
รายรับรวบลด 

รายรับรวดลด 
รายรับรวมคงที่ 
รายรับรวมเพ่ิม 

 
 จากตารางที่ 2.3 สรุปได้ว่า การที่ผู้ผลิตขึ้นราคาสินค้า ไม่จำเป็นต้องทำให้ผู้ผลิตมีรายรับ
รวมเพ่ิมข้ึนเสมอ ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ ดังนี้  
 1. กรณีสินค้าจำเป็น (Ed < 1) ถ้าผู้ขายเพ่ิมราคาจะทำให้รายรับรวมเพ่ิมขึ้น เพราะปริมาณซื้อ
จะไม่ลดลงมาก ดังนั้น กรณีสินค้าจำเป็นถ้าผู้ขายต้องการให้รายรับเพิ่มขึ้น ก็ควรเพิ่มราคาสินค้า 
 2. กรณีสินค้าฟุ่มเฟือย (Ed > 1) ถ้าผู้ขายเพิ่มราคาจะทำให้เกิดรายรับรวมลดลง ดังนั้น ถ้า
ผู้ขายต้องให้รายรับรวมเพิ่มขึ้น ก็ต้องลดราคา เพราะถ้าเพิ่มราคาแม้เพียงเล็กน้อย จะมีผลทำให้
ปริมาณซื้อลดลงมากเป็นการสูญเสียลูกค้ามาก แต่ถ้าผู้ขายยอดลดราคาลงเล็กน้อยจะทำให้ลูกค้า
เสนอซื้อปริมาณมากข้ึน 
 

2.6 ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้  
 ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้ (Income elasticity of demand : EY) หมายถึง ค่าที่
ใช้วัดความมากน้อยของการเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอซื้อต่อการเปลี่ยนแปลงของรายได้ซึ่งแสดง
เป็นสูตรได้ดังนี้  
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ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้  = 
เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงปริมาณซ้ือของสินค้าชนิดหน่ึง

เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงในรายได้ของผู้บริโภค
 

 

     Ey = 
%∆Q

%∆Y
   

 
 2.6.1 วิธีคำนวณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้มี 2 วิธี เช่นเดียวกับ
การวัดความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา ดังนี้  
 2.6.1.1 การวัดความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้แบบช่วง  
 

     EY  = 
(Q1−Q2)

(Q1+Q2)
 

(Y1−Y2)

(Y1+Y2)
 

 
 2.6.1.2 การวัดความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้แบบจุด  
 

     EY = 
∆Q

∆Y
  

Y1

Q1
 

 
 โดยที่ EY = ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้ 

   Q = การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ 

   Y = การเปลี่ยนแปลงของรายได้ของผู้บริโภค 
   Y1 = รายได้เดิมก่อนการเปลี่ยนแปลง 
   Y 2 = รายได้ใหม่หลังการเปลี่ยนแปลง  
   Q1 = ปริมาณซื้อเดิมก่อนรายได้เปลี่ยนแปลง 
   Q2 = ปริมาณซื้อใหม่ก่อนรายได้เปลี่ยนแปลง 
 ข้อสังเกต ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้อาจมีเครื่องหมายเป็นลบหรือบวกก็ได้ 
กล่าวคือ ถ้าเป็นเครื่องหมายลบแสดงว่ารายได้ของผู้บริโภคและปริมาณซื้อสินค้ามีความสัมพันธ์ใน
ทิศทางตรงกันข้ามกัน สินค้าดังกล่าวเป็นสินค้าด้อยคุณภาพ (inferior goods) แต่ถ้าเป็นเครื่องหมาย
บวกแสดงว่ารายได้และปริมาณซื้อสินค้ามีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน สินค้าดังกล่าวเป็นสินค้า
ปกต ิ(normal goods)  
 

   Y           Q          ค่า  EY  เป็น  +  คือ สินค้าปกติ  
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   Y           Q          ค่า  EY  เป็น  +  คือ สินค้าด้อยคุณภาพ 
   
ตัวอย่างท่ี 2.6 สมมติว่านายขาวมีรายได้ 2,000 บาท เขาจะซื้อเสื้อผ้าสำเร็จรูปเดือนละ 4 ชุด ต่อมา
รายได้เพิ่มขึ้นเป็น 3,000 บาท เขาจะซื้อเสื้อผ้าสำเร็จรูปเดือนละ 7 ชุด จงหาความยืดหยุ่นของอุป
สงค์ต่อรายได้และอธิบายประเภทของสินค้า  
 

  สูตร  EY = 
(Q1−Q2)

(Q1+Q2)
 

(Y1−Y2)

(Y1+Y2)
 

 
แทนค่า Y1   =  2,000  และ  Q1  = 4  กับ Y2 =  3,000   และ Q2  =  7 
 

     = 
(4−7)

(4+7)
 

(2000−3000)

(2000+3000)
 

 
     = 1.36  
 

 นั่นคือ นายขาวมีรายได้เพิ่มขึ้น 1% จะทำให้ปริมาณซื้อเสื้อผ้าสำเร็จรูปเพิ่มขึ้น 1.36%  
แสดงว่าเสื้อผ้าสำเร็จรูปเป็นสินค้าปกติ เพราะค่า EY  มีเครื่องหมายเป็นบวก ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่าง
รายได้และปริมาณซื้อเสื้อผ้าสำเร็จรูป สามารถแสดงได้ดังภาพที่ 2.11 (ก)  
 

 
ภาพที่ 2.11 อุปสงค์ต่อรายได้  
ที่มา : วิรุณสิริ ใจมา (2553, หน้า59) 
 จากภาพที่ 2.11 กำหนดให้เส้น DY คือเส้นอุปสงค์ต่อรายได้ ถ้ารายได้เพิ่มจาก Y1 เป็น Y2 
แล้วทำให้ปริมาณซื้อเพ่ิมจาก Q1 เป็น Q2  แสดงว่าสินค้าดังกล่าวจะเป็นสินค้าปกติ (normal goods) 
และค่า EY มีเครื่องหมายเป็นบวก ดังภาพที่ 2.11 (ก) แต่ถ้า EY มีเครื่องหมายเป็นลบ แสดงว่ารายได้
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ของผู้บริโภคและปริมาณซื้อสินค้ามีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้าม กล่าวคือ ถ้ารายได้เพ่ิมขึ้นจาก 
Y1 เป็น Y2 จะทำให้ปริมาณซื้อลดลงจาก Q1 เป็น Q2 สินค้าดังกล่าวเป็นสินค้าด้อยคุณภาพ (inferior 
goods) ดังภาพที่ 2.11 (ข)  

2.6.2 ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาสินค้าชนิดอื่น  
 เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าที่ต้องใช้ร่วมกันหรือใช้ทดแทน จะมีผลต่อปริมาณ
สินค้าที่เราต้องการซื้อ ดังนั้น ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาสินค้าชนิดอื่นหรือความยืดหยุ่นของ
อุปสงค์ไขว้ (cross elasticity : Ec) จึงหมายถึงการเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อสินค้าชนิดหนึ่ง (X) 
ต่อเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงราคาของสินค้าชนิดอื่น (Y) นั่นคือ 
 

ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาสินค้าอ่ืน = 
เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงปริมาณซ้ือสินค้า X

เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของผู้ซ้ือสินค้า Y
 

 

     Ex = 
%∆QX

%∆PX
   

 
 
 2.6.3 วิธีคำนวณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ไหว้ มี 2 วิธี เช่นเดียวกับการวัด
ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา ดังนี้  
 2.6.3.1 การวัดความยืดหยุ่นแบบช่วง  
 

     EC  = 
(QX1−QX2)

(QX1+QX2)
 

(PY1−PY2)

(PY1+PY2)
 

 
2.6.3.2 การวัดความยืดหยุ่นแบบจุด  

 

     EC = 
∆QX

∆PY
  

PY1

QX1
 

 
 โดยที่ EC คือ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ไขว้ 

   QX คือ  การเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อสินค้า X 

   PY คือ การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า Y 
   QX1 คือ ปริมาณซื้อสินค้า X เดิมก่อนราคาสินค้า Y เปลี่ยนแปลง 
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   Q X2 คือ ปริมาณซื้อสินค้า X ใหม่หลังราคาสินค้า Y เปลี่ยนแปลง 
   PY1 คือ ราคาสินค้า Y เดิม 
   PY2 คือ ราคาสินค้า Y ใหม ่
 ข้อสังเกต ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ไขว้ที่คำนวณได้อาจมีเครื่องหมายบวกหรือลบก็ได้ 
อยู่กับลักษณะของสินค้าท่ีกำลังพิจารณา คือสินค้าท่ีใช้ทดแทนกัน หรือสินค้าท่ีใช้ประกอบกัน ดังภาพ
ที่ 2.12  

 
ภาพที่ 2.12 อุปสงค์ไขว้ 
ที่มา : วิรุณสิริ ใจมา (2553, หน้า58) 
 
 

 จากภาพที่ 2.12 กำหนดให้เส้น DC คือเส้นอุปสงค์ไขว้แสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคา
สินค้าชนิดหนึ่ง (PY) กับปริมาณซื้อสินค้าอีกชนิดหนึ่ง (QX) เมื่อราคาสินค้าชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลงจาก 
PY1 เป็น PY2 จะทำให้ปริมาณซื้อสินค้าอีกชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลงจาก QX1  เป็น QX2 ซึ่งความสัมพันธ์
ระหว่างปริมาณซื้อสินค้า X และราคาสินค้า Y แยกพิจารณาได้ดังนี้  
 1. กรณีสินค้าที่ใช้ทดแทนกันได้ ปริมาณซื้อสินค้า X จะเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกัน
การเปลี่ยนแปลงราคาสินค้า Y กล่าวคือ PY1 เพ่ิมข้ึนเป็น PY2 จะทำให้ Qx1 เพ่ิมข้ึนเป็น Qx2 ดังภาพที่ 
2.12 (ก) ค่าความยืดหยุ่นไขว้จะมีเครื่องหมายเป็นบวก หากความยืดหยุ่นไขว้มีค่าบวกมากเท่าไร ก็
แสดงว่าสินค้า 2 ชนิดนั้นใช้ทดแทนกันได้อย่างสมบูรณ์มากขึ้นเท่านั้น 
 2.  กรณีสินค้าที่ใช้ร่วมกัน ปริมาณซื้อสินค้า X จะเปลี่ยนแปลงในทิศทางตรงกันข้ามกับ
ราคาสินค้า Y กล่าวคือถ้า PY1 เพ่ิมข้ึนเป็น PY2 จะทำให้ QX1 ลดลงเป็น QX2 ดังภาพที่ 2.12 (ข) ความ
ยืดหยุ่นไขว้จะมีเครื่องหมายเป็นลบ หากความยืดหยุ่นไขว้มีค่าลบมากเท่าไร  ก็แสดงว่าสินค้าสองอย่างนั้น
ต้องใช้ประกอบกันมากเท่านั้น ส่วนสินค้าที่ไม่มีความสัมพันธ์กันจะมีความยืดหยุ่นไขว้เป็นศูนย์  
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   PY          QX         ค่า  EC  เป็นบวก  +  คือ สินค้าทดแทนกัน 

   PY          QX         ค่า  EC  เป็นลบ  +  คือ สินค้าใช้ร่วมกัน 
   
ตัวอย่างที่ 2.7 สมมติว่าราคากาแฟขวดละ 80 บาท จะมีคนซื้อน้ำตาล 10 กก. แต่ถ้าราคากาแฟ
สูงขึ้นขวดละ 120 บาท จะมีคนซื้อน้ำตาล 5 กก. จงหาความยืดหยุ่นของอุปสงค์ไขว้ของน้ำตาลต่อ
ราคากาแฟ  
 

  สูตร  EC = 
QX1−QX2

(QX1+QX2
 

Py1−Py2

Py1+Py2
 

 
แทนค่า PY1   = 80  และ  Qx1  = 10  กับ Py2 = 120   และ Qx2  =  5 
 

     = 
10−5

10+5
 

80−120

80+120
 

 
     = -1.6  
 

นั่นคือ ถ้าราคากาแฟเพิ่มขึ้น 1% ความต้องการซื้อน้ำตาลจะลดลง 1.6 % แสดงว่าสินค้า
ทั้ง 2 ชนิด เป็นสินค้าที่ใช้ร่วมกัน เพราะค่า Ec มีเครื่องหมายเป็นลบ ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่างราคา
กาแฟและปริมาณซื้อน้ำตาลสามารถแสดงได้ดังภาพที่ 2.8 (ข) ดังกล่าวข้างต้น 

 

2.7 ประโยชน์ของค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า75-76) กล่าวว่า ความรู้เกี่ยวกับความยืดหยุ่นของอุปสงค์
และอุปทานเป็นสิ่งที่สำคัญและมีประโยชน์อย่างมากในการวิเคราะห์วางแผนงานทั้งในภาคของรัฐบาล
และเอกชน เพื่อให้การดำเนินนโยบายเป็นไปอย่างถูกต้องบรรลุตามจุดมุ่งหมาย รวมทั้งสามารถช่วย
ในการวิเคราะห์ตัดสินปัญหาเศรษฐกิจได้อย่างถูกต้อง และเหมาะสมยิ่งขึ้น ซึ่งประโยชน์ที่จะได้รับมี
ดังนี้  
 2.7.1 กรณีหน่วยธุรกิจ ควรมีความรู้ในเรื ่องค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์และ
อุปทานของสินค้าแต่ละชนิด ความสัมพันธ์ระหว่างความยืดหยุ่นของอุปสงค์และรายรับรวม เพ่ือ
นำไปใช้ประโยชน์ในการวิเคราะห์การกำหนดราคาขาย ตัวอย่างเช่น ถ้าผู้ผลิตทราบว่าอุป สงค์ต่อ
สินค้าและบริการของเขามีความยืดหยุ่นมาก ก็ควรลดราคาสินค้า เพื่อจะได้ทำให้รายรับเพิ่มขึ้นใน
ทางตรงข้ามถ้าสินค้านั้นมีค่าความยืดหยุ่นน้อย ก็ควรเพิ่มราคาเพราะจะทำให้รายรับเพิ่มมากขึ้น 
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นอกจากนี้ยังอาจนำไปใช้ประโยชน์ในการกำหนดราคาที่แตกต่างกัน (price discrimination) สำหรับ
สินค้าชนิดเดียวกันในตลาด 2 แห่งที่อุปสงค์มีความยืดหยุ่นต่างกัน เช่น อุปสงค์ของเสื้อผ้าสำเร็จรูป
ตามห้างสรรพสินค้าจะมีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์น้อยกว่าอุปสงค์ตามแผงลอย เป็นต้น 
 2.7.2 กรณีหน่วยงานของรัฐบาล ในการกำหนดนโยบายทางเศรษฐกิจมีความ
จำเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องอาศัยความรู้เกี่ยวกับความยืดหยุ่นของอุปสงค์และอุปทาน เพ่ือจะได้แก้ปัญหา
ต่างๆ ได้เป็นผลสำเร็จ ตัวอย่างเช่น รัฐบาลสามารถนำประโยชน์ของความยืดหยุ ่นไปใช้ในการ
วิเคราะห์ปัญหาการเก็บภาษีและการผลักภาระภาษี การแทรกแซงราคาของรัฐบาล การลดค่าของเงิน 
การส่งออกและนำเข้าสินค้า ดุลการชำระเงิน การกำหนดราคาสำหรับกิจการสาธารณูปโภค เป็นต้น 
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สรุป 
 อุปสงค์ หมายถึง ความต้องการซื้อที่ผู้บริโภคมีความเต็มใจและมีอำนาจซื้อส่วนอุปทาน 
หมายถึง ความต้องการการเสนอขายสินค้าที่ผู้ผลิตมีความเต็มใจและมีสินค้าพร้อมที่จะขายได้ทันที 
และกฎของอุปสงค์กล่าวว่าปริมาณเสนอซื้อจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับราคาสินค้า 
ส่วนกฎของอุปทานปริมาณเสนอขายจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับราคาสินค้า เส้นอุปสงค์จึงมี
ค่าความชันเป็นลบ และอุปทานมีค่าความชันเป็นบวก เมื่อราคาสินค้าเปลี่ยนแปลงหรือปัจจัยอื่นๆ ที่
กำหนดอุปสงค์หรืออุปทานเปลี่ยนแปลงจะทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงปริมาณ อุปสงค์ หรืออุปทาน 
และการเปลี่ยนแปลงระดับของอุปสงค์หรืออุปทานสรุปได้ดังนี้  
 1. ถ้าระดับราคาสินค้าเพิ่มขึ้นหรือลดลง แต่ปัจจัยอื่นๆ ที่กำหนดอุปสงค์หรืออุปทานคงที่ 
จะทำให้ปริมาณเสนอซื้อหรือปริมาณเสนอขายเปลี่ยนแปลงไปตามกฎของอุปสงค์หรือกฎของอุปทาน 
โดยมีเส้นอุปสงค์หรือเส้นอุปทานยังอยู่คงที่ เราเรียกว่า เกิดการเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปสงค์หรือการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณอุปทาน  
 2. ถ้าระดับราคาสินค้าคงที่ แต่ปัจจัยอ่ืนๆ ที่กำหนดอุปสงค์หรืออุปทานเปลี่ยนแปลง จะทำให้
ปริมาณเสนอซื้อหรือปริมาณเสนอขายเปลี่ยนแปลงไป และเส้นอุปสงค์หรือเส้นอุปทานจะย้ายไปจาก
เดิม ถา้เพ่ิมข้ึนจะย้ายไปทางขวา แต่ถ้าลดลงจะย้ายไปทางซ้าย เรียกว่า เกิดการเปลี่ยนแปลงระดับอุป
สงค์หรือการเปลี่ยนแปลงระดับอุปทาน 
 ความยืดหยุ ่นของอุปสงค์ต่อราคา เป็นการวัดการตอบสนองของปริมาณซื ้อต่อการ
เปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาแบ่งเป็น 5 ชนิดคือ 1.ไม่ยืดหยุ่นเลย
หรือไม่ยืดหยุ่นอย่างสมบรูณ์ 2. ยืดหยุ่นน้อย 3.ยืดหยุ่นคงท่ี 4. ยืดหยุ่นมาก 5. ยืดหยุ่นมากที่สุดหรือ
ยืดหยุ่นอย่างสมบรูณ์ อุปสงค์ต่อราคาของสินค้าแต่ละชนิดมีค่าไม่เท่ากันเพราะผลของการทดแทน
และผลของรายได้ของสินค้าแต่ละชนิดมีความแตกต่างกัน 
 ความยืดหยุ ่นของอุปสงค์ต่อรายได้ เป็นการวัดการตอบสนองของปริมาณซื้อต่อการ
เปลี่ยนแปลงในรายได้ของผู้บริโภค โดยสินค้าปกติจะมีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้เปน็บวก 
และสินค้าด้อยจะมีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้เป็นลบ 
 ความยืดหยุ่นต่อราคาสินค้าชนิดอื่น เป็นการวัดการตอบสนองของปริมาณซื้อสินค้าที่ใช้
ประกอบกันจะมีค่าเป็นลบ และความยืดหยุ่นของสินค้าท่ีใช้ทดแทนกันจะมีค่าเป็นบวก 
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คำถามทบทวน 
 1. จงอธิบายความหมายและกฎของอุปสงค์ พร้อมทั ้งแสดงภาพเส้นอุปสงค์ และจง
พิจารณาว่าถ้านายจีระศักดิ์อยากจะมีโทรศัพท์มือถือเหมือนเพ่ือนๆ ที่มหาวิทยาลัย แต่ยังขาดเงินที่จะ
ซื้อท่านคิดว่านายจีระศักดิ์อุปสงค์เกิดขึ้นหรือไม่ เพราะเหตุใด  
 2. จงอธิบายว่าเหตุใดเส้นอุปสงค์จึงมีลักษณะลาดจากซ้ายลงมาขวา  
 3. จงอธิบายความหมายของสินค้าปกติและ สินค้าด้อยคุณภาพ  พร้อมทั้งยกตัวนอย่าง
สินค้าแต่ละประเภทดังกล่าว  
 4. จงอธิบายความหมายของ สินค้าด้อยคุณภาพ สินค้าที่ใช้ทดแทนกัน และสินค้าที่ใช้
ร่วมกัน พร้อมทั้งยกตัวนอย่างสินค้าแต่ละประเภทดังกล่าว 
 5. จงอธิบายความหมาย สินค้าที่ใช้ทดแทนกัน และสินค้าที่ใช้ร่วมกัน พร้อมทั้งยกตัวนอ
ย่างสินค้าแต่ละประเภทดังกล่าว 
 6. จงอธิบายความหมายของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา 
 7. จงอธิบายความหมายของ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้ 
 8. จงอธิบายความหมายของ ความยืดหยุ่นต่อราคาสินค้าชนิดอื่น 

9. กรณีศึกษาที่ว่าด้วยอุปสงค์และอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด 
เมื่อเราได้ทราบแล้วว่าผู้ซื้อจะมีกำหนดการเอาไว้ว่า ถ้าหากว่าสินค้าชนิดหนึ่งมีราคา

เท่านั้น เท่านี้ จะพอใจที่จะซื้อจำนวนเท่านั้นเท่านี้ จากนี้เราจะพิจารณาต่อไปว่าด้วยเหตุผลใดผู้ซื้อจึง
ตัดสินใจซื้อสินค้านั้นๆ และในจำนวนเท่านั้น หรืออีกนัยหนึ่งเพราะเหตุใด ผู้บริโภคจึงจัดสรรรายได้
ของตนเพ่ือการซื้อหาสินค้าดังกล่าว 

คนเราย่อมจะต้องตัดสินใจในการจัดสรรงบประมาณรายจ่ายว่าจะใช้รายได้ไปในเรื่อง
อะไรบ้าง มากน้อยเพียงใด และแม้ในยุคที่มนุษย์ยังมิได้ประดิษฐ์เงินขึ้นมาเป็นสื ่อกลางในการ
แลกเปลี่ยนและต้องทำทุกอย่างด้วยตนเอง ก็ยังต้องแบ่งเวลาสำหรับภารกิจต่างๆ ในปัจจุบันมี
ทางเลือกมากมายสำหรับการหาซื้อสินค้าและบริการ ทั้งนี้เพราะมีการผลิตที่มีขนาดใหญ่โตและแตก
แขนงออกไปมาก ความต้องการบางอย่างถือได้ว่าเป็นความต้องการพื้นฐาน เช่นจตุปัจจัย คืออาหาร 
เครื่องนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัยและยารักษาโรค 

เมื่อมาตรฐานการครองชีพสูงขึ้น หลายๆสิ่งที่เคยเห็นว่าเป็นสินค้าฟุ่มเฟือยก็กลายเป็น
สินค้าจำเป็นพื้นฐาน หรืออย่างน้อยที่เป็นสิ่งอำนวยความสะดวกสบาย อาทิ รถยนต์ ,จักรยานยนต์ ,
โทรศัพท์ ,โทรทัศน์ หรือการไปทัศนาจร รายการสินค้าและบริการเหล่านี้จะเข้าไปอยู่ในงบประมาณ
รายจ่ายของครอบครัว ตลอดจนในตารางอุปสงค์ท่ีกำหนดว่าจะซื้อสิ่งใดจำนวนเท่าใด ในราคาเท่าไร 

อุปสงค์ต่อสิ่งดังกล่าวนี้ จะ “มีประสิทธิภาพ” ก็ต่อเมื่อเป็นความปรารถนาที่สนับสนุน
โดยอำนาจการซื้อ หรือความสามารถที่จะชำระเงินเพื่อได้มาซึ่งสิ่งนั้นๆ 
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อย่างไรก็ตาม มีความต้องการหรือความปรารถนาในหลายๆสิ่งที่อุปสงค์ไม่มีประสิทธิผล 
ด้วยมีอำนาจในการซื้อไม่เพียงพอ เช่นสินค้าราคาแพงๆ เป็นต้น ที่คนเราอยากได้ แต่ไม่มีเงินซื้อ 

เมื ่อใดที ่อุปสงค์ “มีประสิทธิผล” ก็หมายความว่าบุคคลได้ตัดสินใจในการจัดสรร 
“อำนาจการซื้อ” ตามที่มีอยู่แล้ว กล่าวคือ ได้พิจารณาทางเลือกต่างๆ และเรียงลำดับความพอใจ
ขึ้นอยู่กับว่าสิ่งเหล่านั้นจะให้ “อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด” (คือประโยชน์ที่จะได้รับจากการได้มาซึ่ง
หน่วยท้ายสุด) แก่ผู้ซื้อมากน้อยเท่าใด 

“กฎว่าด้วยอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดลดน้อยถอยลง”มิได้หมายถึงคุณภาพในตัวของ
สินค้านั้นๆ หากเป็นคุณภาพที่วัดได้จากความเย้ายวนชวนให้ซื้อสินค้าดังกล่าวที่มีต่อผู้ซื้อ เนื่องจาก
รสนิยมของคนเราแตกต่างกันไป อรรถประโยชน์ของสินค้าประเภทหนึ่งก็อาจจะมีมากต่อบุคคลบาง
คนและมีน้อยสำหรับบุคคลอ่ืนๆ ในกรณีที่มีอรรถประโยชน์สูง สินค้านั้น ๆ ก็จะปรากฏในตารางลำดับ
ความพอใจสูง 

ลำดับความพอใจดังกล่าวนี้ยังขึ้นอยู่กับว่าผู้ซื้อมีสิ่งนั้นๆ ไว้ในครบครองแล้วมากน้อย
เพียงใด ถ้ามีอยู่มากแล้ว การที่จะได้มาเพ่ิมอีกนิดหน่อย อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดก็อาจจะไม่มาก
นัก แต่ถ้ายังไม่มีเลย หรือมีอยู่ในครอบครองเพียงเล็กน้อย อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดก็ย่อมจะสูง 
ซึ่งทำให้ผู้ซื้อพอใจที่จะซื้อในราคาที่สูงไปด้วย 

นอกจากนั้น การลำดับความพอใจก็อาจจะมิใช่การเรียงลำดับสินค้าหรือบริการเป็น
ประเภท ๆ ไป แต่เป็นการเรียงลำดับสินค้าหรือบริการเป็นกลุ่มก็ได้ ทั้งนี้เพราะว่าอรรถประโยชน์ของ
บางสิ่งบางอย่างอาจเชื่อมโยงกัน คือเป็นสินค้าหรือบริการที่ใช้ประโยชน์ร่วมกัน เช่น ส้มตำกับไก่ย่าง , 
ปืนกับกระสุนปืน , คอมพิวเตอร์กับพริ้นเตอร์ ฯลฯ ซึ่งจะเห็นว่าอรรถประโยชน์ของสิ่งหนึ่งจะมีส่วน
ขึ้นกับอรรถประโยชน์ของสินค้าอีกอย่างหนึ่ง เช่น ปืนตามลำพังจะมีอรรถประโยชน์ไม่มากนักถ้า
ปราศจากลูกกระสุน เป็นต้น ในกรณีถ้าจะซื้อทั้งปืนและกระสุนด้วย ก็จะได้รับอรรถประโยชน์มากกว่า
จะซื้อปืนเพียงอย่างเดียวหรือซื้อแต่ลูกกระสุน 

ข้อคำถามสำหรับกรณีศึกษา 
1. การซื้อรถยนต์ของประชาชนในประเทศไทย เป็นอุปสงค์ท่ีมีประสิทธิผลหรือไม่ อธิบาย

และให้เหตุผล 
2. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไรที่จะทำให้อุปสงค์มีประสิทธิผล 
3. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรเกี่ยวกับกรณีศึกษานี้ 
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แผนบริหารการสอนประจำบทท่ี 3 
 

หัวข้อเนื้อหา   
1. ความหมายของอุปทาน 
2. ปัจจัยที่กำหนดอุปทาน 
3. ฟังก์ชั่นอุปทาน 
4. การเปลี่ยนแปลงของอุปทาน  
5. ความยืดหยุ่นของอุปทาน  
6. ปัจจัยกำหนดค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน 
  

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
1. บอกความหมายของอุปทาน  
2. อธิบายปัจจัยกำหนดอุปทาน  
3. วิเคราะห์ความยืดหยุ่นของดุลยภาพได้ 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 

1. วิธีการสอน  
1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  
 

2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
2.1 บรรยายเนื้อหาอุปทานและความยืดหยุ่นของอุปทาน 
2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์อุปทานและความยืดหยุ่นของอุปทาน 
 

สื่อการเรียนการสอน  
1. Power Point  
2. วีดิทัศน์  
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3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
 

 
 
วิธีการวัดและการประเมินผล  

1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถาม  

 
 
 
  



63 
 

บทท่ี  3 
อุปทานและความยืดหยุ่นของอุปทาน 

 

3.1 ความหมายของอุปทาน 
 รัตนา สายคณิต และชลลดา จารมรกุล (2544, หน้า 81) กล่าวไว้ว่า อุปทาน (supply) หมายถึง 
ปริมาณสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้ผลิตเต็มใจจะขายในตลาดหนึ่งๆ ภายในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง   ณ 
ระดับราคาต่างๆ กันของสินค้าชนิดกัน  
 วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน (2545, หน้า 40) กล่าวไว้ว่า อุปทาน คือ จำนวนต่างๆ ของสินค้าและ
บริการชนิดหนึ่งชนิดใดที่ผู ้ผลิตพร้อมที่จะผลิตออกขาย ณ ระดับราคาต่างๆ ภายในระยะเวลาที่
กำหนด  
 จากคำจำกัดความดังกล่าว จะเห็นได้ว่าอุปทานจะเกิดขึ้นได้จะต้องประกอบด้วยเงื่อนไข
สำคัญ 2 ประการ คือ 
 1. ผู้ผลิตมีความเต็มใจหรือยินดีที่จะนำสินค้าออกขาย ย่อมแสดงว่า ปริมาณเสนอขาย
ในขณะใดขณะหนึ่งไม่จำเป็นต้องหมายถึงปริมาณสินค้าทั้งหมดที่ผู้ขายมีอยู่ในขณะนั้นบางครั้งผู้ผลิต
อาจนำสินค้าออกมาขายน้อยกว่าจำนวนที่ผลิตก็ได้ โดยทั่วไป ผู้ขายมักจะนำสินค้าออกมาเสนอขายใน
จำนวนที่แตกต่างกัน ณ ระดับราคาต่างๆ กันของสินค้า  
 2. ผู้ผลิตมีสินค้าพร้อมที่จะออกขายได้ทันที 
 กล่าวโดยสรุปอุปทาน หมายถึง ปริมาณสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้ผลิตเต็มใจและพร้อมที่จะ
นำออกเสนอขาย ณ ระดับราคาต่างๆ ภายในระยะเวลาใดระยะเวลาหนึ่ง 
  

3.2 ปัจจัยที่กำหนดอุปทาน 
 ปริมาณเสนอขายจะมากหรือน้อยข้ึนอยู่กับปัจจัยต่างๆ ดังนี้  

3.2.1 ราคาสินค้า ปริมาณเสนอขายจะเพิ่มขึ้นเมื่อราคาสูงขึ้น และจะลดต่ำลง
เมื่อราคาลดลง  

3.2.2 ราคาปัจจัยการผลิต (factor price) ได้แก่ ค่าจ้างแรงงาน และราคา
วัตถุดิบ เป็นต้น ถ้าราคาปัจจัยการผลิตสูงขึ้น ต้นทุนการผลิตย่อมสูงขึ้น ผู้ผลิตจะได้กำไรลดลงเขาจึง
เต็มใจที่จะเสนอขายปริมาณลดลง แต่ถ้าราคา 

3.2.3 เทคนิคการผลิต (technology) ถ้าเทคนิคการผลิตก้าวหน้า การผลิตสินค้า
มีประสิทธิภาพมากขึ้น ปริมาณการเสนอขายจะเพ่ิมข้ึน  

3.2.4 ราคาของสินค้าชนิดอื่นที่เกี่ยวข้อง เช่น ถ้ากุ้งกุลาดำมีราคาสูงขึ้น เกษตรกร
ก็มักจะหันมาใช้ที่นาเพาะเลี้ยงกุ้งกันมากข้ึนแทนที่จะทำการปลูกข้าว ทำให้อุปทานของข้าวลดลง  
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3.2.5 จำนวนผู้ผลิตหรือผู้ขายในตลาด หากตลาดมีผู้ผลิตจำนวนมาก ปริมาณขาย
ทั้งหมดในตลาดจะเพ่ิมข้ึน  

3.2.6 นโยบายภาษีและเงินอุดหนุน (tax and subsidies) การเก็บภาษีของ
รัฐบาลจะทำให้ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น ถ้ารัฐมีนโยบายเก็บภาษีเพิ่มขึ้น ปริมาณเสนอขายจะลดลง ซึ่ง
ตรงกันข้ามกับกรณีท่ีรัฐให้เงินอุดหนุนแก่ผู้ผลิตจะทำให้ต้นทุนลดต่ำลง ปริมาณเสนอขายจะเพ่ิมข้ึน  

3.2.7 อื่น ๆ เช่น เป้าหมายของธุรกิจ การคาดคะเนเหตุการณ์ในอนาคต    สภาพ
ดินฟ้าอากาศและภัยธรรมชาติ ฯลฯ 

  

3.3 ฟังก์ชั่นอุปทาน 
 ฟังก์ชั่นอุปทาน (supply function) คือ การแสดงความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณสินค้าที่
ผู้ขายยินดีนำออกเสนอขายกับปัจจัยต่างๆ ที่เป็นตัวกำหนดปริมาณการเสนอขาย สามารถเขียนในรูป
ฟังก์ชั่น ได้ดังนี้  
 

    Qx =       (Px , B1 , B2 , B3 , … ) 
 

โดยที่ Qxคือ ปริมาณเสนอขายสินค้า x 
   Px  คือ ราคาสินค้า x 
   B1 , B2 , B3 , … คือ ปัจจัยอื่นๆ ได้แก่ ราคาวัตถุดิบ เทคนิคการผลิต และนโยบาย
ภาษี เป็นต้น  
 ในการวิเคราะห์อุปทาน เราจะกำหนดให้ปัจจัยอื ่น  ๆ ที ่มิใช่ราคาสินค้าชนิดนั ้นคงที่ 
เนื่องจากปัจจัยอ่ืน จะมีความสัมพันธ์กับปริมาณเสนอขายโดยอ้อม ดังนั้นจะให้ฟังก์ชั่นอุปทาน คือ  
 

    Qx  =   (Px) 
 
 จากฟังก์ชั่นมีความหมายว่าปริมาณการเสนอขาย ซึ่งเป็นตัวแปรตาม จะมากหรือน้อยขึ้นอยู่
กับระดับราคาสินค้าชนิดนั้นซึ่งเป็นตัวแปรอิสระ 

3.3.1 อุปทานของผู้ผลิตและอุปทานตลาด (Individual Supply and Market) 
อุปทานของผู้ผลิตหรืออุปทานของหน่วยผลิต (Individual Supply) หมายถึง ปริมาณต่างๆ 

กันของสินค้าชนิดหนึ่งที่ผู้ผลิตคนใดคนหนึ่งหรือที่หน่วยผลิตหน่วยใดหน่วยหนึ่งผลิตขึ้นมาหรือเสนอ
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ขาย ณ ระดับราคาสินค้าต่างๆ กันของสินค้าชนิดนั้นในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยกำหนดให้ปัจจัยอื่น ๆ 
ที่กำหนดอุปทานคงที ่

อุปทานตลาด (Market Supply) หมายถึง ปริมาณสินค้าชนิดหนึ่งที่ผู้ผลิตหรือผู้ขายทั้งหมด
ในตลาดจะนำออกมาเสนอขาย ณ ระดับราคาต่างๆ กันของสินค้าชนิดนั้นในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง 
เมื่อปัจจัยอื่นๆ ที่กำหนดอุปทานคงที่  

ดังนั้นเส้นอุปทานตลาดจะแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคาและปริมาณเสนอขายสินค้าของ
ผู้ขายทุก ๆ คน โดยการนำเอาจำนวนของสินค้าที่ผู้ขายแต่ละคนหรือแต่ละหน่วยผลิตนำออกมาเสนอ
ขาย ณ ระดับราคาต่างๆ กันของสินค้าชนิดนั้นมารวมกันเข้าด้วยกัน  

สมมุติในตลาดมีผู้ขาย 2 ราย ซึ่งนำสินค้า x ออกมาเสนอขาย ณ ระดับราคาต่าง ๆ กัน เป็น
ดังตารางที่ 3.1  

 
 
ตารางท่ี 3.1  อุปทานของผู้ผลิตและอุปทานของตลาด  

ราคาสินค้า x 
(บาท/หน่วย) 

ปริมาณเสนอขายสินค้า x ของ ปริมาณเสนอขาย 
ทั้งหมดของสินค้า x 

(หน่วย)  
ผู้ขายคนที่ 1 

(หน่วย) 
ผู้ขายคนที่ 2 

(หน่วย) 
50 100 150 100 + 150 = 250 
40 80 120 80  + 120 = 200 
30 60 90 60 + 90 = 150 
20 40 60 40 + 60 = 100 
10 20 30 20 + 30 = 50 

 

ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า120) 
 จากตารางที่ 3.1 เมื่อรวมจำนวนสินค้าที่ผู้ขายแต่ละคนต้องการเสนอขาย ณ ระดับราคา
ต่าง ๆ กันของสินค้าชนิดนั้นเข้าด้วยกันก็จะได้อุปทานตลาด (Market Supply) ซึ่งบอกให้ทราบถึง
ปริมาณเสนอขายสินค้าทั้งหมดในตลาด ณ ระดับราคาต่าง ๆ กัน  

เมื่อนำไปเขียนเป็นรูปกราฟแสดงความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณสินค้าที่ผู้ขายแต่ละราย
ต้องการเสนอขายกับราคาสินค้าระดับต่างๆ จะได้เสนออุปทานของผู้ผลิต (Indivudual Supply 
Curve) ซึ่งมีลักษณะเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้ายไปขวา หรือมีความชัน (slope) เป็นบวก และสามารถ
หาเส้นอุปทานตลาด (Market Supply Curve) ได้ โดยการรวมจำนวนของสินค้าที่ผู้ขายหรือผู้ผลิตแต่
ละคนนำออกมาเสนอขาย ณ ทุกๆ ระดับราคาท่ีกำหนดให้ ดังภาพที่ 3.1 
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ภาพที่ 3.1  เส้นอุปทานของผู้ผลิตและอุปทานของตลาด  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า120) 

 

 จากภาพที่ 3.1 เส้น S1คือ เส้นอุปทานของสินค้า x ของผู้ผลิตหรือผู้ขายคนที่ 1 เส้น S2 คือ
เส้นอุปทานของสินค้า X ผู้ผลิตหรือผู้ขายคนที่  2 และเส้น Sm คือเส้นอุปทานของตลาดจะเห็นว่า ณ 
ระดับราคาเท่ากับ 10 บาท ผู้ผลิตหรือผู้ขายคนที่ 1 เสนอขายสินค้า X จำนวนเท่ากับ 20 หน่วย และ
ผู้ผลิตหรือผู้ขายผลิตคนที่ 2 เสนอขายสินค้าจำนวนเท่ากับ 30 หน่วย ถ้าในตลาดมีผู้ผลิตหรือผู้ขาย
ทั้งหมด 2 ราย ดังนั้นจำนวนสินค้าทั้งหมดในตลาดต้องการขายรวมกันเท่ากับ 20 + 30 = 50 หน่วย 
ณ ระดับราคาเท่ากับ 10 บาท และจะหาได้ในทำนองเดียวกัน ณ ระดับราคาอ่ืนๆ  
 การเขียนรูปกราฟแสดงเส้นอุปทานของบุคคลและเส้นอุปทานตลาดในภาพที่ 3.1 อาจเขียน
รวมอยู่ในรูปเดียวกันก็ได้ดังแสดงในภาพที่ 3.2 จะเห็นว่าการหาเส้นอุปทานตลาดจากรูปกราฟ
สามารถหาได้โดยการรวมในแนวราบของปริมาณสินค้าที่ผู้ผลิตหรือผู้ขายแต่ละรายเสนอขาย ณ ราคา
สินค้าระดับต่าง ๆ  
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ภาพที่ 3.2 การหาเส้นอุปทานตลาดจากอุปทานของบุคคล 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า121) 

3.4 การเปลี่ยนแปลงของอุปทาน 
 การเปลี่ยนแปลงในปริมาณเสนอขายของสินค้าชนิดหนึ่งอาจเกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลง
ของราคาสินค้าชนิดนั้น ทั้งๆ ที่ปัจจัยอื่นๆ ที่กำหนดอุปทานของสินค้าชนิดนั้นไม่เปลี่ยนแปลง เช่น 
ต้นทุนการผลิต เทคนิคการผลิต สภาพดินฟ้าอากาศ ภาษีที่รัฐจัดเก็บ ฯลฯ เป็นต้น ไม่เปลี่ยนเปลง 
และถึงแม้ว่าราคาสินค้าชนิดนั้นไม่เปลี่ยนแปลง ปริมาณเสนอของสินค้าชนิดนั้นอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้
เช่นกันเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงในปัจจัยอื่นๆ ที่กำหนดอุปทาน เช่น มีการเปลี่ยนแปลงในต้นทุนการ
ผลิต เทคนิคการผลิต สภาพดินฟ้าอากาศ ภาษีที่รัฐจัดเก็บ ฯลฯ เป็นต้น ดังนั้นในการพิจารณาการ
เปลี่ยนแปลงของอุปทานจึงมี 2 แบบ ซึ่งมีผลทำให้เส้นอุปทานมีการเปลี่ยนแปลงเป็น 2 ลักษณะ คือ 
  
 
 

3.4.1 การเปลี่ยนแปลงในปริมาณเสนอขาย (Change in quantity supplied)  
การเปลี่ยนแปลงในปริมาณเสนอขายหรือการเปลี่ยนแปลงปริมาณอุปทาน (Change in 

quantity supplied) หมายถึง ปริมาณเสนอขายสินค้าหนึ่งเปลี่ยนแปลงไปอันเนื่องมาจากราคาสินค้า
ชนิดนั้นเปลี่ยนไป โดยที่ปัจจัยกำหนดอุปทานอื่น ๆ คงที่ จึงเป็นการเปลี่ยนแปลงในปริมาณเสนอขาย
ที่เคลื่อนย้ายไปบนเส้นอุปทานเส้นเดิม (move along the supply curve) นั่นคือ จะเป็นการเคลื่อนย้าย
จากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งบนเส้นอุปทานอีกเนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าชนิดนั้น  
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ภาพที่ 3.3  การเปลี่ยนแปลงในปริมาณเสนอขาย (Change in quantity supplied)  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า123) 
 
 จากภาพที่ 3.3 เดิมราคาสินค้าอยู่ที่ OP1 บาท ปริมาณการผลิตหรือปริมาณเสนอขายสินค้า
เท่ากับ OQ1 หน่วย หรืออยู ่ที ่จุด A บนเส้นอุปทาน (S) ต่อมาราคาสินค้าเพิ ่มขึ้นเป็น OP2 บาท 
ปริมาณเสนอขายจะเพ่ิมข้ึนเป็น OQ2 หน่วย คือเปลี่ยนจากจุด A มาอยู่ที่จุด B บนเส้นอุปทานเส้นเดิม 
การเปลี่ยนแปลงเช่นนี้เป็นการเปลี่ยนแปลงปริมาณเสนอขายสินค้าอันเนื่องมาจากราคาสินค้าชนิดนั้น
เปลี่ยนแปลงไปโดยที่ปัจจัยอ่ืนๆ ที่กำหนดอุปทานคงที่ 

3.4.2 การเปลี่ยนแปลงระดับอุปทาน (Shift in supply)  
การเปลี่ยนแปลงระดับอุปทาน (Shift in supply) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในปริมาณ

เสนอขายของสินค้าอันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงในปัจจัยอื่น  ๆ ที่กำหนดอุปทาน เช่น มีการ
เปลี่ยนแปลง ในเทคโนโลยีการผลิต หรือในต้นทุนการผลิต หรือนโยบายการเก็บภาษีของรัฐบาล หรือ
ในสภาพดินฟ้าอากาศ  ฯลฯ เป็นต้น ท้ัง ๆ ที่ราคาสินค้าชนิดนั้นไม่เปลี่ยนแปลง มีผลทำให้เส้นอุปทาน
เคลื่อนย้ายไปทั้งเส้น (Shift) นั่นคือจะมีการเปลี่ยนแปลงไปของปริมาณเสนอขายสินค้าชนิดนั้น ณ 
ระดับราคาสินค้าระดับหนึ่ง โดยถ้า ณ ระดับราคาสินค้าระดับหนึ่ง ผู้ผลิตนำสินค้าออกมาเสนอขายใน
ปริมาณเพิ่มขึ้น เส้นอุปทานจะเคลื่อนย้ายไปทางขวามือของเส้นเดิมแสดงว่าอุปทานเพิ่มขึ้น และ
ในทางตรงกันข้ามถ้าเส้นอุปทานลดลง เส้นอุปทานเคลื่อนย้ายไปทางซ้ายของเส้นเดิม ดังภาพที่ 3.4 
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ภาพที่ 3.4 การเคลื่อนย้ายของเส้นอุปทาน (Shift in Supply)  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า125) 
 
 

 การเปลี่ยนแปลงของปัจจัยอื่น ๆ ที่กำหนดอุปทานทั้ง ๆ ที่ราคาของสินค้าชนิดนั้นคงที่    
จะมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงของเส้นอุปทานในลักษณะใดสามารถพิจารณาได้ดังนี้  

3.4.2.1 การเปลี่ยนแปลงของต้นทุนการผลิต  
การเปลี่ยนแปลงของต้นทุนการผลิตจะมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอขายของ

สินค้าโดยเปลี่ยนแปลงในทิศทางตรงกันข้าม การเปลี่ยนแปลงในต้นทุนการผลิต  อาจเกิดข้ึนเนื่องจาก
การเปลี่ยนแปลงของราคาปัจจัยการผลิต โดยถ้าราคาของปัจจัยผลิตเพิ่มขึ้น  จะทำให้ต้นทุนการผลิต
เพ่ิม แต่ถ้าราคาปัจจัยการผลิตลดลง ก็จะทำให้ต้นทุนการผลิตลดลง ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงของราคา
ปัจจัยการผลิตจะมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงในต้นทุนการผลิตไปในทิศทางเดียวกัน และจะมีผลต่อ
ปริมาณเสนอขายสินค้าด้วย ดังนั้นถ้าราคาปัจจัยการผลิตเพ่ิมข้ึน จะทำให้ต้นทุนการผลิตเพ่ิมขึ้น มีผล
ให้ปริมาณเสนอขายของสินค้าลดลงทั้ง ๆ ที่ราคาสินค้ายังคงเดิม ทำให้เส้นอุปทานเคลื่อนย้ายไป
ทางซ้ายมือของเส้นเดิม ในทางตรงกันข้าม ถ้าราคาปัจจัยการผลิตลดลง ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตลดลง 
ทั้ง ๆ ที่ราคาสินค้ายังคงเดิมผู้ผลิตจะนำสินค้าออกมาเสนอขายเพิ่มขึ้น มีผลให้เส้นอุปทานลดลง โดย
เคลื่อนย้ายไปทางด้านขวามือของเส้นเดิม 

3.4.2.2 การเปลี่ยนแปลงในเทคโนโลยีในการผลิต  
การค้นพบเทคโนโลยีการผลิตแบบใหม่ที่สามารถให้ผลผลิตได้มากขึ้นจากการใช้ทรัพยากร

เท่าเดิม จะมีผลให้อุปทานของสินค้านั้นเพิ่มขึ้นทั้ง ๆ ที่ราคาสินค้าของสินค้าชนิดนั้นไม่เปลี่ยนแปลง 
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ทำให้เส้นอุปทานเพิ่มขึ้นโดยเส้นอุปทานจะเคลื่อนย้าย (shift) ไปทางด้านขวามือของเส้นเดิม ในทาง
ตรงกันข้าม ถ้าเทคโนโลยีล้าหลังก็จะทำให้ปริมาณเสนอขายลดลงทั้งๆ ที่ราคาสินค้ายังคงเดิม ทำให้
เส้นอุปทานของสินค้านั้นลดลง โดยเส้นอุปทานจะเคลื่อนย้ายไปทางซ้ายมือของเส้นเดิม  

3.4.2.3 สภาพดินฟ้าอากาศ  
สภาพดินฟ้าอากาศจะมีผลต่ออุปทานของสินค้าโดยเฉพาะสินค้าเกษตร ถ้าสภาพดินฟ้าอากาศ

เอื้ออำนวย ทำให้ปริมาณผลผลิตสินค้ามีมาก อุปทานของสินค้าเพิ่มขึ้น เส้นอุปทานเคลื่อนย้ายไป
ทางขวามือของเส้นเดิม แต่ถ้าสภาพดินฟ้าอากาศไม่เอื้ออำนวยหรือเกิดภัยธรรมชาติต่าง  ๆ มีผลให้
อุปทานของสินค้าเกษตรน้อยลง ทำให้เส้นอุปทานเคลื่อนย้ายไปทางซ้ายมือของเส้นเดิม  

3.4.2.4 ภาษีที่รัฐจัดเก็บ  
การเก็บภาษีของรัฐบาลจะมีผลต่อปริมาณเสนอขายของผู้ผลิต ถ้ารัฐบาลเรียกเก็บภาษีจาก

ผู้ผลิตมากขึ้นจะทำให้ปริมาณเสนอขายสินค้าลดลง ทั้ง ๆ ที่ราคาของสินค้าชนิดนั้นยังคงเดิม ทำให้
เส้นอุปทานลดลงโดยเคลื่อนย้ายไปทางด้านซ้ายมือของเส้นเดิม ในทางตรงกันข้าม เมื่อรัฐบาลลดการ
เก็บภาษีจากผู้ผลิตจะทำให้ผู้ผลิตนำสินค้าออกมาเสนอขายมากขึ้น ทั้ง  ๆ ที่ราคาของสินค้าชนิดนั้น
ยังคงเดิม ทำให้เส้นอุปทานเพิ่มขึ้นโดยเคลื่อนย้ายไปทางด้านขวามือของเส้นเดิม  

นอกจากนี้ปัจจัยอื่น ๆ ทั้งหมดที่กำหนดอุปทานมีการเปลี่ยนแปลงจะมีผลต่อการเปลี่ยนแปลง
ของเส้นอุปทานไปทั้งเส้นทั้งๆ ที่ราคาสินค้าไม่เปลี่ยนแปลง 
 การเปลี่ยนแปลงของเส้นอุปทานไปทั้งเส้นพิจารณาได้จากภาพที่ 3.5 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.5 การเคลื่อนย้ายของเส้นอุปทาน (Shift in Supply)  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า125) 
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 จากภาพที่ 3.5 เดิมเส้นอุปทานของผู้ผลิตคือเส้น S1 ระดับราคาเท่ากับ OP1 บาทปริมาณ
เสนอขายสินค้าจะเท่ากับ OQ1 หน่วย เมื ่อปัจจัยอื ่น ๆ ที ่กำหนดอุปทานบางตัวหรือหลายตัว
เปลี่ยนแปลงไป ทั้ง ๆ ที่ราคาสินค้าชนิดนี้ไม่เปลี่ยนแปลง เช่น ต้นทุนการผลิตลดลงหรือมีการค้นพบ
เทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยขึ้น หรือรัฐบาลลดภาษีลง เป็นต้น มีผลให้ปริมาณเสนอขายเพิ่มขึ้นจาก 
OQ1 หน่วย เป็น OQ2 หน่วย คือ เปลี่ยนจากจุด A มาเป็นจุด E ทำให้เส้นอุปทานเพิ่มขึ้นเคลื่อนย้าย
จากเส้น S1 เป็นเส้น S2 ในทางตรงกันข้าม เมื่อปัจจัยบางตัวหรือหลายตัวเปลี่ยนแปลงไป เช่น ต้นทุน
การผลิตเพิ่มขึ้น หรือเทคนิคการผลิตที่ล้าสมัยหรือรัฐบาลเพิ่มภาษี เป็นต้น ทำให้ปริมาณเสนอขาย
สินค้าลดลงจาก OQ1 หน่วย เป็น OQ2 หน่วย คือ เปลี่ยนจากจุด A เป็นจุด F บนเส้นอุปทานเส้นใหม่
ที่ลดลงคอืเส้น S3 
 

3.5 ความยืดหยุ่นของอุปทาน  
 เมื ่อมีการเปลี ่ยนแปลงในราคาสินค้าจะมีผลทำให้ผ ู ้ขายนำสินค้าออกมาเสนอขาย
เปลี่ยนแปลงไปมากน้อยเพียงใดจะขึ้นอยู่กับค่าของความยืดหยุ่นของอุปทาน  
 ความยืดหยุ่นของอุปทาน (Elasticity of supply : ES) เป็นค่าที่ใช้วัดเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลง
ในปริมาณเสนอขายสินค้าชนิดหนึ่งที่ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงในราคาสินค้าชนิดนั ้นไป 1 
เปอร์เซ็นต์ เมื่อปัจจัยอื่นๆ ที่กำหนดอุปทานคงที่  
 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน (ES) จะหาได้ดังนี้  

 ES   =   
เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงปริมาณเสนอขายของสินค้าชนิดหน่ึง

เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงราคาของสินค้าชนิดน้ัน
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 โดยที่  ES = ความยืดหยุ่นของอุปทาน 

    QS = การเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอขาย  

    P = การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า  

    Q1
S = ปริมาณเสนอขายก่อนการเปลี่ยนแปลง  



72 
 

72 
 

    Q2
S  = ปริมาณเสนอขายหลังการเปลี่ยนแปลง 

    P1 = ราคาสินค้าก่อนการเปลี่ยนแปลง 
    P 2 = ราคาสินค้าหลังการเปลี่ยนแปลง 
 ความยืดหยุ่นของอุปทาน (ES) จะมีเครื่องหมายเป็นบวก ทั้งนี้เนื่องจากการเปลี่ยนแปลง
ของราคาและปริมาณเสนอขายสินค้าเป็นไปในทิศทางเดียวกัน เป็นไปตามกฎของอุปทาน (Law of 
supply)  
  
 
 3.5.1 การคำนวณค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน  
 ในการคำนวณหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทานสามารถทำได้ 2 แบบ คือ การคำนวณความ
ยืดหยุ่น ณ จุดใดจุดหนึ่ง (Point elasticity of supply) และการหารค่าความยืดหยุ่นแบบช่วงหรือ
ระหว่าง 2 จุดบนเส้นอุปทาน (Arc elasticity of supply)  
 
 
 3.5.1.1 การคำนวณความยืดหยุ่นของอุปทานแบบจุด (Point elasticity of 
supply)  

เป็นการคำนวณหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน ณ จุดใดจุดหนึ่งบนเส้นอุปทาน ในการ
คำนวณจะแทนค่าต่างๆ ในค่าของ ES คือ  

    ES = 
∆QS

∆P
∙  

P

QS = 
Q2

S−Q1
S

P2−P1
∙  

P

QS  

 
  โดยการแทนค่า P และ QS  ณ จุดที่ต้องการหาค่าความยืดหยุ่น  
 

3.5.1.2 การคำนวณความยืดหยุ่นของอุปทานแบบช่วง (Arc elasticity of 
supply)  

เป็นการคำนวณหาค่าความยืดหยุ่น ณ ช่วงใดช่วงหนึ่งหรือระหว่างจุด 2 จุดบนเส้นอปุทาน 
สูตรที่ใช้ในการคำนวณ คือ  
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 ตัวอย่างการคำนวณหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน  
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 เมื่อราคาสินค้าเท่ากับ เท่ากับ 30 บาทต่อหน่วย ผู้ผลิตนำสินค้าออกมาเสนอขายจำนวน
เท่ากับ 150 หน่วย ผู้ผลิตสินค้าออกมาเสนอขายจำนวนเท่ากับ 150 หน่วย ต่อมาเมื่อสินค้า   มีราคา
เท่ากับ 40 บาทต่อหน่วย ผู้ผลิตนำสินค้าออกมาเสนอขายจำนวนเท่ากับ 200 หน่วย จงคำนวณหาค่า
ความยืดหยุ่นของอุปทาน 
 (1) ณ ระดับราคาเท่ากับ 30 บาทต่อหน่วย  
 (2) ระหว่างระดับราคา 30 และ 40 บาทต่อหน่วย  

การหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน ณ ระดับราคาเท่ากับ 30 บาทต่อหน่วยทำได้ดังนี้ 
 

    จาก ES = 
Q2

S−Q1
S

P2−P1
∙  

P

QS  

 
    แทนค่า  Q1

S   = 150  ,  Qx
S  =  200 , P1  = 30 , P2 = 40  

 

     ES = 
200−150

40−30
  ∙  

30

150
  

 

      = 
50

10
  ∙  

30

150
  

 
      = 1 
 
 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานเท่ากับ 1 หมายความว่า เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงของราคาโดย
เฉลี่ยจาก 30 และ 40 บาท ต่อหน่วยไป 1% จะทำให้ปริมาณเสนอขายเปลี่ยนแปลงไป 1% โดย
เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกัน  
 3.5.1.3 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานและลักษณะของเส้นอุปทาน  
 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานที่คำนวณได้สามารถแบ่งออกได้ 5 ค่า คือ  
 1) อุปทานที่มีความยืดหยุ่นมาก (Relatively elastic) หรือ อุปทานมีความยืดหยุ่น
มากกว่า 1 (Es > 1) 

 ค่า ES > 1 หมายความว่า เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงในปริมาณเสนอขายมากกว่าเปอร์เซ็นต์
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลงไป 1 เปอร์เซ็นต์จะทำ
ให้ปริมาณเสนอขายของสินค้าชนิดนั้นเปลี่ยนแปลงไปมากกว่า 1 เปอร์เซ็นต์  
 เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นมากกว่าหนึ่ง จะมีลักษณะที่มีจุดเริ่มจากจุดตัดทางแกนราคา 
ดังภาพที่ 3.6 
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ภาพที่ 3.6 เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นมาก (ES > 1) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า129) 
  
 2) อุปทานที่มีความยืดหยุ่นน้อย (Relatively Inelastic) หรือ อุปทานมีความยืดหยุ่น
น้อยกว่า 1 (ES < 1) 
 ค่า ES < 1 หมายความว่า เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณขายน้อยกว่าเปอร์เซ็นต์
การเปลี่ยนแปลงของราคา กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลงไป 1 เปอร์เซ็นต์ จะทำให้
ปริมาณเสนอขายของสินค้าชิดนั้นเปลี่ยนแปลงไปน้อยกว่า 1 เปอร์เซ็นต์  
 เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นมากกว่าหนึ่ง จะมีลักษณะที่มีจุดเริ่มจากจุดตัดทางแกนปริมาณ 
ดังภาพที่ 3.7 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.7  เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นน้อย (ES < 1) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า130) 
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 3) อุปทานที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับหนึ่ง (ES = 1 Unitary) 
 ค่า ES = 1 หมายความว่า เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณขายเท่ากับเปอร์เซ็นต์
การเปลี่ยนแปลงของราคา กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลงไป 1 เปอร์เซ็นต์จะทำให้
ปริมาณเสนอขายของสินค้าชนิดนั้นเปลี่ยนแปลงไปเท่ากับ 1 เปอร์เซ็นต์ 
 เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับหนึ่ง จะมีลักษณะเป็นเส้นตรงที่ลากผ่านจุด origin ดัง
ภาพที่ 3.8  
 

 
 
ภาพที่ 3.8  เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่น Unitary (ES = 1) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า131) 
 

 4) อุปทานไม่ยืดหยุ ่นอย่างสมบูรณ์ (Perfectly inelastic) หรืออุปทานที ่ม ีความ
ยืดหยุ่นเท่ากับศูนย์ (ES = O) 
 ค่า ES = 0 หมายความว่า ไม่ว่าราคาสินค้าจะเพิ่มขึ้น หรือลดลงเท่าใดก็ตามปริมาณเสนอ
ขายก็จะคงเดิมไม่เปลี่ยนแปลง กล่าวคือ เมื่อราคาสินค้าชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลงใน 1 เปอร์เซ็นต์จะทำ
ให้ปริมาณเสนอขายของสินค้าชนิดนั ้นเปลี่ยนแปลงไปศูนย์เปอร์เซ็นต์หรือปริมาณเสนอขายไม่
เปลี่ยนแปลง 
 ดังนั้นเส้นอุปทานไม่ยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ หรืออุปทานที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับศูนย์ (ES = 
0) จะเป็นเส้นตรงขนานกับแกนหรือแกนราคา มีค่าความชัน (Slope) เท่ากับอินฟินิตี้ ดังภาพที่ 3.9 
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ภาพที่ 3.9 เส้นอุปทานที่ไม่มีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (ES = 0) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า132) 
 5) อุปทานมีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (Perfectly elastic) หรือ อุปทานที่มีความ

ยืดหยุ่นเท่ากับอินฟินิตี้ (ES = ) 

 ES =   หมายความว่า ณ ระดับราคาใดราคาหนึ่ง ผู้ขายจะเสนอขายอย่างไม่จำกัดจำนวน 
แต่ถ้าราคาลดต่ำลงจากระดับราคานั้น ผู้ขายจะไม่เสนอขายสินค้าเลย  
 เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับอินฟินิตี้ จะมีลักษณะเป็นเส้นตรงขนานกับแกนปริมาณ 
และมีความชัน (Slope) เท่ากับศูนย์ ดังภาพที่ 3.10 
 

 
ภาพที่ 3.10 เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (ES = ) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า132) 
 3.5.1.4 การหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทานโดยวิธีเรขาคณิต  



77 
 

 การหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทานโดยวิธีเรขาคณิตจะพิจารณาในกรณีที่เส้นอุปทานมี
ลักษณะเป็นเส้นตรงและเป็นเส้นโค้ง  
 1. การหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทานในกรณีที่เส้นอุปทานเป็นเส้นตรง  
 ในกรณีที่เส้นอุปทานเป็นเส้นตรงจะพบว่าค่าความชัน (slope) จะมีค่าเท่ากันตลอดทั้งเส้น 
การหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทานที่เป็นเส้นโดยวิธีทางรูปกราฟจะพิจารณาดังนี้  
 (1) ถ้าเส้นอุปทานมีจุดเริ่มต้นจากจุดตัดทางแกนราคา แสดงว่าเส้นอุปทานมีค่า
ความยืดหยุ่นมากหรือมีค่าความยืดหยุ่นมากกว่า 1 (Elastic)  
 (2) ถ้าเส้นอุปทานมีจุดเริ่มจากจุดตัดทางแกนปริมาณ แสดงว่าเส้นอุปทานมีความ
ยืดหยุ่นน้อยหรือมีความยืดหยุ่นน้อยกว่า 1 (Inelastic)  
 (3) ถ้าเส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นตรงใด ๆ  ที่ออกจากจุดต้นกำเนิด (Origin) แสดง
ว่าเส้นอุปทานมีความยืดหยุ่น เท่ากับ 1 (Unitary)  
 (4) ถ้าเส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นตั้งฉากกับแกนปริมาณ แสดงว่าเส้นอุปทานมี
ความยืดหยุ่นเท่ากับศูนย์หรืออุปทานไม่มีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (Perfectly Inelastic)  
 (5) ถ้าเส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นขนานกับแกนปริมาณ แสดงว่าเส้นอุปทานมี
ความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (Perfectly elastic)  
 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานเมื่อเส้นอุปทานมีลักษณะดังกล่าวข้างต้น สามารถพิจารณาได้
ดังนี้  
 
 
 (1) เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นมากกว่า 1 (ES > 1) 
 เส้นอุปทานที่มีลักษณะเป็นเต้นตรงโดยมีจุดเริ่มจากจุดตัดทางแกนราคา (P – Intercept) 
จะได้ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานมากกว่า 1 (Elastic)  

 
ภาพที่ 3.11  เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นมาก (ES > 1) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า138) 
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 จากภาพที่ 3.11 เส้นอุปทาน (S) เป็นเส้นตรงโดยมีจุดเริ่มจากจุดตัดทางแกนราคาที่จุด B 
ถ้าต้องการหาค่าความยืดหยุ่น ณ จุด A หรือเมื่อราคาเท่ากับ OP บาท ปริมาณเสนอขายเท่ากับ OQ 
หน่วย จะทำได้โดยการลากเส้นต่อจากจุด B ไปตัดแกนปริมาณที่จุด C ดังนั้นค่าความยืดหยุ่นของ
อุปทานจะมีค่าเท่ากับ  

    ES = 
CQ

AQ
  ∙  

OP

OQ
 

 
 เนื่องจาก   AQ   =    OP  ดังนั้น  
   

    ES = 
CQ

AQ
    >  1  ทั้งนี้เนื่องจาก CQ > OQ 

 
 ค่าของ ES ยังอาจคำนวณได้อีกวิธีคือ 
 

    ES = 
PA

PB
  ∙ 

OP

OQ
 

 
 เนื่องจาก PA = OQ ดังนั้น  
 

    ES = 
OP

PB
   >   1  ทั้งนี้เนื่องจาก  OP > PB 

 
  
 
 (2) เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นน้อยกว่า (ES < 1) 
 เส ้นอุปทานที ่ม ีล ักษณะเป็นเส้นตรงโดยมีจ ุดเร ิ ่มจากจุดตัดทางแกนปริมาณ (Q – 
Intercept) จะได้ค่าความยืดหยุ ่นของอุปทานน้อยหรืออุปทานมีความยืดหยุ ่นของน้อยกว่า 1 
(inelastic)  
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ภาพที่ 3.12  เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นน้อย (ES < 1) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า135) 
 

 จากภาพที่ 3.12 เส้นอุปทาน (S) เป็นเส้นตรงโดยมีจุดเริ่มจากจุดตัดทางแกนปริมาณท่ีจุด B 
ถ้าต้องการหาค่าความยืดหยุ่น ณ จุด A หรือเมื่อราคาเท่ากับ OP บาท ปริมาณเสนอขายเท่ากับ OQ 
หน่วย จะทำได้โดยการลากเส้นต่อจากจุด B ไปตัดแกนราคาที่จุด C ดังนั้นค่าความยืดหยุ่นของ
อุปทานจะมีค่าเท่ากับ  
 

    ES = 
PA

PC
  ∙  

OP

OQ
 

 
 เนื่องจาก   PA   =    OQ  ดังนั้น  
   

    ES = 
OP

PC
    >  1  ทั้งนี้เนื่องจาก OP > PC  

 
 ค่าของ ES ยังอาจคำนวณได้อีกวิธีคือ 
 

    ES = 
BQ

AQ
  ∙ 

OP

OQ
 

 
 เนื่องจาก OP = AQ ดังนั้น  
 

    ES = 
BQ

OQ
   >   1  ทั้งนี้เนื่องจาก  BQ > OQ 

 (3) เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับ 1 (ES = 1) 
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 เส้นอุปทานที่มีลักษณะเป็นเส้นตรงใด ๆ ที่ออกจากจุดต้นกำเนิด (Origin) จะมีค่าความ
ยืดหยุ่นของอุปทานเท่ากับ 1 (Unitary)  
 

 
ภาพที่ 3.13  เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับ 1 (ES = 1) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า136) 
 จากภาพที่ 3.13 เส้น S1 และ S2 เป็นเส้นอุปทานที่มีลักษณะเป็นเส้นตรงออกจากจุดต้น
กำเนิด (origin) ถ้าต้องการหาค่าความยืดหยุ่น ณ จุด A1 และ จุด A2 บนเส้น S1 และ S2 เมื่อราคา
เท่ากับ OP บาท และปริมาณขายเท่ากับ OQ1 และจุด OQ2 หน่วย ตามลำดับ ค่าความยืดหยุ่นของ
อุปทานบนเส้น S1 และ S2 จะหาได้ดังนี้  
 
 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน ณ จุด A1 บนเส้น S1 หาได้ดังนี ้
 

   ES = 
OQ1

A1Q1
   ∙  

OP

OQ1
 

 

    = 
OP

 A1Q1
 

 
    = 1 ทั้งนี้เป็นจาก OP = A1Q1 
 

 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน ณ จุด A2 บนเส้น S2 หาได้ดังนี้  
 

   ES = 
OQ2

A2Q2
   ∙  

OP

OQ2
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    = 
OP

A2Q2
 

 
    = 1 ทั้งนี้เป็นจาก OP = A2Q2 
 
 จะเห็นได้ว่าทั้งเส้น S1 และ S2 เป็นเส้นอุปทานที่มีลักษณะเป็นเส้นตรงใดๆ ที่ออกจากจุด
ต้นกำเนิด (origin) ทำให้ได้ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานเท่ากับ 1 (Unitary)  
 (4) เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับ 0 (ES = 0)  
 สำหรับกรณีที่เส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นตรงตั้งฉากกับแกนปริมาณ จะได้ค่าความยืดหยุ่น
ของอุปทานเท่ากับศูนย์ (ES = 0) แสดงว่าเส้นอุปทานมีความไม่ยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (Perfectly 
inelastic) แสดงให้เห็นว่าเมื ่อราคาสินค้าเปลี ่ยนแปลงไปแล้ว ปริมาณเสนอขายของสินค้าไม่
เปลี่ยนแปลงตอบสนอง ดังแสดงด้วยภาพที่ 3.14 
 

 
ภาพที่ 3.14 เส้นอุปทานที่ไม่มีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (ES = 0) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า137) 
 ในกรณีที ่เส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นตั ้งฉากกับแกนปริมาณ มีค่าความชัน (Slope)  
เท่ากับอินฟินิตี้ ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานหาได้จาก  
 

  ES = 
0

P1P2
   ∙    

OP1

OQ2
    =    0 

 

 ดังนั้นเส้นอุปทานที่มีลักษณะตั้งฉากกับแกนปริมาณมีค่าความยืดหยุ่นเท่ากับศูนย์  

 (5) เส้นอุปทนที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับ   (ES = ) 
 ในกรณีที่เส้นอุปทานจะมีลักษณะเป็นเส้นขนานกับแกนปริมาณ จะได้ค่าความยืดหยุ่นของ

เส้นอุปทานเท่ากับ  แสดงว่าอุปทานมีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (Perfectly Elastic) ดังแสดงด้วย
ภาพที่ 3.15 
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ภาพที่ 3.15  เส้นอุปทานที่มีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (ES = ) 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า138) 
 ในกรณีที่เส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นขนานกับแกนปริมาณ แสดงว่าระดับราคาสินค้าไม่
เปลี่ยนแปลง ไม่ว่าปริมาณเสนอขายสินค้าจะเปลี ่ยนแปลงไปอย่างไร เส้นอุปทานมีค่าความชัน 
(slope) เท่ากับศูนย์ ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานจะหาได้จาก  
 

   ES =  
Q1Q1

0
   ∙    

OP1

OQ1
    =     

 
 ดังนั้นเส้นอุปทานที่มีลักษณะขนานแกนปริมาณมีค่าความยืดหยุ่นเท่ากับอินฟินิตี้  
 2. การหาค่าความยืดหยุ่นของอุปทานในกรณีที่เส้นอุปทานมีลักษณะเส้นเป็นเส้นโค้ง  
 ถ้าเส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นโค้ง เมื่อต้องการหาค่าความยืดหยุ่น ณ จุดใดจุด
หนึ่งบนเส้นอุปทานที่เป็นเส้นโค้ง สามารถทำได้โดยการลากเส้นตรงให้สัมผัสกับจุดที่ต้องการจะหาค่า
ความยืดหยุ่น และพิจารณาจากเส้นที่ลากนั้นมีลักษณะเป็นอย่างไร เช่น ไปตัดแกนตั้งหรือแกนนอน
หรือแล้วแต่กรณี  
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ภาพที่ 3.16 ค่าความยืดหยุ่นของอุปทานกรณีเส้นอุปทานเป็นเส้นโค้ง  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า139) 
 จากภาพที่ 3.16 เมื่อเส้นอุปทานมีลักษณะเป็นเส้นโค้ง ถ้าต้องการหาค่าความยืดหยุ่นที่จุด 
A, B, C, D และ F จะลากเส้นสัมผัส ณ จุดดังกล่าวบนเส้นอุปทานแล้วพิจารณาว่าเส้นที่ลากสัมผัสจุด
ดังกล่าวมีผลอย่างไร  

 จากการพิจารณาจะได้ว่าความยืดหยุ่นของอุปทานที่จุด A มีค่าเท่ากับ   เพราะเส้นสัมผัส
จะมีลักษณะขนานกับแกนปริมาณ  
 ความยืดหยุ่นของอุปทานที่จุด B มีค่ามากกว่า 1 เพราะเส้นสัมผัสจะไปตัดแกนตั้งหรือแกน
ราคา 
 ความยืดหยุ่นที่จุด C มีค่าเท่ากับ 1 เพราะเส้นสัมผัสลากผ่านจุดต้นกำเนิด (origin)  
 ความยืดหยุ่นที่จุด D มีค่าน้อยกว่า 1 เพราะเส้นสัมผัสจะไปตัดแกนนอนหรือแกนปริมาณ 
 ความยืดหยุ่นของอุปทานที่จุด F มีค่าเท่ากับ 0 เพราะเส้นสัมผัสจะมีลักษณะตั้งฉากกับแกน
ปริมาณ  
 

3.6 ปัจจัยกำหนดค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน  

 เนื่องจากความยืดหยุ่นของอุปทานเป็นค่าที่แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงของปริมาณเสนอขาย
ที่ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงราคา ดังนั้นความยืดหยุ่นของอุปทานจะมากหรือน้อยอย่างไรขึ้นอยู่
กับความยากง่ายหรือความรวดเร็วในการเปลี ่ยนแปลงในปริมาณเสนอขายของสินค้าซึ่งปัจจัยที่
กำหนดเหล่านี้ได้แก ่
 3.6.1 ความยากง่ายของการผลิต  
 สินค้าบางชนิดถึงแม้ว่าราคาสินค้าจะเปลี่ยนแปลงสูงขึ้น ผู้ผลิตก็ไม่สามารถเพิ่มจำนวน
สินค้าออกสู่ตลาดได้ในระยะยาวเวลาอันรวดเร็ว เช่น ผลผลิตทางเกษตร ดังนั้นความยืดหยุ่นของ
อุปทานจึงค่อนข้างต่ำ ในขณะที่สินค้าบางชนิด เช่น สินค้าอุตสาหกรรม ผู้ผลิตสามารถปรับตัวได้อย่าง
รวดเร็วมีการเปลี่ยนแปลงในราคาสินค้าจึงทำให้มีความยืดหยุ่นของอุปทานค่อนข้างสูง  
 นอกจากนี้ถ้าสินค้าที่ผลิตนั้นต้องใช้ปัจจัยการผลิตที่มีลักษณะพิเศษเฉพาะหรือเป็นปจัจัยที่
หายาก สินค้าลักษณะเช่นนี้จะมีค่าความยืดหยุ่นของอุปทานต่ำหรืออาจเท่ากับศูนย์ก็ได้ ส่วนสินค้าที่
สามารถผลิตโดยใช้ปัจจัยการผลิตทั่ว ๆ ไปที่หาซื้อได้ง่ายจะมีค่าความยืดหยุ่นของอุปทานมาก  

3.6.2 ลักษณะของสินค้า  
 สินค้าที่สามารถเก็บรักษาไว้ได้นาน จะมีค่าความยืดหยุ่นของอุปทานมากกว่าสินค้าที่เก็บ
รักษาได้ไม่นานหรือเสียง่าย ดังนั้นเมื่อราคาสินค้าเปลี่ยนแปลงจะมีผลให้ผู้ผลิตเปลี่ยนแปลงปริมาณ
เสนอขายสินค้าได้มากสำหรับสินค้าที่เก็บรักษาได้นาน  
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 3.6.3 การกีดกันโดยกฎหมาย  
 ตามปกติปริมาณเสนอขายสินค้าสามารถปรับตัวให้สอดคล้องกับระดับราคาได้เองโดย
ธรรมชาติ แต่ในบางกรณีกฎหมายสิทธิพิเศษบางประการให้ความคุ้มครองหรือกีดกันผู้ผลิตรายใหม่
เข้ามา เป็นเหตุให้ปริมาณการผลิตไม่สามารถเปลี่ยนแปลงให้สอดคล้องกับราคาสินค้าได้ นั่นก็คือการ
กีดกันเป็นเหตุให้อุปทานของสินค้ามีความยืดหยุ่นน้อย  
 
 
 3.6.4 ระยะเวลาที่ใช้ในการผลิต 
 ระยะเวลาที ่ใช้ในการปรับตัวในการผลิตสินค้า เป็นอีกปัจจัยหนึ ่งที ่บอกว่า ผู้ผลิตจะมี
ปฏิกิริยาตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงในราคาสินค้ามากหรือน้อย หรือเป็นตัวกำหนดค่าความ
ยืดหยุ่นของอุปทาน สำหรับในระยะสั้น (short – run) ผู้ผลิตอาจมีปฏิกิริยาตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลง
ในราคาสินค้าได้บ้างแต่ไม่มาก ถ้าให้เวลาผู้ผลิตมากอก็จะทำให้มีสินค้าออกสู่ตลาดจำนวนมากขึ้น ค่า
ความยืดหยุ่นของอุปทานจะสูงขึ้นตามไปด้วย เช่น สินค้าเกษตรต้องใช้ระยะเวลาในการปลูก ดังนั้น
การปรับเปลี่ยนปริมาณเสนอขายจึงไม่ทันกับการเปลี่ยนแปลงของราคา ส่วนในระยะยาว (long – run) 
ผู้ผลิตจะสามารถวางแผนล่วงหน้าสำหรับการผลิตสินค้าได้ จึงทำให้มีค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน
มากกว่าในระยะสั้น  
 ในการวิเคราะห์ผลกระทบของเวลาต่อการตอบสนองของผู้ผลิต นักเศรษฐศาสตร์ได้แบ่งการ
วิเคราะห์ออกเป็น 3 ช่วง เวลา ดังนี้  
 (ก) ช่วงเวลาสั้นมาก (Very short – run) 
 เป็นช่วงเวลาสั้นมากจนผู้ผลิตไม่สามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณการเสนอขายได้ ดังนั้นเส้น
อุปทานจะไม่มีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (Perfectly Inelastic)  

 
ภาพที่ 3.17 เส้นอุปทานของผลผลิตในระยะสั้นมาก  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า142) 
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 จากลักษณะของเส้นอุปทานในภาพที่ 3.17 ไม่ว่าราคาจะเปลี่ยนแปลงไปอย่างไรผู้ผลิต  ไม่
สามารถนำสินค้ามาเสนอขายเพิ่มได้ในขณะนั้น  
 สินค้าบางชนิดแม้ว่าราคาจะเพิ่มสูงขึ้นเท่าใดก็ตามก็ไม่อาจจะเพิ่มปริมาณเสนอขายได้ เช่น 
รูปภาพโมนาลิซ่า ซึ่งผู้วาดได้สิ้นชีวิตไปแล้ว ดังนั้นรูปภาพที่แท้จริงในโลกจะมีอยู่ภาพเดียว ไม่อาจหา
มาเพิ่มได้อีก แม้ราคาจะสูงขึ้นไปอีกเท่าใดก็ตาม ในกรณีเช่นนี้อุปทานจะไม่มีความยืดหยุ่นเลย หรือ
อุปทานไม่ยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ เส้นอุปทานจะมีลักษณะเหมือนกับเส้นอุปทานในระยะสั้นมาก  
 (ข)  ช่วงเวลาระยะสั้น (Short – run)  
 ในระยะเวลาสั้นจะมีปัจจัยการผลิตบางชนิดคงที่ การเพิ่มปริมาณผลผลิตทำได้โดยการเพ่ิม
ปัจจัยการผลิตบางชนิด เช่น การผลิตสินค้าทางการเกษตรในระยะสั้นจะพบว่าที่ดินเพาะปลูกไม่อาจ
เปลี่ยนแปลงได้ ดังนั้นถ้าผู้ผลิตต้องการเพ่ิมผลผลิตจะต้องปรับปรุงประสิทธิภาพในการผลิตโดยการใช้
ปุ๋ยและแรงงานให้มากขึ้น ผลที่จะได้รับคือ ตลาดมีผลผลิตออกจำหน่ายมากขึ้น ในระยะสั้นนี้เส้น
อุปทานมีความยืดหยุ่นค่อนข้างน้อย 
 

 
ภาพที่ 3.18  การตอบสนองของเส้นอุปทานในระยะสั้น (Short – run) 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า143) 
 จากภาพที่ 3.18 ราคาสินค้าเพ่ิมขึ้นจาก P1 บาท เป็น P2 บาท ปริมาณการผลิตสินค้าสามารถ
เพิ่มได้บ้างโดยผลิตเพิ่มขึ้นจาก Q1

S  หน่วย เป็น  Q2
S  หน่วย โดยการเปลี่ยนแปลงของปริมาณสินค้าที่

เสนอขายจะตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของราคาไม่มากนัก 
 (ค) ช่วงเวลาระยะยาว (Long – run period)  
 ในระยะยาวผู้ผลิตสามารถเปลี่ยนแปลงปัจจัยการผลิตได้ทุกอย่าง หรือมีเวลาในการวาง
แผนการผลิตสินค้าล่วงหน้า เช่น ถ้าคาดล่วงหน้าได้ว่าสินค้าจะมีราคาสูงขึ้น อาจเป็นเพราะมีเทศกาล
หรืองานประเพณี เมื่อราคาสูงขึ้น ผลผลิตจะเพิ่มมากขึ้นกว่ากรณีการผลิตในระยะสั้ น ดังนั้นในระยะ
ยาวความยืดหยุ่นของอุปทานจะมีค่ามากกว่าในระยะสั้น ดังภาพที่ 3.19 
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ภาพที่ 3.19 การตอบสนองของปริมาณเสนอขายของเส้นอุปทานในระยะยาว 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า143) 
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สรุป 

   อุปทานของสินค้า หมายถึง ปริมาณสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้ผลิตเต็มใจจะขายในตลาด
หนึ่งๆ ภายในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง  ณ ระดับราคาต่างๆ กันของสินค้าชนิดกัน ปัจจัยที่เป็นตัวกำหนด
อุปทาน ได้แก่ ราคาสินค้าชนิดนั้น ราคาของปัจจัยการผลิต เทคนิคการผลิต เป้าหมายทางธุรกิจ 
จำนวนผู้ขาย ฯลฯ 
   กฎของอุปทาน หมายถึง ปริมาณต่าง ๆ ของสินค้าที่ผู้ผลิตพร้อมที่จะนำออกมาขายจะแปร
ผันตามราคาสินค้าชนิดนั้น 
   การเปลี่ยนแปลงปริมาณขาย เกิดจากราคาสินค้าที่ผู้ขายจะนำออกมาขายเปลี่ยนแปลงโดย
ตัวกำหนดอุปทานตัวอ่ืนๆ คงท่ี ปริมาณขายเปลี่ยนจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งบนเส้นอุปทานเส้นเดิม 
   การเปลี่ยนแปลงระดับอุปทาน เกิดจากตัวกำหนดอุปทานตัวใดตัวหนึ่งเปลี่ยนแปลงโดย
ราคาสินค้าที่ผู้ขายจะนำออกมาขายและกำหนดให้อุปทานตัวอื่นๆคงที่ จะทำให้เส้นอุปทานเคลื่อนไป
จากเส้นเดิมทั้งเส้น 
 ความยืดหยุ่นของอุปทาน (ES) คือค่าที่วัดเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณขายว่าจะ
เปลี่ยนแปลงไปกี่เปอร์เซ็นต์เมื่อราคาสินค้าเปลี่ยนไป 1% ซึ่ง ES จะมีเครื่องหมายบวกเสมอ สินค้า
เกษตรอุตสาหกรรมส่วนใหญ่มีค่าความยืดหยุ่นของอุปทานน้อยกว่าสินค้าอุตสาหกรรม สินค้าที่ ใช้
ร่วมกันซึ่งความรู้ในเรื่องความยืดหยุ่นนี้สามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้ทั้งในภาครัฐบาลและภาคเอกชน 
ในการประยุกต์และวิเคราะห์ปัญหาเศรษฐกิจเพื่อให้การวางแผนการดำเนินนโยบายเป็นไปอย่าง
เหมาะสม  
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คำถามทบทวน 

 1. ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์และค่าความลาดชัน (slope) มีคามแตกต่างกันหรือไม่
อย่างไร 
 2. จงอธิบายความสัมพันธ์ระหว่างความยืดหยุ่นของอุปสงค์กับรายรับของผู้ขาย และถ้า
สินค้า A มีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์เท่ากับ -3.2 หมายความว่าอย่างไร กรณีนี้แสดงว่าสินค้า A เป็น
สินค้าจำเป็นหรือฟุ่มเฟือยและหากผู้ขายลดราคาสินค้า A จะมีผลต่อรายรับรวมอย่างไร  

3. กรณีศึกษาเกี่ยวกับตัวกำหนดอุปสงค์และอุปทานรายการต่อไปนี้เป็นพฤติกรรมที่เกิดขึ้น
ในประเทศไทยดังนี้คือ   

1) ราคาบะหมี่สำเร็จรูป ยี่ห้อมาม่าคงสูงขึ้นผู้บริโภคจึงหันมาไปซื้อบะหมี่สำเร็จรูปยี่ห้อ 
2) การโฆษณาเบียร์ช้างทำให้ผู้บริโภครู้จักและติดใจในสินค้านั้น 
3) ปัจจุบันคนไทยนิยมใส่ผ้าไทย 
4) เกษตรกรได้รับความเสียหายในการปลูกข้าวเนื่องจากปัญหาภัยแล้ง 
5) ราคาข้าวขณะนี้ตกต่ำลง 
6) รัฐบาลเก็บภาษีจากผู้ผลิตไวน์ลดลง 
7) ราคาของเหล้าและบุหรี่มีราคาสูงขึ้น 
8) ปัญหาการระบาดของไข้หวัดนกทำให้ประชาชนไม่อยากบริโภคเนื้อไก่ 
9) ร้านสรรพสินค้ากระหน่ำลดราคาทำให้ประชาชนรู้จักและติดใจในสินค้านั้น 
ข้อกำหนดจากกรณีศึกษา 

1. พฤติกรรมที่เกิดข้ึนมีผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์และอุปทานหรือไม่
อย่างไร 

2. ท่านมีข้อเสนอแนะต่อกรณีศึกษานี้อย่างไร 
3. ท่านได้อะไรจากกรณีศึกษานี้ 
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แผนบริหารการสอนประจำบทท่ี 4 
 

หัวข้อเนื้อหา 
1. ความหมายของอรรถประโยชน์ 
2. อรรถประโยชน์รวมและอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด 
3. ส่วนเกินของผู้บริโภค 
4. ทฤษฎีเส้นความพอใจเท่ากัน 
5. ความชันของเส้นงบประมาณ 
6. การเปลี่ยนแปลงของเส้นงบประมาณ 
7. ดุลยภาพของผู้บริโภค 
8. การเปลี่ยนแปลงดุลยภาพของผู้บริโภค  
9. ผลทางด้านรายได้และผลทางด้านการทดสอบ 
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
 1. บอกความหมายของทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 
 2. อธิบายปัจจัยกำหนดทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 
 3. วิเคราะห์ความยืดหยุ่นของดุลยภาพได้ 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 
 1. วิธีการสอน  
 1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
 1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
 1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  
 2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
 2.1 บรรยายเนื้อหาทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 
 2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
 2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 
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สื่อการเรียนการสอน  
 1. Power Point  
 2. วีดิทัศน์  
 3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
 4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
 

วิธีการวัดและการประเมินผล  
 1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
 2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
 3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถาม  
 
 
 
  



89 
 

บทท่ี  4 
ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 

 
 ในบทนี้จะอธิบายถึงแนวความคิดอรรถประโยชน์ (utility) และการตัดสินใจเลือกผู้บริโภค 
โดยในทฤษฎีอรรถประโยชน์จะกล่าวถึงอรรถประโยชน์แบบหน่วยรับ (cardinal Utility) และ
อรรถประโยชน์แบบเรียงลำดับ (ordinal utility) ส่วนการตัดสินใจเลือกผู้บริโภคจะเป็นการอธิบาย
เกี่ยวกับเส้นความพอใจเท่ากัน เส้นงบประมาณ การเปลี่ยนแปลงของรายได้และราคาสินค้าที ่มี
ผลกระทบต่อเส้นงบประมาณ และดุลยภาพของผู้บริโภค (ชยันต์ ตันติวรกานต์)  

4.1 ความหมายของอรรถประโยชน์ 
 สุจ ิตรา กุลประสิทธิ ์ (2555, หน้า104) ได้อธ ิบายความหมายของอรรถประโยชน์เป็น
ความสามารถของสินค้า และบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่สร้างความพอใจให้แก่ผู้บริโภคสินค้าและบริการ
ชนิดนั้น  
 อรรถประโยชน์ หมายถึง ความสุขและความพึงพอใจที่ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสนิค้า 
ความพอใจที่ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคกลุ่มสินค้า (basket หรือ bundles) ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง 
เช่น สินค้ากลุ่มหนึ่งประกอบด้วยเสื้อผ้า 4 ชิ้น รองเท้า 2 คู่ อาหาร 4 กิโลกรัม และบ้าน 1 หลัง ส่วน
สินค้าอีกกลุ่มหนึ่งประกอบด้วย เสื้อผ้า 5 ชิ้น รองเท้า 1 คู่ อาหาร 3 กิโลกรัม และบ้าน 1 หลัง  (วรณี 
จิเจริญ  สุนีย์ บุษยวิทย์ และไกร โพธิ์งาม. 2555)  
 เพ่ือให้ง่ายต่อการอธิบายในที่นี้จะสมมติว่าผู้บริโภคเลือกบริโภคกลุ่มสินค้าที่มีสินค้าเพียง 2 
ชนิด คือ สินค้า A และ B โดยผู้บริโภคอาจเลือกบริโภค A 5 ชิ้น B 5 ชิ้น หรือเลือก A 3 ชิ้น B 7 ชิ้น 
หรือเลือก A 7 ชิ้น เลือก B 7 ชิ้น เป็นต้น  
 อรรถประโยชน์แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ อรรถประโยชน์แบบหน่วยนับ (cardinal 
utility) และอรรถประโยชน์แบบเรียงลำดับ (ordinal utility)  
 อรรถประโยชน์แบบหน่วยนับ ความพอใจของผู้บริโภคสามารถวัดออกมาเป็นหน่วยได้ โดย
มีหน่วยเป็น ยูทิล (util) อรรถประโยชน์แบบนี้สามารถบอกได้ว่าชอบสินค้ากลุ่ม D 40 ยูทิล ชอบ
สินค้ากลุ่ม E 20 ยูทิล สามารถบอกได้ว่าชอบ D เป็น 2 เท่าของ E หรือสามารถบอกได้ว่าชอบ D 
มากกว่า E 20 ยูทิล  
 อรรถประโยชน์แบบเรียงลำดับ ผู้บริโภคสามารถเรียงลำดับความชอบที่มีต่อสินค้าแต่ละ
กลุ่มได้ ดังในภาพที่ 4.1 ผู้บริโภคพอใจสินค้ากลุ่ม D มากกว่ากลุ่ม E เพราะว่าการบริโภคสินค้า
มากกว่าจะให้ความพอใจมากกว่า แต่อรรถประโยชน์แบบเรียงลำดับไม่สามารถบอกได้ว่าผู้บริโภคมี
ความพอใจสินค้ากลุ่ม D มากกว่ากลุ่ม E เป็นจำนวนเท่าใด  
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ภาพที่ 4.1  กลุ่มสินค้า  
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า200) 
 

 ข้อสมมติเกี่ยวกับความพอใจของผู้บริโภค  
 การศึกษาความพอใจของผู้บริโภคมีข้อสมมติพื้นฐาน 3 ข้อ เกี่ยวกับทฤษฎีการา
เลือกของผู้บริโภค ข้อสมมติเหล่านี้อยู่ภายใต้ความเชื่อว่าผู้บริโภคมีเหตุผล (rational) ดังนี้  
 1. ผ ู ้บร ิโภคสามารถจัดลำดับความพอใจที่ ม ีต ่อกล ุ ่มส ินค้าสองกลุ ่มได้  
(preference and complete) เช่น ถ้ามีกลุ่มสินค้า A กับ B ผู้บริโภคสามารถบอกได้ว่าชอบสินค้า
กลุ่มใดมากกว่า เช่น ผู้บริโภคชอบ A มากกว่า B (A > B) หรือผู้บริโภคไม่รู้สึกแตกต่างระหว่าง A และ 

B (A  B)  
 2. ความพอใจของผู้บริโภคต้องเป็นความสัมพันธ์ที่ถ่ายทอดได้ (transitivity) เช่น  
ถ้าผู้บริโภคมีความพอใจกลุ่มสินค้า A มากกว่า B (A > B) และมีความพอใจกลุ่มสินค้า B มากกว่า C 
(B > C) ดังนั้นผู้บริโภคจะพอใจกลุ่มสินค้า A มากกว่า C (A > C) 
 3. เมื่อบริโภคสินค้ามากขึ้น ผู้บริโภคจะมีความพอใจเพ่ิมข้ึน (more is better) 
  

4.2 อรรถประโยชน์รวมและอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด 
 อรรถประโยชน์รวม (total utility : TU) หมายถึงความพอใจรวมที่ผู้บริโภคได้รับจากการ
บริโภคสินค้าหรือบริการจำนวนหนึ่ง 
 อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด (marginal utility : MU) ในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค

จะต้องการทราบการเปลี่ยนแปลงของระดับความพอใจรวม (Q)  นักเศรษฐศาสตร์เรียกอัตราการ
เปลี่ยนแปลงของอรรถประโยชน์รวมเม่ือระดับการบริโภคสูงขึ้นว่า อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด (MU)  
 ดังนั้น อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด (MU) คือความพอใจที่ผู้บริโภคได้รับเพิ่มขึ้นจากการ
บริโภคสินค้าหรือบริการเพ่ิมข้ึน  1 หน่วย เขียนเป็นสูตรได้ดังนี้  

 MU   = 
∆TU

∆Q
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 TU  สามารถคำนวณได้จากการรวมค่าMU ดังในตาราง 4.1  
 TU  ของการบริโภคสินค้า 3 ชิ้น คือ (27 + 20 + 12) = 59  
หรือ TU  ของการบริโภคสินค้า 5 ชิ้น คือ (27 + 20 + 12 + 8 + 4) = 71  
ตารางท่ี 4.1 อรรถประโยชน์รวมและอรรถประโยชน์เพิ่ม  
 

ปริมาณสินค้า อรรถประโยชน์รวม (TU) อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด (MU) 
1 27 27 (=27 – 0) 
2 47 20 (=47 – 27) 
3 59 12 (=59 – 47) 
4 67 8 (=67 – 59) 
5 71 4 (=71 – 67) 
6 71 0 (=71 – 71) 
7 68 -3 (=68 – 71) 

ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า201) 
 

 จากตาราง 4.1 พบว่า TU และ MU มีความสัมพันธ์กันดังนี้ TU จะเพิ่มขึ้นในช่วงแรกของ
การบริโภคสินค้า แต่ MU จะมีค่าลดลงเรื่อยๆ เมื่อ TU ถึงจุดสูงสุด MU จะเท่ากับ 0 และเมื่อ TU 
เริ่มลดลง MU จะมีค่าติดลบ  
 ค่าของ TU และ MU ในตาราง 4.1 สามารถนำมาเขียนความสัมพันธ์ดังแสดงในภาพที่4.2 
ได้ดังนี้  

 
ภาพที่ 4.2  อรรถประโยชน์รวมและอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด  
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า202) 
 เมื่อแสดงด้วยภาพ อรรถประโยชน์หน่วยกับสุด (MU) ณ จุดใดๆ คือค่าความชัน (slope) 
ของเส้นอรรถประโยชน์รวม (TU) ณ จุดนั้นๆ  
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 4.2.1 กฎว่าด้วยการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด (law of 
diminishing marginal utility) หมายถึงเมื่อผู้บริโภคทำการบริโภคสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นเรื ่อย  ๆ 
ความพอใจส่วนที่เพิ่มขึ้นจากการบริโภคสินค้าเพิ่มขึ้นแต่ละหน่วยจะลดน้อยถอยลง เช่น MU เปลี่ยน
จาก 27, 20, 12, ... , -3 ดังในตารางที่ 4.1 
 อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุด (MU) อาจไม่ลดลงจากการบริโภคสินค้าหน่วยแรก ๆ เช่น 
หน่วยที่ 1 หน่วยที่ 2 หรือหน่วยที่ 3 แต่เมื่อบริโภคจนถึงระดับหนึ่งแล้ว อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดจะ
เริ่มลดน้อยถอยลงจนกระทั่งกลายเป็นศูนย์ และติดลบในที่สุด  
 ถ้ากำหนดให้ราคาสินค้า A (PA) เท่ากับ 3 บาท และราคาสินค้า B (Pa) เท่ากับ 2 บาท จะได้ 
MUA / PAและ MUB / Paดังในตาราง 4.2 ถ้าผู้บริโภคมีงบประมาณ 30 บาท ดุลยภาพของการบริโภค

จะอยู่ที่ 
MUA

PA
= 

MUB

PB
 = 1 โดยบริโภคสินค้า A เท่ากับ 6 หน่วย เป็นเงินเท่ากับ 6 x 3 = 18 บาท 

และบริโภคสินค้า B เท่ากับ 6 หน่วย  เป็นเงินเท่ากับ 6 x 2  = 12 บาท รวมเป็นเงินทั้งสิ้น 30 บาท  
ถ้าผู้บริโภคมีเงินงบประมาณ 22 บาท จะมีบริโภคสินค้า A 4 หน่วย และบริโภคสินค้า B 5 หน่วย 
รวมเป็นเงินทั้งสิ้น 22 บาท  
 
ตารางท่ี 4.2  อรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดกับราคาสินค้า  
 

ปริมาณสินค้า MUA MUB MUA/PA MUB/PB 
1 18 20 6 10 
2 15 18 5 9 
3 12 14 4 7 
4 9 10 3 5 
5 6 6 2 3 
6 3 2 1 1 

ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า203) 
 

 4.2.2 ความขัดแย้งของน้ำกับเพชร  
 น้ำเป็นสิ่งจำเป็นสำหรับชีวิต แต่มีราคาถูกมาก ในขณะที่เพชรไม่ใช่สิ่งที่จำเป็นต่อชีวิตเลย 
แต่มีราคาสูงมาก ซึ่งเป็นความขัดแย้งระหว่างน้ำกับเพชร (water – diamond paradox) ทฤษฎี
อรรถประโยชน์สามารถอธิบายความขัดแย้งนี้ได้  
 ประการแรก กฎว่าด้วยการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดกล่าวว่า เมื่อ
บริโภคสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ อรรถประโยชน์หรือความพอใจจากการบริโภคเพิ่มแต่ละหน่วย
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จะลดน้อยถอยลง ประการที่สอง จากสูตรอรรถประโยชน์ของการบริโภคสินค้า ผู้บริโภคจะบริโภค
สินค้าเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ จนกระทั่งอรรถประโยชน์เท่ากับราคาสินค้านั้น กล่าวคือ  
 

    
MUน้ำ

Pน้ำ
 = 

MU เพชร

Pเพชร
 

 
 ราคาน้ำจะต่ำเพราะเป็นสินค้าที่มีมากมาย ส่วนราคาเพชรจะสูงเป็นสินค้าที่มีน้อยหรือหา
ยาก ประชาชนจะบริโภคน้ำมาก ดังนั้นอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดของน้ำจะต่ำ แต่จะมีการซื้อเพชร
เพียงไม่กี่ชิ้น ดังนั้นอรรถประโยชน์หน่วยท้ายสุดของเพชรจะสูง จากที่กล่าวข้างต้นเงื่อนไขดุลยภาพ
ตามทฤษฎีอรรถประโยชน์จึงเกิดขึ้นได้กับสินค้า 2 ชนิด ที่มีราคาแตกต่างกันมาก 
 
 

4.3 ส่วนเกินของผู้บริโภค 
 ส่วนเกินของผู้บริโภค (consumer surplus) คือ ความแตกต่างระหว่างราคาที่จ่ายเพื่อซื้อ
สินค้าหรือบริการและราคาท่ียินดีจ่าย (willing to pay)  
 

 
ภาพที่ 4.3  ส่วนเกินของผู้บริโภค  
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า204) 
 ในภาพที่ 4.3 ถ้าราคาสินค้าเท่ากับ 5 บาท ส่วนเกินของผู้บริโภคคือพื้นที่สามเหลี่ยมที่อยู่
เหนือเส้นราคา โดยสินค้าหน่วยแรกผู้บริโภคยินดีจ่าย 20 บาท แต่ผู้บริโภคจ่ายไป 5 บาท ส่วนเกินของ
ผู้บริโภคเท่ากับ 20 – 5 = 15 บาท สินค้าหน่วยที่ 2 ส่วนเกินของผู้บริโภคเท่ากับ 15 – 5 = 10 บาท 
สินค้าหน่วยที่ 3 ส่วนเกินของผู้บริโภคเท่ากับ 10 – 5 = 5 บาท สินค้าหน่วยที่ 4 ไม่มีส่วนเกินของ
ผู้บริโภค เพราะว่าราคาที่ผู้บริโภคยินดีจ่ายเท่ากับราคาสินค้า ดังนั้นเมื่อบริโภคสินค้า 4 หน่วย จะมี
ส่วนเกินของผู้บริโภคเท่ากับ 15 + 10 + 5 = 30 บาท  
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 โดยทั่วไป ถ้าจำนวนสินค้าบนแกนนอนมีลักษณะต่อเนื่องโดยที่แต่ละหน่วยของสินค้า  อยู่
ชิดติดกัน จะถือว่าพื ้นที ่สามเหลี ่ยมที ่อยู ่เหนือเส้นระดับราคาคือส่วนเกินของผู ้บริโภค ซึ ่งคือ
สามเหลี่ยม ABC  
 

4.4 ทฤษฎีเส้นความพอใจเท่ากัน 
 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู ้บริโภคด้วยเส้นความพอใจเท่ากัน เป็นการวิเคราะห์แบบ
เรียงลำดับความพอไจ หรือ ordinal utility เป็นการเปรียบเทียบความพอใจและจัดลำดับความพอใจ
โดยใช้เส ้นความพอใจเท่าก ัน (indifference curve) และเส ้นงบประมาณ (budget line) ซึ่ง
ใกล้เคียงความจริงมากกว่าการวิเคราะห์ด้วยทฤษฎีอรรถประโยชน์  

4.4.1 ลักษณะเส้นความพอใจเท่ากัน 
 เส้นความพอใจเท่ากัน (indifference curve : IC) เป็นเส้นที่แสดงส่วนประกอบต่างๆ ของ
การบริโภคสินค้า 2 ชนิด ที่ทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่ากัน  
 เส้นความพอใจเท่ากัน จะมีลักษณะและคุณสมบัติดังนี้  
 1. เส้นความพอใจเท่ากันเป็นเส้นทอดลงจากซ้ายไปขวา จึงมีค่าความชันเป็นลบ แสดงว่า
เมื่อลดการบริโภคสินค้าชนิดหนึ่ง จะต้องเพ่ิมการบริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่ง จึงจะได้รับความพอใจเท่า
เดิม  
 2. เส้นความพอใจเท่ากันมีอยู่หลายเส้น โดยเป็นกลุ่มเส้นความพอใจเท่ากัน (indifference 
map) โดยเส้นที่สูงกว่าแสดงถึงความพอใจที่มากกว่าเส้นที่ต่ำกว่า ดังภาพที่  4.4 เส้นความพอใจ
เท่ากัน IC3ให้ความพอใจมากกว่าเส้น IC2และ IC1โดยเส้น IC1ให้ความพอใจน้อยที่สุด  
 3. เส้นความพอใจเท่ากันจะไม่ตัดกันหรือสัมผัสกัน ดังภาพที่4.5 
 4. เส้นความพอใจเท่ากันจะเป็นเส้นที่ต่อเนื่องไม่ขาดตอน เพราะส่วนประกอบต่าง ๆ ที่ทำให้
ผู้บริโภคมีความพอใจเท่ากันมีนับไม่ถ้วน 

 
ภาพที่ 4.4  เส้นความพอใจเท่ากัน  
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ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า206) 
 จากภาพที่ 4.4 จุดทุกจุดบนเส้น IC1จะแสดงส่วนประกอบต่างๆ ของสินค้า x และสินค้า y 
ที่ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่ากัน เช่น ที่จุด A ผู้บริโภค บริโภคสินค้า x เท่ากัน ox1และสินค้า y 
เท่ากัน oy1จะได้รับความพอใจเท่ากับการบริโภคที่จุด B คือ บริโภคสินค้า x เพ่ิมเป็น ox2และลด
สินค้า y เป็น oy2 
 ในขณะที่ส่วนประกอบของการบริโภคสินค้า x และ y ที่จุด C จะให้ความพอใจสูงกว่าที่จุด 
A และ B เพราะที่จุด C จะสามารถบริโภคสินค้า x และ y ได้มากกว่าที่จุด A แต่เนื่องจากจุด A และ 
B ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่ากัน ผู้บริโภคจึงมีความพอใจที่จุด C มากกว่าจุด B ด้วย  
 

 
ภาพที่ 4.5  การตัดกันของเส้นความพอใจเท่ากัน  
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า207) 
 ในภาพที่ 4.5 บนเส้นความพอใจเท่ากัน AC1จุด A และ B ให้ความพอใจกับผู้บริโภคเท่ากัน 
และบนเส้น IC2จุด A และ C ให้ความพอใจกับผู้บริโภคเท่ากัน ดังนั้นตามหลักของความสัมพันธ์ที่
ถ่ายทอดได้ (transitivity) จุด B และ C จะให้ความพอใจกับผู้บริโภคเท่ากัน แต่เนื่องจากจุด C ผู้บริโภค
สามารถบริโภคสินค้าได้มากกว่าจุด B ดังนั้นที่จุด C ผู้บริโภคจะได้รับความพอใจในการบริโภคสูงกว่า
จุด C จึงทำให้เกิดความขัดแย้ง เพราะฉะนั้นเส้นความพอใจเท่ากันจะไม่ตัดขัด 
 

4.4.2 อัตราการทดแทนหน่วยท้ายสุดของสินค้า 
 อัตราการทดแทนหน่วยท้ายสุดของสินค้า (marginal rate of substitution : MRS) หมายถึง
จำนวนของสินค้าชนิดหนึ่งที่ลดลง เมื่อบริโภคสินค้าอีกชนิดหนึ่งเพ่ิมข้ึน 1 หน่วย โดยได้รับความพอใจ
เท่าเดิม เช่น เมื่อบริโภคสินค้า x เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะต้องลดการบริโภคสินค้า y ลงจำนวนหนึ่ง เพ่ือ
รักษาระดับความพอใจให้คงเดิม โดยสินค้า x ที่บริโภคเพ่ิมจะไปทดแทนสินค้า y ที่ลดลง ซึ่งเขียนเป็น
สัญลักษณ์ว่า MRSXYหรือเขียนเป็นสูตรได้ดังนี้  
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    MRSXY  =
∆Y

∆X
 

 จากตารางที่ 4.3 จะพบว่าเมื่อบริโภคสินค้า x เพิ่มขึ้นทีละ 1 หน่วย จะทำให้การบริโภค
สินค้า y ลดลง โดยเมื่อเพ่ิม x 1 หน่วย จาก 1 เป็น 2 ผู้บริโภคต้องเสียสละสินค้า y ถึง 4 หน่วยจาก 14 
เป็น 10 ดังนั้น MRSXYจึงเท่ากับ -4/1 เมื่อยังคงบริโภคสินค้า x เพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ ทีละหน่วย ผู้บริโภค  
ก็จะต้องลดการบริโภค y ลงเรื่อยๆ เช่นกัน แต่การเสียสละสินค้า y จะลดน้อยถอยลง ดังแสดงใน

ตาราง ค่าของ Y ที่ไม่ติดเครื่องหมายจะลดลง ดังนั้น MRSXYที่ไม่คิดเครื่องหมายจะมีค่าลดลงเรื่อยๆ 
หรือกล่าวได้ว่า เมื่อผู้บริโภคมีสินค้า x เพิ่มขึ้น มีสินค้า y ลดลงการเสียสละสินค้า y จะลดน้อยลง 
อัตราการทดแทนของสินค้าหน่วยท้ายสุดที่ลดน้อยถอยลงแบบนี้เรียกว่า diminishing MRS แสดงว่า
สินค้า x ไม่สามารถทดแทนสินค้า y ได้อย่างสมบูรณ์ หรือสินค้า x และ y ไม่สามารถแทนกันได้อย่าง
สมบูรณ์ 
ตารางท่ี 4.3 อัตราส่วนการทดแทนกันของสินค้า x และ y  

กลุ่มสินค้า สินค้า x X สินค้า y Y MRSXY 

(
∆y

∆x
) 

1 
2 
3 
4 
5 

1 
2 
3 
4 
5 

 
1 
1 
1 
1 

14 
10 
7 
5 
4 

 
-4 
-3 
-2 
-1 

 
-4/1 
-3/1 
-2/1 
-1/1 

ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์, (2558, หน้า208) 
 
 
 
 
 
 
 

 4.4.3 ลักษณะของเส้นความพอใจเท่ากัน แบ่งออกเป็น 3 ประเภท ดังภาพที่ 4.5 
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ภาพที่ 4.6 ลักษณะของเส้นความพอใจเท่ากัน 
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า209) 
 1. เส้น IC มีลักษณะโค้งเว้าเข้าหาจุดกำเนิด ดังภาพที่ 4.6 ก. แสดงว่าสินค้า x และ y ไม่
สามารถแทนกันได้อย่างสมบูรณ์ เช่น กาแฟกับโกโก้ และเงาะกับส้ม เป็นต้น และมีอัตราการทดแทนของ
สินค้าหน่วยท้ายสุดน้อยถอยลง (diminishing MRS)  
 2. เส้น IC เป็นเส้นตรง ดังภาพที่ 4.6 ข. แสดงว่าสินค้า x และ y สามารถทดแทนกันได้
อย่างสมบูรณ์ ซึ่งจะมีอัตราการทดแทนของสินค้าหน่วยท้ายสุดคงที่ (constant MRS) เช่น ก๋วยเตี๋ยว
เรือ 3 ชาม สามารถทดแทนข้าวได้ 1 จาน  
 3. เส้น IC เป็นเส้นตั้งฉาก ดังภาพที่ 4.6 ค. แสดงว่าสินค้า x และ y เป็นสินค้าที่ใช้ประกอบ
กัน ไม่สามารถทดแทนกันได้เลย เช่น รองเท้าข้างซ้ายกับข้างขวา  

4.4.4 เส้นงบประมาณ 
 เส้นงบประมาณ (budget line) หรือเส้นราคา (price line) เป็นเส้นที่แสดงส่วนประกอบต่าง 
ๆ ของสินค้า 2 ชนิด ที่สามารถซื้อได้ด้วยเงินจำนวนเดียวกัน 
 วิธีการเขียนเส้นงบประมาณทำได้ดังนี้ ดังภาพที่ 4.7 จากงบประมาณ 200 บาท ถ้าราคา
สินค้า x เท่ากับ 10 บาท เมื่อซื้อสินค้า x เพียงชนิดเดียว จะซื้อได้ 20 หน่วย จะได้จุด A บนแกนนอน 
และถ้าราคาสินค้า y เท่ากับ 20 บาท เมื่อซื้อสินค้า y เพียงชนิดเดียว จะซื้อได้ 10 หน่วย จะได้จุด B 
บนแกนตั้ง เมื่อลากเส้นเชื่อมต่อจุด A และ B จะได้เส้นงบประมาณ จุดต่างๆ บนเส้นงบประมาณ AB 
จะแสดงถึงส่วนประกอบต่าง ๆ กันของการบริโภคสินค้า A และ B จากงบประมาณ 200 บาท เช่น 
จุด C บนเส้นงบประมาณแสดงถึงการบริโภคสินค้า x จำนวน 10 หน่วย และบริโภคสินค้า y จำนวน 
5 หน่วย  
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ภาพที่ 4.7 เส้นงบประมาณ  
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า209) 
 

4.5 ความชันของเส้นงบประมาณ 
 จากภาพที่ 4.6 ถ้างบประมาณ I = 200 ราคาสินค้า x (Px) เท่ากับ 10 ราคาสินค้า y (PY) 

เท่ากับ 10 เมื่อบริโภคสินค้า x เพียงชนิดเดียวจะบริโภค x ได้เท่ากับ I
Px

⁄ = 
200

10
 = 20 หน่วย และ

เมื่อบริโภคสินค้า y เพียงชนิดเดียวจะบริโภค y ได้เท่ากับ I Py
⁄ = 

200

20
 = 10 หน่วย ดังนั้นจะได้ความชัน 

(slope) ของเส้นงบประมาณเท่ากับด้านตรงข้ามมุมหารด้วยด้านประชิดมุด ซึ่งเท่ากับ 
10

20
 (หรือ I Py

⁄

หารด้วย I
Px

⁄ ) หรือ Px
Py

⁄  ดังนั้นจะได้ว่า 
∆y

∆x
= 

Px

PY

จึงเรียกเส้นงบประมาณอีกชื่อหนึ่งว่า เส้นราคา 

(price line) เส้นงบประมาณจะมีค่าความลาดชันเป็นลบเพราะเป็นเส้นทอดลงจากซ้ายไปขวา  

4.6 การเปลี่ยนแปลงของเส้นงบประมาณ 
 เส้นงบประมาณจะเปลี่ยนแปลงเมื ่อมีการเปลี ่ยนแปลงของราคาสินค้า หรือเมื่อมีการ
เปลี่ยนแปลงของรายได้  
 ในกรณีที่ราคาสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลง 
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ภาพที่ 4.8  การเปลี่ยนแปลงของเส้นงบประมาณเม่ือราคาสินค้าเปลี่ยน 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า211) 
 จากภาพที่ 4.8 ก. เส้นงบประมาณเส้นเติมคือ AB เมื ่อราคาสินค้า x ลดลง จากเงิน
งบประมาณจำนวนเติม ถ้าซื้อสินค้า x เพียงนิดเดียว จะซื้อสินค้า x ได้เพ่ิมข้ึน แต่ถ้าซื้อสินค้า y เพียง
ชนิดเดียว จะยังคงซื้อสินค้า y ได้เท่าเดิม เพราะราคาสินค้า y ไม่เปลี่ยนแปลง เส้นงบประมาณ จะ
เปลี่ยนเป็นเส้น AC ในทางตรงกันข้าม เมื่อราคาสินค้า x เพิ่มขึ้น เส้นงบประมาณจะเปลี่ยนเป็นเส้น 
AD  
 ในกรณีภาพที่ 4.8 ข. จากเส้นงบประมาณ ABเมื่อราคาสินค้า y ลดลง เส้นงบประมาณจะ
เปลี่ยนเป็นเส้น AC และเม่ือราคาสินค้า y เพ่ิมข้ึน เส้นงบประมาณจะเปลี่ยนเป็นเส้น AD 
 

 ในกรณีที่รายได้เปลี่ยนแปลง  

 
 

ภาพที่ 4.9 การเปลี่ยนแปลงของเส้นงบประมาณรายได้เปลี่ยน  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า212) 
 จากภาพที่ 4.9 เมื่อรายได้เพิ ่มขึ ้น ถ้ากำหนดให้ราคาสินค้าทั ้ง 2 ชนิด ไม่เปลี่ยนแปลง
ผู้บริโภคจะมีงบประมาณในการบริโภคเพิ่มขึ้น เส้นงบประมาณจะเคลื่อนย้ายจากเส้นเดิม AB ไป
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ทางขวา เป็นเส้น CD โดยขนานกับเส้นเดิม โดยความชัน (slope) ของเส้นงบประมาณคือ Px/Pyยังคง
เดิม และในกรณีที่ผู้บริโภคมีงบประมาณลดลง เส้นงบประมาณจะเคลื่อนย้ายจากเส้นเดิม AB ไป
ทางซ้ายขนานกันเส้นเดิมเป็นเส้น EF 
 

4.7 ดุลยภาพของผู้บริโภค 
 ภายใต้ข้อสมมติที่ว่าผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าอย่างมีเหตุผล (rational) และเมื่อ
ทราบเส้นความพอใจเท่ากัน และเส้นงบประมาณ จะสามารถกำหนดการเลือกบริโภคท่ีดีที่สุด เรียกว่า 
ดุลยภาพของผู้บริโภค 
 ดุลยภาพของผู้บริโภค หมายถึงการเลือกบริโภคกลุ่มสินค้า (ตัวอย่างเช่น สมมติว่ามีสินค้า 2 
ชนิด อาจเลือก x 4 หน่วย เลือก y 2 หน่วย) ของผู้บริโภค เพื่อให้ได้รับความพอใจสูงสุดจากเงิน
งบประมาณที่มีอยู่  
 แม้ว่ากลุ่มสินค้าต่างๆ (bundles) หรือการเลือกบริโภคสินค้า 2 ชนิด (combination) ซึ่ง
แสดงด้วยจุดบนเส้น IC เส้นเดียวกัน จะทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจเท่ากัน แต่จะเป็นจุดใดและบน
เส้น IC เส้นใด ที่ทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจสูงสุด จะต้องนำราคาสินค้าและงบประมาณที่ใช้มา
ประกอบการพิจารณาด้วย  
 จากกลุ่มเส้นความพอใจเท่ากัน (indifference map) ซึ่งมีเส้น IC จำนวนมาก เมื่อลากเส้น
งบประมาณในแผนภาพนั้น จะมีเส้น IC เส้นหนึ่ง ที่สัมผัสกับเส้นงบประมาณ จุดสัมผัสนั้นจะเป็นจุดที่
อยู่บนเส้น IC ที่สูงที่สุด ที่สามารถซื้อด้วยงบประมาณที่มีอยู่ 
 

 
ภาพที่ 4.10 ดุลยภาพของผู้บริโภค 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า213) 
 จากภาพที่ 4.10 จุดสัมผัสของเส้นความพอใจเท่ากันและเส้นงบประมาณ คือจุด E แสดงถึง
การเลือกบริโภคสินค้า x และสินค้า y คือ ox1กับ oy1ซึ่งสามารถซื้อด้วยเงินงบประมาณที่มีอยู่ และ
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ทำให้ผู้บริโภคได้รับความพอใจมากที่สุด เพราะอยู่บนเส้นความพอใจเท่ากันเส้นที่สูงที่สุด       ที่
เป็นไปได้ คือ IC2ขณะที่จุด B อยู่บนเส้น IC3ที่สูงกว่า ให้ความพอใจกับผู้บริโภคมากกว่า แต่เป็นกลุ่ม
สินค้า x และ y ที่ไม่สามารถซื้อได้ด้วยงบประมาณที่มี ขณะที่จุดอื่นที่เป็นจุดตัด เช่น จุด A เป็นจุดที่
ผู้บริโภคสามารถซื้อได้ แต่อยู่บนเส้น IC1ที่ต่ำกว่า IC2ซึ่งผู้บริโภคจะได้รับความพอใจน้อยกว่าการเลือก
บริโภคกลุ่มสินค้าที่จุด E 
 จุดสัมผัสของเส้นความพอใจเท่ากันและเส้นงบประมาณ จะเป็นจุดที่ slope ของเส้น IC 
เท่ากับ slope ของเส้นงบประมาณ ดังนั้น เงื่อนไขดุลยภาพของผู้บริโภค จะหาได้ดังนี้  

 slopeของเส้น IC  คือ  MRSXY = 
−∆y

−∆x
  

 

 slopeของเส้นงบประมาณ คือ 
−∆y

−∆x
 = 

Px

Py
 

 ดุลยภาพของผู้บริโภค คือ  MRSXY = 
Px

Py
 

4.8 การเปลี่ยนแปลงดุลยภาพของผู้บริโภค  
 ดุลยภาพของผู้บริโภคจะเปลี่ยนแปลง เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าชนิดใด ชนิด
หนึ่ง หรือมีกรเปลี่ยนแปลงของรายได้ที่แท้จริง ทำให้เส้นงบประมาณเคลื่อนย้ายไปสัมผัสเส้นความ
พอใจเท่ากันเส้นใหม่ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้  
 4.8.1  การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า 
 เมื่อมีกรเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าชนิดหนึ่ง ในขณะที่ราคาสินค้าอีกชนิดหนึ่งไม่เปลี่ยน ดัง
ภาพที่ 4.11 เริ่มแรกกำหนดให้เส้นงบประมาณคือ AB1จุดดุลยภาพของการบริโภค คือ E1ต่อมาเมื่อ
ราคาสินค้า x ลดลง จากงบประมาณเดิมถ้าบริโภค x เพียงชนิดเดียว จะบริโภค x ได้มากขึ้น เส้น
งบประมาณจะเปลี่ยนแปลงจากเส้น AB1เป็นเส้น AB2และสัมผัสเส้นความพอใจเท่ากัน IC2ที่จุด E2ทำ
ให้ปริมาณซื้อสินค้า x เพ่ิมเป็น ox2และสินค้า  y เพ่ิมเป็น oy2 
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ภาพที่ 4.11 การเปลี่ยนแปลงดุลยภาพของผู้บริโภค และเส้น PCC  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า214) 
 เส้นการบริโภคตามราคา (price – consumption curve : PCC) คือเส้นที่ลากเชื่อมต่อจุด
ดุลยภาพของผู้บริโภคที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าชนิดหนึ่ง หรืออีกนัยหนึ่งเมื่อลากเส้น
เชื่อมต่อจุดดุลยภาพ E1และ E2จะเรียกเส้นนี้ว่า เส้นการบริโภคตามราคา  
 4.8.2 การเปลี่ยนแปลงของรายได้ที่แท้จริง 

รายได้ที่แท้จริงเปลี่ยนแปลงได้จาก 2 สาเหตุ คือ 1) รายได้ที่เป็นตัวเงินเปลี่ยนแปลงโดยที่
ราคาสินค้าคงที ่ และ 2) รายได้ที ่เป็นตัวเงินคงที ่แต่ราคาสินค้าเปลี ่ยนแปลง โดยอาจเป็นการ
เปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง หรือทั้งสองชนิด ดังนั้น เมื่อรายได้ที่เป็นตัวเงินเพิ่มขึ้น 
หรือราคาสินค้าลดลง รายได้ที่แท้จริงจะเพ่ิมขึ้น เส้นงบประมาณจะเคลื่อนย้ายไปทางขวาของเส้นเดิม 
ในทางตรงกันข้าม เมื่อรายได้ที่เป็นตัวเงินลดลงหรือราคาสินค้าเพิ่มขึ้น รายได้แท้จริงจะลดลง เส้น
งบประมาณจะเคลื่อนย้ายไปทางซ้ายของเส้นเดิม  

 
ภาพที่ 4.12  ดุลยภาพของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงเมื่อรายได้ที่แท้จริงเพ่ิม 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า216) 
 จากภาพที่ 4.12 เริ่มแรกจุดดุลยภาพอยู่ที่ E1ซึ่งเป็นจุดสัมผัสของเส้นงบประมาณ AB1กับเส้น
ความพอใจเท่ากัน IC1เมื่อรายได้ที่แท้จริงเพ่ิมขึ้น เส้นงบประมาณ A1 B1จะเคลื่อนย้ายไปทางขวาเป็น
เส้น A2B2สัมผัสกับเส้น IC2ที่จุด E2ทำให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า x เพิ่มขึ้นเป็น ox2และซื้อสินค้า y เพิ่มขึ้น
เป็น oy2 
 เส้นการบริโภคตามรายได้(income – consumption curve : ICC) คือเส้นที่ลากเชื่อมต่อ
จุดดุลยภาพของการบริโภคที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของรายได้ หรืออีกนัยหนึ่งเส้นที่ลากเชื่อมต่อ
จุดดุลยภาพ E1และ E2จะเรียกว่า เส้นการบริโภคตามรายได้  
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4.9 ผลทางด้านรายได้และผลทางด้านการทดสอบ 
 การเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้าชนิดหนึ่งทำให้ผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงการเลือกกลุ่มสินค้า 
(bundles) ที่ต้องการบริโภค เช่น ที่จุด E1จะบริโภคสินค้า x และ y จำนวนหนึ่ง และที่จุด E2 จะบริโภค
สินค้า x และ y อีกจำนวนหนึ่ง เบื้องหลังการเปลี่ยนแปลงนี้เกิดจากสาเหตุ 2 ประการ คือ  
 1. ผลทางด้านการทดแทน  
 2. ผลทางด้านรายได้  
 ในการวิเคราะห์ผลทางด้านการทดแทน และผลทางด้านรายได้ สามารถวิเคราะห์ได้ทั้งใน
กรณีท่ีราคาสินค้าชนิดหนึ่งลดลง และกรณีที่ราคาสินค้าชนิดหนึ่งเพ่ิมขึ้น กรณีตัวอย่างในภาพที่ 4.13 
สมมติให้ราคาสินค้า x ลดลง  
 

 
ภาพที่ 4.13  ผลทางด้านการทดแทนและผลทางด้านรายได้ 
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม, (2558 หน้า217) 
 จากภาพที่ 4.13 ก่อนราคาสินค้า x ลดลง เส้นงบประมาณจะเป็นเส้น AB1สัมผัสกับเส้น IC1

ที่จุด E1หลังจากราคาสินค้า x ลดลง เส้นงบประมาณจะเปลี่ยนเป็นเส้น AB2สัมผัสกับเส้น IC2ที่จุด E3 
ปริมาณการบริโภคสินค้า x จะเพ่ิมข้ึนจาก 0Q1เป็น 0Q3 
 การที่ราคาสินค้า x ลดลง ส่งผลให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า x เพ่ิมข้ึนจำนวน Q1Q3เรียกผลที่เกิดนี้
ว่า ผลทางด้านราคา (price effect) หรือผลรวม ซึ่งประกอบด้วยผลทางด้านการทดแทนและผล
ทางด้านรายได้ ดังนี้ 
 1. ผลทางด้านการทดแทน เกิดจากากรที่ราคาสินค้า x ลดลง ผู้บริโภคจะซื้อสินค้า x มาก
ขึ้นเพื่อใช้ทดแทนสินค้า y และซื้อ y ลดลง กำหนดให้ราคาสินค้า y ไม่เปลี่ยน จุดดุลยภาพของ
ผู้บริโภคเปลี่ยนจากจุด E1เป็นจุด E2ดังภาพที่ 4.13 โดยผู้บริโภคจะซื้อ x เพ่ิมข้ึน Q1Q2 

เมื่อราคาสินค้า xเปลี่ยนไป หรือลดลง เส้นงบประมาณหรือเส้นราคา (price line) เส้นใหม่
คือ AB2ส่วนเส้น CD แสดงถึงงบประมาณที่น้อยกว่าเส้น AB2แต่ความชันของเส้นงบประมาณ AB2
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และ CD เท่ากัน หรือเส้นงบประมาณทั้งสองเส้นมีความชันเท่ากับ Px/Pyซึ่งสะท้อนถึงระดับราคาใหม่ 
เส้นงบประมาณ CD จะขนานกับเส้นงบประมาณ AB2 

 การวิเคราะห์ผลทางด้านการทดแทนคือจำนวนของสินค้า x ที่บริโภคเพ่ิมขึ้นเพ่ือทดแทน y 
จะเป็นจำนวนที่ทำให้ผู้บริโภคอยู่บนเส้นความพอใจเส้นเดิม ณ ระดับราคาสินค้าใหม่หรือเส้น CD เป็น
เส้นงบประมาณที่แสดงถึงรายได้แท้จริงคงเดิม เพราะผู้บริโภคมีความพอใจคงเดิม โดยเส้น CD สัมผัส
กับเส้นความพอใจเท่ากันเส้นเดิม คือ IC1ปริมาณสินค้า x ที่บริโภคเพ่ือทดแทน y เท่ากับ Q1Q3ซึ่งเป็น
ผลทางด้านการทดแทน  
 2. ผลทางด้านรายได้ เกิดจากการที่ผู้บริโภคเปลี่ยนจากจุดดุลยภาพ E2เป็น E3การที่ราคา
สินค้า x ลดลง ทำให้ผู้บริโภคมีรายได้ที่แท้จริงเพิ่มขึ้น จึงสามารถซื้อสินค้า x และสินค้า y ได้มากขึ้น 
ด้วยรายได้ที่เป็นตัวเงินเท่าเดิม ทำให้ผู้บริโภคมีความพอใจเพ่ิมขึ้น จุดดุลยภาพของผู้บริโภคจึงเปลี่ยนไป
อยู่บนเส้น IC ที่สูงขึ้น คือ IC2ที่จุดดุลยภาพ E3และปริมาณสินค้า x ที่ซื้อเพิ่มขึ้นเท่ากับ Q2Q3ซึ่งเป็น
ผลทางด้านรายได้  
 
 
 
 สรุปได้ว่า  
 ผลทางด้านราคา (Q1Q3) = ผลทางด้านการทดแทน (Q1Q2) + ผลทางด้านรายได้ (Q2Q3) 
 ผลทางด้านรายได้อาจเป็นบวกหรือลบก็ได้ ในกรณีที่เป็นบวกคือเมื่อราคาสินค้า x ลดลง 
รายได้ที่แท้จริงเพิ่มขึ้น ผู้บริโภคซื้อสินค้า x เพิ่มขึ้น แสดงว่าสินค้า x เป็นสินค้าปกติ (normal 
goods)  
 ส่วนในกรณีท่ีเป็นลบคือเมื่อรายได้ที่แท้จริงเพ่ิมข้ึน ผู้บริโภคซื้อสินค้า x ลดลง สินค้า x อาจ
เป็นสินค้าด้อยคุณภาพ (inferior goods) หรือเป็นสินค้าด้อยคุณภาพมากๆ ที่เรียกว่า Giffen goods 
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สรุป 
 อรรถประโยชน์เป็นความพอใจที่ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้า ดุลยภาพของผู้บริโภค
คืออรรถประโยชน์ของสินค้าเท่ากับอรรถประโยชน์ของเงินที่จ่ายไป เมื่อกำหนดให้อรรถประโยชน์ของ
เงินเท่ากับหนึ่ง อรรถประโยชน์ของสินค้าจะเท่ากับราคาสินค้านั้น สินค้าที่ไม่มีอรรถประโยชน์  ราคา
เท่ากับศูนย์ เงื่อนไขดุลยภาพของผู้บริโภค คือ MUA = PAจากโจทย์ PA= 0 เส้นความพอใจเท่ากันเป็น
เรื่องของการบริโภคสินค้า เมื่อสินค้าท้ังสองชนิดทดแทนกันไม่ได้เลย สัดส่วนของการบริโภคสินค้าทั้ง
สองชนิดจะคงท่ีเสมอไม่ว่าราคาของสินค้าจะเป็นเท่าใดก็ตาม เส้นความพอใจเท่ากันจึงเป็นเส้นตั้งฉาก 
ทฤษฎีพฤติกรรมของผู้บริโภคเป็นเรื่องของความพอใจ เลือกบริโภคอย่างไรเพื่อให้ได้รับความพอใจ
สูงสุดจากงบประมาณที่มีอยู่ เกี่ยวกับสินค้าสองชนิดที่ให้ความพอใจเท่ากัน ดุลยภาพของผู้บริโภค
เกิดข้ึนที่จุดสัมผัสของเส้นงบประมาณและเส้นความพอใจเท่ากัน จึงทำให้เส้นทั้งสองมีความชันเท่ากัน 
เส้น ICC เป็นเส้นที่เชื่อมต่อจุดดุลยภาพของการบริโภคเมื่อรายได้เปลี่ยนแปลง ผลทางด้านราคา 
(price effect) ประกอบด้วยผลทางด้านการทดแทนและผลทางด้านรายได้ 
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คำถามทบทวน  
 1. จงอธิบายความหมายของอรรถประโยชน์ และกฎการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์
เพ่ิม  
 2. จงอธิบายความสัมพันธ์ระหว่างอรรถประโยชน์รวมและอรรถประโยชน์เพิ่ม พร้อมทั้ง
แสดงภาพประกอบ 
 3. ถ้านายเต๋ามีงบประมาณในการซื้อสมุดกับปากกาจำนวน 80 บาท เมื่อสมุดราคาเล่มละ 
20 บาท และปากกาด้ามละ 10 บาท นายเต๋าจะเลือกซื้อสินค้าทั้งสองจำนวนเท่าใด จึงจะได้รับความ
พอใจสูงสุด กำหนดให้ตารางอรรถประโยชน์เพิ่มของสมุดและปากกาเป็นดังนี้  
 

หน่วยสินค้า  MU สมุด MU สมุด/ราคา MU ปากกา MU ปากกา/
ราคา 

1 
2 
3 
4 

200 
160 
120 
80 

 80 
60 
50 
30 

 

 
 4. จงอธิบายความหมายของส่วนเกินของผู้บริโภค พร้อมทั้งยกตัวอย่าง  
 5. จงอธิบายความหมายของเส้นความพอใจเท่ากัน และอัตราเพิ่มของการใช้แทนกันของ
สินค้า (MRS) พร้อมทั้งแสดงภาพประกอบ  
 6. จงแสดงลักษณะเส้นความพอใจเท่ากัน ในการบริโภคสินค้าดังนี้  
  ก. น.ส. สมศรีชอบบริโภคส้มตำ และไก่ย่าง  
  ข. นายดำชอบดื่มนมโดยไม่สนใจว่าจะเป็นนมสด หรือนมเปรี้ยว 
  ค. กล้องถ่ายรูปและฟิล์ม  
 7. จงอธิบายดุลยภาพของผู้บริโภคตามทฤษฎีว่าด้วยเส้นความพอใจเท่ากัน และอธิบ าย
สาเหตุที่ทำให้ดุลยภาพเปลี่ยนแปลงไป  
 8. จงอธิบายความแตกต่างของข้อสมมติตามทฤษฎีอรรถประโยชน์และทฤษฎีว่าด้วยเส้น
ความพอใจเท่ากัน  
 9. สมมติว่าคุณหญิงมีเงินจำนวน 500 บาท ในการเลือกซื้อลิ้นจี่กับส้ม โดยมีระดับความ
พอใจดังแสดงในรูป และจงตอบคำถามต่อไปนี้  
  ก. เขาจะตัดสินใจซื้อลินจี่ และส้มอย่างละก่ี กก. จึงจะได้รับความพอใจสูงสุด  
  ข. จุดดุลยภาพการบริโภคของคุณหญิงคือจุดใด  
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  ค.ที่จุด C จะใช้งบประมาณเท่ากับจุดใดบ้าง เพราะเหตุใด  
  ง. ที่จุด A จะทำให้เขาได้รับความพอใจสูงสุดใช่หรือไม่ เพราะเหตุใด  
  จ. เส้นที่ลากเชื่อมระหว่างจุด B และ A เรียกว่าเส้นอะไร  
 10. จงอธิบายความแตกต่างระหว่าง PCC กับ ICC พร้อมทั้งแสดงภาพประกอบ  
 11. จงเปรียบเทียบการบริโภคและการผลิต(ศึกษารายละเอียดทฤษฎีการผลิตในบทที่ 6) 
ตามหัวข้อที่ปรากฎในตารางดังนี้  
 

การบริโภค การผลิต  
1 .   ด ุ ล ย ภ า พ ข อ ง ผ ู ้ บ ร ิ โ ภ ค 
คือ______________ 
      
_________________________________ 
      
_________________________________ 
      
_________________________________ 

1.   ด ุ ล ย ภ า พ ข อ ง ผ ู ้ ผ ล ิ ต  คื อ 
_______________ 
      
_________________________________ 
และดุลยภาพของผลิต คือ ______________ 
      
_________________________________    

2.   ทฤษฎีอรรถประโยชน์ 
TU = ____________________________ 
MU= ____________________________ 
      
________________________________ 
    
_________________________________ 
    
_________________________________ 
      _______________________________ 
      
________________________________ 
      
________________________________ 

2.   ทฤษฎีการผลิตในระยะสั้น 
TP = _____________________________ 
MP = _____________________________ 
AP = _____________________________ 
 การแบ่งช่วงของผลผลิต 
    ช ่ ว ง ท ี ่  1 
___________________________ 
    
_________________________________ 
     ช ่ ว ง ที่ 2 
___________________________ 
    
_________________________________ 
     ช ่ ว ง ที่ 3 
___________________________ 
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________________________________ 
      
________________________________ 
 
 
 
 
 
3.   จงแสดงภาพเส้น TU และ MU  
 
 
 
 
 
 
 
ก. TU มีค่าสูงสุดเมื่อ MU = ____________ 
ข. slope ของเส้น TU คือ ______________ 
 

    
_________________________________ 
 
 
 
 
 
3.   จงแสดงภาพเส้น TP, MP และ AP 
 
 
 
 
 
 
 
ก. TP มีค่าสูงสุดเมื่อ MP = ____________ 
ข. MP ตัดกับ AP มีค่า________________ 
ค. slope ของเส้น TP คือ _______________ 

 
 

การบริโภค การผลิต  
4. ทฤษฎีเส้นความพอใจเท่ากัน 
     4.1 เส้น Iคือ ______________________ 
     
__________________________________
_ 
     4.2 slope ของ Iคือ _________________ 
     4.3เ ส ้ น ง บ ป ร ะ ม า ณ  คื อ 
_______________ 

4. ทฤษฎีเส้นความพอใจเท่ากัน 
     4.1 เส้น isoquaคือ _________________ 
     
__________________________________
_ 
     4.2slopeของ isoquant คือ___________ 
     4.3 เส้น isoquaคือ _________________ 
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__________________________________
_ 
    4.4 slope ข อ ง เ ส ้ น ง บ ป ร ะ ม า ณ  คื อ 
_________ 
     
 
 
 
 
 
4.5 ภาพเส้น IC และเส้นงบประมาณ 

     
__________________________________
_ 
    4.4 slope ข อ ง เ ส ้ น  isoquant คื อ 
_________ 
     
 
 
 
 
 
4.5 ภาพเส้น isoquant  และ isocost 

 
 
 
 
 
   4.6  เงื่อนไขดุลยภาพของผู้บริโภค คือ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
   4.6  เงื ่อนไขดุลยภาพของการผลิตหรือการ

ผสมปัจจัยการผลิตที่เสียต้นทุนต่ำที่สุด 
 
 
 
 
 
 
 

 
12. กรณีศึกษาเกี่ยวกับความชอบของมนุษย์ 

1. ความชอบของมนุษย์ประกอบด้วย ความมีเหตุผล (Rationality) ผู้บริโภคมีลักษณะ
ของความชอบ (Preferences)  ที่มีเหตุมีผลด้วยลักษณะที่สำคัญ  3  ประการคือ 
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1.1  ความครบถ้วนสมบูรณ์ (Complete)  คือ  ในระหว่างกลุ่มสินค้า (Bundle) สอง
กลุ่มผู้บริโภคสามารถบอกได้ว่าชอบกลุ่มใด  มากกว่า   น้อยกว่า  หรือเท่ากัน  อย่างใดอย่างหนึ่ง  เช่น  
ชอบ  A  มากกว่า  B  หรือชอบ  A  น้อยกว่า  B   หรือชอบทั้งสองกลุ่มเท่าๆ กัน  ถ้าไม่มีข้อสมมตนิี้  
จะทำให้ไม่สามารถชอบพฤติกรรมของผู้บริโภคได้  เพราะอาจจะเกิดกรณีที่ผู้บริโภคสองจิตสองใจ  ไม่
สามารถตัดสินใจได้ว่าเลือกสินค้ากลุ่มใด 

1.2 เงาสะท้อนกลับ (Reflexive) คือผู้บริโภคจะต้องชอบกลุ่มสินค้า A ใด ๆ อย่างน้อย
เท่ากับ 

1.3 อ้างอิงโดยอ้อมได้ (Transitive) คือ  เราสามารถอ้างอิงความชอบของผู้บริโภค
ได้เช่น  ถ้าเขาชอบสินค้า กลุ่ม A > กลุ่ม  B  และชอบกลุ่ม  B > กลุ่ม  C   แล้ว เขาจะต้องชอบกลุ่ม  
A > กลุ่ม  C  ข้อสมมตินี้ช่วยป้องกันปัญหาที่ว่าผู้บริโภคอาจมีความชอบเป็นแบบ “งูกินหาง”  อย่าง
ไม่สิ้นสุด  เช่น  ชอบกลุ่ม  A >  และกลุ่ม B  และชอบกลุ่ม B  >  กลุ่ม  C   แล้วยังชอบ  กลุ่ม C >  
กลุ่ม  A    ด้วย  ซึ่งจะทำให้ตัดสินใจเลือกสินค้าไม่ได้  และข้อสมมตินี้เมื่อใช้ประกอบกับข้อสมมตยิิ่ง
มีการบริโภคมากยิ่งดี  แล้วจะทำให้เส้นความพอใจเท่ากันตัดกันไม่ได้ 

2. ยิ่งมีการบริโภคมากยิ่งดี (More  is  preferred to  less)  คือ  ในระหว่างสินค้า  2 
กลุ่ม  A  และ  B  ที่มีสินค้าทุกชนิดเหมือนกันและมีปริมาณเท่ากัน  และกลุ่ม A  มีสินค้าอย่างหนึ่ง
ชนิดมากกว่า  กลุ่ม  B  ผู้บริโภคจะต้องชอบสินค้ากลุ่ม  A  มากกว่า  กลุ่ม  B  หรือผู้บริโภค “ไม่รู้จัก
อิ่ม (Non  satiation) นั่นเอง สมมุตินี ้ทำให้ผู ้บริโภคถือว่าสินค้าทุกชนิดเป็นสินค้าดี นั่นคือ เมื่อ
ผู้บริโภคมีสินค้าอย่างน้อยหนึ่งชนิดเพิ่มขึ้น  จะต้องมีความพอใจมากขึ้น 

3. นิยมความหลากหลายของสินค้า ผู้บริโภคมีแนวโน้มที่จะเลือกกลุ่มสินค้าที่มีความ
หลากหลายมากกว่าเลือกสินค้าท่ีมีเพียงชนิดเดียวเป็นจำนวนมาก 

ข้อคำถามจากกรณีศึกษา 
1.จากพฤติกรรมความชอบของมนุษย์  ท่านเห็นด้วยหรือไม่ 
2.อะไรที่ทำให้ผู้บริโภคมีความพึงพอมาก 
3.ความชอบของมนุษย์สามารถเปลี่ยนแปลงได้หรือไม่ 
4.ท่านได้อะไรจากกรณีศึกษานี้ 
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หัวข้อเรื่อง  
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8. ลักษณะของเส้นผลผลิตเท่ากัน  
9. กลุ่มเส้นผลผลิตเท่ากัน 
10. ดุลยภาพของผู้ผลิตในระยะยาว 
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
 1. บอกความหมายของทฤษฎีการผลิตและพฤติกรรมผู้ผลิต 
 2. อธิบายปัจจัยกำหนดทฤษฎีการผลิตและพฤติกรรมผู้ผลิต 
 3. วิเคราะห์การผลิตและพฤติกรรมผู้ผลิตได้ 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
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  2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์ทฤษฎีการผลิตและพฤติกรรมผู้ผลิต 
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สื่อการเรียนการสอน  
 1. Power Point  
 2. วีดิทัศน์  
 3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
 4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
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บทท่ี  5 
ทฤษฎีการผลิตและพฤติกรรมผู้ผลิต 

 
 ทฤษฎีการผลิต เป็นการศึกษาเกี่ยวกับฟังก์ชั่นการผลิต ต้นทุนคงที่ ต้นทุนผันแปร การผลิต
ในระยะสั้นและระยะยาว และลักษณะของเส้นต้นทุน  
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า223) กล่าวว่า ทฤษฎีการผลิตเป็นการศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างปัจจัยการผลิตกับผลผลิตที่ได้รับซึ่งแบ่งออกเป็นผลผลิตระยะสั้นและผลผลิตระยะยาว  
 บัณฑิต ผังนิรันดร์ (2545) ได้ให้ความหมาย ทฤษฎีการผลิตว่าเป็นการศึกษาถึงวิธีการ
กำหนดปริมาณผลผลิตที ่ผู ้ผลิตแต่ละรายจะผลิตสินค้าต่างๆ ออกจำหน่าย และยังกล่าวอีกว่า
พฤติกรรมของผู้ผลิตในตลาดผลผลิต 
  

5.1 ฟังก์ชั่นการผลิต 
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า223) กล่าวถึง ฟังก์ชั่นการผลิต หมายถึง การผลิตการนำปัจจัย
การผลิต (inputs) เข้าสู่กระบวนการผลิตเพ่ือก่อให้เกิดผลผลิต (output) 
 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยการผลิตกับผลผลิตสามารถแสดงในรูปของฟังก์ชั่นการผลิต ซึ่ง
แสดงถึงปริมาณผลผลิตสูงสุดที่หน่วยผลิต (firm) สามารถผลิตได้ จากการใช้ปัจจัยการผลิตจำนวน
หนึ่ง เขียนเป็นสูตรคณิตศาสตร์ได้ดังนี้  
 

    Q = f (K,L)  
 

โดยกำหนดให้ Q คือปริมาณผลผลิต K คือปริมาณทุน และ L คือปริมาณแรงงาน 
 

5.2 ปัจจัยคงที่และปัจจัยผันแปร 
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า223) ได้กล่าวว่าปัจจัยการผลิตแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ 
ปัจจัยคงท่ี และปัจจัยผันแปร  
 5.2.1 ปัจจัยคงที ่ (fixed factors) หมายถึงปัจจัยการผลิตที ่ไม ่สามารถ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการใช้ได้ในระยะสั้น ไม่ว่าจะทำการผลิตหรือหยุดการผลิต เช่น ที่ดิน อาคาร 
และเครื่องจักร เป็นต้น  
 5.2.2 ปัจจัยผันแปร (variable factors) หมายถึงปัจจัยการผลิตที่สามารถ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการใช้ได้ตลอดเวลา เช่น แรงงาน และวัตถุดิบ เป็นต้น 
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5.3 การผลิตในระยะสั้นและระยะยาว  
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า224) กล่าวว่า ในขบวนการผลิตโดยทั่วไป เมื่อต้องการเพ่ิม
ผลผลิต หน่วยผลิตจะเพิ่มปริมาณการใช้ปัจจัยการผลิต ในทางกลับกันเมื่อต้องการลดผลผลิต หน่วย
ผลิตก็จะลดปริมาณการใช้ปัจจัยการผลิต แต่อาจมีปัจจัยการผลิตบางชนิดที่ไม่สามารถเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการใช้ได้ ในเวลาสั้น ๆ เช่น เครื่องจักร ซึ่งอาจต้องใช้เวลาในการจัดซื้อและติดตั้ง และเมื่อ
ติดตั้งแล้วอาจต้องใช้ระยะเวลานานในการคืนทุนก่อนที่จะติดตั้งเครื่องจักรตัวใหม่ ดังนั้น จึงแบ่ง
ระยะเวลาการผลิตออกเป็นระยะสั้นและระยะยาว  
 5.3.1 การผลิตในระยะสั้น (short – runt production) หมายถึงช่วงเวลาของ
การผลิตที่หน่วยผลิตไม่สามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณปัจจัยการผลิตคงที่ได้ ดังนั้นปัจจัยการผลิตที่ใช้
จึงมีทั้งปัจจัยคงที่ และปัจจัยผันแปร ระยะเวลาของระยะสั้นไม่แน่นอน อาจน้อยกว่าหนึ่งปี หรือ
มากกว่าหนึ่งปี ขึ้นกับระยะเวลาของการเปลี่ยนแปลงปริมาณการใช้ปัจจัยคงที่  
 5.3.2 การผลิตในระยะยาว(long – run production) หมายถึงช่วงเวลาของ
การผลิตที่หน่วยผลิตสามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณปัจจัยการผลิตได้ทุกประเภท ดังนั้นปัจจัยการผลิตที่
ใช้จึงมีเฉพาะปัจจัยผันแปรเท่านั้น  
 

5.4 การวิเคราะห์การผลิตในระยะสั้น  
 การวิเคราะห์การผลิตในระยะสั้น เป็นการวิเคราะห์พฤติกรรมของหน่วยผลิตว่าจะใช้ปัจจัย
ผันแปรในขบวนการผลิตเท่าไร จึงจะอยู่ในระดับที่เหมาะสม  
 นอกจากนี้ในขวนการผลิต ซึ่งมีทั้งการใช้ปัจจัยผันแปรและปัจจัยคงที่ ทำให้การเพิ่มปัจจัย
ผันแปรทีละหน่วยเข้าไปทำงานร่วมกับปัจจัยคงที่ จะทำให้ผลผลิตที่ได้รับเพิ่มขึ้นในช่วงแรกจนถึง
ระดับสูงสุด จากนั้นผลผลิตเพิ่มจะลดลง ตามกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วยท้ายสุด  
 ดังนั้น การศึกษาการผลิตในระยะสั้น จึงเป็นการศึกษาลักษณะของผลผลิตแบบต่างๆ การแบ่ง
ช่วงของการผลิต และการศึกษากฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วยท้ายสุด  
 5.4.1 ผลผลิตรวม ผลผลิตเฉลี่ย และผลผลิตหน่วยท้ายสุด 
 5.4.1.1 ผลผลิตรวม (total product : TP) หมายถึงผลผลิตที่ผลิตได้จากการใช้
ปัจจัยจำนวนหนึ่ง 
 5.4.1.2 ผลผลิตเฉลี่ย (average product : AP) หมายถึง ผลผลิตเฉลี่ยที่ได้จาก
การใช้ปัจจัยผันแปร 1 หน่วย เขียนเป็นสูตรได้ดังนี้ 
 

    AP   =  
TP

VF
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โดยที่ VF = จำนวนปัจจัยผันแปร (variable factor) 
 5.4.1.3 ผลผลิตหน่วยท้ายสุด (marginal product : MP) หมายถึงผลผลิตที่
เพ่ิมข้ึนเมื่อมีการใช้ปัจจัยผันแปรเพิ่มขึ้น 1 หน่วย เขียนเป็นสูตรได้ดังนั้น  
 

    MP = 
∆TP

∆VF
 

  

โดยที่ TP = ส่วนเปลี่ยนแปลงของผลผลิตรวม  

   VF = ส่วนเปลี่ยนแปลงของปัจจัยผันแปร 
 
 
ตารางท่ี 5.1  จำนวนปัจจัย ผลผลิตรวม ผลผลิตเฉลี่ย และผลผลิตหน่วยท้ายสุด  
 
จักรเย็บผ้า(คัน) 

(K) 
แรงงาน 
(คน) 

ผลผลิตรวม  
(ตัว) 
(TP) 

ผลผลิตเฉลี่ย (ตัว) 
(AP = TP/L) 

ผลผลิตหน่วยท้ายสุด 
(ตัว) 

(MP=TP/L) 

 

2 
2 
2 
2 
2 
2 
2 
2 
2 
2 

0 
1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 

0 
2 
5 
9 
12 
14 
15 
15 
14 
11 

0.0 
2.0 
2.5 
3.0 
3.0 
2.8 
2.5 
2.1 
1.8 
1.2 

 
(=2/1) 
(=5/2) 
(=9/3) 
(=12/4) 
(=14/5) 
(=15/6) 
(=15/7) 
(=14/8) 
(=11/9) 

0 
2 
3 
4 
3 
2 
1 
0 
-1 
-3 

 
(=2-0) 
(=5-2) 
(=9-5) 
(=12-9) 
(=14-12) 
(=15-14) 
(=15-15) 
(=14-15) 
(=11-14) 

 

 
ช่วงที่ 1 

 
 

ช่วงที่ 2 
 

ช่วงที่ 3 

 
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า225) 
 
 ตารางที่ 5.1 แสดงถึงจำนวนปัจจัยคงที่และปัจจัยผันแปรที่ใช้ในการผลิตเสื้อ กำหนดให้
จักรเย็บผ้าจำนวน 2 คัน (TP) เป็นปัจจัยคงที่ และแรงงานเป็นปัจจัยผันแปร จะได้ผลผลิตรวมผลผลิต
เฉลี่ย (AP) ผลผลิตหน่วยท้ายสุด (MP) ดังในตาราง 
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 เมื่อไม่มีการจ้างงาน มีแต่จักรเย็บผ้า จะไม่มีการผลิตเสื้อ เมื่อใช้แรงงาน 1  คน ทำงานร่วมกับ
จักรเย็บผ้า 2 คัน จะได้ผลผลิตเสื้อเท่ากับ 2 ตัว และเมื่อใช้แรงงาน 3 คน จะผลิตเสื้อได้ 9 ตัว โดยแรงงาน 
3 คนแรกให้ผลผลิตหน่วยท้ายสุด (MP) เพ่ิมข้ึน (increasing marginal returns) 
 เมื่อจ้างแรงงานคนที่ 4 จะได้ผลผลิตหน่วยท้ายสุด (MP) เท่ากับ 3 ผลผลิตหน่วยท้ายสูตร
เริ ่มลดลง ทั ้งนี ้แรงงานตั ้งแต่คนที่ 4 เป็นต้นไป ทำให้ผลผลิตหน่วยท้ายสุดลดลง (decreasing 
marginal returns) โดยแรงงานคนที่ 8 และ 9 ทำให้ MP เป็นลบ และทำให้ TP ลดลง  
 ภาพที่ 5.1 และ 5.2 แสดงเส้นผลผลิตรวม (TP) เส้นผลผลิตเฉลี่ย (AP) และเส้นผลผลิต
หน่วยท้ายสุด (MP) เส้น AP คือค่าความชัน (slope) ของเส้นที่ลากจากจุดกำเนิดไปตัดกับเส้น TP 
ส่วนเส้น MP คือค่าความชันของเส้นที่ลากสัมผัสเส้น TP เช่น ในภาพที่ 5.1 เส้นที่ลากจากจุดกำเนิด
ไปตัดกับเส้น TP ที่จุด A ในขณะเดียวกันเส้นนี้จะสัมผัสกับ TP ด้วย จึงได้ว่าที่จุด A ค่าของ AP = 
MP จึงทำให้ AP ตัดกับ MP ที่จุด C ในภาพ 5.2 และที่จุด C จะเห็นว่า AP  มีค่าสูงสุด ซึ่งสามารถ
พิสูจน์ได้จากภาพ 5.1 โดยการลากเส้นจากจุดกำเนิดไปตัดกับเส้น TP ที่จุดต่างๆ จะไม่มีเส้นใดเลยที่มี
ความชันสูงกว่าเส้น OA  
 

 
 

ภาพที่ 5.1 ผลผลิตรวม (TP) 
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า227) 

 

 



116 
 

116 
 

 
ภาพที่ 5.2 ผลผลิตเฉลี่ย (AP) และผลผลิตหน่วยท้ายสุด (MP) 
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า228) 
 เมื่อ MP คือค่าความชัน (slope) ของเส้นที่ลากสัมผัสกับ TP ที่จุดต่างๆ โดย MP จะมี
ค่าสูงสุดที่จุด D ซึ่งเส้นที่ลากสัมผัสกับ TP จะมีความชันสูงสุด และได้กล่าวแล้วว่า AP = MP ที่จุด A 
เมื่อ TP มีค่าสูงสุดที่จุด B เส้นที่สัมผัสกับ TP ที่จุด B จะขนานกับแกนนอน ซึ่งมีความชัน = 0 ทำให้ 
MP = 0 โดยมีการใช้แรงงานเท่ากับ 7 คน และหลังจากนั้น MP จะติดลบ 
 

 ความสัมพันธ์ระหว่าง AP และ TP 
 AP , MP และ TP มีความสัมพันธ์ที่เป็นระบบ สามารถสรุปได้ดังนี้  
 (1) เมื่อ AP เพ่ิมข้ึน MP > APและเม่ือ AP ลดลง MP < AP  
 (2) AP ตัดกับ MP เมื่อ AP มีค่าสูงสุด  
 (3) เมื่อ TP เพิ่มขึ้น MP เป็นบวก เมื่อ TP  มีค่าสูงสุด MP = 0 และเมื่อ TP ลดลง MP มี

ค่าเป็นลบ  
 
 
 

5.5 การแบ่งช่วงการผลิต  
 การแบ่งช่วงการผลิต พิจารณาจากความสัมพันธ์ของเส้น AP และ MP ซึ่งแบ่งได้เป็น 3 ช่วง 
ดังนี้ (ดังภาพที่ 5.2) 
 5.5.1 ช่วงที่ 1 เริ่มจากการใช้แรงงานคนแรก จนถึงคนที่ 4 ซึ่งตรงกับจุด C ที่ 
AP มีค่าสูงสุดและเท่ากับ MP เป็นช่วงที่หน่วยผลิตไม่ควรใช้ปัจจัยผันแปรหรือแรงงานน้อยกว่านี้ 
เพราะเป็นช่วงที่เม่ือใช้แรงงานเพิ่มขึ้น หน่วยผลิตจะได้รับผลผลิตโดยเฉลี่ยเพ่ิมข้ึน  
 5.5.2 ช่วงท่ี 2 เริ่มจากจุดสูงสุดของ AP จนถึงสูงสุดของ AP จนถึงจุดสูงสุดของ 
TP (ช่วงของการใช้แรงงานคนที่ 4-7) หน่วยผลิตควรทำการผลิตโดยใช้ปัจจัยผันแปรอยู่ในช่วงนี้ แต่ไม่
สามารถบอกได้ว่าจะใช้แรงงานจำนวนเท่าไรแน่นอน จนกว่าจะทราบต้นทุนการผลิตและรายรับจาก
การจำหน่าย เหตุผลที่ควรใช้แรงงานในช่วงระหว่าง 4-7 คน เพราะแรงนางแต่ละคนที่เพ่ิมเข้าไปยังคง
ให้ค่าผลผลิตเพิ่ม (MP) เป็นบวก จนกระท่ังถึงแรงงานคนที่ 7 ที่ให้ค่า MP เท่ากับศูนย์ 
 5.5.3 ช่วงท่ี 3 เริ่มจาก MP เท่ากับศูนย์ จน TP เป็นศูนย์ ช่วงนี้ MP มีค่าติดลบ 
หมายความว่าแรงงานคนสุดท้ายที่เข้าทำงานทำให้ผลิตรวมลดลง จึงควรใช้คนงานน้อยกว่า 7 คน 
 ดังนั้น หน่วยผลิตควรใช้แรงงานไม่น้อยกว่า 4 คน แต่น้อยกว่า 7 คน  



117 
 

 

5.6 กฎการลดน้อยถอยลงขอบผลผลิตหน่วยท้ายสุด  
 กฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วยสุดท้าย (law of diminishing marginal product) 
ใช้อธิบายการผลิต เมื่อมีการเพิ่มปัจจัยผันแปรทีละหน่วยๆ เข้าไปทำงานร่วมกับปัจจัยคงที่ โดยหน่วย
หลังๆ ของปัจจัยผันแปรที่เพิ่มเข้าไป ทำให้ผลผลิตหน่วยท้ายสุด (MP) ของปัจจัยผันแปรที่ค่าลดลง
เรื่อยๆ จนเป็นศูนย์และติดลบ  

5.7 การวิเคราะห์การผลิตในระยะยาว 
 การวิเคราะห์การผลิตในระยะยาว จะใช้เส้นผลผลิตเท่ากันในการวิเคราะห์ และจะศึกษาถึง
แนวเส้นขยายการผลิต ผลตอบแทนต่อขนาด และการประหยัดจากขนาดและการไม่ประหยัดจาก
ขนาด ซึ่งเป็นเรื่องท่ีเกิดข้ึนในการผลิตระยะยาว 
 5.7.1 เส้นผลผลิตเท่ากัน 
 เส้นผลผลิตเท่ากัน (isoquant curve : IQ หรือ isoproduct curve) หมายถึง เส้นที่แสดง
ถึงการใช้ส่วนผสมของปัจจัยการผลิต 2 ชนิด ที่ระดับต่างๆ กัน ที่ให้ผลผลิตเท่ากัน  
ตารางที่  5.2 กรณีสมมติของส่วนผสมของปัจจัยแรงงานและทุนที่ใช้ในการผลิตเพื่อให้ได้ผลผลิต
เท่ากัน จำนวน 100 หน่วย  

แบบของส่วนผสม แรงงาน (L) ทุน (K) 
A 1 20 
B 2 10 
C 3 6 
D 4 3 
E 5 2 

ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า230) 
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 ภาพที่ 5.3 เส้นผลผลิตเท่ากัน 
 ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า230) 
 ตารางที่ 5.2 แสดงส่วนผสมของการใช้แรงงานกับทุนแบบต่างๆ ที่ให้ผลผลิตเท่ากันจำนวน 
100 หน่วย ข้อมูลในตารางสามารถนำมาเขียนเส้นผลผลิตเท่ากันได้ดังนี้ จะเห็นว่าที่จุด A ในการผลิต
สินค้า 100 หน่วย ใช้แรงงานจำนวน 1 คน ใช้ทุนจำนวน 20 หน่วย หรือที่จุด B ใช้ส่วนผสมของ
แรงงาน 2 คน และทุน 10 หน่วย จะได้ผลผลิต 100 หน่วย เช่นกัน ในทำนองเดียวกัน จะได้จุด C, D 
และ E เมื่อเชื่อมต่อจุด A, B, C, D และ E จะได้เส้นผลผลิตเท่ากัน  
 การที่เส้นผลผลิตเท่ากันเป็นเส้นโค้งเว้าเข้าหาจุดกำเนิดแสดงว่าปัจจัยการผลิตทั้งสองชนิด
ทดแทนกันได้ไม่สมบูรณ์ หรือกล่าวได้ว่า เมื่อใช้ปัจจัยชนิดหนึ่งเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ จะสามารถลดปัจจัยอีก
ชนิดหนึ่งได้ แต่จำนวนของปัจจัยอีกชนิดหนึ่งที่ลดลงได้จะลดน้อยถอยลงลง (diminishing) 
 5.7.2 อัตราหน่วยท้ายสุดของการทดแทนกัน 
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า231) กล่าวถึง อัตราหน่วยท้ายสุดของการทดแทนกันของ
ปัจจัยการผลิต  (marginal rate of technical substitution : MRTS) หมายถึง จำนวนปัจจัยการ
ผลิตชนิดหนึ่งที่ลดลง เมื่อมีการใช้ปัจจัยการผลิตอีกชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้น 1 หน่วย เพื่อให้ได้ผลผลิตเท่า
เดิม MRTS จึงเป็นความชันของเส้นผลผลิตเท่ากัน  
 ถ้ามีปัจจัย 2 ชนิด คือ L และ K ถ้าใช้ L เพ่ิมข้ึน 1 หน่วย จะลดการใช้ K ลงได้จำนวนหนึ่ง
โดยได้ผลผลิตเท่าเดิม ค่ MRTSLKจะมีค่าดังนี้  
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    KRTSLK  =
∆K

∆L
 

 

 
ตารางท่ี 5.3 อัตราหน่วยท้ายสุดของการทดแทนกันของปัจจัย L ต่อปัจจัย K 

แบบของ 
ส่วนผสม 

แรงงาน 
(L) 

ทุน 
(K) 

L K MRSLK 

= (
∆𝐊

∆𝐋
) 

A 1 20 - - - 
B 2 10 1 -10 -10 
C 3 6 1 -4 -4 
D 4 3 1 -3 -3 
E 5 2 1 -1 -1 

ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า231) 
 
 จากตารางที่ 5.3 จะเห็นว่า เมื่อเพ่ิมแรงงานจากหนึ่งคนเป็นสองคน แรงงานหน่วยที่เพ่ิมจะ
ทำให้ใช้ทุนลดลง 10 หน่วย เมื่อเพ่ิมแรงงานหน่วยถัดๆ ไปจะทำให้ทุนลดลง 4 หน่วย 3 หน่วย และ 1 

หน่วย ตามลำดับ ทำให้ค่า MRTSLK = (
∆K

∆L
)(ไม่คิดเครื่องหมาย) มีค่าลดลงเรื่อยๆ เมื่อใช้ L เพ่ิมขึ้น

ทีละหน่วย เนื่องจากเกิดการลดน้อยถอยลงของอัตราหน่วยท้ายสุดของการทดแทนกันของปัจจัยการ
ผลิต (diminishing marginal rate of technical substitution)สรุปว่าเมื่อใช้ปัจจัย L เพิ่มขึ้นทีละ 
1 หน่วย ความสามารถของปัจจัย L ในการทดแทนปัจจัย K จะลดน้อยลงเรื่อยๆ 
  

5.8 ลักษณะของเส้นผลผลิตเท่ากัน 
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า232) กล่าวว่า เส้นผลผลิตเท่ากันมี 3 แบบ ดังภาพที่ 5.4 ดังนี้ 
 5.8.1 เส้นโค้งเว้าเข้าหาจุดกำเนิด แสดงว่าปัจจัยแรงงานและทุนไม่สามารถใช้
ทดแทนกันได้อย่างสมบูรณ์ โดยอัตราหน่วยท้ายสุดของการทดแทนกันของปัจจัยการผลิตจะลดน้อย
ถอยลงดังภาพท่ี 5.4 ก.   
 5.8.2 เส้นตรงลาดจากซ้ายไปขวาแสดงว่าปัจจัยการผลิตชนิดนั้นสามารถใช้
ทดแทนกันได้อย่างสมบูรณ์โดยอัตราหน่วยท้ายสุดของการทดแทนกันของปัจจัยการผลิตจะมีค่าคงที่
ดังภาพที่  5.4 ข. ความชันของเส้น IQ เท่ากับ 2 (slope = 10/5) แสดงว่าแรงงาน 1 คน สามารถ
ทดแทนคุณได้ 2 หน่วย 
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 5.8.3 เส้นตรงหักมุม 90 องศา แสดงว่าปัจจัยการผลิตสองชนิดนั้นใช้ทดแทนกัน
ไม่ได้เลยดังภาพที่ 5.4 ค. โดยต้องใช้ปัจจัย K และ L ในสัดส่วนคงที่เสมอ เช่น ใช้ทุน 10 หน่วย ใช้
แรงงาน 10 คน หรือใช้ทุน 20 หน่วย ใช้แรงงาน 20 คน  

 
ภาพที่ 5.4  ลักษณะของเส้นผลผลิตเท่ากัน (IQ) 
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า233) 
 
5.9 กลุ่มเส้นผลผลิตเท่ากัน 
 สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า233) กล่าวว่า เส้นผลผลิตเท่ากันอยู่มีหลายเส้นในภาพเดียวกัน 
เรียกว่า กลุ่มเส้นผลผลิตเท่ากัน (isoquant map) โดยแต่ละเส้นมีระดับผลผลิตที่แตกต่างกัน โดยเส้น
ที่อยู่ขวาให้ผลผลิตมากกว่าเส้นที่อยู่ทางซ้าย และแต่ละเส้นไม่ตัดกันเลย ดังภาพที่ 5.5  

 
ภาพที่ 5.5 กลุ่มเส้นผลผลิตเท่ากัน  
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า233) 

 

5.9.1 เส้นต้นทุนเท่ากัน  
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 เส้นต้นทุนเท่ากัน (isocost curve) หมายถึงเส้นที่แสดงถึงการใช้ส่วนผสมของปัจจัยการ
ผลิต 2 ชนิด ที่ระดับต่างๆ กัน ที่ใช้ต้นทุนการผลิตเท่ากัน  

 
ภาพที่ 5.6  เส้นต้นทุนเท่ากัน 
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า234)  
 
 จากภาพที่ 5.6 สมมติว่าผู้ผลิตมีต้นทุน (cost : C) เท่ากับ 100 บาท ราคาปัจจัย L (PL) เท่ากับ 
10 บาท ต่อหน่วย และราคาปัจจัย K (PK) เท่ากับ 20 บาท ต่อหน่วย ถ้าผู้ผลิตใช้ปัจจัย L เพียงชนิด

เดียว ผู้ผลิตจะซื้อปัจจัย L ได้เท่ากับ 
C

PL
 =  

100

10
 = 10 หน่วย คือจุด B  หรือถ้าผู้ผลิตใช้ปัจจัย K เพียง

ชนิดเดียว ผู้ผลิตจะซื้อปัจจัย K ได้เท่ากับ 
C

PK
 =  

100

20
 = 5 หน่วยคือจุด A เมื่อเชื่อมต่อจุด B จะได้

เส้นต้นทุนเท่ากัน ที่จุด I ผู้ผลิตจะใช้ปัจจัย L 4 หน่วย คิดเป็นเงิน 40 บาท และใช้ปัจจัย K 3 หน่วย 
คิดเป็นเงิน 60 บาท ดังนั้น การใช้ปัจจัยการผลิตที่จุด I ใช้ต้นทุนเท่ากับ 100 บาท ในทำนองเดียวกัน
ที่จุด J ผู้ผลิตใช้แรงงานเท่ากับ 6 หน่วย และใช้ทุนมากกว่า 2 หน่วยผู้ผลิตใช้ต้นทุนเท่ากับ 100 บาท 
ดังนั้น ทุกจุดที่อยู่บนเส้นต้นทุนเท่ากันจึงแสดงถึงส่วนผสมของปัจจัยการผลิต 2 ชนิด ณ ระดับต่างๆ 
กัน ที่ใช้ต้นทุนเท่ากัน  
 

 ความชันของเส้นงบประมาณ = 
ด้านตรงข้ามมุม

ด้านประชิดมุม
 

 

      = 
5

10
    =   

C
PK

⁄

C
PL

⁄
 

 

      = 
C

PK


PL

C
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      = 
PL

PK
 

 

 หรือความชันของเส้นงบประมาณ AB = 
K

L
    =  

PL

PK
 

 
 
 

 5.9.2 การเปลี่ยนแปลงของเส้นต้นทุนเท่ากัน 
 การเปลี่ยนแปลงของเส้นต้นทุนเท่ากันอาจเกิดขึ้นได้จาก 2 กรณี คือ เส้นต้นทุนเท่ากัน
เคลื่อนย้ายโดยขนานกับเส้นเดิม และสั้นต้นทุนเท่ากันเคลื่อนย้ายโดยไม่ขนานกับเส้นเดิม  
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 5.7 การเคลื่อนย้ายของเส้นต้นทุนกัน  
ที่มา : สุนีย์ บุษยวิทย์ (2558, หน้า235) 
 ภาพที่ 5.7 ก. แสดงการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนการผลิต เดิมเส้นต้นทุนเท่ากัน คือ AB เมื่อ
ต้นทุนการผลิตเพิ่มขึ้น เส้นต้นทุนเท่ากันจะเคลื่อนย้ายไปทางขวา จากเส้น AB เป็นเส้น CD และเมื่อ
ต้นทุนการผลิตลดลงเส้นต้นทุนเท่ากันจะเคลื่อนย้ายไปทางซ้าย จากเส้น AB เป็นเส้น EF โดยการเพ่ิมขึ้น
ของต้นทุนการผลิตอาจเกิดจากการมีเงินลงทุนมากขึ้น โดยที่ราคาปัจจัยการผลิตทั้ง 2 ชนิดลดลงใน
สัดส่วนเดียวกัน เช่น ราคาปัจจัยการผลิตทั้ง 2 ชนิดลดลงร้อยละ 10 เท่ากัน ในทางกลับกัน การลดลง
ของต้นทุนการผลิตอาจเกิดจากเงินลงทุนลดลง หรือราคาปัจจัยการผลิตทั้งสองชนิดสูงขึ้นในสัดส่วน
เดียวกัน  
 ภาพที่ 5.7 ข. แสดงการเปลี่ยนแปลงของเส้นต้นทุนเท่ากันเมื่อราคาปัจจัยชนิดใดชนิดหนึ่ง
เปลี่ยนแปลง ในที่นี้กำหนดให้ราคาปัจจัย K คงที่ ดังนั้น จุด A จะไม่เปลี่ยนแปลง เมื่อราคาปัจจัย L
ลดลง เส้นต้นทุนเท่ากันจะเปลี่ยนจากเส้น AB เป็น AC เพราะเงินทุนจำนวนเท่าเดิม จะซื้อปัจจัย Lได้
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เพ่ิมข้ึนจากจุด B เป็นจุด C แต่เมื่อราคาปัจจัย L  สูงขึ้น เส้นต้นทุนเท่ากันจะเปลี่ยนจากเส้น AB เป็น 
AD  เพราะเงินทุนจำนวนเท่าเดิมจะซื้อปัจจัย L ได้ลดลงจากจุด B เป็นจุด D 
  

5.10 ดุลยภาพของผู้ผลิตในระยะยาว 
 วรณี จิเจริญ (2558, 237) กล่าวว่า ในระยะยาวดุลยภาพของผู้ผลิตจะเกิดขึ้นเมื่อเส้น
ผลผลิตเท่ากันเส้นสัมผัสกับเส้นต้นทุนเท่ากันที่จุด E ดังภาพที่ 5.8  
 

 
ภาพที่ 5.8  จุลดุลยภาพของการใช้ปัจจัยการผลิต  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า237) 
 จุด E แสดงถึงการใช้ต้นทุนต่ำที่สุดเพื่อให้ได้ระดับผลผลิตที่ต้องการคือ 100 หน่วย หรือ
อาจเป็นจุดที่ผลิตเพ่ือให้ได้ผลผลิตสูงสุดจากต้นทุนที่มีอยู่ โดยจุด E เกิดจากการสัมผัสของเส้นผลผลิต
เท่ากันกับเส้นต้นทุนเท่ากัน ที่จุด E ความชันของเส้นผลผลิตเท่ากัน IQ จะเท่ากับความชันของเส้น
ต้นทุนเท่ากัน AB ดังนั้น จะได้ว่า  
 ความชันของเส้นต้นทุนเท่ากัน = ความชันของเส้นงบประมาณ  

    MRTSLK = 
PL

PK
 

 

  หรือ  
K

L
   =  

PL

PK
 

 
 5.10.1 การเลือกใช้ส่วนผสมของปัจจัยการผลิตที่เหมาะสม 
 หน่วยผลิตมีวิธีการเลือกใช้ปัจจัยการผลิตอย่างมีประสิทธิภาพ ได้ 2 วิธี คือ เลือกผลิตโดยใช้
ต้นทนุต่ำสุด (cost minizization) และเลือกผลิตเพื่อให้ได้ผลผลิตสูงสุด (output maximization) 
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 5.10.1.1 การเลือกผลิตโดยใช้ต้นทุนต่ำสุดเพื่อให้ได้ระดับผลผลิตที่ต้องการ  
สมมติว่าหน่วยผลิตต้นทุนการผลผลิต IQ = 100 หน่วย หน่วยผลิตจะเลือกใช้ส่วนผสมของปัจจัยการ
ผลิตที่จุด E บนเส้นต้นทุน AB โดยใช้แรงงาน L1และใช้ทุน L1และใช้ทุน K1ภาพังที่ 5.9 
 
 

 
. 

ภาพที่ 5.9  การผลิตโดยใช้ต้นทุนต่ำสุด 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า238) 
 เมื่อพิจารณาจุด Fจุด G  และจุด H หน่วยผลิตจะไม่เลือกผลิตที่จุด F หรือ G เพราะว่าได้
ผลิต IQ = 100 หน่วย เช่นเดียวกับจุด E  แต่ใช้ต้นทุนสูงกว่าเพราะจุด F และ G อยู่บนเส้นต้นทุน
เท่ากัน CD ที่สูงกว่าเส้น AB แสดงว่าใช้ต้นทุนมากท่ีจุด E ในขณะเดียวกันหน่วยผลิตจะไม่เลือกผลิตที่
จุด H เพราะเป็นระดับผลผลิตที่มากเกินไป หน่วยผลิตต้องการผลผลิตสูงสุดเพียง 100 หน่วย  
 5.10.1.2 การเลือกผลิตเพื่อให้ได้ผลผลิตสูงสุดจากต้นทุนที่มีอยู่ สมมติว่า
หน่วยผลิตมีต้นทุน 200 บาท ซึ่งแสดงโดยเส้นต้นทุนเท่ากัน ABหน่วยผลิตจะเลือกผลิตที่จุด E 
เพราะฉะนั้นเป็นระดับ 200 หน่วย ดังภาพที่ 5.10  
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ภาพที่ 5.10  การผลิตเพื่อให้ได้รับผลผลิตสูงสุด  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า238) 
 เมื่อพิจารณาจุด F จุด G และจุด H หน่วยผลิตจะไม่เลือกผลิตที่จุด F และ G เพราะใช้ต้นทุน
เท่ากับที่จุด E คือ 200 บาท แต่ได้ผลผลิตน้อยกว่า คือ IQ = 10 หน่วย สำหรับจุด H หน่วยผลิตจะไม่
เลือกผลิตเช่นกัน แม้ว่าจะไดรับผลผลิตสูงที่สุด แต่หน่วยผลิตมีต้นทุนไม่พอ  
 
 
 

 5.10.2 เส้นแนวขยายการผลิต 
 ภาพที ่ 5.11 แสดงเส้นผลผลิตเท่ากันเมื ่อผลผลิตเพิ ่มขึ ้นจาก IQ1เป็น IQ2และ IQ3 

กำหนดให้ราคาปัจจัยแรงงานและทุนคงที่ นั่นคือ PLและ PKคงท่ี ทำให้ความชันของเส้นต้นทุนเท่ากัน 
(isocost: IC) คงที่ จุดที่ทำการผลิตโดยใช้ต้นทุนต่ำสุด ณ แต่ละระดับผลผลิตคือ จุดสัมผัสของเส้น
ต้นทุนเท่ากัน และเส้นผลผลิตเท่ากัน จะเริ่มจากจุด A เป็นจุด B และเป็นจุด C เมื่อเชื่อมต่อจุดดุลย
ภาพ A, B และ C  จะได้ เส้นแนวขยายการผลิต (expansion path) 
 

 
ภาพที่ 5.11 เส้นแนวขยายการผลิต  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า239)   
 ดังนั้น เส้นแนวขยายการผลิตคือเส้นที่ลากเชื่อมต่อจุดดุลยภาพของการผลิต ที่ผลิตโดยใช้
ต้นทุนต่ำสุดเมื่อผลผลิตเพิ่มข้ึน กำหนดให้ราคาปัจจัยการผลิตคงท่ี  
 ภาพที่ 5.12 แสดงการเปลี่ยนแปลงจุดดุลยภาพของการผลิตเมื่อราคาปัจจัยการผลิตชนิดใด
ชนิดหนึ่งเปลี่ยนแปลง กำหนดให้ราคาปัจจัยแรงงานลดลง เส้นต้นทุนเท่ากันจะเปลี่ยนจากเส้น IC1

เป็น IC2ระดับผลผลิตจะเปลี่ยนจากเส้นต้นทุนเท่ากัน IQ1เป็น IQ2มีการผลิตสินค้าเพ่ิมขึ้นจุดดุลยภาพ
เปลี่ยนจากจุด A เป็นจุด B โดยที่จุด B มีการจ้างงานเพิ่มขึ้นในอัตราที่สูงกว่าการใช้ทุนเพ่ิม 
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ภาพที่ 5.12 การเปลี่ยนแปลงจุดดุลยภาพเมื่อราคาปัจจัยแรงงานลดลง 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า240)   
 
 

 5.10.3 ผลตอบแทนต่อขนาด 
 ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า240) กล่าวว่า การผลิตในระยะยาว เมื่อมีการขยายขนาดของการผลิต
โดยการเพิ ่มปัจจัยการผลิตทุก ๆ ชนิดในสัดส่วนเดียวกัน จะทำให้ได้รับผลผลิตเพิ่มขึ้น ซึ่งเรียกว่า
ผลตอบแทนต่อขนาด (returns to scale) 
 การเพิ่มปัจจัยการผลิตทุก ๆ ชนิดในสัดส่วนเดียวกันอาจหมายถึงการเพิ่มปัจจัยการผลิต
ทุกๆ ชนิดในอัตราเดียวกัน เช่น เพิ่มแรงงานสองเท่า และเพิ่มทุนสองเท่า หรืออาจเพิ่มปัจจัยทุก ๆ 
ชนิดห้าเท่า หรืออาจเพิ่มปัจจัยการผลิตทุกๆ ชนิดร้อยละ 50 หรือร้อยละ 100 การเพ่ิมปัจจัยการผลิต
ทุก ๆ ชนิดสองเท่าจะเท่ากับการเพ่ิมปัจจัยการผลิตทุก ๆ ชนิดร้อยละ 100  
 ผลตอบแทนต่อขนาดเกิดจากการขยายการผลิต แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ ผลตอบแทน
ต่อขนาดเพิ ่มข ึ ้น (increasing returns to scale : IRS) ผลตอบแทนต่อขนาดคงที ่  (constant 
returns to scale : CRS) และผลตอบแทนต่อขนาดลดลง (decreasing returns to scale: DRS) 
 ในการอธิบายผลตอบแทนต่อขนาด (returns to scale) สมมติว่าเมื่อมีการขยายการผลิต ได้มี
การเพ่ิมการใช้ปัจจัยการผลิตทุก ๆ ชนิด เป็น 2 เท่า โดยเริ่มแรกสมมติว่ามีการใช้แรงงาน 3 หน่วย และมี
การใช้ทุน 2 หน่วย ต่อมาได้ใช้ปัจจัยการผลิตแรงงานเพ่ิมขึ้นเป็น 6 หน่วย และทุนเพ่ิมขึ้นเป็น 4 หน่วย  
 ภาพที่ 5.13 แสดงผลตอบแทนต่อขนาดเพิ่มขึ้น เช่น ที่จุด A มีการใช้แรงงาน 3 หน่วย และ
มีการใช้ทุน 2 หน่วย ได้รับผลผลิตบนเส้น IQ1= 20 หน่วย เมื่อเพ่ิมปัจจัยทั้งสองชนิดเป็น 2 เท่า จะมี
การใช้แรงงาน 6 หน่วย และใช้ทุน 4 หน่วย สมมติว่าได้ผลผลิตที่จุด B บนเส้น IQ2 = 50 หน่วย แสดง
ว่าเป็นผลตอบแทนต่อขนาดแบบเพิ่มขึ้น เพราะเมื่อเพิ่มปัจจัยการผลิตทุกๆ ชนิด จำนวน 2 เท่า  ได้รับ
ผลผลิตเพ่ิมข้ึนมากกว่า 2 ท่า 
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ภาพที่  5.13  ผลตอบแทนต่อขนาดเพ่ิมขึ้น  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า241)   
 ภาพที่ 5.14 ก. แสดงผลตอบแทนต่อขนาดคงท่ี นั่นคือ เมื่อเพ่ิมปัจจัยการผลิตทุก ๆ ชนิด 2 
เท่า จะได้ผลผลิตเพ่ิมข้ึน 2 เท่า ระดับผลผลิตที่จุด A, IQ1 = 20 จะเพ่ิมข้ึนเป็นจุด B, IQ2 = 40 
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ภาพที่ 5.14 ผลตอบแทนต่อขนาดคงที่ และลดลง  
ที่มา : ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า242)   
 ภาพที่ 5.14 ข. แสดงผลตอบแทนต่อขนาดลดลง นั่นคือ เมื่อเพ่ิมปัจจัยการผลิตทุก ๆ ชนิด 
2 เท่า จะได้ผลผลิตเพิ่มขึ้นน้อยกว่า 2 เท่า เช่น ที่จุด A ผลผลิต IQ1 = 20 เมื่อเพิ่มปัจจัยการผลิตจะ
ได้รับผลผลิตที่จุด B, IQ2 = 30 ซึ่งผลผลิตเพ่ิมข้ึนน้อยกว่า 2 เท่า 
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สรุป 
 ทฤษฎีการผลิตศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยการผลิตกับจำนวนผลผลิตที่ได้รับซึ่งแบ่ง
ออกเป็นทฤษฎีการผลิตในระยะสั้นและทฤษฎีการผลิตในระยะยาว โดยทฤษฎีการผลิตในระยะสั้น
ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยคงที่กับปัจจัยแปรผันเพียงชนิดเดียว คือ ปัจจัยแรงงานในระยะแรก
เมื่อเพ่ิมปัจจัยแปรผันเข้าไปทำงานร่วมกับปัจจัยคงที่ จะทำให้ผลผลิตรวมเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็วในอัตรา
ที่เพิ่มขึ้น และเมื่อเพิ่มปัจจัยแปรผันเข้าไปอีกทำให้ผลผลิตรวมเพิ่มในอัตราที่ลดน้อยถอยลง ทั้งนี้
เนื่องจากเป็นไปตามกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตเพ่ิม ทำให้เราสามารถแบ่งช่วงการผลิตออกเป็น 
3 ช่วง คือ ช่วงที่ 1 ผลผลิตเพิ่มข้ึน ช่วงที่ 2 ผลผลิตลดน้อยถอยลง และช่วงที่ 3 ผลผลิตลดลง ซึ่งช่วง
ที่ 2 จะเป็นช่วงการผลิตที่เหมาะสมที่สุดที่จะได้ผลผลิตรวมสูงสุด แต่ไม่สามารถบอกได้ว่าผู้ผลิตจะทำ
การผลิตตรงระดับใดแน่นอน สำหรับทฤษฎีการผลิตในระยะยาวเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง
ผลผลิตกับปริมาณการใช้ปัจจัยแปรผัน 2 ชนิด คือ ปัจจัยแรงงานและปัจจัยทุน เครื่องมือวิเคราะห์ที
ส่ำคัญ คือ เส้นผลผลิตเท่ากันและเส้นต้นทุนเท่ากัน ซึ่งเงื่อนไขการผสมปัจจัยการผลิตที่เสียต้นทุนต่ำ
ที่สุด หรือให้ได้ผลผลิตสูงสุด คือจุดที่ เส้นผลผลิตเท่ากันสัมผัสกับเส้นต้นทุนเท่ากัน และเมื่อผู้ผลิต
ขยายขนาดการผลิตออกไปตามเส้นแนวทางขยายของการผลิต โดยการเพ่ิมขนาดการใช้ปัจจัยแปรผัน
ทุกชนิดในสัดส่วนเดียวกัน จะทำให้ผลผลิตที่ได้มีลักษณะการแตกต่างกันไปตามกฎว่าด้วยผลได้ต่อ
ขนาด คือผลได้ต่อขนาดเพ่ิมข้ึนผลได้ต่อขนาดคงที และผลได้ต่อขนาดลดลง ทั้งนี้ลักษณะของผลผลิต
ที่เกิดขึ้นจะขึ้นอยู่กับการประหยัดและไม่ประหยัดต่อขนาด ถ้าผลจากการประหยัดมีมากกว่าไม่
ประหยัดต่อขนาดจะทำให้ผลได้ต่อขนาดเพิ่มขึ้น ในทางตรงกันข้ามถ้าเกิดการไม่ประหยัดต่อขนาด
มากกว่าการประหยัดจะทำให้ผลได้ต่อขนาดลดลง  
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คำถามทบทวน 
 1. จงอธิบายความแตกต่างของปัจจัยแปรผันและปัจจัยคงท่ีพร้อมทั้งยกตัวอย่าง  
 2. จงอธิบายความหมายและความสัมพันธ์ระหว่าง TP AP และ MP พร้อมทั ้งแสดง
ภาพประกอบ  
 3. จงอธิบายความหมายของการผลิตในระยะสั้นและการแบ่งช่วงการผลิตในระยะสั้น 
 4. จงเปรียบเทียบเส้นผลผลิตเท่ากันและเส้นความพอใจเท่ากัน พร้อมทั้งแสดงภาพและค่า
ความลาดชัน   
 5. เส้นต้นทุนเท่ากันคืออะไร มีลักษณะคล้ายกับเส้นอะไรของผู ้บริโภค จงแสดงภาพ
ประกอบด้วย  
 6. ในการทำสวนลิ้นจี่ ถ้าเจ้าของสวนเลือกใช้ปุ๋ยคอกและปุ๋ยเคมี จงแสดงเส้นผลผลิตเท่ากัน
ในการเลือกใช้ปุ๋ยเคมีทั้งสองชนิด แต่ถ้าหากทุกครั้งที่ใช้ปุ๋ยคอกเขาจะต้องใช้ร่วมกับปุ๋ยเคมีเสมอจง
แสดงเส้นผลผลิตเท่ากัน และอัตราสุดท้ายของการใช้แทนกันทางเทคนิคของปัจจัยการผลิตทั้งสอง
กรณี  
 7. จงออธิบายการผสมปัจจัยการผลิตที่ใช้ต้นทุนต่ำสุด หรือให้ได้ผลผลิตสูงสุดพร้อมทั้ง
แสดงภาพประกอบ  
 8. เส้นแนวทางการขยายการผลิตแสดงถึงการเลือกใช้ปัจจัยการผลิต 2 ชนิดในจำนวนต่างๆ 
ที่จะทำให้ผู้ผลิตได้มีกำไรสูงสุด เมื่อผู้ผลิตขยายการผลิตออกไปใช่หรือไม่ จงออธิบายเหตุผลพร้อมทั้ง
แสดงภาพ  
 9. จงเปรียบเทียบกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตเพ่ิมข้ึนและกฎว่าดว้ยผลได้ต่อขนาด  
 10. จงอธิบายความแตกต่างระหว่างการประหยัดและการไม่ประหยัดต่อขนาด และจง
อธิบายด้วยว่า จะส่งผลกระทบต่อการขยายขนาดของหน่วยธุรกิจอย่างไรบ้าง  
 11. จงตอบคำถามจากภาพต่อไปนี้  
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  11.1 ถ้ายนายดำมีเงินทุน 10,000 บาท หากเขาเลือกผลิตที่จุด A จะทำให้ได้กำไรสูงสุด
ใช่หรือไม่ เพราะเหตุใด  
  11.2 ถ้านายดำมีเงินทุน 20,000 บาท เขาควรจะเลือกซื้อข้าวเปลือกและอาหารเม็ด
อย่างละก่ีกิโลกรัรม จึงจะทำให้เสียต้นทุนต่ำสุด และเขาสามารถจะได้ผลผลิตจำนวนไก่กี่ตัว 
  11.3 หากเลือกผลิตที่จุด E จะใช้เงินทุนเท่ากับที่จุดใดยบ้าง และจะต้องใช้เงินทุน
จำนวนเท่าใด  
  11.4 เส้นที่ลากเชื่อมระหว่างจุด A และ B เรียกว่าเส้นอะไร  

12. กรณีศึกษาเกี่ยวกับทฤษฎีการผลิต 
ทฤษฎีการผลิตและพฤติกรรมผู้ผลิต 

ทฤษฎีการผลิตเป็นการศึกษาเกี่ยวกับฟังก์ชั่นการผลิต  ต้นทุนคงที่  ต้นทุนผัน
แปร  การผลิตในระยะสั้นและระยะยาว  และลักษณะของเส้นต้นทุน 

ฟังก์ชันการผลิต 
การผลิตเป็นการนำปัจจัยการผลิต (inputs)   เข้าสู่กระบวนการผลิตเพ่ือ

ก่อให้เกิดผลผลิต (output) 
ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยการผลิตกับผลผลิตสามารถแสดงในรูปของฟังก์ชันการ

ผลิตซึ่งแสดงถึงปริมาณผลผลิตสูงสุดที่หน่วยผลิต (firm) สามารถผลิตได้ จากการใช้ปัจจัยการผลิตจำนวน
หนึ่ง  เขียนเป็นสูตรคณิตศาสตร์ได้ดังนี้ 
    Q =  f (K,L) 

โดยกำหนดให้  Q  คือปริมาณผลผลิต  K   คือปริมาณทุนและ  L   คือปริมาณ
แรงงาน 
 

ปัจจัยคงท่ีและปัจจัยผันแปร 
ปัจจัยการผลิตแบ่งได้เป็น  2  ประเภท  คือ  ปัจจัยคงที่ และปัจจัยผันแปร 
1. ปัจจัยคงที่  (fifxed  factors)   หมายถึง  ปัจจัยการผลิตที่ไม่สามารถเปลี่ยนแปลง

ปริมาณการใช้ได้ระยะสั้น ไม่ว่าจะทำการผลิตหรือหยุดการผลิต  เช่น  ที่ดิน  อาคาร และเครื่องจักร เป็น
ต้น 

2. ปัจจัยผันแปร (variable  factors)  หมายถึงปัจจัยการผลิตที่สามารถเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการใช้ได้ตลอดเวลา  เช่น  แรงงาน  และวัตถุดิบ  เป็นต้น 

การผลิตในระยะสั้นและระยะยาว 
ในขบวนการผลิตโดยทั่วไป  เมื่อต้องการเพ่ิมผลผลิต  หน่วยผลิตจะเพ่ิมปริมาณ

การใช้ปัจจัยการผลิต  ในทางกลับกันเมื่อต้องการลดผลผลิต  หน่วยผลิตก็จะลดปริมาณการใช้ปัจจัย
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การผลิต  แต่อาจมีปัจจัยการผลิตบางชนิดที่ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณการใช้ได้  ในเวลาสั้น ๆ  
เช่น  เครื่องจักร ซึ่งอาจต้องใช้เวลาในการจัดซื้อและติดตั้ง  และเมื่อติดตั้งแล้วอาจต้องใช้ระยะ
เวลานานในการคืนทุนก่อนที่จะติดตั้งเครื่องจักรตัวใหม่  ดังนั้น  จึงแบ่งระยะเวลาการผลิตออกเป็น
ระยะสั้นและระยะยาว 

การผลิตในระยะสั้น (short -  run   production)   หมายถึงช่วงเวลาของการ
ผลิตที่หน่วยผลิตไม่สามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณปัจจัยการผลิตคงที่ได้  ดังนั้นปัจจัยการผลิตที่ใช้จงึมี
ทั ้งปัจจัยคงที่ และปัจจัยผันแปร  ระยะเวลาของระยะสั้นไม่แน่นอน  อาจน้อยกว่าหนึ่งปี  หรือ
มากกว่าหนึ่งปี ขึ้นกับระยะเวลาของการเปลี่ยนแปลงปริมาณการใช้ปัจจัยคงที่ 

การผลิตในระยะยาว (long -  run  production) หมายถึงช่วงเวลาของการผลิต
ที่หน่วยผลิตสามารถเปลี่ยนแปลงปริมาณปัจจัยการผลิตได้ทุกประเภท  ดังนั้นปัจจัยการผลิตที่ใช้จึงมี
เฉพาะปัจจัยผันแปรเท่านั้น 

การวิเคราะห์การผลิตในระยะสั้น 
การวิเคราะห์การผลิตในระยะสั้น  เป็นการวิเคราะห์พฤติกรรมของหน่วยผลิตว่า

จะใช้ปัจจัยผันแปรในขบวนการผลิตเท่าไร  จึงจะอยู่ในระดับที่เหมาะสม 
นอกจากนี้ในขบวนการผลิต  ซึ่งมีทั้งการใช้ปัจจัยผันแปรและปัจจัยคงที่  ทำให้

การเพิ่มปัจจัยผันแปรทีละหน่วยเข้าไปทำงานร่วมกับปัจจัยคงที่  จะทำให้ผลผลิตที่ได้ รับเพิ่มขึ้นใน
ช่วงแรกจนถึงระดับสูงสุด  จากนั้นผลผลิตเพ่ิมจะลดลง  ตามกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วย
ท้ายสุด 

ดังนั้น  การศึกษาของการผลิตในระยะสั้น  จึงเป็นการศึกษาลักษณะของผลผลิต
แบบต่าง ๆ  การแบ่งช่วงของการผลิต  และการศึกษากฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วยท้ายสุด 

ข้อคำถามในกรณีศึกษา 
1. ท่านต้องการเพิ่มผลผลิตท่านจะมีวิธีทำอย่างไร 
2.  ท่านต้องการลดผลผลิตท่านจะทำอย่างไร 
3. การผลิตระยะสั้นและผลิตระยะยาวแตกต่างกันอย่างไร 
4. ท่านเห็นด้วยหรือไม่เก่ียวกับการเพิ่มผลผลิตและลดผลผลิต 
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แผนบริหารการสอนประจำบทท่ี 6 
 

หัวข้อเนื้อหา 
1. ต้นทุนการผลิต  
2. ความหมายของต้นทุนประเภทต่างๆ 
3. การวิเคราะห์ต้นทุนในระยะสั้น 
4. การวิเคราะห์ต้นทุนในระยะยาว 
5. รายรับจากการผลิต 
6. กำไรจากการผลิต  
7. การหากำไรสูงสุด 
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
 1. บอกความหมายของต้นทุน รายรับ และกำไร 
 2. อธิบายปัจจัยกำหนดต้นทุน รายรับ และกำไร 
 3. วิเคราะห์ต้นทุน รายรับ และกำไรได้ 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 

1. วิธีการสอน  
1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  
 

2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
2.1 บรรยายเนื้อหาต้นทุน รายรับ และกำไร 
2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์ต้นทุน รายรับ และกำไร 
 

สื่อการเรียนการสอน  
1. Power Point  
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2. วีดิทัศน์  
3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
 
 
 

วิธีการวัดและการประเมินผล  
1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถาม  
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บทท่ี  6 
ต้นทุน รายรับ และกำไร 

 
 ในการดำเนินธุรกิจหน่วยธุรกิจจะให้ความสำคัญกับกำไร ซึ่งเป็นความแตกต่างระหว่าง
รายรับกับต้นทุน หน่วยธุรกิจจะพยายามผลิตด้วยต้นทุนต่ำสุดและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตเพื่อให้
ได้ผลผลิตมากที่สุด ดังนั้นความเข้าใจเกี่ยวกับต้นทุนจึงมีประโยชน์อย่างยิ่งต่อการบรรลุเป้าหมายของ
กำไร ในบทนี้จะอธิบายถึงต้นทุนแบบต่างๆ ของการผลิตในระยะสั้น และการผลิตในระยะยาว ได้แก่ 
ต้นทุนรวม ต้นทุนคงที่ ต้นทุนแปรผัน ต้นทุนเฉลี่ย ต้นทุนเพิ่มหน่วยท้ายสุด และการประหยัดจาก
ขนาด ซึ่งความหมายของต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์มีผู้กล่าวไว้ ดังนี้  
 

6.1 ต้นทุนการผลิต  
 ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2548, หน้า176) ได้กล่าวถึง ต้นทุนในทางเศรษฐศาสตร์ว่า คำว่า 
ต้นทุน (cost) มีความหมายพิเศษที่แตกต่างจากสาขาวิชาต้นทุนในทางเศรษฐศาสตร์มีความหมาย
เพียงประการเดียวเท่านั้น นั่นคือ ต้นทุนค่าเสียโอกาส ซึ่งหมายถึงมูลค่าสูงสุดของทรัพยากรที่
สามารถ  จะนำไปใช้ในกิจกรรมทางเลือกอ่ืนที่ดีที่สุดหรือถูกจัดลำดับไว้สูงสุดในบรรดาทางเลือกอ่ืน ๆ 
นั้น ตามความหมายนี้ (อ้างใน ปรีดาศักดิ์ ภาราดร. 2548) ต้นทุนค่าเสียโอกาสที่เกิดขึ้นไม่ขึ้นอยู่กับว่า
ใครเป็นผู้ใช้ทรัพยากรชนิดนั้น (Roger LeRoy Miller and Raymond P.H. Fishe.) ดังนั้น ในการคิดค้น
ทุนทางเศรษฐศาสตร์ (economic cost) ที่ถูกต้อง จึงต้องคิดจากสังกัปป์หรือแนวคิดของต้นทุนค่า
เสียโอกาสเท่านั้น 
 ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า247) กล่าวถึง ความหมายของ ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ (Economic 
Costs) ในทางเศรษฐศาสตร์ ต้นทุนเกิดจากการขาดแคลนหรือการมีอยู่จำกัดของทรัพยากรการผลิต 
ซึ่งทรัพยากรเหล่านี้สามารถใช้เพื่อการผลิตสินค้าได้หลาย ๆ อย่าง การใช้ทรัพยากรจำนวนหนึ่งไป
ผลิตสินค้าและบริการบางอย่าง ก็หมายความว่าสินค้าและบริการอย่างอื่นที่สามารถใช้ทรัพยากร
จำนวนเดียวกันนี้ก็หมดโอกาสผลิต ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ จะหมายถึงสิ่งที่ต้องเสียสละไป เพื่อได้บาง
สิ่งบางอย่างมาทดแทน นั่นคือ ต้นทุนค่าเสียโอกาส (Opportunity Cost) 
 ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ มีความหมายแตกต่างจากต้นทุนทางบัญชีที ่ใช้กันอยู ่ทั ่วไป 
กล่าวคือ ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์จะนับรวมค่าใช้จ่ายทั้งหมดที่หน่วยผลิตสร้างขึ้นหรือคือรายได้ของ
เจ้าของปัจจัยการผลิตทุกชนิดที่ใช้ในการผลิต ฉะนั้นค่าใช้จ่ายเหล่านี้หรืออีกด้านหนึ่ง คือ รายได้ อาจ
เป็นทั้งที่จ่ายจริงเป็นตัวเงิน เรียกว่า ต้นทุนชัดแจ้ง (Explicit Cost) และท่ีไม่ได้จ่ายเป็นตัวเงิน เรียกว่า
ต้นทุนไม่ชัดแจ้ง หรือต้นทุนแอบแฝง (Implicit Costs) 
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 6.1.1 ค่าใช้จ่ายที่เป็นตัวเงิน 
คือสิ่งที่หน่วยผลิตจ่ายให้ผู ้อื ่น เพื่อเป็นค่าตอบแทนแก่ผู้ เป็นเจ้าของปัจจัยการผลิต เช่น 

แรงงาน วัสดุ เชื้อเพลิง ค่าขนส่ง เป็นค่า ค่าใช้จ่ายเหล่านี้เรียกว่า explicit costs นอกเหนือจากนั้น 
หน่วยผลิตอาจจะใช้ทรัพยากรการผลิตบางส่วนที่เป็นของตนเอง เช่น ใช้บ้านของตนเป็นสำนักงาน ใช้แร
งาบนหรือแม้แต่ทุนของตนเองสิ ่งเหล่านี้  ไม่มีการจ่ายเงินเกิดขึ ้น เรียกว่า implicit costs ใน
ความหมายของค่าเสียโอกาสจึงไม่สนใจว่าทรัพยากรการผลิตจะเป็นของหน่วยผลิตเอง หรือจ้างมาก็
ต้องมีต้นทุนท้ังนั้นจึงต้องประเมินค่าใช้จ่ายประเภท implicit costs ให้กับหน่วยผลิตในการที่ต้องเสีย
โอกาสทำงานอ่ืน 
 ดังที่กล่าวมาแล้ว ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์จะสูงกว่าต้นทุนทางบัญชี (Accounting costs) 
ซึ่งคิดเฉพาะต้นทุนชัดแจ้งเท่านั้น ด้วยเหตุนี้ กำไรทางเศรษฐศาสตร์จะแตกต่างจากกำไรทางบัญชี 
เช่น คำว่า กำไรปกติ (Normal Profits) นักเศรษฐศาสตร์ถือเป็นต้นทุนหรือค่าใช้จ่ายต่ำสุดที่ทำให้
หน่วยผลิตสามารถดำเนินกิจการต่อไปได้ตามปกติ จากข้อเท็จจริงที่ว่าต้นทุนที่ไม่มีการจ่ายเงินเป็น
ค่าจ้าง หรือค่าเช่าแก่ทรัพยากรที่หน่วยผลิตเป็นเจ้าของเอง ซึ่งเรียกว่า implicit costs นั้น ถ้าหน่วย
ผลิตได้รับคืนเป็นผลตอบแทนต่ำสุดหรือเพียงพอที่จะทำหน้าที่ผู้ประกอบการต่อไปได้ นั่นคือ กำไร
ปกติ ในทางเศรษฐศาสตร์ กำไรปกติจึงเป็นต้นทุนการผลิตที่รวมอยู่ใน implicit cost ฉะนั้นหน่วย
ผลิตใดที่ไม่ได้กำไรปกติ ผู้ประกอบการจะหมดความพยายามที่จะทำการผลิตต่อไป อาจมีการล้มเลิก
กิจการหรือเปลี่ยนไปทำธุรกิจอื่นหรือผู้ประกอบการจะเปลี่ยนไปทำหน้าที่เป็นเพียงแรงงานที่ได้
ผลตอบแทนเป็นเงินเดือนหรือค่าจ้าง  
 โดยสรุป นักเศรษฐศาสตร์จะนับรวมค่าใช้จ่ายทุกชนิดที่เกิดขึ้นจากการผลิตเป็นต้นทุน ทั้งที่
เป็นต้นทุนที่จ่ายจริงเป็นตัวเงิน และไม่ได้จ่ายเป็นตัวเงิน ซึ่งจะรวมกำไรปกติอยู่ด้วย เพราะเป็นสิ่งที่
จะดึงดูดหรือจุนเจือให้เกิดกระบวนการผลิตที่เป็นอยู่เวลานั้น  
 6.1.2 กำไรทางเศรษฐศาสตร์ (Economic or Pure Profits) 
 นักเศรษฐศาสตร์และนักบัญชี จะให้ความหมายของกำไรแตกต่างกัน กำไรทางบัญชี 
(accounting profits) หมายถึงผลต่างระหว่างรายรับรวม หักด้วยต้นทุนชัดแจ้ง ส่วนกำไรทาง
เศรษฐศาสตร์ หมายถึง รายรับรวม หักด้วยต้นทุนค่าเสียโอกาส (ต้นทุนชัดแจ้งและต้นทุนไม่ชัดแจ้งซึ่ง
รวมกำไรปกติ) ด้วยเหตุนี้ การคุ้มทุนในทางเศรษฐศาสตร์ แสดงว่ารายรับรวมเท่ากับ ต้นทุนค่าเสีย
โอกาส หน่วยผลิตจะได้กำไรปกติที่ทำให้ธุรกิจดำเนินต่อไปได้ แต่ถ้าหน่วยผลิตได้รายรับรวมสูงกว่า
ต้นทุนค่าเสียโอกาส ส่วนเกินสำหรับผู้ประกอบการนี้เรียกว่า กำไรทางเศรษฐศาสตร์ (economic 
profits) ดังนั้น กำไรทางเศรษฐศาสตร์ในลักษณะนี้ไม่ใช่ต้นทุน แต่มีความหมายที่ได้กำไรเกินปกติ  
(excess profits) 
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 ภาพที่ 6.1  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนในความหมายต่างๆ และกำไรในลักษณะที่
แตกต่างกันทางเศรษฐศาสตร์และทางบัญชีตามที่อธิบายมาแล้ว  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6.1  กำไรทางเศรษฐศาสตร์และทางบัญชี (Economicsand Accounting Profits) 
ที่มา : ปรับปรุง จาก ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า247) 
 ทฤษฎีการผลิต ทำให้ทราบถึงช่วงการผลิตที่เหมาะสมในการใช้ปัจจัยแปรผัน (แรงงาน) 
ทำงานร่วมกับปัจจัยคงที่สำหรับการผลิตในระยะสั้น และการผสมปัจจัยแปรผันสองชนิดที่ใช้ต้นทุน
ต่ำสุดหรือให้ได้ผลผลิตสูงสุดสำหรับการผลิตในระยะยาวเท่านั้น ยังไม่ได้มีการศึกษาวิเคราะห์ภาวะ
ดุลยภาพของผู้ผลิตที่ต้องการกำไรสูงสุด ซึ่งผู้ผลิตจะเปรียบเทียบระหว่างรายรับจากการผลิตหรือ
รายรับจากการขายสินค้ากับต้นทุนหรือรายจ่ายที่ใช้ไปในการผลิต (สุจิตรา กุลประสิทธิ์, 2555,หน้า
142) 
 6.1.3 ต้นทุนการผลิต 
 ในการศึกษาต้นทุนการผลิต (cost of production) เพ่ือให้ง่ายแก่ให้การศึกษาวิเคราะห์ได้ 
มีข้อสมมติฐานให้เทคนิคการผลิตคงที่และราคาปัจจัยการผลิตทุกชนิดคงที่ และก่อนที่จะศึกษา

ก าไรทางเศรษฐศาสตร์ 
(Economic Profits) 

 

ตน้ทุนไม่ชดัแจง้ 
(Implicit Costs & 
 Normal Profits) 

 
 

ตน้ทุนชดัแจง้ 
(Explicit Costs) 

 

ก าไรทางบญัชี 
(Accounting Profits) 

 
 
 

ตน้ทุนทางบญัชี 
(Accounting Costs 

Explicit Costs) 

รายรับรวม 
(TR) 
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วิเคราะห์ต้นทุนการผลิตในระยะสั้น ต้นทุนการผลิตในระยะยาว และวิธีการคำนวณหาต้นทุนการผลิต 
เราควรทำความเข้าใจความหมายของต้นทุนประเภทต่าง ๆ ที่ใช้ในทางเศรษฐศาสตร์ ดังนี้  
 1. ต้นทุนค่าเสียโอกาส (opportunity cost) หรือต้นทุนในการเลือก (alternative cost) 
 2. ต้นทุนทางบัญชี (accounting costs) และต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ (economic costs)
ได้แก่ ต้นทุนชัดแจ้ง (explicit costs) หรือต้นทุนที่มองเห็น และต้นทุนไม่ชัดแจ้ง (implicit costs) 
หรือต้นทุนที่มองไม่เห็น   
 3. ต้นทุนเอกชน (private costs) หรือต้นทุนภายใน (internal costs) ต้นทุนภายนอก 
(external costs) และต้นทุนสังคม (social costs) 

6.2 ความหมายของต้นทุนประเภทต่างๆ (สุจิตรา กุลประสิทธิ์, 2555,หน้า162) กล่าวไว้ ดังนี้ 

 6.2.1 ต้นทุนค่าเสียโอกาสหรือต้นทุนในการเลือก  
 เนื่องจากทรัพยากรมีจำนวนจำกัดเมื่อเทียบกับความต้องการที่มีไม่จำกัด จึงทำให้เกิด
ปัญหาการขาดแคลนและการเลือก เมื่อเราเลือกใช้ทรัพยากรในการผลิตสินค้าชนิดหนึ่งแล้ว เราก็เสีย
โอกาสนำทรัพยากรไปผลิตสินค้าชนิดอ่ืนๆ ดังนั้นการตัดสินใจเลือกใช้ทรัพยากรในทางใดทางหนึ่ง จึง
มีผลให้เกิดต้นทุนค่าเสียโอกาสขึ้น ดังที่ได้อธิบายไว้แล้วในบทที่ 1 ซึ่งต้นทุนค่าเสียโอกาสก็คือมูลค่าสูง
ที่สุดของผลประโยชน์จากทางเลือกอื่นๆ ที่เราไม่ได้รับ เนื่องจากได้นำทรัพยากรมาใช้ในทางใดทาง
หนึ่งเสียแล้ว 
 

ตัวอย่างท่ี 6.1 สมมติ น.ส. แดง เรียนจบปริญญาตรีแล้ว สามารถเลือกหางานทำได้ 3 แห่ง คือ  
   ทางเลือก 1 เป็นอาจารย์มหาวิทยาลัยได้รับเงินเดือน 10,000 บาท  
   ทางเลือก 2 เป็นพนักงานธนาคารได้รับเงินเดือน 20,000 บาท  
   ทางเลือก 3 เป็นพนักงานบริษัทได้รับเงินเดือน 30,000 บาท  
   ถ้า น.ส. แดงตัดสินใจเลือกทางเลือกที่ 1 จะเกิดต้นทุนค่าเสียโอกาสเท่ากับ 30,000 
บาท  
   ถ้า น.ส. แดงตัดสินใจเลือกทางเลือกที่ 2 จะเกิดต้นทุนค่าเสียโอกาสเท่ากับ 30,000 
บาท  
   จากตัวอย่างเห็นได้ว่าต้นทุนค่าเสียโอกาสก็คือมูลค่าสูงสุดของสิ่งที่เราเสียไป เพราะ
เราไม่ได้เลือกนั่นเอง ซึ่งบางครั้งเราไม่สามารถวัดต้นทุนค่าเสียโอกาสออกมาเป็นตัวเงิน หรือมูลค่าได้
อย่างชัดเจน เช่น การเลือกระหว่างการดูโทรทัศน์กับการออกกำลังกาย หากเราใช้เวลาดูโทรทัศน์ จะ
ทำให้เกิดต้นทุนค่าเสียโอกาสคือการไม่ได้ออกกำลังกาย เป็นต้น อย่างไรก็ดี เนื่องจากปัจจัยการผลิต
แต่ละอย่างสามารถใช้ประโยชน์ได้หลายทางแตกต่างกันไป ผู้ที่เป็นเจ้าของปัจจัยจะเลือกใช้ปัจจัย
ดังกล่าวที่มีจำกัด ได้แค่เพียงทางใดทางหนึ่งเท่านั้น หากผู้ผลิตตัดสินใจเลือกทางเลือกที่ให้ผล
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ประโยชน์สูงสุดแล้ว ผลประโยชน์ที่ได้รับจากการผลิตที่ได้เลือกแล้ว จะต้องมีค่าสูงกว่าต้นทุนค่ าเสีย
โอกาสเสมอ  
 6.2.2 ต้นทุนทางบัญชีและต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ 

6.2.2.1 ต้นทุนทางบัญชี หมายถึง ค่าใช้จ่ายประเภทต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นจริงจากการ
ใช้ปัจจัยการผลิต เราอาจเรียกว่าต้นทุนชัดแจ้งหรือต้นทุนที่มองเห็นหรือต้นทุนที่จ่ายจริงก็ได้ เช่น 
ค่าจ้าง ค่าวัตถุดิบ ค่าน้ำมันเชื้อเพลิง และค่าเสื่อมราคาของเครื่องจักร เป็นต้น 

6.2.2.2 ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึง ผลรวมของต้นทุนที่จ่ายจริงหรือ
ต้นทุนชัดแจ้งและต้นทุนที่ไม่ต้องจ่ายจริงหรือต้นทุนที่ไม่ชัดแจ้งหรือต้นทุนแอบแฝง หรือต้นทุนที่มอง
ไม่เห็น ซึ่งต้นทุนที่มองไม่เห็นนี้ ได้แก่ ค่าจ้าง ค่าเช่า ดอกเบี้ย จากการใช้แรงงานและทรัพย์สินทุก
ชนิดที่เป็นเจ้าของกิจการเอง เพราะต้นทุนดังกล่าวไม่ได้มีการจ่ายออกไปจริง เจ้าของไม่มีการจ่าย
เงินเดือนหรือค่าจ้างให้กับการใช้แรงงานของตนเอง ไม่มีจ่ายค่าเช่าให้กับที่ดินและทรัพย์สินที่ตนเองมี
อยู่ และไม่ได้มีการจ่ายดอกเบี้ยให้กับเงินที่ตนนำมาลงทุน ซึ่งในการประเมินค่าต้นทุนดังกล่าว เราจะ
ใช้หลักการเดียวกับการคิดต้นทุนค่าเสียโอกาส เช่น ถ้าผู้ผลิตนำเงินของตนไปให้ผู้อื่นกู้ก็จะได้ดอกเบี้ย 
แต่ผู้ผลิตได้นำเงินทุนมาทำกิจการเอง ทำให้เสียโอกาสได้ดอกเบี้ย ดอกเบี้ยจึงเป็นต้นทุนค่าเสียโอกาส 
เป็นต้น บางตำราจึงเรียกต้นทุนที่ไม่ชัดแจ้งหรือต้นทุนที่มองไม่เห็นนี้ว่าต้นทุนค่าเสียโอกาส ทั้งนี้
เพราะการที่ผู้ผลิตนำปัจจัยการผลิตของตนเองมาใช้ในการผลิตเสียเอง ก็ย่อมทำให้เสียโอกาสที่จะ
ได้รับผลตอบแทนจากการนำไปใช้ประโยชน์อย่างอ่ืน  

กล่าวโดยสรุป ต้นทุนทางบัญชีคือต้นทุนชัดแจ้ง ส่วนต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์คือ ต้นทุนชัด
แจ้งและต้นทุนไม่ชัดแจ้งรวมกัน ต้นทุนทางบัญชีจึงมีค่าน้อยกว่าต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ทำให้กำไร
ทางบัญชีมีมูลค่าสูงกว่ากำไรทางเศรษฐศาสตร์ 
 6.2.3 ต้นทุนเอกชนหรือต้นทุนภายใน ต้นทุนภายนอก และต้นทุนสังคม  

ต้นทุนการผลิตถ้าพิจารณาในแง่ของผู้รับภาระในต้นทุน คือ ต้นทุนเอกชน ต้นทุนภายนอก 
และต้นทุนสังคม  

6.2.3.1 ต้นทุนเอกชนหรือต้นทุนภายใน หมายถึง ต้นทุนการผลิตที่บุคคลผู้ผลิต
จะต้องรับภาระจากการนำปัจจัยการผลิตมาใช้ในการผลิต ต้นทุนดังกล่าวประกอบด้วยค่าใช้จ่ายทุก
ชนิดที่จำเป็นต้องนำมาใช้ในการผลิตสินค้า จึงมีทั้งต้นทุนชัดแจ้งและต้นทุนไม่ชัดแจ้ง ซึ่งก็คือต้นทุ น
ทางเศรษฐศาสตร์ที่ได้อธิบายมาแล้วนั่นเอง  

6.2.3.2 ต้นทุนภายนอก หมายถึง ต้นทุนบางอย่างที่ได้เกิดขึ้นในกระบวนการ
ผลิตและบุคคลอื่น ๆ ที่ไม่ได้ร่วมในกระบวนการผลิตนั้นต้องเป็นผู้รับภาระค่าใช้จ่ายนั้นไม่ว่าจะเป็น
ทางตรงหรือทางอ้อม เช่น โรงงานปล่อยน้ำเสียลงแม่น้ำลำคลอง หรือปล่อยควันพิษสู่อากาศ เป็นต้น 
ต้นทุนภายนอกจึงเป็นมลภาวะต่างๆ ที่เกิดขึ้นจากการผลิต แต่ต้นทุนภายนอกบางอย่างไม่เป็นมลพิษ
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เสมอไป เช่น รถบรรทุกขนสินค้าหนักเกินกว่าที่กฎหมายกำหนดทำให้ถนนหลวงเสียหาย เป็นต้น 
หน่วยธุรกิจมักจะนิยมลดต้นทุนภายในโดยวิธีทำให้ต้นทุนภายนอกสูงขึ้น รัฐบาลจึงต้องนำรายได้จาก
ภาษีอากรมาเป็นงบประมาณค่าซ่อมแซมถนน ซึ่งทำให้เกิดความไม่เป็นธรรมทางเศรษฐศาสตร์ 
(ประพันธ์ เศวตนันท์ และไพศาล เล็กอุทัย, 2544, หน้า70) 

6.2.4 ต้นทุนทางสังคม  
หมายถึง ต้นทุนทั้งหมดที่เกิดจากการดำเนินการหรือค่าใช้จ่ายทุกรายการที่เกิดขึ้นแก่สังคม

ในการผลิตสินค้าและบริการไม่ว่าใครจะเป็นผู้รับภาระก็ตามนั่นคือต้นทุนสังคมคือผลรวมของต้นทุน
ของเอกชนและต้นทุนภายนอก ตัวอย่างเช่น กรณีโรงงานน้ำตาลจะทำให้เกิดต้นทุนทางสังคม
ประกอบด้วยต้นทุนซึ่งเกิดขึ้นกับโรงงานเอง (ต้นทุนเอกชน) รวมต้นทุนที่เกิดกับบุคคลอื่นๆ ในสังคม 
(ต้นทุนภายนอก) ซึ่งมักจะเป็นมลภาวะและความเดือดร้อนแก่ประชาชนทั่วไปที่เกิดขึ้นจากการผลิต
ของโรงงานดังกล่าว ได้แก่ ต้นทุนการทิ้งน้ำเสียของโรงงานน้ำตาล เป็นต้น 

  

6.3 การวิเคราะห์ต้นทุนในระยะสั้น  
   สุจริตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า164) กล่าวถึงปัจจัยการผลิตในระยะสั้นประกอบด้วย
ปัจจัยคงท่ีและปัจจัยแปรผัน ดังนั้น ต้นทุนการผลิตในระยะสั้นจึงประกอบด้วย ต้นทุนคงท่ี ต้นทุนแปร
ผัน และต้นทุนชนิดต่าง ๆ ดังนี้  
 6.3.1 ต้นทุนคงที่รวม (total fixed cost : TFC) คือ ค่าใช้จ่ายทั้งหมดที่ใช้ใน
การซื้อปัจจัยคงที่ทุกชนิด เช่น ค่าเช่าที่ดิน ค่าใช้จ่ายในการซื้อเครื่องจักร ค่าเสื่อมราคา ดอกเบี้ยเงินกู้
ยืมเพื่อการก่อสร้างโรงงานและซื้อเครื่องจักร ค่าภาษีโรงเรือน เป็นต้น ต้นทุนคงที่นี้ จะมีจำนวนคงที่
เสมอไม่มีความสัมพันธ์กับปริมาณการผลิต เช่น ค่าเช่าอาคารเดือนละ 10,000 บาท ไม่ว่าหน่วยธุรกิจ
จะผลิตสินค้าจำนวนเท่าใดหรือไม่ผลิตเลย ก็ต้องจ่ายเดือนละ 10,000 บาท เป็นต้น  
 6.3.2 ต้นทุนแปรผันรวม (total variable cost: TVC)คือ ค่าใช้จ่ายที่ใช้ใน
การซื้อปัจจัยแปรผันทั้งหมด เช่น ค่าแรงงาน ค่าวัตถุดิบ ค่าน้ำมันเชื้อเพลิง ค่าโทรศัพท์ และค่าขนส่ง 
เป็นต้น ต้นทุนแปรผันนี้จะเปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณผลผลิต ถ้าผลิตสินค้าจำนวนมากต้นทุนแปรผัน
จะมากข้ึน แต่ถ้าไม่ผลิตสินค้าเลย ต้นทุนแปรผันจะเท่ากับศูนย์  
 6.3.3 ต้นทุนรวม (total cost: TC)หมายถึง ต้นทุนทั้งหมดที่เกิดจากการผลิต
สินค้าจำนวนหนึ่งประกอบด้วยต้นทุนคงที่และต้นทุนแปรผัน เขียนเป็นสมการ คือ  
 
     TC  = TFC + TVC    (6.1) 
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 6.3.4 ต้นทุนคงที่เฉลี่ย (average fixed cost : AFC) คือ จำนวนต้นทุนคงที่
รวมเฉลี่ยต่อหน่วยของสินค้าซึ่งคำนวณได้จากจำนวนต้นทุนคงที่ (TFC) รวมหารด้วยจำนวนผลผลิต
ทั้งหมด (Q)  
 

     AFC   =  
TFC

Q
     (6.2) 

 
 6.3.5 ต้นทุนแปรผันเฉลี ่ย (average variable cost : AVC) คือ จำนวน
ต้นทุนแปรผันรวมเฉลี่ยต่อหน่วยของสินค้า ซึ่งคำนวณได้จากจำนวนต้นทุนแปรผันรวม (TVC) หาร
ด้วยจำนวนผลผลิตทั้งหมด (Q)  
 

     AVC   =  
TVC

Q
     (6.3) 

 
 6.3.6 ต้นทุนรวมเฉลี่ย(average total cost : ATC) หรือต้นทุนเฉลี่ย (average 
cost : AC) หมายถึง ต้นทุนทั้งหมดเฉลี่ยต่อหน่วยของสินค้า ซึ่งคำนวณได้จากจำนวนต้นทุนรวม (TC) 
หารด้วยจำนววนผลผลิต (Q)  
 

     AC  = 
TC

Q
     (6.4)  

โดยที่จากสมการ (6.1)  TC  =   TFC + TVC  

Q หารตลอดจะได้  
TC

Q
=  

TFC

Q
 + 

TVC

Q
   

 
แทนค่าจากสมการ (6.2) , (6.3) และ (6.4) จะได้  
     AC = AFC + AVC     (6.5) 

นั่นคือต้นทุนเฉลี่ย (AC) คือผลรวมของต้นทุนคงที่เฉลี่ย (AFC) และต้นทุนแปรผันเฉลี่ย 
(AVC) 
 

6.3.7 ต้นทุนเพิ่มหรือต้นทุนหน่วยสุดท้าย (marginal cost : MC) หมายถึง 
อัตราส่วนระหว่างการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนรวมต่อการเปลี่ยนแผลงของจำนวนผลผลิต 1 หน่วย  
 

     MC   =  
TC

Q
     (6.6) 
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เนื่องจากสมการ (6.1)  TC =  TFC + TVC  
 

     
TC

Q
 =  

TFC

Q
+ 
TVC

Q
   

 

จาก (6.6) จะได้  MC  = 
TC

Q
 =    

TVC

Q
(เพราะว่า TFC เท่ากับศูนย์เสมอ)  

 
  นั่นคือ  MC = TCn – TCn – 1 หรือ MC = TVCn – TVCn-1ก็ได้  
 

โดยที่  TC   คือ การเปลี่ยนแปลงของต้นทุนรวม  

  Q    คือ การเปลี่ยนแปลงของจำนวนผลผลิต  

  TVC คือ การเปลี่ยนแปลงของต้นทุนแปรผันรวม  

  TFC คือ การเปลี่ยนแปลงของต้นทุนคงท่ีรวม 
 
 6.3.8 ตารางและลักษณะของเส้นต้นทุนการผลิตในระยะสั้น 
 การผลิตในระยะสั้น เมื่อเราเพิ่มปัจจัยแปรผันเข้าไปทำงานร่วมกับปัจจัยคงที่เรื่อย ๆ จะทำ
ให้ได้ผลผลิตแบ่งเป็น 3 ช่วง คือ ช่วงที่ 1 ผลผลิตเพ่ิมข้ึน ช่วงที่ 2 ผลผลิตลดน้อยถอยลงและช่วงที่ 3 
ผลผลิตลดลง ซึ่งเป็นไปตามกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตเพิ่มดังที่อธิบายไว้แล้วในบทที่ผ่านมา 
ดังนั้น การสมมติตัวเลข ต้นทุนชนิดต่าง ๆ โดยเฉพาะต้นทุนแปรผันจะต้องคำนึงถึงกฎดังกล่าวด้วย 
ดังแสดงในตารางที่ 6.1  
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ตารางท่ี 6.1 ต้นทุนการผลิตชนิดต่างๆ ในระยะสั้น 
 

(1) 
จำนวน 
ผลผลิต 

(Q) 

(2) 
ต้นทุน

คงท่ีรวม 
(TFC) 

(3) 
ต้นทุน
แปรผัน
รวม 

(TVC) 

(4) 
ต้นทุน
รวม 
(TC) 

(5) 
ต้นทุน

คงท่ีเฉลี่ย 
(AFC) 

(6) 
ต้นทุน
แปรผัน
เฉลี่ย 
(AVC) 

(7) 
ต้นทุน
เฉลี่ย 
(AC) 

(8) 
ต้นทุน
เพิ่ม 
(MC) 

0 
1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 

10 
10 
10 
10 
10 
10 
10 
10 

0 
6 
11 
14 
16 
20 
26 
36 

10 
16 
21 
24 
26 
30 
36 
46 

- 
10 
5 

3.3 
2.5 
2. 
1.7 
1.4 

- 
6 

5.5 
4.7 
4 
4 

4.3 
5.2 

- 
16 

10.5 
8 

6.5 
6 
6 

6.6 

- 
6 
5 
3 
2 
4 
6 
10 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า167) 
 
เมื่อนำตัวเลขในตารางที่ 6.1 มาเขียน กราฟจะได้เส้นต้นทุนชนิดต่างๆ ดังแสดงในภาพที่ 

6.2 และภาพท่ี 6.3 
 

 
 

ภาพที่ 6.2  เส้นต้นทุนรวม ต้นทุนคงท่ี และต้นทุนแปรผัน  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า167) 
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ภาพที่ 6.3  เส้นต้นทุนเฉลี่ยและต้นทุนเพ่ิม 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า168) 
 
 จากภาพที่ 6.2 และ 6.3 แสดงลักษณะของเส้นต้นทุนชนิดต่างๆ ดังนี้  
 1. เส้นต้นทุนคงท่ีรวม (TFC)มีลักษณะเป็นเส้นตรงขนานกับแกนนอน และมีระยะห่างจาก
แนวนอนเท่ากับค่าของต้นทุนคงที่รวม ทั้งนี้ เพราะไม่ว่าจะผลิตสินค้าจำนวนเท่าใดก็ตาม ก็ยังมี TFC 
เท่าเดิมซึ่งจากตัวเลขในตารางที่ 6.1 ช่องที่ (2) คือ 10 หน่วย  
 2. เส้นต้นทุนแปรผันรวม (TVC) มีลักษณะเป็นเส้นโค้งเข้าแล้วในที่สุดจะโค้งออกจากแกน
ตั้ง เนื่องจากตามกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตเพ่ิม ในช่วงแรกผลผลิตจะเพ่ิมขึ้นในอัตราที่เพ่ิมขึ้น 
ช่วงที่ 2 เพิ่มขึ้นในอัตราที่ลดลง และช่วงที่ 3 ผลผลิตลดลง ดังนั้น TVC จึงไม่ได้เพิ่มในอัตราคงที่ แต่
จะเป็นส่วนกลับของผลผลิตทั้งหมด กล่าวคือในช่วงแรก TVC จะเพิ่มขึ้นในอัตราที่ลดลง และระยะ
ต่อมาจะเพิ่มขึ้นในอัตราที่เพิ่มขึ้น ทั้งนี้เส้น TVC  จะเริ่มออกจากจุดกำเนิดเสมอ เพราะถ้าไม่ผลิต
สินค้าเลย (Q = 0) ต้นทุนแปรผันก็จะเท่ากับศูนย์ด้วย  
 3. เส้นต้นทุนรวม (TC) มีลักษณะเหมือนเส้น TVC ทุกอย่าง โดยมีระยะห่างจากเส้น TVC 
ขึ้นไป ตามแนวดิ่งเท่ากับค่า TFC เพราะ TC = TFC + TVC นั่นคือ จากตัวอย่างเส้น TC จะอยู่สูงกว่า 
TVC เท่ากับค่าของ TFC คือ 10 หน่วยในทุกๆ ระดับผลผลิต  
 4. เส้นต้นทุนคงที่เฉลี่ย (AFC) จะมีลักษณะทอดลงจากซ้ายไปขวาและเส้น AFC ลดลง
เรื่อยๆ เมื่อจำนวนผลผลิตเพิ่มข้ึนแต่จะไม่เท่ากับศูนย์  
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 5. เส้นต้นทุนแปรผันเฉลี่ย(AVC) ในระยะแรกเส้น AVC จะลดลง แต่เมื่อทากรผลิตเพ่ิมขึ้น
เรื ่อยๆ แล้ว เส้น AVC จะมีค่าสูงขึ้นเรื ่อยๆ ทั้งนี้ เพราะในระยะแรกเมื่อเพ่ิมปัจจัยแปรผันเข้าไป
ร่วมกับปัจจัยคงที่ในอัตราที่เหมาะสมแล้ว ผลผลิตรวมจะเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วแสดงว่าต้นทุนแปรผัน

ต่อหน่วยของผลผลิตจะลดลง นั่นคือ ประสิทธิภาพของปัจจัยแปรผันจะเพิ่มขึ้น (โดยที่ AVC = TVC

Q
 

ดังนั้นเมื่อ Q เพิ่มขึ้นก็ย่อมทำให้ AVC มีค่าลดลง) แต่ถ้าเพิ่มปัจจัยแปรผันจนเกินอัตราที่เหมาะสม
แล้วจะทำให้ต้นทุนแปรผันต่อหน่วยของผลผลิตเพิ่มขึ้น แสดงว่าประสิทธิภาพของปัจจัยแปรผันจะ
ลดลง (เมื่อ Q  ลดลงย่อมทำให้ AVC มีค่าเพิ่มขึ้น) เป็นไปตามกฎลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วย
สุดท้าย   
 6. เส้นต้นทุนเฉลี่ย (AC) จะมีลักษณะเหมือนเส้น AVC และอยู่สูงกว่าเส้น AVC เท่ากับค่า 
AFC (วัดตามแนวดิ่ง)  ทั้งนี้เพราะ AC = AFC + AVC และจุดต่ำสุดของ AC  จะอยู่ตรงจำนวนผลผลิต
ที่มากกว่าจุดต่ำของ AVC เนื่องจากในขณะที่เส้น AVC เพ่ิมข้ึนนั้นเส้น AFC กำลังลดลง ดังนั้นเส้น AC 
จึงยังไม่เพ่ิมในขณะที่เส้น AVC เพ่ิมข้ึน  
 ข้อสังเกตในการศึกษาวิเคราะห์การกำหนดราคาและปริมาณดุลยภาพของตลาดในบทต่อไป 
เราจะแสดงเฉพาะเส้น AC และ AVC เท่านั้น โดยที่ไม่จำเป็นตองแสดงเส้น AFC แต่เราก็สามารถ
ทราบค่า AFC ได้จากช่วงห่างระหว่างเส้น ACและ AVCตามแนวดิ่งนั่นเอง  
 7. เส้นต้นทุนเพิ่มหรือต้นทุนหน่วยสุดท้าย (MC)จะมีลักษณะลาดลงมาจนถึงระดับหนึ่ง

แล้วในที่สุดก็จะเพิ่มขึ้นในอัตราที่สูง ทั้งนี้เพราะ MC = TC / Q หรือ VC/Q และเนื่องจาก
เส้น TC มีลักษณะคล้ายกับเส้น TVC ซึ่งในระยะแรก TC จะเปลี่ยนแปลงในอัตราที่ลดลงจนถึงระดับ
หนึ่งเส้น TC ก็จะเพ่ิมข้ึนในอัตราท่ีต่ำ แล้วจึงค่อยๆ เพ่ิมข้ึนในอัตราท่ีสูงขึ้น ตามลำดับ  
 ข้อสังเกตเมื่อผู้ผลิตขยายผลผลิตเพ่ิมข้ึน ในขณะที่เส้น AVC และ AC กำลังลดลงย่อมแสดง
ว่า MC มีค่าน้อยกว่า AVCและ AC ตามลำดับ และ MC จะเท่ากับ AVC และ AC  ณ จุดต่ำสุดของ 
AVC และ ACตามลำดับ (ซึ่ง AVC จะมีค่าต่ำสุดก่อนที่ AC จะมีค่าต่ำสุด และ เส้น MC จะตัดจุดต่ำสุด
ของเส้น AVC ก่อนจุดต่ำสุดของ AC เสมอ) และเมื่อเส้น AVC และ AC กำลังเพิ่มข้นย่อมแสดงว่าค่า
ของ MC มากกว่า AVC และ AC กล่าวโดยสรุปคือ MC = AC ณ จุดต่ำสุดของ AC และ MC = AVC 
ณ จุดต่ำสุดของ AVC (Wessels, 2000 : 331) 
 6.3.9 การหาค่าต้นทุนลักษณะต่าง ๆ 
 การหาค่าต้นทุนลักษณะต่าง ๆ นอกจากจะใช้วิธีการคำนวณหาจากสูตรทางคณิตศาสตร์
แล้ว เรายังสามารถวิเคราะห์หาค่าต้นทุนลักษณะต่าง ๆ ได้จากภาพกราฟดังตัวอย่างต่อไปนี้  
ตัวอย่างที่ 6.2  ณ ระดับผลผลิต OX จงหาค่า MC, AC, TC, AVC, TVC, AFC และ TFC จากภาพที่ 
7.3  
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ภาพที่ 6.4  เส้น AVC  AC และ MC ณ ระดับผลผลิต OX  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า169) 
 

วิธีทำ  
1. เราสามารถหาค่า MC และค่าเฉลี่ยของต้นทุนชนิดต่างๆ ได้ โดยการวัดค่าตามแนวดิ่ง

จากจุดที่แสดงระดับผลผลิตที่ต้องการจนถึงเส้นต้นทุนที่ต้องการจะทราบค่า จะได้ค่าต่าง ๆดังนี้  

  MC = Xaหรือ Oa 

  Ac = Xbหรือ Ob  

  AVC = Xcหรือ Oc 
  AFC = Ac – AVC (เพราะว่า AC = AFC + AVC)  

   = Xb - Xcหรือ Ob – Oc  

   = cb หรือ cd 
 2. สำหรับค่าของผลรวมทั้งหมดนั้น เราสามารถคำนวณได้จากค่าเฉลี่ยต่อหน่วย (ที่วัดได้
ตามแนวดิ่ง) คูณด้วยจำนวนผลผลิต ซึ่งก็คือสูตรของพ้ืนที่ จะได้ค่าผลรวมของต้นทุนลักษณะต่าง ๆ
ดังนี้ 

   AC   =   
TC

Q
นั่นคือ TC = AC  Q 

แทนค่า AC = Ob และ Q = OX  จะได้  

  TC = Ob  OX 

   = พ้ืนที่ ObbX 

  TVC = AVC  Q 

   = Oc  OX 
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   = พ้ืนที่ OccX 

  TFC = AFC  Q 

   = cb  OX 

   = พ้ืนที่ cbbc 

หรือ TC = พ้ืนที่ cbbc + พ้ืนที่ cbbX = พ้ืนที่ cbbX 
 

6.4 การวิเคราะห์ต้นทุนในระยะยาว  
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ ( 2555,หน้า170) กล่าวว่า การวิเคราะห์ต้นทุนในระยะยาวผู้ผลิต
สามารถเปลี่ยนแปลงปัจจัยการผลิตได้ทุกชนิด จึงมีแต่ปัจจัยแปรผันเท่านั้น ต้นทุนทั้งหมดในระยะ
ยาวจึงประกอบด้วยต้นทุนแปรผันเพียงอย่างเดียว ส่วนในระยะสั้นผู้ผลิตจำเป็นต้องใช้ขนาดการผลิต
หรือขนาดโรงงานที่มีอยู่ในขณะนั้นผลิตสิคน้าที่ต้องการไม่ว่าจะผลิตสินค้าจำนวนมากน้อยเท่าใดก็
ตาม แต่ในระยะยาวผู้ผลิตสามารถปรับปรุงโรงงานหรือเลือกขนาดโรงงานที่เสียค่าใช้จ่ายต่ำสุดสำหรับ
การผลิตสินค้าแต่ละจำนวนที่ต้องการได้เสมอซึ่งการผลิตในระยะยาวจะดำเนินการมาจากการผลิตใน
ระยะสันก่อน แล้วจึงปรับปรุงให้เหมาะสมไปสู่การผลิตในระยะยาว สำหรับขนาดการผลิตหรือขนาด
ของโรงงานในระยะยาวนั้นอาจแบ่งเป็นขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ ดังนั้นเส้นต้นทุนเฉลี่ย
ในระยะยาว (LAC) จะประกอบด้วยเส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะสั้น (SAC) ของขนาดการผลิตขนาดต่าง ๆ 
ดังภาพที่ 6.5 
 

 
ภาพที่ 6.5  เส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า170) 
 
ตัวอย่างที่ 6.3  สมมุติมีโรงงาน 2 ขนาด ประกอบด้วยเส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะสั้น คือ SAC1 , SAC2, 
และ SAC3 เมื่อลากเส้นสัมผัสเส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะสั้นของทุกโรงงานจะได้เส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะ
ยาว (LAC) ซึ่งเส้น LAC นี้ไม่ได้สัมผัสเส้น SAC ที่จุดต่ำสุดของทุกขนาดโรงงาน แต่จะสัมผัส SAC  ณ 
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จุดต่ำสุดเพียงโรงงานขนาดเดียวเท่านั้น ซึ่งจากภาพที่ 7.4  คือโรงงานขนาดที่ 2 ดังนั้น โรงงานขนาด
ที่ 2 จึงเป็นโรงงานที่มีขนาดเหมาะสมที่สุดสำหรับการผลิตในระยะยาว เพราะจุตด่ำสุดของเส้น SAC2 
เท่ากับจุดต่ำสุดของเส้น LAC พอดีที่จุด F แสดงว่าผู้ผลิตเสียต้นทุนเฉลี่ยต่ำที่สุดเท่ากับ FX4 และ
จำนวนผลผลิตที่เหมาะสมท่ีสุด คือ OX4 
 อย่างไรก็ดี ในระยะยาวผู้ผลิตจะเลือกใช้โรงงานที่เหมาะสมขนาดใดก็ได้ ขึ้นอยู่กับปริมาณ
ผลผลิตที่ต้องการผลิตเช่น  
 ก. ถ้าต้องการผลิต OX1หน่วยอาจใช้โรงงานขนาด SAC1 หรือ SAC2 ก็ได้แต่ควรเลือก
โรงงานที่เหมาะสมคือโรงงานขนาด SAC1 เพราะเสียต้นทุนเฉลี่ยเพียง BX1 ต่ำกว่าโรงงานของ SAC2 ซ่ึง
ต้องเสียต้นทุนเฉลี่ยเท่ากับ AX1 

 ข. ถ้าต้องการผลผลิต OX2 หน่วยจะใช้โรงงานขนาด SAC1หรือ SAC2 ก็ได้ เพราะเสีย
ต้นทุนเฉลี่ยเท่ากันคือ CX2 

 ค. ถ้าต้องการผลผลิต OX3หน่วย โรงงานที่เหมาะสมคือโรงงานขนาด SAC2 เพราะเสีย
ต้นทุนเฉลี่ยเพียง EX3 ต่ำกว่าโรงงานขนาด SAC1 ซึ่งต้องเสียต้นทุนเฉลี่ย DX3 

 เนื่องจากโรงงานขนาดที่เหมาะสมที่สุดในระยะยาว คือ SAC2ซึ่งเกิดจาก SAC2 = LAC  ณ 
จุดต่ำสุดของเส้น SAC2 และเส้น LAC พอดี นั่นคือ เงื่อนไขระดับปริมาณผลผลิตที่เหมาะสมที่สุด ใน
ระยะยาวจะเกิดขึ้นเมื่อ SAC = LAC = SMC= LMC ทั้งนี้ เพราะว่า SAC = SMC ณ จุดที่ SAC มีค่า
ต่ำสุด และ LAC = LMC ณ จุดที่ LAC มีค่าต่ำสุด  
 ข้อสังเกต  เส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว (LAC) มีลักษณะเป็นรูปตัว U เหมือนเส้นต้นทุน
เฉลี่ยในระยะสั้น (SAC) เพียงแต่เส้น LAC โค้งน้อยกว่าเส้น SAC ทั้งนี้เนื่องจากเป็นไปตามกฎว่าดว้ย
ผลได้ต่อขนาด (ดังท่ีได้อธิบาย) ซึ่งกล่าวว่าในระยะยาวเมื่อผู้ผลิตขยายการผลิตโดยการเพ่ิมปัจจัยการ
ผลิตทุกชนิดในสัดส่วนเดียวกันจะทำให้ผลผลิตเปลี่ยนแปลงไป คือ ระยะแรกผลได้ต่อขนาดเพิ่มขึ้น 
จะมีผลทำให้ต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาวคือ เส้น LAC ลดลง (เส้น LAC จะลาดลงจากซ้ายไปขวามีค่า
ความลาดชันเป็นลบ) เพราะเกิดการประหยัดมากกว่าการไม่ประหยัดต่อขนาด ระยะต่อมาผลได้ต่อ
ขนาดคงที่ เส้น LAC มีค่าความลาดชันเป็นศูนย์ ณ จุดที่ LAC ต่ำสุด และเมื่อมีการขยายขนาดการ
ผลิตเพิ่มมากขึ้นจนทำให้เกิดการไม่ประหยัดมากกว่าการประหยัดต่อขนาด จึงทำให้ผลได้ต่อขนาด
ลดลง และเส้น LAC เพิ่มขึ้น (เส้น LAC ลาดขึ้นจากซ้ายไปขวามีค่าความลาดชันเป็นบวก) ดังนั้น ใน
ระยะยาวขนาดการผลิตที่เหมาะสมท่ีสุดก็คือขนาดการผลิต ณ จุดที่เส้น LAC  ต่ำที่สุดนั่นเอง 
  

6.5 รายรับจากการผลิต  
 6.5.1 ความหมายของรายรับชนิดต่างๆ  
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 6.5.1.1 รายรับรวมหรือรายรับทั้งหมด (total revenue : TR) หมายถึง รายรับ
ทั้งหมดท่ีผู้ผลิตได้รับจากการขายสินค้าและบริการ ณ ระดับราคาตลาดในขณะใดขณะหนึ่ง 

    TR  = P   Q 
 

โดยที่  P คือ  ระดับราคาสินค้าและบริการ 
    Q คือ  ปริมาณสินค้าและบริการที่ขายออกไป  
 6.5.1.2 รายรับเฉลี่ย (average revenue : AR) หมายถึง รายรับที่ผู้ผลิตได้รับ
เฉลี่ยต่อหน่วยของสินค้าและบริการที่ขายออกไป ซึ่งก็คือระดับราคาของสินค้าและบริการนั่นเอง เรา
สามารถคำนวณได้จากรายรับทั้งหมดหารด้วยปริมาณสินค้าและบริการที่ขายออกไป 
 

    AR =  
TR

Q
  = 

P  Q

Q
 

 
  นั่นคือ AR  = P 
 
 6.5.1.3 รายร ับหน่วยสุดท้ายหรือรายร ับเพิ ่ม (marginal revenue : MR) 
หมายถึง รายรับที่เปลี่ยนแปลงไป เนื่องจากการขายสินค้าและบริการเพ่ิมข้ึนหรือลดลง  1 หน่วย  
 

     MR =  
TR

Q
 

 

เมื่อ Q = 1 จะได้  MR   =   TR 
 
   หรือ  MRn =  TRn – TRn-1 
 

โดยที่  TR  คือ  การเปลี่ยนแปลงของรายรับรวม 

    Q   คือ การเปลี่ยนแปลงของปริมาณการผลิตสินค้าและบริการ 
    N      คือ  หน่วยที่ของสินค้าที่ขาย 
 
 6.5.2 ตารางและลักษณะของเส้นรายรับจากการผลิต 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า171) กล่าวว่า เมื่อเราทราบระดับราคาและปริมาณสินค้า
และบริการที่ขายออกไป เราสามารถนำมาสร้างตารางแสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายรับรวม รายรับ
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เฉลี่ย และรายรับเพิ่มได้ ในที่นี้จะพิจารณาแยกเป็น 2 กรณี คือ กรณีราคาสินค้าและบริการคงที่ และ
กรณีราคาสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลง  
 6.5.2.1 ตารางและเส้นรายรับจากการผลิตกรณีราคาสินค้าและบริการคงท่ี 

ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์จะมีระดับราคาสินค้าและบริการคงที่ ถ้าเราทราบระดับราคาและ
ปริมาณขายก็สามารถแสดงตารางและเส้นรายรับจากการผลิตได้ ดังตารางที่ 6.2  
ตารางท่ี 6.2 ความสัมพันธ์ระหว่าง TR  AR  และ MR กรณีราคาสินค้าและบริการคงที่ 

ราคา 
(P) 

ปริมาณขาย 
(Q) 

รายรับรวม 

(TR = P  Q) 

รายรับเฉลี่ย 
(AR – TR/Q) 

รายรับเพิ่ม 
(MR = 

TR/Q) 
20 
20 
20 
20 
20 

0 
1 
2 
3 
4 

0 
20 
40 
60 
80 

- 
20 
20 
20 
20 

- 
20 
20 
20 
20 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า174) 
 เมื่อนำตัวเลขในตารางที่ 6.2 มาเขียนกราฟจะได้ลักษณะของเส้น TR  AR  และ MR  ดัง
แสดงในภาพที่ 6.6 
 

 
ภาพที่ 6.6 เส้น TR  AR  และ  MR กรณีราคาสินค้าและบริการคงท่ี  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า174) 
 จากตารางที่ 6.2 จะเห็นได้ว่า AR มีค่าเท่ากับ P และเท่ากับMR ด้วย และโดยที่เส้นอุปสงค์
ของอุปสงค์ของผู้บริโภคแสดงความสัมพันธ์ระหว่างราคา (P) และปริมาณสินค้าและบริการ (Q) ดังนั้น



151 
 

ถ้าเราพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่าง AR และ Q เราจะได้ว่า AR ก็คือเส้นอุปสงค์ของผู้ผลิตหรือ
หน่วยธุรกิจนั่นเอง (D = AR = P) อุปสงค์ของหน่วยธุรกิจจะหมายถึงอุปสงค์ของผู้บริโภคในตลาดที่
มองในทัศนะของหน่วยธุรกิจ เพราะหน่วยธุรกิจจำเป็นต้องรู้และทำความเข้าใจกับลักษณะของอุป
สงค์ที่ผู้บริโภคมีต่อสินค้าของตน ดังนั้นในตลาดที่มีการแข่งสมบูรณ์เราจะได้ว่าเส้นอุปสงค์ของผู้ผลิต 
คือเส้นเดียวกับเส้น AR, P และ MR นั่นคือ D = AR = P = MR และมีลักษณะเป็นเส้นตรงขนานกัน
แกนนอนดังภาพที่ 7.5 นอกจากนี้เส้น TR ก็เป็นเส้นแนวลาดจากซ้ายไปทางขวา แสดงว่าการ
เปลี่ยนแปลงของเส้น TR เพ่ิมขึ้นในอัตราคงที่ ทั้งนี้เนื่องจากระดับราคาสินค้าคงที่และ MR คือค่า
ความลาดชันของเส้น TR ก็มีค่าคงที่เท่ากับระดับราคาสินค้าด้วย  
 6.5.2.2 ตารางและเส้นรายรับจากการผลิตกรณีราคาสินค้าและบริการ
เปลี่ยนแปลง 
 กรณีราคาสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลงมักจะเกิดขึ้นในตลาดที่มีการผูกขาด ผู้ผลิตจะมี
อำนาจในการกำหนดราคาและปริมาณผลผลิตอย่างเต็มที่ ทำให้ระดับราคาสินค้าไม่คงที่เหมือนตลาด
แข่งขันอย่างสมบูรณ์ อย่างไรก็ตามหากผู้ผลิตกำหนดระดับราคาสินค้าไว้สูงก็จะทำให้ผู้ขายสามารถ
ขายสินค้าของตนได้น้อยลง ในทางตรงกันข้ามหากกำหนดระดับราคาสินค้าไว้ต่ำผู้ขายก็ย่อมขายสินค้า
ของตนได้มากขึ้น ดังนั้นถ้ากำหนดระดับราคาสินค้าและปริมาณสินค้าที่ขายได้ เราก็สามารถคำนวณ
การหารายรับชนิดต่างๆ ได้แสดงในตารางที่ 6.3 
ตารางท่ี 6.3 ความสัมพันธ์ระหว่าง TR  AR และ MR กรณีราคาสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลง  

ราคา 
(P) 

ปริมาณขาย 
(Q) 

รายรับรวม 

(TR = P  Q) 

รายรับเฉลี่ย 
(AR = TR / Q) 

รายรับเพิ่ม 

(MR = R) 
10 
9 
8 
7 
6 
5 
4 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 

10 
18 
24 
28 
30 
30 
28 

10 
9 
8 
7 
6 
5 
4 

10 
8 
6 
4 
2 
0 
-2 

 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า175) 
 
 จากตารางที่ 6.3 จะเห็นได้ว่า AR มีค่าเท่ากับ P ดังนั้นจะได้ว่า AR ก็คือ เส้นอุปสงค์ของ
ผู้ผลิตหรือหน่วยธุรกิจนั่นเองโดยที่ D = AR = P เช่นเดียวกันตลาดที่มีการแข่งขันอย่างสมบูรณ์แต่มี
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ข้อแตกต่างกันคือ MR มีค่าไม่คงที่เพราะระดับราคาสินค้าไม่คงที่ ทำให้เส้นอุปสงค์ของผู้ผลิตหรือเส้น 
AR ไม่ใช่เส้นเดียวกันเส้น MR ดังภาพที่ 7.6  
 
 
 

 
 

ภาพที่ 6.7  เส้น TR, AR และ MR กรณีราคาสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลง 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า176) 
 
  จากตารางที่ 6.3 และภาพท่ี 6.7 จะเห็นได้ว่า เส้น TR, AR และ MR มีความสัมพันธ์กันดังนี้ 
  1. เมื่อผู้ผลิตต้องการขยายผลผลิตให้ได้มากขึ้น เขาจะต้องลดราคา จึงทำให้เมื่อ
ปริมาณขายเพิ่มขึ้น AR จะมีค่าลดลงตามลำดับ (เพราะ AR = P เสมอ) นั่นคือ เส้นอุปสงค์ของผู้ผลิต
จะมีลักษณะลาดลงจากซ้ายไปขวาหรือมีความลาดชันเป็นลบ (D = AR = P) 
  2. เส้น MR จะลดลงเรื่อยๆ และอยู่ในระดับต่ำกว่า AR (MR < AR) โดยมีความ
ชันเป็น 2 เท่าของเส้น AR เพราะการลดลงของ AR น้อยกว่าการลดลงของ MR ทำให้เส้น MR อยู่ใต้
เส้น AR เสมอ และ MR จะมีค่าลดลงเรื่อยๆ จนกระท่ังเท่ากับศูนย์และติดลบในที่สุด  
  3. ตราบใดที่ MR มีค่าเป็นบวกหรือ MR > 0 จะทำให้ TR เพิ่มขึ้นเมื่อปริมาณ
ขายเพ่ิมข้ึน แต่เนื่องจาก MR ลดลงเรื่อยๆ จึงทำให้ TR เพ่ิมข้ึนในอัตราท่ีลดลง  
  4. เมื่อ MR = 0 จะทำให้ TR มีค่าสูงสุด  
  5. เมื่อ MR มีค่าติดลบ จะทำให้ TR มีค่าลดลง  

  6. MR = TR / Q คือ ค่าความลาดชันของเส้น TR 
 การสร้างเส้น MR จากเส้น AR หรือเส้นอุปสงค์ 
 ในที ่นี ้จะอธิบายเฉพาะกรณีที ่ราคาสินค้าและบริการเปลี ่ยนแปลงเท่านั้น 
เพราะว่าในตลาดแข่งขันสมบูรณ์หรือกรณีราคาสินค้าและบริการคงที่ ได้อธิบายไว้แล้วว่าเส้น MR คือ
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เส้นเดียวกับเส้น AR หรือเส้นอุปสงค์ (D = AR = P = MR) ซึ่งมีลักษณะเป็นเส้นตรงขนานกันแกน
นอน ส่วนกรณีราคาสินค้าและบริการไม่คงที่เส้น MR จะอยู่ใต้เส้น AR (เส้นอุปสงค์ของผู้ผลิต) เสมอ   
ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่างเส้น AR และ MR ในกรณีที่เส้น AR เป็นเส้นตรง และกรณีที่เส้น AR เป็นเส้น
โค้งแยกพิจารณาได้ดังนี้  
 1. กรณีเส้น AR หรือเส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรงทอดลง  
 เราสามารถสร้างเส้น MR โดยเลือกจุดใดจุดหนึ่งบนเส้น AR หรือเส้นอุปสงค์ สมมติเป็นจุด 
B ตามภาพท่ี 6.8 เส้นลากเส้นตรงจากจุด B ไปตั้งฉากกับแกนตั้งท่ีจุด F และจากจุด B ลากเส้นตรงไป
ตั้งฉากกับแกนนอนที่จุด Q วัดระยะ BE บนเส้น BQ ให้ยาวเท่ากับ AF แล้วลากเส้นตรงจากจุด A ให้
ผ่านจุด E เส้นที่ลากนี้คือเส้น MR  จะเป็นเส้นตรงที่มีค่าความลาดชันเป็น 2 เท่า ของเส้น AR เสมอ  

 
ภาพที่ 6.8  การสร้างเส้น MR กรณีเส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรงทอดลง  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า177) 
 
 2. กรณีเส้น AR หรือเส้นอุปสงค์เป็นเส้นโค้ง 
 เราสามารถสร้างเส้น MR โดยเลือกจุดใดจุดหนึ่งบนเส้น AR หรือเส้นอุปสงค์ สมมติเป็นจุด 
C ตามภาพท่ี 7.8 และลากเส้นตรง AB ให้สัมผัสเส้น AR ที่จุด C และจากจุด C ลากเส้นตรงไปตั้งฉาก
กับแกนนอนที่จุด Q และลากไปตั้งฉากกับแกนตั้งที่จุด E จากจุด C วัดระยะ CF = AE แล้วลากเส้น
โค้งผ่านจุด F เส้นที่ลากนี้คือเส้น MR จะมีลักษณะเป็นเส้นโค้งเช่นเดียวกับ AR หรือเส้นอุปสงค์ โดยมี
ค่าความลาดชันเป็น 2 เท่า ของเส้น AR เสมอ  
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ภาพที่ 6.9  การสร้างเส้น MR กรณีเส้นอุปสงค์เป็นเส้นโค้ง 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า177) 
 

6.6 กำไรจากการผลิต (สุจิตรา กุลประสิทธิ์, 2555,หน้า177) กล่าวว่า 

 กำไร (profit) หมายถึง ผลต่างระหว่างรายรับรวมกับต้นทุนรวมที่เกิดขึ้นจากการผลิตสินค้า
และบริการออกขายในช่วงเวลาหนึ่งๆ เขียนในรูปสมการดังนี้  
 

     = TR – TC  
 

โดยที่  คือ กำไรรวม (total profit) 
   TR คือ รายรับรวม (total revenue) 
   TC คือ ต้นทุนรวม (total cost)  
 
 6.6.1 กำไรทางบัญชีและกำไรทางเศรษฐศาสตร์ 
 จากการศึกษาเรื่องต้นทุนทำให้เราทราบว่าต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์สูงกว่าต้นทุนทางบัญชี
เพราะได้รวมต้นทุนที่มองไม่เห็นหรือต้นทุนที่ไม่ชัดแจ้งหรือต้นทุนค่าเสียโอกาสเข้าไว้ด้วยกัน ทำให้กำไร
ทางเศรษฐศาสตร์มีค่าน้อยกว่ากำไรทางเศรษฐศาสตร์กล่าวคือ  
 กำไรทางบัญชี  = รายรับรวม – ต้นทุนชัดแจ้ง  
 กำไรทางเศรษฐศาสตร์ = รายรับรวม – (ต้นทุนชัดแจ้ง + ต้นทุนไม่ชัดแจ้ง)  
 อย่างไรก็ดีกำไรทางเศรษฐศาสตร์แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ กำไรปกติ (normal profit) 
และกำไรเกินปกติ (super normal profit หรือ abnormal profit) 
 6.6.1.1 กำไรปกติ หมายถึง กำไรที่รวมอยู่ในต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ในรูปของ
ต้นทุนไม่ชัดแจ้งหรือต้นทุนที ่ไม่ได้มีการจ่ายจริงหรือต้นทุนค่าเสียโอกาสนั ่นเอง ซึ ่งหมายถึง
ค่าตอบแทนที่ผู้ประกอบการควรได้รับ (เพราะต้นทุนประกอบด้วย ค่าเช่า ค่าจ้าง ดอกเบี้ย และกำไร 
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ซึ่งเป็นผลตอบแทนของผู้ประกอบการ) ดังนั้น กำไรปกติจึงรวมอยู่ในต้นทุนรวม (TC) ส่วนต้นทุนทาง
บัญชีไม่รวมกำไรปกติ เพราะไม่ถือว่าค่าตอบแทนของผู้ประกอบการเป็นส่วนหนึ่งของต้นทุน (วันรักษ์ 
มิ่งมณีนาคิน, 2545 : 142) 
 6.6.1.2 กำไรเกินปกติหรือกำไรส่วนเกิน (excess profit) คือ กำไรที่ส่วนเกิน
จากกำไรปกติ จึงถือว่าเป็นกำไรที่แท้จริง (pure profit) หรือกำไรทางเศรษฐศาสตร์ที่แท้จริง (pure 
economic profit) ส่วนกำไรปกติเป็นเพียงค่าเสียโอกาสของผู้ประกอบการจึงไม่ใช่กำไรแท้จริง ซึ่งกำไร
เกินปกติสามารถคำนวณได้จากผลต่างระหว่างรายรับรวม (TR) กับต้นทุนรวม (TC)  
 ข้อสังเกต กำไรทางเศรษฐศาสตร์ที่แท้จริงอาจแบ่งเป็น 3 กรณี คือ  
 (1) กำไรทางเศรษฐศาสตร์เท่ากับศูนย์ (TR – TC = 0 หรือ TR = TC) แสดงว่า
หน่วยผลิตจะได้เฉพาะกำไรปกติเท่านั้น เพราะกำไรเกินปกติเท่ากับศูนย์  
  (2) กำไรทางเศรษฐศาสตร์มากกว่าศูนย์ (TR > TC) แสดงว่าหน่วยผลิตจะได้
ทั้งกำไรปกติและกำไรเกินปกติ ซึ่งกำไรเกินปกตินี้จะเป็นสิ่งจูงใจให้หน่วยธุรกิจเดิมขยายขนาดการผลิต
ออกไป และดึงดูดให้ผู้ผลิตรายใหม่ๆ  เข้าสู่อุตสาหกรรม  
  (3) กำไรทางเศรษฐศาสตร์น้อยกว่าศูนย์ (TR < TC) แสดงว่าหน่วยผลิตขาดทุน
หากการขาดทุนนั้นน้อยกว่าหรือเท่ากับต้นทุนคงที่ หน่วยผลิตก็จะผลิตต่อไปเพื่อให้ขาดทุนน้อยที่สุด 
เพราะถ้าไม่ผลิตก็ต้องขาดทุนเท่ากับต้นทุนคงที่ ซึ่งต้นทุนคงที่นี้ผู้ผลิตจะต้องจ่ายจำนวนคงที่ตลอด
แม้ว่าจะไม่ได้ทำการผลิต เช่น ค่าเช่าสำนักงาน เป็นต้น แต่ถ้ามูลค่าการขาดทุนมากกว่าต้นทุนคงที่ 
ผู้ผลิตก็จะเลิกกิจการ 
  

6.7 การหากำไรสูงสุด 
 การหากำไรสูงสุดในกรณีที่ราคาสินค้าและบริการคงที่ และกรณีที่ราคาสินค้าและบริการ
เปลี่ยนแปลง สามารถพิจารณาได้จากผลต่างระหว่างรายรับรวมและต้นทุนรวมมีค่ามากที่สุด ซึ่ง
วิธีการวิเคราะห์หาจำนวนผลผลิตที่จะทำให้หน่วยผลิตได้กำไรสูงสุดมี 2 วิธี คือ การวิเคราะห์จ าก
รายรับรวม (TR) และต้นทุนรวม (TC) และการวิเคราะห์จากรายรับเพิ่ม (MR) และต้นทุนเพ่ิม (MC)  
 6.7.1 การหากำไรสูงสุดกรณีราคาสินค้าและบริการคงท่ี 
  สามารถวิเคราะห์ได้ 2 วิธี คือ  
  6.7.1.1 การวิเคราะห์จากรายรับรวมและต้นทุนรวม เราสามารถวิเคราะห์โดย
พิจารณาส่วนแตกต่างระหว่างเส้นรายรับรวม (TR) กับเส้นต้นทุนรวม (TC) ซึ่งเส้น TR ในกรณีราคา
คงที่หรือในตลาดที่มีการแข่งขันสมบูรณ์จะมีลักษณะเป็นเส้นตรงทอดขึ้นจากซ้ายไปขวาดังภาพที่ 
6.10 (ก)  
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ภาพที่ 6.10  การหากำไรสูงสุดราคาสินค้าและบริการคงท่ี 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า178) 
 

จากภาพที่ 6.10 (ก) ผู้ผลิตจะขาดทุนตลาดตั้งแต่หน่วยผลิตที่ 1 จนถึงหน่วยผลิตที่ก่อนถึง 
OQ1 หน่วย และหน่วยผลิตหลังจาก OQ3 เป็นต้นไป โดยจะขาดทุนมากที่สุดเมื่อผลผลิตเท่ากับ OQ 
หน่วย และท่ีจุด E และ F คือจุดเสมอตัว (break – even point) ทำให้ผู้ผลิตคุ้มทุนเพราะ TR = TC 
ซึ่งที่จุด E และ F ผู้ผลิตจะได้เพียงกำไรปกติเท่านั้น และผู้ผลิตจะเริ่มทำกำไรทางเศรษฐศาสตร์เมื่อ
ผลิตมากกว่า OQ1 หน่วยจนถึง OQ3 หน่วย เพราะ TR > TC ผู้ผลิตจะได้ทั้งกำไรปกติและกำไรเกิน
ปกติและจะได้รับกำไรสูงสุดเมื่อเส้น TR มีระยะห่างจากเส้น TC มากที่สุดตามแนวดิ่ง ณ ปริมาณผลผลิต
ที่ทำให้ผู้ผลิตได้กำไรสูงสุดคือ OQ2 หน่วย จะได้กำไรต่อหน่วยสูงสุดเท่ากับ AB ซึ่งค่าความลาดชัน
ของเส้น TR ที่จุด A จะเท่ากับค่าความลาดชันของเส้น TC ที่จุด B พอดี (สังเกตได้จากเส้นตรงที่ลาก
สัมผัสเส้น TC ที่จุด B จะขนานกับเส้น TR ที่จุด A) โดยมีค่าความลาดชันของ TR คือ MR และค่า
ความลาดชันของ TC คือ  MC ดังนั้นจะได้เงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิตที่ทำให้ได้รับกำไรสูงสุด คือ MR 
= MC  
 
 

เงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิต คือ  MR = MC  
 
  6.7.1.2 การวิเคราะห์จาก MR และ MC การวิเคราะห์วิธีนี้จะทำให้เราสามารถ
อธิบายได้ว่าทำไมเงื่อนไขกำไรสูงสุดคือ MR = MC ดังแสดงในภาพที่ 7.9 (ข) จะเห็นได้ว่าถ้า MR < MC 
ผู้ผลิตจะขาดทุน และถ้า MR > MC ตั้งแต่หน่วยผลิตที่ OX1 ผู้ผลิตจะได้กำไร ดังนั้นตราบใดที่ MR > MC 
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แล้วผู้ผลิตจะขยายการผลิตเพิ่มข้ึนเรื่อยๆ เพราะจะทำให้มีกำไรรวมสะสมเพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ จนกระทั่งถึง
หน่วยที่ OX2 ซึ่งเป็นระดับที่ MR = MC ผู้ผลิตจะได้กำไรรวมสูงสุด หรือขาดทุนน้อยที่สุด 
 6.7.2 การหากำไรสูงสุดกรณีราคาสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลง 
 การวิเคราะห์หากำไรสูงสุดสามารถวิเคราะห์จากรายรับรวมและต้นทุนรวมและวิเคราะห์
จาก MR และ MC ได้เช่นเดียวกับการหากำไรสูงสุดกรณีราคาคงที่ มีข้อแตกต่างกันคือ เส้น TR จะไม่
เป็นเส้นตรงแต่จะมีลักษณะเป็นเส้นโค้งที่เพิ่มขึ้นจนกระทั่งระดับสูงสุดแล้วจะลดลงดังแสดงในภาพที่ 
7.10 (ก) และเส้น MR ก็เป็นเส้นที่ลาดเอียงจากซ้ายลงมาขวาดังภาพที่ 6.11 (ข)  

 
         (ก)  การหากำไรสูงสุดจาก TR และ TC                 (ข) การหากำไรสูงสุดจาก MR และ MC  
 
ภาพที่ 6.11  การหากำไรสูงสุดกรณีราคาสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลง  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า180) 
 
 จากภาพที่ 6.11 (ก) ผู้ผลิตจะคุ้มทุนที่จุด E และ F (เพราะ TR = TC) ซึ่งจะได้เพียงกำไร
ปกติ และช่วงระหว่างจุด E และ F TR > TC ผู้ผลิตจะได้รับทั้งกำไรปกติและกำไรเกินปกติ และจะ
ได้รับกำไรสูงสุด เมื่อ  TR มีระยะห่างจาก TC มากที่สุดตามแนวดิ่ง คือ ผู้ผลิตจะได้กำไรสูงสุดเท่ากับ 
AB ซึ่งที่จุด A และ B มีค่าความลาดชันของเส้น TR และ TC เท่ากัน นั่นคือเงื ่อนไขกำไรสูงสุดจะ
เกิดขึ้นเมื่อ MR = MC ดังนั้นไม่ว่าหน่วยผลิตหรือผู้ผลิตจะอยู่ในโครงสร้างตลาดแบบใดไม่ว่าจะเป็นกรณี
ราคาคงที่หรือราคาเปลี่ยนแปลง เงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิตที่จะทำให้ได้รับกำไรสูงสุดหรือขาดทุน
น้อยที่สุด คือ MR = MC เช่นเดียวกับภาพที่ 6.11 (ข) ถ้า MR > MC ผู้ผลิตจะได้กำไรและได้รับกำไร
สูงสุด ณ ระดับที่ MR = MC เมื่อจำนวนผลผลิตเท่ากับ OQ หน่วย  
 ข้อสังเกต เมื่อรายรับรวมสูงสุด ผู้ผลิตไม่จำเป็นต้องได้รับกำไรสูงสุด ทั้งนี้เนื่องจากกำไรหาได้
จากส่วนต่างระหว่างรายรับรวม (TR) และต้นทุนรวม (TC) จากภาพที่ 6.11 (ก) จะเห็นได้ว่า TR 
สูงสุดทีจุ่ด H ผู้ผลิตจะได้รับกำไรเท่ากับ HG น้อยกว่าช่วง AB ซึ่งคือกำไรสูงสุดที่ผู้ผลิตได้รับ 
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 6.7.2.1 คำศัพท์ท่ีใช้ในตลาดผลผลิต  
 จากที่อธิบายในบทที่ 6 และ 7 จะเห็นได้ว่าคำศัพท์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ตลาดสินค้าและ
บริการ หรือตลาดผลผลิตมีอยู่หลายคำศัพท์ เราสามารถสรุปได้ดังปรากฎในตารางที่ 6.4  
ตารางท่ี 6.4 การเปรียบเทียบคำศัพท์ในตลาดผลผลิต  

ผลผลิต (product) ต้นทุน (cost) รายรับ (revenue) 
1. ผลผลิตรวม : TR  1. ต้นทุรวม : TC  

   TC = TFC + TVC ( ร ะ ย ะ
สั้น) 

1. รายรับรวม : TR  
   TR = P x Q  

2. ผลผลิตเฉลี่ย  : AP  

   AP = TP

L
 หรือ Q

L
 

2.  ต้นทุนคงท่ีรวม : TFC  
3. ต้นทุนแปรผันรวม : TVC  

2. รายรับเฉลี่ย : AR  

    AR = TP

Q
 = P  

3. ผลผลิตเพ่ิม : MP  

   MP = TP

L
 หรือ Q

L
    

4. ต้นทุนคงท่ีเฉลี่ย  : AFC  

   AFC = TFC

Q
    

3. รายรับเพิ่ม : MR 

   MR = TR

Q
    

4. slope ของ TP คือ MP 
5. MP=AP ณ จุดสูงสุดของ AP 

5. ต้นทุนแปรผันเฉลี่ย : AVC 

   AVC : TVC

Q
 

4. slope ของ TR คือ MR 
5. กำไร = TR – TC  

6. เส้นผลผลิตเท่ากัน :  
   isoquant มีค่า slope คือ  
   MRTSKL 

6. ต้นทุนเฉลี่ย : AC  

    AC = TC

Q
 

    หรือ AC = AFC + AVC 

6. เงื่อนไขกำไรสูงสุด คือ  
   MR = MC  

7. เส้นต้นทุนเท่ากัน : isocost 
   มีค่า slope คือ PK/PL 

7. ต้นทุนเพิ่ม : MC 

    MC = TC

Q
  หรือ  TVC

Q
   

 

8. อัตราเพิ่มของการใช้แทนกัน 
  ทางเทคนิคของปัจจ ัยการ
ผลิต 

  : MRTSKL = L

K
   

8. MC = AVC ณ จุดต่ำสุด 
   ของ AVC 

 

9. เงื่อนไขการผสมปัจจัย 
    การผลิตที ่เหมาะสมที ่สุด 
คือ 

   MRTSKL = L

K
  = PK

PL
   หรือ 

    MPK
MPL

   =   PK
PL

    

9. MC = AC ณ จุดต่ำสุด 
   ของ AC 
10. slope ของ TC คือ MC 

 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า182) 
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สรุป 
 ต้นทุนทางบัญชีคือต้นทุนชัดแจ้งที่มีการจ่ายจริง ส่วนต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ คือ ต้นทุน
ชัดแจ้งและต้นทุนไม่ชัดแจ้งหรือต้นทุนค่าเสียโอกาส ดังนั้นต้นทุนทางบัญชีจึงน้อยกว่าต้นทุนทาง
เศรษฐศาสตร์ ทำให้กำไรทางบัญชีสูงกว่ากำไรทางเศรษฐศาสตร์ การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตในระยะ
สั้นจะประกอบด้วยต้นทุนคงที่และต้นทุนแปรผัน โดยที่ MC =  AVC ณ จุดที่ AVC มีค่าต่ำสุด และ 
MC = AC ณ จุดที่ AC มีค่าต่ำที่สุด สำหรับการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตในระยะยาวเส้นต้นทุนเฉลี่ย
ในระยะยาว (LAC) คือเส้นที่ลากสัมผัสเส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะสั้นของโรงงานขนาดต่าง ๆ และเส้น 
LAC จะสัมผัส SAC ณ จุดต่ำสุดเพียงขนาดโรงงานเดียวเท่านั้น ซึ่งโรงงานนั้นเป็นขนาดที่เหมาะสม
ที่สุด และให้ระดับผลผลิตที่เหมาะสมที่สุดด้วย  
 รายรับจากการผลิตประกอบด้วยรายรับรวม (TR) รายรับเฉลี่ย (AR) และรายรับเพิ่ม (MR) 
ซึ่ง AR มีค่าเท่ากับ P เสมอ ดังนั้น AR คือเส้นอุปสงค์ของผู้ผลิต (D = AR = P) และเป็นเส้น MR จะ
อยู่ได้เส้น AR โดยมีความชันเป็น 2 เท่าของเส้น AR เสมอ ยกเว้นกรณีราคาคงที่ในตลาดที่มีการ
แข่งขันสมบูรณ์ เส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรงขนานกับแกนนอนเส้น MR ก็คือ เส้นเดียวกับเส้น    อุปสงค์ 
(AR = D = P = MR) และเงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิตที่จะทำให้ได้กำไรสูงสุดคือ MR = MC ตราบใดที่ 
MR > MC ผู้ผลิตจะขยายขนาดการผลิตไปเรื่อยๆ จนกระทั่ง MR = MC จึงหยุดเพราะ   จะได้รับ
กำไรส่วนเกินซึ่งหาได้จาก TR – TC ดังนั้นถ้า TR > TC ผู้ผลิตจะได้รับทั้งกำไรส่วนเกินและกำไรปกติ
ซึ ่งรวมอยู่ในต้นทุนที่ไม่ชัดแจ้งหรือต้นทุนค่าเสียโอกาส และถ้า TR – TC แสดงว่าผู้ผลิตจะได้รับ
เฉพาะกำไรปกติเท่านั้น 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



160 
 

160 
 

 
 

คำถามทบทวน 

 1. จงอธิบายความหมายของต้นทุนค่าเสียโอกาส ต้นทุนทางบัญชี ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ 
ต้นทุนเอกชน ต้นทุนภายใน และต้นทุนสังคม  
 2. จงอธิบายความหมายและความสัมพันธ์ระหว่าง TFC, TVC และ TC พร้อมทั้งแสดง
ภาพประกอบ  
 3. จงอธิบายความสัมพันธ์ระหว่าง MC, AVC, AFC และ AC พร้อมทั้งแสดงภาพประกอบ  
 4. จงแสดงการวิเคราะห์ต้นทุนในระยะยาว กรณีที่มีโรงงาน 4 ขนาด และพิจารณาว่าควร
จะเลือกขนาดของโรงงานใดจึงจะเหมาะสมที่สุด  
 5. จงเติมตัวเลขค่าของต้นทุนชนิดต่าง ๆ ลงในตารางให้ถูกต้อง  
 

ผลผลิต 
(Q) 

TC FC VC AC AFC AVC MC 

0 
1 
2 
3 

22 
32 
40 
52 

      

 
 6. จงภาพต่อไปนี้จงระบุชื่อเส้นหมายเลข (1), (2) และ (3) และหาค่าของ MC, AC, TC, 
AVC, TVC, AFC และ TFC ณ ระดับผลผลิต 20 หน่วย  
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 7. จงแสดงภาพความสัมพันธ์ระหว่างเส้นอุปสงค์ รายรับเฉลี่ย รายรับเพิ่มในกรณี Ed = , 
Ed > 1 และ Ed < 1 
 8. จงอธิบายความหมายของภาวะดุลยภาพของผู้ผลิตและเงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิต  
 9. จงอธิบายความแตกต่างระหว่างกำไรปกติและกำไรเกินปกติ พร้อมทั้งเปรียบเทียบค่า 
TR และ TC ในกรณี TR > TC TR = TC และ TR < TC  
 10. หากผู้ผลิตได้รับรายรับรวมสูงสุดแสดงว่าผู้ผลิตจะต้องได้กำไรสูงสุดใช่หรือไม่ จงอธิบาย
พร้อมทั้งแสดงภาพการวิเคราะห์หากำไรสูงสุด  

11. กรณีศึกษาจะทำการผลิตและตลาดอย่างไรดี 
สมศรีและสมพร  มีแนวคิดเกี่ยวกับสินค้าชนิดหนึ่งที่คิดว่าน่าสนใจ  แต่พวกเขายังไม่ได้

เริ่มต้นกิจการ  ทั้งคู่เผชิญกับการตัดสินใจที่ยากลำบาก  ซึ่งจะเป็นตัวกำหนดความสำเร็จของพวกเขา 
2 เดือนก่อน  สมควรมาหาสมพร  พร้อมด้วยแนวคิดที่น่าอัศจรรย์เธอได้สร้างเกมที่ใช้

บนโต๊ะโดยรวมเกมส์แครบเบิลและปริศนาซ่อนคำเข้าด้วยกัน  เพื่อนๆ  ของเธอหลายคนชอบเกมนี้
มาก  และปรึกษาเรื่องการตลาดกับเธอ   เธอมาหาสมพรเพื่อนเก่าแก่ผู้ซึ่งเป็นเจ้าของกิจการเล็ก ๆ  
ด้านผลิตบรรจุภัณฑ์เพ่ือขอคำแนะนำเก่ียวกับการออกแบบและผลิตเพ่ือออกจำหน่ายในอนาคต 

เมื่อสมพรเห็นวิธีเล่นเกมของเธอ  เขามีความรู้สึกกระตือรือร้นร่วมไปด้วย เขามองเห็นถึง
โอกาสในการพัฒนาสินค้า  ทั้งคู่ร่วมกันตั้งห้างหุ้นส่วน  โดยแต่ละคนลงเงิน  87,500  บาท  เพ่ือเริ่มการ
ผลิตและทำการตลาดเกมที่ชื่อว่า  “แทรบเบิ้ล” 

ต้นทุนสุดท้ายในการออกแบบและผลิตต้นแบบคิดเป็นเงิน 52,500  บาท  ค่าใช้จ่าย
สำหรับการผลิตสินค้าทดสอบตลาดเบื้องต้นที่  200  ชุดเป็นเงินเกือบ  175,000  บาท หรือ  875  บาท
ต่อชุด  เมื่อรวมเข้ากับค่าการตลาดที่เพียงพอแล้ว  ปรากฏว่าเงินทุนเริ่มต้นของทั้งสอง  175,000  บาท 
นั้นไม่เพียงพอเสียแล้ว  หุ้นส่วนทั้งคู่ไม่พร้อมที่จะลงเงินทุนเพิ่มเติม 

คำถามแรกที่ต้องตอบคือคำถามที่ว่า “มีตลาดอยู่หรือไม่ และควรตั้งราคาเท่าไร” 
สมศรีได้เสนอว่าควรทดสอบตลาดจากใบสั่งสินค้าทางจดหมายเขาค้นนิตยสารอุปโภค

บริโภคท้ังหลายและพบว่ามีอยู่ 3  เล่มที่จับกลุ่มเป้าหมายที่นิยมกิจกรรมการพักผ่อนหย่อนใจโดยตรง  
และเขาเชื่อว่าเป็นตลาดเป้าหมายที่เหมาะสม  ถ้าพวกเขาใช้โฆษณาเล็ก ๆ  พร้อมรูปขนาด  2x2 
คอลัมน์นิ้ว  ค่าโฆษณาทั้งหมดเป็นเงินเกือบ  56,000  บาท  เมื่อรวมกับค่าต้นแบบสินค้า  52,500  
บาท  ที่จ่ายไปแล้วและอีก  175,000  บาท  สำหรับการผลิตทดสอบตลาด  ทั้งคู่ต้องรับภาระความ
เสี่ยง  283,500  บาท  เนื่องจากเป็นเพียงแค่การทดสอบที่ไม่มีวัตถุประสงค์เอากำไร  ดังนั้นทั้งคู่จึง
ลงทุน  875  บาท  รวมค่าส่งและค่าดำเนินการของทั้งคู่มีกำลังซื้อพอล่ะก็  ต้นทุนการผลิตต่อหน่วย
ลดลงมากกว่า 50 %   หรือ  420  บาท  ถ้าผลิตที่  5,000  ชุด เพราะต้นทุนลดลงเนื่องจากการผลิต
จำนวนมาก  พวกเขาเริ่มขายสินค้าและนอนไม่หลับหลายคืนทีเดียว 
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 6 สัปดาห์ต่อมา  พวกเขาได้รับใบสั่งสินค้ากว่า  150  ชุด  และได้รับเงินประมาณ  
131,250  บาท  สิ่งซึ่งเป็นเสมือนสัญญาณท่ีดีก็คือการตอบแบบสอบถามที่ถูกบรรจุรวมอยู่ในเกมของ
ลูกค้า  ไม่มีข้อสงสัยอย่างใดเลยว่าทั้งคู่ค้นพบความต้องการในตลาดที่ยังไม่มีใครตอบสนอง 

หุ้นส่วนทั้งคู่รู้สึกยินดีเป็นอย่างมาก  แต่ขณะเดียวกันก็สับสนว่าควรทำอะไรต่อไป 
มีหลายทางให้พวกเขาเลือกเดิน  แต่ทุกทางล้วนมีความเสี่ยงมากข้ึน 
1. พวกเขาควรผลิตสัก  5,000  ชุด และเพิ่มใบสั่งสินค้าแทรกในนิตยสารอีก  2 เล่ม

ทีเ่หลือ  ซึ่งจับตลาดผู้อ่านกลุ่มเดียวกัน  สินค้าแต่ละชิ้นมีกำไรขั้นต้น  455  บาท  และทั้งคู่ประมาณ
ผลกำไรสุทธิ  1,750,000  บาท  อย่างไรก็ดี  อาจต้องใช้เวลาถึง  2  ปี  กว่าจะขายสินค้าเหล่านี้ได้หมด  
พวกเขาไม่แน่ใจจะมีการเลียนแบบสินค้าหรือไม่  ทนายด้านสิทธิบัตรเสนอให้พวกเขาจดทะเบียน
สิทธิบัตรซึ่งมีต้นทุนเท่ากับ  350,000  บาท แต่ไม่วาอย่างไรก็ตามต้องมีการลงทุนเพ่ิม  และที่สำคัญก็
คือไม่มีการรับประกันใด ๆ  ว่าบริษัทเกมยักษ์ใหญ่จะไม่เสนอเกมที่น่าสนใจพอ ๆ กัน  การผลิต
จำนวน  5,000  ชุดนั้นต้องใช้เงิน  2,100,000  บาท  หุ้นส่วนทั้งคู่ต้องขอยืมเงินทางบ้านมาลงทุนเพ่ิม 

2. พวกเขาขายเหมายกล็อตการผลิตทั้งหมดในเงื่อนไขพิเศษให้แก่แผนกของเล่น
ของห้างดิสเคานต์สโตร์ขนาดใหญ่ระดับประเทศทั้งคู่ไม่อาจคาดหวังราคาสูงเท่ากับราคาขายส่งทั่วไป   
อาจต้องขายไปด้วยกำไรเพียง  105  บาทต่อชุด  ซึ่งหมายถึงกำไรน้อยกว่า  525,000  บาท  มันอาจ
ไมคุ่้มกับความเสี่ยงในการลงทุน 

3. ทั้งคู่เดินหน้าจดทะเบียนสิทธิบัตรด้วยความหวังว่า จะขายความคิดให้แก่หนึ่งใน
บรรดาผู้ผลิตยักษ์ใหญ่ด้านของเล่นและเกม  หากสามารถเป็นจริง  พวกเขาจะได้รับเงินก้อนล่วงหน้า
ซึ่งครอบคลุมค่าใช้จ่ายในการจดทะเบียนสิทธิบัตรและค่ารอยัลตี้สำหรับยอดขายในอนาคตแน่นอนว่า
วิธีนี้ใช้เงินลงทุนน้อยและมีความเสี่ยงต่ำกว่า  แต่ศักยภาพของกำไรก็ลดลงตามไปด้วย 

 
ข้อคำถามจากกรณีศึกษา 
1. สมศรีและสมพรควรเลือกทางเลือกข้อใด 
2. ยังมีทางเลือกอ่ืน ๆ  อีกหรือไม่ 
3 .ท่านจะแนะนำวิธีปฏิบัติที่ถูกต้อง สำหรับสมศรีและสมพร เพ่ือให้ทั้งคู่ได้กำไร

สูงสุด ณ  ระดับความเสี่ยงต่ำที่สุดให้เหตุผลประกอบการแนะนำ 
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แผนบริหารการสอนประจำบทท่ี 7 
 

หัวข้อเนื้อหา  
1. ความหมายของตลาดและประเภทของตลาด  
2. ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
3. ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์  
4. เส้นอุปทานของผู้ผลิตแต่ละรายในระยะสั้น  
5. ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
6. ดุลยภาพในระยะยาวของผู้ผลิต 
7. ประสิทธิภาพของการตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
8. เปรียบเทียบประสิทธิภาพในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กับตลาดผูกขาดและการผูกขาดภายใต้ 
   การกำกับดูแลของรัฐ 
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
 1. บอกความหมายของการกำหนดราคาในตลาดสมบูรณ์ 
 2. อธิบายปัจจัยการกำหนดราคาในตลาดสมบูรณ์ 
 3. วิเคราะห์การกำหนดราคาในตลาดสมบูรณ์ได้ 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 
 1. วิธีการสอน  

1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  

 2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
2.1 บรรยายเนื้อหาการกำหนดราคาในตลาดสมบูรณ์ 
2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์การกำหนดราคาในตลาดสมบูรณ์ 
 

สื่อการเรียนการสอน  



162 
 

162 
 

1. Power Point  
2. วีดิทัศน์  
3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
 

วิธีการวัดและการประเมินผล  
 1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
 2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
 3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถ 
 



 
 

บทท่ี  7 
การกำหนดราคาในตลาดแข่งขันสมบูรณ ์

 จากการศึกษาเกี่ยวกับต้นทุน รายได้ และกำไรจากการผลิตในบทที่ผ่านมา ทำให้เราได้
ทราบถึงแนวคิดในการกำหนดราคาและปริมาณผลผลิตที่จะทำให้ผู้ผลิตได้รับกำไรสูงสุดหรือขาดทุน
น้อยที่สุด โดยเราสามารถนำเงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิตที่ทำให้ได้กำไรสูงสุดคือ MR = MC มาเป็น
แนวคิดพื้นฐานสำหรับการวิเคราะห์การกำหนดราคาและปริมาณผลผลิตดุลยภาพของตลาดประเภท
ต่างๆ ทั้งในระยะสั้นและระยะยาวได้ ในบทนี้จะอธิบายเกี่ยวกับความหมายและประเภทของตลาด 
ลักษณะของตลาดแข่งขันสมบูรณ์ และตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ ดุลยภาพของผู้ผลิตในตลาดแต่ละ
ประเภททั้งในระยะสั้นและระยะยาว 

7.1 ความหมายของตลาดและประเภทของตลาด  
 7.1.1 ความหมายของตลาด 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า185) กล่าวว่า ตลาดในความหมายทั่วไป หมายถึง สถานที่
ซึ่งจัดไว้เพื่อให้ผู้ซื้อและผู้ขายมาตกลงซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้ากัน แต่ในทางเศรษฐศาสตร์ ตลาดไม่
จำเป็นต้องมีสถานที่ทำการซื้อขายแต่หมายถึงการตกลงติดต่อซื้อขายสินค้าและบริการ รวมทั้งปัจจัย
การผลิต ฉะนั้น ตลาดจึงสามารถเกิดขึ้นได้ทุกหนทุกแห่ง ถ้ามีอุปสงค์และอุปทานต่อสินค้าก็มีตลาด
เกดิขึ้นได้ทุกที ่

นราทิพย์ ชุติวงศ์. (2558, หน้า187) กล่าวว่า ตลาดหมายถึง สถานที่ใดที่หนึ่งที่มีการจำหน่าย 
สินค้า เป็นที่ที่ผู้ซื้อ ผู้ขายมาพบกันเป็นประจำเพื่อติดต่อซื้อขายสินค้ากัน เช่น ตลาดสามย่าน ตลาด
จตุจักร ตลาด อ.ต.ก. เป็นต้น 
 วิรุณสิริ ใจมา (2557, หน้า213) กล่าวว่า ตลาด หมายถึง การที่ผู้ซื้อและผุ้ขายทำการตกลง
แลกเปลี่ยนซื้อขายสินค้า บริการหรือทรัพย์สินต่างๆ โดยไม่จำเป็นต้องมีการพบกันโดยตรง ไม่
จำเป็นต้องมีสถานท่ีหรืออาณาเขตที่แน่นอน และไม่จำเป็นต้องชำระเงินหรือส่งมอบของกันทันที 
   
 7.1.2 ประเภทของตลาด 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า185) กล่าวว่า ตลาดอาจแบ่งออกเป็นประเภทต่าง ๆ ได้
มากมาย ทั้งนี้ขึ ้นอยู ่กับวัตถุประสงค์ในการจำแนกประเภท และหลักเกณฑ์ที ่จะนำมาใช้ในการ
แบ่งแยกเป็นสำคัญ ดังนี้  
 7.1.2.1 ประเภทของตลาดจำแนกตามวัตถุประสงค์ของการดำเนินกิจการ 
สามารถแบ่งตลาดออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ  
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(1) ตลาดสินค้าและบริการหรือตลาดผลผลิต (goods and service market 
หรือ product market) หมายถึง ตลาดที่มีวัตถุประสงค์ของการซื้อขายสินค้าและบริการเพ่ือนำไปใช้
ในการบริโภคหรือใช้ตอบสนองความต้องการได้ทันที (final demand)  

(2) ตลาดปัจจัยการผลิต (factor market) หมายถึง ตลาดที่มีวัตถุประสงค์ของการ
ซื้อขายปัจจัยการผลิตหรือสินค้าเพื่อนำไปผลิตต่อ (intermediate demand) เป็นสินค้าสำเร็จรูปเพื่อ
จำหน่ายต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7.1  การหมุนเวียนของตลาดปัจจัยการผลิตและตลาดสินค้าและบริการ 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า186) 
 7.1.2.2 ประเภทของตลาดจำแนกตามลักษณะการแข่งขันที่เกิดขึ้นภายใน
ตลาด การตัดสินใจของหน่วยธุรกิจในการกำหนดราคาและปริมาณผลผลิต จะแบ่งประเภทของตลาด
ตามลักษณะการแข่งขัน แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ  

(1) ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (perfectly competitive market)  
(2) ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ (imperfectly competitive market) แบ่งออกเป็น  

1) ตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาด (monopolistic competition)  
2) ตลาดผู้ขายน้อยราย (oligopoly)   
3) ตลาดผูกขาด (monopoly) 

ในการพิจารณาว่าตลาดสินค้าชนิดใดจะจัดอยู่ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์หรือตลาดแข่งขันไม่
สมบูรณ์แบบใดนั้น มีหลักเกณฑ์ที่ใช้พิจารณาว่าตลาดมีการแข่งขันมากน้อยเพียงใด คือ จำนวนผู้ซื้อ
และจำนวนผู้ขาย ลักษณะของสินค้ามีความเหมือนกันหรือแตกต่างกันและความยากง่ายในการหา
สินค้าอื่นมาทดแทน ซึ่งจากหลักเกณฑ์ดังกล่าวสามารถจำแนกลักษณะตลาดของสินค้าประเภทต่าง ๆ 
ตามตารางท่ี 7.1 ในที่นี้พิจารณาเฉพาะทางด้านตลาดผู้ขายเท่านั้น 
ตารางท่ี 7.1  ลักษณะของตลาดประเภทต่างๆ  

ตลาดปัจจัย 

ตลาดสินค้าและบริการ 

ครัวเรือน หน่วยธุรกจิ 

ซ้ือสินคา้และบริการ ขายสินคา้และบริการ 

ขายปัจจยั ซ้ือปัจจยั 
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หลักเกณฑ์การ
จำแนกประเภท

ของตลาด 

ตลาดแข่งขัน
สมบูรณ์ 

ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ 
กึ่งแข่งขัน 
กึ่งผูกขาด 

ผู้ขายน้อยราย ผูกขาด 

1. จำนวนผู้ผลิต มาก มาก น้อยราย รายเดียว 
2. ลักษณะสินค้า เหมือนกันทุก

ประการ 
แตกต่างกัน 
แต่หาทดแทน 
ได้ง่าย 

เหมือนกันและ
แตกต่างกันแต่หา
ทดแทนได้ง่าย 

หาทดแทนได้ยาก 

3. ตัวอย่างชนิด
ของสินค้า 

สินค้าเกษตร เช่น 
ไข่ไก่ ผลไม้ 

สบู่ ยาสีฟัน 
บะหมี่สำเร็จรูป 

ปูนซีเมนต์ น้ำมัน 
เชื้อเพลิง รถยนต์ 
เครื่องใช้ไฟฟ้า 

กิจการ 
สาธารณูปโภค 
เช่น ไฟฟ้า 
น้ำประปา 

ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า187) 
นอกจากนี้ประเภทของตลาดอาจจำแนกตามลักษณะของสินค้าที ่ผลิตแบ่งออกเป็นตลาดสินค้า
เกษตรกรรมและตลาดสินค้าอุตสาหกรรม หรืออาจจำแนกตามลักษณะการขายแบ่งออกเป็น
การตลาดขายส่ง (whole sale market) และตลาดขายปลีก (retail market) หรืออาจจำแนกตาม
ลักษณะของสินค้า ได้แก่ ตลาดเงิน ตลาดทุน ตลาดรถยนต์ เป็นต้น อย่างไรก็ดีในที่นี ้จะจัดแย่ง
ประเภทของตลาดตามลักษณะการแข่งขัน เพื่อจะได้ศึกษาวิเคราะห์การกำหนดราคาและปริมาณผลผลิต 
ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ท้ังในระยะสั้นและระยะยาว  

7.2 ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
 ตลาดแข่งขันสมบูรณ์มลีักษณะที่สำคัญ  
 1. ผู้ซื้อและผู้ขายมีจำนวนมาก ทำให้การซื้อขายของแต่ละรายมีจำนวนน้อย เมื่อ
เปรียบเทียบกับจำนวนซื้อขายทั้งหมดของตลาด ดังนั้น การเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อขายของแต่ละราย
จึงไม่กระทบกระเทือนต่อราคา หรือปริมาณสินค้าและบริการในตลาดแต่อย่างใด  
 2. สินค้าและบริการที่ซื้อขายาจะต้องมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ ไม่ว่าจะซื้อ
ที่ไหนจะได้สินค้าท่ีเหมือนกัน เช่น ไข่ไก่ และข้าวสาร 5% เป็นต้น  
 3. ผู ้ซ ื ้อและผู ้ขายจะต้องมีความร ู ้ภาวะตลาดอย่างสมบูรณ์ เม ื ่อม ีการ
เปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นจะทราบทันทีและปฏิบัติได้ถูกต้อง  
 4. ผู้ซื้อและผู้ขายสามารถเข้ามาหรือออกไปจากตลาดได้อย่างเสรี ปราศจากสิ่ง
กีดขวางหรืออุปสรรคใด ๆ  
 5. สินค้าหรือปัจจัยการผลิตสามารถเคลื่อนย้ายหรือโยกย้ายจากที่หนึ่งไปยังอีกที่
หนึ่งได้อย่างเต็มที่ สะดวกและไม่ต้องเสียค่าขนส่งและค่าใช้จ่ายมากจนมีผลกระทบต่อราคา 
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 จากลักษณะของตลาดดังกล่าว จะเห็นได้ว่าเป็นไปได้ยากในโลกของความเป็นจริงจะมีได้
เพียงตลาดที่มีการแข่งขันอย่างแท้จริง (pure competition market) เท่านั้น คือจะขาดลักษณะข้อ 
3 และ ข้อ 5 ของตลาดที่มีการแข่งขันอย่างสมบูรณ์ เพราะผู้ซื้อผู้ขายจะไม่สามารถทราบความเป็นไป
ของสภาวะตลาดไม่อย่างสมบูรณ์ และปัจจัยการผลิตรวมทั้งสินค้าก็ไม่อาจเคลื่อนย้ายได้อย่างสะดวก
จนถึงกับไม่มีค่าใช้จ่ายเกิดขึ้นได้เลย  
 

 7.2.1 เส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเพิ่มหรือรายรับหน่วยสุดท้ายของผู้ผลิตแต่ละ
ราย 
 เนื่องจากลักษณะของตลาดแข่งขันสมบูรณ์จะมีผู้ขายจำนวนมากและแต่ละรายมีปริมาณ
ขายเพียงเล็กน้อย ดังนั้น ผู้ขายแต่ละรายจึงไม่สามารถกำหนดราคาสินค้าได้เอง แต่จะต้องขายตาม
ราคาตลาด (price market) ซึ่งจะถูกกำหนดโดยอุปสงค์และอุปทานของตลาดด้วยเหตุนี้เส้นอุปสงค์
ของผู้ขายแต่ละรายจึงมีความยืดหยุ่นอย่างสมบูรณ์ (perfectly elastic) คือ เป็นเส้นตรงขนานกับ
แกนนอน ดังภาพที่ 7.2  

 
ภาพที่ 7.2  เส้นอุปสงค์ของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า188) 
 จากภาพที่ 7.2 (ก) แสดงราคาดุลยภาพของตลาด ผู้ผลิตต้องขายสินค้าในราคา OP และภาพ
ที่ 7.2 (ข) แสดงเส้นอุปสงค์ของผู้ผลิตแต่ละรายซึ่งต้องขายสินค้าในราคา OP ตลาดไปไม่ว่าปริมาณ
ซื้อจะเป็นเท่าไรก็ตาม หน่วยธุรกิจสามารถขายได้โดยไม่จำกัดจำนวน แต่ถ้าขายสูงกว่า OP จะขาย
ไม่ได้เลย เพราะผู้ซื้อจะหันไปซื้อผู้ขายรายอื่น ๆ ซึ่งมีอยู่มากในตลาด และหน่วยธุรกิจก็ไม่จำเป็นต้อง
ขายต่ำกว่า OP เพราะ ณ ระดับ OP เขาก็สามารถขายสินค้าทุกหน่วยที่ต้องการได้อยู่แล้ว ดังนั้นเส้น
อุปสงค์ (D) เส้นรายรับเฉลี่ย (AR) และเส้นรายรับเพิ่ม (MR) ของผู้ผลิตแต่ละรายจึงเป็นเส้นเดียวกัน 
และ D = AR = P = MR เสมอ  



163 
 

7.3 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์  
 ดุลยภาพของผู้ผลิตคือภาวะที่ผู้ผลิตได้รับกำไรสูงสุด ซึ่งเงื่อนไขที่ทำให้ผู้ผลิตได้กำไรสูงสุด
จะเกิดขึ้น ณ จุดที่ต้นทุนหน่วยสุดท้าย (หรือต้นทุนเพ่ิม) เท่ากับรายรับหน่วยสุดท้าย (หรือรายรับเพิ่ม) 
คือ MC = MR โดยเงื่อนไขดังกล่าวจะกำหนดปริมาณผลผลิตที่เหมาะสมที่สุด ทั้งในระยะสั้นและระยะ
ยาวของตลาดทุกประเภท สำหรับการวิเคราะห์ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์จะ
หาได้จากเส้น MC และ MR โดยมีขั้นตอนดังนี้  
 1. สร้างเส้นอุปสงค์ของผู้ผลิต ซึ่งมีลักษณะขนานกันแกนนอนจะได้เส้น D = AR = MR = P 
เสมอ  
 2. สร้างเส้น MC และหาจุดตัดของเส้น MC และ MR (หรือ MC = MR) ซึ่งจุดดังกล่าวจะ
กำหนดปริมาณผลผลิตที่เหมาะสมที่สุด โดยลากเส้นจากจุดดังกล่าวไปตั้งฉากกับแกนนอน (ปริมาณ
สินค้า)  
 3. สร้างเส้น AVC และ AC ตัดกับเส้น MC ณ จุดที่ AVC และ AV มีค่าต่ำสุดตามลำดับ ซึ่ง
ในระยะสั้นกำไรของหน่วยผลิตอาจจะมากกว่า เท่ากับ หรือน้อยกว่าศูนย์ก็ได้ เนื่องจากหน่วยผู้ผลิตไม่
สามารถที่จะเข้าหรืออกจากตลาดได้ทันที และต้นทุนคงที่ยังไม่สามารถแปรผันได้ เช่น ไม่สามารถ
ขยายโรงงานได้ เป็นต้น ผู้ผลิตสามารถเปลี่ยนแปลงปัจจัยการผลิตได้เฉพาะปัจจัยแปรผันเท่านั้น  
 ในระยะสั้นภาวะดุลยภาพของผู้ผลิตอาจจะทำให้ผู้ผลิตได้กำไรสูงสุดหรือขาดทุนน้อยที่สุด 
ก็ได้ ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับความสัมพันธ์ระหว่างระดับราคาสินค้ากับเส้นต้นทุนเฉลี่ย (AC) ถ้า P > AC จะทำ
ให้ผู้ผลิตได้กำไรปกติและกำไรส่วนเกิน และถ้า P = AC จะทำให้กำไรเกินปกติเป็นศูนย์ ผู้ผลิตจะ
ได้รับเฉพาะกำไรปกติเท่านั้น แต่ถ้า P < AC จะทำให้ผู้ผลิตขาดทุน ซึ่งแยกพิจารณาออกเป็น 3 กรณี 
ดังนี้  
 7.3.1 ดุลยภาพระยะสั้นในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กรณีผู้ผลิตได้กำไรเกินปกติ  

ผู้ผลิตจะได้รับกำไรเกินปกติ ถ้าระดับราคาสินค้าที่ขายได้สูงกว่าต้นทุนเฉลี่ย (P > AC) หรือ
รายรับสูงกว่าต้นทุน ดังภาพที่ 7.3  
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ภาพที่ 7.3 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กรณีได้กำไรเกินปกติ  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า190) 
 จากภาพที่ 7.3 กำหนดให้แกนนอนแสดงปริมาณสินค้า (Q) และแกนตั้งแสดงราคารายรับ 
และต้นทุน จะเห็นได้ว่าระดับราคาอยู่สูงกว่าเส้นต้นทุนเฉลี่ยทำให้ผู้ผลิตได้รับกำไรเกินปกติ และกำไร
ปกติ (ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของต้นทุนการผลิตในรูปของผลตอบแทนของผู้ประกอบการผลิต) เงื่อนไขที่ทำ
ให้ผู ้ผลิตได้กำไรสูงสุดเกิดจากเส้น MC ตัดกับเส้น MR หรือ MC = MR ที่จุด E (จุดดุลยภาพของ
ผู้ผลิต) จะได้ราคาดุลยภาพหรือ OP และปริมาณดุลยภาพคือ OQ เราสามารถหารายรับ ต้นทุน และ
กำไร ได้ดังนี้  
 รายรับเฉลี่ย (AR) = OP หรือ QE 

 รายรับรวม (TR) = OP  OQ = พ้ืนที่  OPEQ  
 ต้นทุนเฉลี่ย (AC) = OF หรือ GQ 

 ต้นทุนรวม (TC) = OF  OQ = พ้ืนที ่ OFGQ 
 กำไรเกินปกติต่อหน่วย = รายรับเฉลี่ย – ต้นทุนเฉลี่ย  
     = OP – OF = FP หรือ GE  

 กำไรเกินปกติท้ังหมด = GE  OQ = พ้ืนที่  FPEG 
 ดังนั้นในระยะสั้นผู้ผลิตจะได้กำไรสูงสุด เมื่อกำหนดราคาขายสูงกว่าต้นทุนรวม (P > AC) และ
ผู้ผลิตจะได้รับทั้งกำไรเกินปกติและกำไรปกติ  
 
 
 7.3.2 ดุลยภาพระยะสั้นในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กรณีผู้ผู้ผลิตได้รับกำไรปกติ  

ผู้ผลิตจะได้รับกำไรปกติ ถ้าราคาสินค้าที่ขายได้เท่ากับต้นทุนเฉลี่ย (P = AC) หรือรายรับ
รวมเท่ากับต้นทุนรวมพอดี ดังภาพที่ 7.4  
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ภาพที่ 7.4 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กรณีได้กำไรปกติ  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า192) 
  จากภาพที่ 7.4 เงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิต (MC = MR) อยู่ที่จุด E จะได้ราคาดุลยภาพคือ 
OP และปริมาณดุลยภาพคือ OQ จะเห็นว่าระดับราคาสินค้าเท่ากับต้นทุนระดับ (AC) พอดี ทำให้
กำไรเกินปกติเท่ากับศูนย์ ผู้ผลิตได้เฉพาะกำไรปกติเท่านั้น เราสามารถหารายรับ ต้นทุน และกำไร ได้
ดังนี้  
  รายรับเฉลี่ย (AR) =  OP หรือ QE 

  รายรับรวม (TR) = OP  OQ = พ้ืนที่  OPEQ 
  ต้นทุนเฉลี่ย (AC) = OP หรือ QE 

  ต้นทุนรวม (TC) = OP  OQ = พ้ืนที่  OPEQ 
  จะเห็นได้ว่ารายรับรวมเท่ากับต้นทุนรวมพอดี ทำให้กำไรเกินปกติเท่ากับศูนย์ ดังนั้นผู้ผลิต
จะได้เฉพาะกำไรปกติเมื่อ P = AC พอดี  
 7.3.3 ดุลยภาพระยะสั้นในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กรณีผู้ผลิตขาดทุน 
 ถ้ารายรับไม่คุ้มกับต้นทุนหรือระดับราคาสินค้าที่ขายได้ต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ย (P < AC) จะทำ
ให้ผู้ผลิตขาดทุน แต่ผู้ผลิตจะทำการผลิตต่อไปตราบเท่าที่ราคาสินค้ายังสูงเกินกว่าต้นทุนแปรผันเฉลี่ย 
(AC > P > AVC) เพ่ือให้ขาดทุนน้อยที่สุด และผู้ผลิตจะหยุดผลิตเมื่อราคาสินค้าต่ำกว่าต้นทุนแปรผัน
เฉลี่ย (P < AVC) ซึ่งแยกพิจารณาออกเป็น 2 กรณี ดังนี้  
 7.3.3.1 กรณีผู้ผลิตขาดทุนน้อยท่ีสุด 
  ในระยะสั้นเมื่อ AC > P > AVC จะทำให้ผู ้ผลิตขาดทุน แต่ผู้ผลิตควรผลิตต่อไป เพื่อให้
ขาดทุนน้อยที่สุด เพราะหากหยุดผลิตก็ต้องขาดทุนเท่ากับต้นทุนคงที่เฉลี่ย (AFC) แต่ถ้าผู้ผลิตทำการ
ผลิตต่อไปจะมีรายรับจากการใช้ปัจจัยแปรผันบางส่วนเพราะ P > AVC ไปช่วยชดเชยการขาดทุนของ 
AFC ทำให้ขาดทุนน้อยที่สุด ดังภาพที่ 7.5 
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ภาพที่ 7.5 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กรณี AC > P > AVC  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า192) 

จากภาพที่ 7.5 เงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิต (MC = MR) อยู่ที่จุด E ระดับราคาดุลยภาพคือ 
OP และปริมาณดุลยภาพ คือ OQ จะเห็นได้ว่าระดับราคา (OP) อยู่สูงกว่าต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (AVC) 
แต่อยู่ต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ย (AC) ทำให้รายได้ไม่คุ้มกับต้นทุนผู้ผลิตจึงขาดทุนต่อหน่วยเท่ากับ PG แต่
ตราบใดที่ P > AVC หรือรายรับเฉลี่ย (AR) สูงกว่า AVC แม้ว่าผู้ผลิตจาดทุนก็ควรผลิตต่อไปเพื่อให้
ขาดทุนน้อยที่สุด ทั้งนี้เนื ่องจากถ้าหากหยุดการผลิต ผู้ผลิตก็ยังต้องจ่ายต้นทุนคงที่ เช่น ค่าเช่า
สำนักงาน เป็นต้น จะทำให้ขาดทุนเท่ากับ AFC คือ HG แต่ถ้าหากผลิตต่อไปผู้ผลิตจะมีรายรับที่ได้จาก
ต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (AVC) เช่น ผลผลิตที่ได้จากแรงงานจะไปช่วยชดเชยการขาดทุนของต้นทุนคงที่เฉลี่ย
บางส่วน คือ HP ทำให้ขาดทุนน้อยที่สุด คือ ขาดทุนเพียงเท่ากับ HG – HP = PG เราสามารถหา
รายรับ ต้นทุน และผลขาดทุนได้ดังนี้  
   รายรับเฉลี่ย (AR)  = OP หรือ QE 

   รายรับรวม (TR)   = OP  OQ = พ้ืนที่  OPEQ 
   ต้นทุนเฉลี่ย (AC)  = OG หรือ QF 

   ต้นทุนรวม (TC)   = OG   OQ = พ้ืนที่  OGFQ 
   ต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (AVC) =  OH หรือ QK  
   ต้นทุนคงท่ีเฉลี่ย (AFC)  = HG หรือ KF 

   ต้นทุนคงท่ีรวม (TFC)  = HG  OQ = พ้ืนที่  HGFK 
  หากผู้ผลิตหยุดกิจการจะขาดทุนเฉลี่ยเท่ากับ HG และขาดทุนทั้งหมดเท่ากับพื้นที่  
HGFK แต่ถ้าผู้ผลิตทำการผลิตต่อไปจะขาดทุนเฉลี่ยน้อยที่สุด เท่ากับ OG – OP = PG และขาดทุน
ทั้งหมดเพียง พ้ืนที่  PGFE เท่านั้น 

7.3.3.2 กรณีผู้ผลิตขาดทุนและปิดกิจการ 
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  ในระยะสั้นเมื่อ P = AVC จะทำให้ผู้ผลิตขาดทุน แม้ว่าผู้ผลิตจะผลิตต่อไปหรือหยุดผลิตก็
จะขาดทุนเท่ากัน คือขาดทุนเท่ากับต้นทุนคงที่ ดังภาพที่ 7.6 (ก) แต่กรณีที่ P < AVC ถ้าผู้ผลิตทำการ
ผลิตต่อไปจะขาดทุนมากกว่าต้นทุนคงที่ ดังนั้น ผู้ผลิตควรหยุดการผลิตและปิดกิจการดังภาพที่ 7.6 
(ข)  
 

 
ภาพที่ 7.6  ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กรณี P <  AVC  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า193) 

จากภาพที่ 7.6 (ก) และ (ข) เงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิต (MC = MR) อยู่ที่จุด E จะได้ราคา
ดุลยภาพคือ OP ปริมาณดุลยภาพคือ OQ และภาพ (ก) จะเห็นว่าระดับราคา OP อยู่ต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ย 
(AC) แต่เท่ากับต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (AVC) พอดี ทำให้ผู ้ผลิตขาดทุนเฉลี่ยเท่ากับ PG และขาดทุน
ทั้งหมดเท่ากับพื้นที่  PGFE แต่ถ้าหากผู้ผลิตหยุดกิจการเขาก็จะขาดทุนเท่ากับต้นทุนคงที่เฉลี่ย 
(AFC) ซึ่งเท่ากับ PG และต้นทุนคงที่ทั้งหมดเท่ากับ พื้นที่  PGFE เช่นกัน ดังนั้น ในกรณี P = AVC 
ผู้ผลิตจะผลิตต่อไปหรือหยุดผลิตก็จะขาดทุนเท่ากันคือขาดทุนเท่ากับต้นทุนคงท่ีเฉลี่ย (AFC) พอดี แต่
ส่วนมากผู้ผลิตจะผลิตต่อไปเพื่อแก้ปัญหาการว่างงานและเพ่ือมิให้สินค้าหายขาดไปจากตลาด 

ส่วนภาพที่ 7.6 (ข) ระดับราคาอยู่ต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ยและต้นทุนแปรผันเฉลี่ย ถ้าหากผู้ผลิตทำ
การผลิตต่อไปจะขาดทุนเฉลี่ยเท่ากับ PG และขาดทุนทั้งหมดเท่ากับพ้ืนที่  PGFE แต่ถ้าเลิกกิจการ
จะขาดทุนเฉลี่ยเพียงเท่ากับต้นทุนคงที่เฉลี่ย (AFC) เท่ากับ KG เท่านั้น หรือขาดทุนทั้งหมดเท่ากับพื้นที่ 
 KGFH ดังนั้น ผู้ผลิตไม่ควรทำการผลิตต่อไปแต่ควรปิดกิจการ  

จากที่อธิบายมาจะเห็นได้ว่าในระยะสั้นของตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ผู้ผลิตไม่จำเป็นต้องได้
กำไรเสมออาจจะขาดทุนก็ได้ เพราะผู้ผลิตไม่สามารถเข้าหรือออกจากตลาดได้ทันที อย่างไรก็ดีผู้ผลิต
จะทำการผลิตไปเรื่อยๆ แม้ว่าจะขาดทุน ตราบใดที่ราคาสินค้ายังสูงเกินกว่าหรือเท่ากับต้นทุนแปรผัน
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เฉลี่ย (P > AVC) แต่จะหยุดผลิตทันที ถ้าราคาสินค้าต่ำกว่าต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (P < AVC) นั่นคือ 
ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ คือ ระดับผลผลิตที่ทำให้ MC = MR = P > AVC  

7.4 เส้นอุปทานของผู้ผลิตแต่ละรายในระยะสั้น 
 จากการวิเคราะห์ดุลยภาพของผู้ผลิตในระยะสั้น ทำให้เราทราบ ณ ระดับราคาต่าง ๆ ในตลาด 
ผู้ผลิตจะผลิตสินค้าขายจำนวนเท่าใดจึงจะเหมาะสม ดังนั้นเมื่อเราเปลี่ยนระดับราคาไปเรื่อย ๆ เราก็
จะทราบจำนวนการผลิตในแต่ละระดับราคานั้น ทำให้สามารถสร้างเส้นอุปทานในระยะสั้นของหน่วย
ธุรกิจได้ ดังภาพที่ 7.7 สมมติระดับราคามี 4 ระดับ (ในระยะเวลาต่างกัน) คือ P1,  P2, P3,  และ P4 
เส้นดังนี้  
 

 
 
ภาพที่ 7.7 การสร้างเส้นอุปทานของผู้ผลิตในระยะสั้น 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า194) 
 7.4.1 ณ ระดับราคา OP1 > AC จะได้เส้นอุปสงค์ คือ D1 = AR1 = MR1 เงื่อนไข
ดุลยภาพ คือ MC = MR1 และจุดดุลยภาพ คือ จุด A ปริมาณดุลยภาพ คือ QQ1 กรณีนี้ราคาสูงกว่า
ต้นทุนเฉลี่ย ผู้ผลิตจะทำการผลิตเพราะจะได้ทั้งกำไรปกติ และกำไรส่วนเกินหรือกำไรเกินปกติ ซึ่ง
กำไรเกินปกติเฉลี่ยเท่ากับ FP1 หรือ EA และกำไรเกินปกติท้ังหมดเท่ากับพ้ืนที่  FP1AE 
 7.4.2 ณ ระดับราคา OP2 = AC จะได้เส้นอุปสงค์คือ D2 = AR2 = MR2 เงื่อนไข
ดุลยภาพ คือ MC = MR2 และจุดดุลยภาพ คือ จุด B และปริมาณดุลยภาพ คือ OQ2 กรณีนี้ราคา
เท่ากับจุดที่ต่ำสุดของ AC พอดี ดังนั้นผู้ผลิตจึงได้รับเพียงกำไรปกติเท่านั้น เพราะว่ารายรับรวมเท่ากับ
ต้นทุนรวมพอดี ไม่มีกำไรเกินปกติ  
 7.4.3 ณ ระดับราคา OP3 < AC แต่ AC > OP3 > AVC จะได้เส้นอุปสงค์ คือ 
D3 = AR3 = MR3 เงื่อนไขดุลยภาพคือ MC = MR3 และจุดดุลยภาพคือ จุด C ปริมาณดุลยภาพคือ 
OQ3 กรณีนี้ราคาต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ย ทำให้รายรับเฉลี่ย (AR) ต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ย แต่ยังสูงกว่าต้นทุน



163 
 

แปรผันผันเฉลี่ย (AVC) ทำให้ผู้ผลิตขาดทุนแต่ยังคงผลิตต่อไปอีก เพ่ือให้ขาดทุนน้อยที่สุด เพราะหาก
ผู้ผลิตหยุดการผลิตก็ยังคงต้องจ่ายต้นทุนคงที่อยู่ดี แต่ถ้าผลิตต่อไปอย่างน้อยก็ยังอาจมีรายได้มา
ชดเชยต้นทุนคงที่บางส่วน ทำให้ขาดทุนน้อยกว่าจำนวนต้นทุนคงที่เฉลี่ย ขาดทุนต่อหน่วยเพียงแค่ 
CG เท่านั้น 
 7.4.4 ณ ระดับ OP4 = AVC จะได้เส้นอุปสงค์คือ D4 = AR4 = MR4 เงื ่อนไข
ดุลยภาพคือ MC = MR4 และจุดดุลยภาพอยู่ที่จุด D ปริมาณดุลยภาพคือ OQ4 กรณีนี้ราคาเท่ากับจุด
ต่ำสุดของ AVC พอดี ทำให้ผู้ผลิตขาดทุนต่อหน่วยเท่ากับต้นทุนคงที่เฉลี่ย (AFC) คือ เท่ากับ DH แต่
ผู้ผลิตก็ยังผลิตอยู่แม้ว่าขาดทุน เพราะหากไม่ทำการผลิตก็จะขาดทุนเท่ากับ AFC อยู่แล้ว ดังนั้น จึง
ควรผลิต่อไปดีกว่า ซึ่งจุด D (จุดที่ P = AVC)  นี้เรียกว่าจุดปิดโรงงานเพราะเป็นจุดต่ำสุดที่จะทำการ
ผลิตหรือเป็นจุดที่ผู้ผลิตพร้อมที่จะตัดสินใจเลิกกิจการทันที เพราะหากราคาต่ำกว่านี้แล้ว ผู้ผลิตจะ
ขาดทุนมากขึ้น  
 โดยสรุปแล้ว จะเห็นได้ว่าตราบใดที่ราคาอู่สูงกว่าจุดต่ำสุดของ AVC ผู้ผลิตก็พร้อมที่จะผลิต
สินค้าออกมาขาย ดังนั้น เส้นอุปทานในระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ก็คือเส้น MC ที่อยู่
สูงกว่าจุดต่ำสุดของต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (AVC) ขึ้นไปนั่นเอง ซึ่งแสดงถึงปริมาณสินค้าที่ผู้ผลิตพร้อมที่
จะผลิตออกขาย ณ ระดับราคาต่างๆ  

7.5 ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า195) กล่าวว่าในระยะยาวเงื่อนไขกำไรสูงสุดเหมือนระยะ
สั้นเพียงแต่เปลี่ยนมาใช้ต้นทุนระยะยาวแทนนั่นคือ ดุลยภาพของผู้ผลิตจะอยู่ ณ จุดที่ LMC = MR = 
P และการผลิตในระยะยาวแตกต่างจากระยะสั้นดังนี้ 
 7.5.1 ในระยะยาวปัจจัยการผลิตทั ้งหมดเป็นปัจจัยแปรผัน ผู ้ผลิตสามารถ
เปลี่ยนแปลงขนาดของโรงงาน และเลือกขนาดโรงงานที่เหมาะสมกับปริมาณผลผลิตระดับต่างๆ ได้ 
หากหน่วยผลิตประสบการขาดทุนก็จะเลิกผลิต หรือปิดกิจการได้เพราะไม่มีต้นทุนคงที่ จึงแตกต่างกับ
ในระยะสั้นถ้าไม่ผลิตก็ต้องเสียต้นทุนคงที่หรือค่าใช้จ่ายสำหรับปัจจัยคงที่อยู่ดี ดังนั้น ในระยะยาว
หนว่ยผลิตจะอยู่ในตลาดต่อไปก็ต่อเมื่อหน่วยผลิตนั้นไม่ประสบการขาดทุน 
 7.5.2 ในระยะสั้นผู้ผลิตรายใหม่อาจจะยังไม่สามารถเข้ามาในตลาดเพื่อแข่งขัน
กับผู้ผลิตรายเดิมได้ แต่ในระยะยาวผู้ผลิตรายใหม่สามารถเข้ามาแข่งขันในตลาดได้ง่ายโดยเสรี
ปราศจากการกีดขวางจากผู้ผลิตรายเดิม ดังนั้นถ้าหน่วยผลิตใดมีกำไรเกินปกติอยู่ก็จะเป็นแรงจูงใจให้
ผู้ผลิตรายใหม่ ๆ เข้ามาในตลาดเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ จนในที่สุดจำนวนผลผลิตมีมากขึ้น ทำให้อุปทานของ
สินค้าในตลาดเพิ่มขึ้น ส่งผลให้ระดับราคาลดลงเรื่อยๆ จนกระทั่งราคาเท่ากับจุดต่ำสุดของต้นทุน
เฉลี่ยผู้ผลิตรายใหม่จะไม่เข้ามาเพราะไม่มีกำไรเกินปกติ  
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 ดังนั้น ดุลยภาพของผู้ผลิตในระยะยาวผู้ผลิตจะได้รับเพียงกำไรปกติเท่านั้น ไม่มีกำไรเกิน
ปกติและไม่มีการขาดทุน เพราะหากขุนเมื่อใดก็จะเลิกกิจการทันที ต้นทุนเฉลี่ยในระยะสั้น (SAC) อยู่
ที่จุดต่ำสุดของเส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว (LAC) พอดี เพราะถ้า SAC อยู่สูงกว่าจุดต่ำสุดของ LAC 
จะทำให้ราคาสูงกว่า LAC ทำให้ผู้ผลิตมีกำไรเกินปกติ ก็จะดึงดูดให้ผู้ผลิตรายใหม่เข้ามาในที่สุดราคา
ลดลงจนกระทั่งกำไรเกินปกติเท่ากับศูนย์ ดังภาพที่ 7.8 
 

 
ภาพที่ 7.8 ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า196) 
 จากภาพที่ 7.8 ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิต คือ จุด E เราเรียกว่า จุดคุ้มทุน (breakeven 
point) แสดงว่าผู้ผลิตจะเลือกโรงงานขนาดที่เหมาะสมที่สุด ณ จุดต่ำสุดของ  LAC ปริมาณผลผลิต
ดุลยภาพคือ OQ ซึ่งเป็นปริมาณผลผลิตที่ทำให้ SMC = LMC = SAC = LAC = MR = P นั่นคือ  
 ถ้าการผลิตอยู่ในดุลยภาพระยะยาวก็จะต้องอยู่ในดุลยภาพระยะสั้นด้วย ผู้ผลิตจะได้รับ
เพียงกำไรปกติเท่านั้นไม่มีกำไรส่วนเกิน หรือกำไรเกินปกติ  

7.6 ดุลยภาพในระยะยาวของผู้ผลิต 
สุจิตรา กุลประสิทธิ์ . (2555,หน้า203) ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ในระยะยาว ดุลยภาพจะ

เกิดข้ึนเมื่อไม่มีแรงจูงใจใด ๆ ที่จะทำให้ผู้ผลิตในตลาดนี้เปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตไปจากเดิม  โดย
มีองค์ประกอบของภาวะดุลยภาพอยู่ 2 ประการ 

1. กำไรสูงสุดในการผลิต  โดยที่ผู้ผลิตเป็นผู้ที่ต้องการแสวงหากไรสูงสุดจากการ
ผลิต   โดยมีราคาท่ีถูกกำหนดโดยกลไกตลาด เขาจึงเป็นผู้ที่ต้องยอมรับราคา ดังที่ได้กล่าวมาแล้ว การ
ผลิตที่ทำให้เกิดกำไรสูงสุดเกิดขึ้นเมื่อหน่วยผลิตสินค้า  ณ  จุดที่ราคามีค่าเท่ากับต้นทุนส่วนเพิ่มใน
ระยะยาว  

2. ไม่มีกำไรทางเศรษฐศาสตร์หรือกำไรเกินปกติ  โดยที่เป็นการผลิต ณ  จุดที่
ราคาเท่ากับต้นทุนเฉลี่ยระยะยาว (P =  LAC)   ซึ่งเป็นเงื่อนไขที่กำไรทางเศรษฐศาสตร์มีค่าเท่ากับ



163 
 

ศูนย์  แม้ว่าในข้อนี้จะมีเป้าหมายของหน่วยผลิตที่ต้องการกำไรมาก  แต่ในกระบวนการปรับตัวในตลาด
แข่งขันสมบูรณ์ในระยะจะทำให้ทุกหน่วยผลิตต้องยอมรับกำไรทางเศรษฐศาสตร์ที่มีค่าเท่ากับศูนย์แม้
ในระยะสั้นหน่วยผลิตอาจจะกำไรทางเศรษฐศาสตร์หรือเกิดการขาดทุนแต่เมื่อมีกำไรก็จะมีแรงจูงใจ
ให้หน่วยผลิตรายใหม่เข้ามาในตลาดในทางตรงข้ามหากขาดทุน  หน่วยผลิตก็จะออกไปจากตลาด  
และทำให้ในระยะยาวกำไรทางเศรษฐศาสตร์ค่าเท่ากับศูนย์เท่านั้น 

สมมติให้ในระยะสั้น  หน่วยผลิตซึ่งมีขนาดโรงงานขนาดที่  1 ซึ่งมีลักษณะต้นทุนแสดงโดย
เส้น  SAG และเส้น  SMC 1  ดังในภาพที่  3.6  ซึ่งมีเส้นราคาเท่ากับรายรับส่วนเพิ่มที่  P1  หน่วยผลิต
จะได้ดุลยภาพในการผลิตในระยะสั้น  ณ  จุด  E1  โดยผลิตปริมาณ Q1  และได้กำไรต่อหน่วย =  P1 
P2   และมีกำไรรวมทั้งหมด  P1E1 AP2    

อย่างไรก็ตามปริมาณการผลิตนี้มิใช่ปริมาณที่ทำให้เกิดกำไรสูงสุดในระยะยาวเนื่องจากใน
ระยะยาวปัจจัยทุกชนิดแปรผันได้  หน่วยผลิตสามารถใช้โรงงานในขนาดที่มีประสิทธิภาพสูงขึ้นได้ ซึ่ง
จากภาพนี้จะเป็นไปได้ว่าถ้าหน่วยผลิตปรับขนาดโรงงานเป็นโรงงานที่  5  มีเส้นต้นทุนเท่ากับ  SAC 5   
และเส้น  SMC5  เขาจะได้กำไรสูงสุดในระยาวโดยได้กำไรเฉลี่ยเท่ากับ  P1  P  3  ซึ่งสูงกว่าระยะสั้นที่
ได้กำไรต่อหน่วย  =  P1  P2  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่  7.9  ดุลยภาพของหน่วยผลิตในระยะยาว 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555,หน้า203) 

อย่างไรก็ตาม  แม้หน่วยผลิตจะได้ดุลยภาพในระยะยาวที่  E 5  แต่ตลาดยังไม่ได้ดุลภาพ  
เนื่องจากหน่วยผลิตยังคงมีกำไรทางเศรษฐศาสตร์  ซึ่งก็จะดึงดูดหน่วยผลิตรายใหม่เข้ามา  ทำให้ราคา
ตลาดลดลงหน่วยผลิตก็จะปรับขนาดโรงงานอีกครั้งหนึ่ง  จนกระทั่งมีขนาดโรงงาน ณ  จุดต่ำสุดของเส้น  
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LAC  ซึ่งก็จะได้เพียงกำไรปกติเท่านั้น  และไม่มีแรงจูงใจให้มีผู้ผลิตรายใหม่เข้ามาซึ่งก็คือโรงงานขนาด
ที่  3  ซึ่งมีเส้นต้นทุนคือ  SAC 3  และ  SMC3 

หากมีกำไรเกิดขึ้นในตลาด  ก็จะมีหน่วยผลิตรายใหม่เข้ามาทำให้เส้นอุปทานของตลาด ใน
ระยะสั้นเคลื่อน  (shift)   ออกไปทางขวามือ  (ภาพที่ 7.7  ข.)  เนื่องจากมีหน่วยผลิตผลิตสินค้าออกมา
ในตลาดมากขึ้นกว่าเดิม  การเคลื่อนย้ายของเส้นอุปทานในลักษณะนี้   ทำให้ราคาตลาดและกำไรที่
เกิดขึ้นในตลาดลดลงจาก P1  บาท  กระบวนการในลักษณะเช่นนี้จะเกิดต่อไปจนกระทั่งไม่มีหน่วยผลิต
ใดเข้ามาในตลาดอีก  ณ  จุดที่ราคา  P2  บาท  หน่วยผลิตก็จะปรับขนาดโรงงานอีกครั้งหนึ่งมีขนาดที่  3  
เส้นต้นทุน  =  SAC3 และ SMC 3  ซึ่งอยู่ ณ  จุดต่ำสุดของเส้น  LAC   อันแสดงให้เห็นว่าไม่มีกำไรทาง
เศรษฐศาสตร์เกิดขึ้นจึงไม่มีหน่วยผลิตรายใหม่เข้ามาอีก  เกิดดุลยภาพในระยะยาวทั้งตลาดและหน่วย
ผลิต  แต่ละรายก็จะผลิตจำนวนที่ก่อให้เกิดดุลยภาพที่  q2  หน่วย  ดังในภาพที่  7.10  ก 

 
ภาพที่  7.10  การปรับตัวสู่ดุลยภาพในระยะยาวของตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 

สรุปได้ว่าจากภาพที่  7.10  ดุลยภาพในระยาวของหน่วยผลิตและตลาดจะเกิดขึ้นเมื่อมี
ปริมาณการผลิตที่ทำให้ 
 
 
 

7.6.1 ดุลยภาพในกรณีที่เส้นอุปทานระยะยาวมีต้นทุนคงท่ี 
ลักษณะของเส้นอุปทานระยะยาวจะเป็นอย่างไรขึ้นอยู่กับว่าการเข้ามาของหน่วยผลิตราย

ใหม่จะส่งผลต่อราคาปัจจัยการผลิตอย่างไร   สมมติฐานเบื้องต้นที่ง่ายที่สุดคือไม่ว่าหน่วยผลิตจะเข้า
มาใหม่มากเพียงใดหรืออกไปจากตลาดมากแค่ไหน  แต่ละหน่วยผลิตก็ยังคงมีเส้นต้นทุนเหมือนเดิมใช้
เทคโนโลยีเดียวกัน  หรือ  ที่เรียกว่าต้นทุนคงท่ี (constant  cost) 

ดุลยภาพในระยะยาวในกรณีที่เส้นอุทานมีต้นทุนคงที่  อาจแสดงได้ดังภาพที่  7.11 

P =  MR  =  SMC 3   =  SAC 3  =  LMC  =  LAC 
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ภาพที่  7.11  ดุลยภาพกรณีต้นทุนคงท่ี 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 

จากภาพ  7.8  เส้นอุปสงค์หรือเส้น D  และเส้นอุปทานในระยะสั้นหรือเส้น  S  ราคาดุลย
ภาพในระยะสั้นคือ  P1  หน่วยผลิตในภาพที่  7.8 ก.  ผลิตที่ระดับ  q1 ซึ่ง ณ  ระดับราคานี้จะเท่ากับ
ต้นทุนส่วนเพิ่มในระยะสั้น (SMC)  นอกจากนี้  ณ  ราคาตลาดที่  P 1  ผลผลิตที่ q1   ก็ยังเป็นดุลย
ภาพในระยะยาวของหน่วยผลิตด้วยหน่วยผลิตได้กำไรสูงสุด  เนื่องจากเป็นจุดที่ราคาเท่ากับเส้น
ต้นทุนส่วนเพิ่มในระยะยาว (LMC)   ในภาพที่ 3.8 ก. ยังแสดงให้เห็นถึงคุณสมบัติของดุลยภาพใน
ระยะยาวอีกประการหนึ่ง  กล่าวคือ  ราคามีค่าเท่ากับเส้นต้นทุนเฉลี่ยระยะยาว (LAC)  ซึ่งกำไรทาง
เศรษฐกิจที่ได้รับมีค่าเท่ากับศูนย์และไม่มีแรงจูงใจใด ๆ  ที่ทำให้หน่วยผลิตเข้ามาหรือออกไปจาก
ตลาดนี้ได้ 

สมมติว่าเส้นอุปสงค์ของทั้งตลาดเคลื่อนย้ายไปทางขวาเป็นเส้น D  เส้นอุปทานในระยะสั้น
คือเส้น S  ดังนั้นในระยะสั้นราคาจะเพิ่มขึ้นเป็น P2   หน่วยผลิตก็จะผลิตเพิ่มขึ้นเป็น q2  และได้รับ
กำไรทางเศรษฐศาสตร์เพราะ P2 > AC)   ในระยะยาวกำไรเหล่านี้จะดึงดูดผู้ผลิตรายใหม่ให้เข้ามาใน
ตลาดและโดยที่สมมติว่าต้นทุนการผลิตมีลักษณะคงท่ี 

ดังนั้น  การเข้ามาของหน่วยผลิตใหม่จึงไม่มีผลกระทบต่อราคาปัจจัยการผลิตให้เพิ่มขึ้น  ซึ่ง
อาจเนื่องจากทั้งอุตสาหกรรมการผลิตสินค้าชนิดนี้ว่าจ้างปัจจัยการผลิตเป็นสัดส่วนที่เล็กน้อยเมื่อ
เปรียบเทียบกับปัจจัยการผลิตที่มีอยู่ทั้งหมด  การจ้างปัจจัยการผลิตที่เพิ่มขึ้นจึงไม่ทำให้ต้นทุนของ
หน่วยผลิตเปลี่ยนแปลงไป หน่วยผลิตใหม่จึงเข้ามาในตลาดอย่างต่อเนื่อง  จนกระทั่งทำให้ราคาตลาด
ลดลงมาในระดับที่หน่วยผลิตไม่ได้กำไรทางเศรษฐศาสตร์อีกต่อไป  การเข้ามาของหน่วยผลิตใหม่ทำให้
เส้นอุปทานระยะสั้นเคลื่อนย้ายไปอยู่ที่ S   ณ  ระดับราคาใหม่ที่ P1   ณ  ดุลยภาพระยะยาว  ราคา
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และปริมาณที่  P1  และ Q3  จะเกิดขึ้นและคงอยู่ต่อไปในตลาด  หน่วยผลิตก็จะผลิต  ณ  ระดับ  q1   
โดยมีหน่วยผลิตในตลาดมากขึ้นกว่า ณ  ระดับเดิม 

จากภาพที่  7.8  ไม่ว่าอุปสงค์จะเคลื่อนย้ายเพิ่มขึ้นไปทางขวามือ  หรือลดลงไปทางซ้ายมือ  
ราคาก็ยังคงอยู่ ณ ระดับ P1  เสมอ กล่าวคือ  ณ  จุดเริ่มต้น ดุลยภาพในระยะสั้นอยู่ที่ E1 (D ตัดกับ  
S)  จุด  E1  นี้เป็นจุดหนึ่งบนเส้นอุปทานระยะยาวของตลาด  ต่อมาสมมติว่าอุปสงค์เพ่ิมขึ้นเป็น D  ทำ
ให้ราคาดุลยภาพในระยะสั้นเพิ่มขึ้นเป็น P2 หน่วยผลิตปรับตัวด้วยการเพิ่มปริมาณการผลิตจนทำให้
อุปทานรวมของทั้งตลาดใน 

ระยะสั้นเพิ่มขึ้นเป็น S  ตัดกับ  D  ที่  E3   ราคาลดลงมาอยู่ ณ  P1 1  ที่ทำให้เพียงกำไร
ปกติเท่านั้น  E3  จึงเกิดดุลยภาพในระยะยาวจุดใหม่เมื่อเชื่อมต่อจุดดุลยภาพทั้งสองเข้าด้วยกันก็จะได้
เส้น  LS  ซึ่งเป็นเส้นอุปสงค์ของทั้งตลาดที่มีต้นทุนแบบคงท่ี 

สรุปได้ว่า  เส้นอุปทานของตลาดในระยะยาวกรณีที่มีต้นทุนแบบคงที่  จะเป็นเส้นขนานกับ
แกนนอน ณ  ระดับที่เท่ากับจุดต่ำสุดของเส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว  (LAC)   ของหน่วยผลิต  อัน
เป็นผลมาจากที่ปัจจัยการผลิตไม่เปลี่ยนแปลงแม้มีการใช้ปัจจัยการผลิตมากข้ึนจากการที่มีหน่วยผลิต
เข้ามาใหม่มากข้ึนก็ตาม 

7.6.2  ดุลยภาพในกรณีที่ต้นทุนเพิ่มข้ึน 
ในกรณีที่การเข้ามาของหน่วยผลิตใหม่  ก่อให้เกิดการเพ่ิมขึ้นของต้นทุนเฉลี่ยของทุกหน่วย

ผลิตตลาด  เหตุผลหลักคือ การเข้ามาของหน่วยผลิตใหม่ทำให้เกิดอุปสงค์ต่อปัจจัยการผลิตเพิ่มขึ้น  
ทำให้ราคาปัจจัยการผลิตสูงขึ้น 

ภาพที่  7.12  แสดงถึงดุลยภาพของตลาดในกรณีของต้นทุนเพิ่มขึ้น ( increasing  cost  
case)  ภาพที่  7.12  ก. ดุลยภาพเริ่มแรกอยู่ ณ ระดับราคา  P1 ณ ระดับราคานี้ หน่วยผลิตจะผลิต
ในปริมาณ q1  และผลผลิตรวมทั้งตลาดแสดงในภาพ 7.12 ค. นั่นคือ  อยู่ในปริมาณ  Q 1 สมมติต่อไป
ว่าเส้นอุปสงค์สำหรับสินค้าเพิ่มขึ้น แสดงโดยการเคลื่อนย้ายของเส้นอุปสงค์ออกไปจาก D เป็น Dเส้น  
D  นี้  ตัดกับเส้นอุปทานระยะสั้น (S) ณ ราคานี้ หน่วยผลิตจะผลิตสินค้าจำนวน q2  และได้รับกำไร
จำนวนเกินปกติ  กำไรเหล่านี้  เป็นเหตุจูงใจให้หน่วยผลิตรายใหม่เข้ามาในตลาด  ทำให้เส้นอุปทาน
ในระยะสั้นเคลื่อนย้ายออกไปทางขวามือ 
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ภาพที่  7.12  แสดงดุลยภาพกรณีต้นทุนเพ่ิมขึ้น 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 
 

สมมติต่อไปว่า  การเข้ามาของหน่วยผลิตใหม่ทำให้ต้นทุนของทุกหน่วยผลิตเพิ่มสูงขึ้น   
เนื่องจากอุปสงค์ต่อปัจจัยการผลิตที่จำเป็นต้องใช้ในทั้งตลาดเพิ่มขึ้น  ดังที่กล่าวมาแล้ว  เส้นต้นทุน
ของหน่วยจึงปรับเพิ่มขึ้นจาก  AC  ในภาพ  7.9  ก.  เป็น AC 1  ในภาพ  7.9 ข.  ดังแสดงในภาพ  
7.9  ข.  ราคาดุลยภาพในระยะยาวของอุตสาหกรรมนี้คือ  P3 (ณ  จุดที่  P  =  MC =  AC)  โดย
ปริมาณความต้องการทั้งตลาดอยู่ที่ Q3  เมื่อเชื่อมต่อจุดดุลยภาพทั้งสอง  (P1  Q1  และ  P3  Q3)   ก็
จะได้เส้นอุปทานระยะยาว (LS)  ของทั้งตลาด  เส้นอุปทานในกรณีของต้นทุนเพิ่มขึ้นจะมีความชัน
ทอดขึ้น  เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของต้นทุนที่เกิดจากการเข้ามาของหน่วยผลิตใหม่ 

7.6.3 ดุลยภาพในกรณีที่ต้นทุนลดลง 
ในบางกรณี  การเข้ามาของหน่วยผลิตใหม่อาจทำให้ต้นทุนลดลง  ซึ่งอาจเนื่องมาจากการเข้า

มาของหน่วยผลิตใหม่ทำให้เกิดการรวมกันของปัจจัยการผลิตในจำนวนที่มากขึ้นกว่าแต่ก่อน ซึ่งช่วย
ให้ต้นทุนในการจ้างปัจจัยการผลิตลดลง เช่น ในกรณีการสร้างให้เกิดเมืองอุตสาหกรรม มีหน่วยผลิตราย
ใหม่เข้ามามากขึ้น ทำให้เกิดการพัฒนาระบบขนส่ง โทรคมนาคม  เครือข่ายทางการเงินที่มีประสิทธิภาพ 
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โดยลักษณะของกรณีต้นทุนลดลงแสดงได้ดังภาพที่  7.13 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
ภาพที่  7.13  แสดงดุลยภาพกรณีต้นทุนลดลง 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 

ดุลยภาพในตลาด ณ  จุดเริ่มต้นอยู่ท่ีราคา  P1  และปริมาณการผลิต Q1 ในภาพ 7.13  ค.  
ระดับราคานี้หน่วยผลิตจะผลิตที่  q1  ในภาพ 7.13 ก.  และมีกำไรทางเศรษฐศาสตร์เท่ากับศูนย์สมมติ
ต่อไปว่าอุปสงค์ของตลาดเพ่ิมขึ้นเป็นเส้น  D ในระยะสั้นราคาจะเพ่ิมขึ้นเป็น P2  และหน่วยผลิตก็จะ
ผลิตในปริมาณ q2   ณ  ราคา P2  นี้หน่วยผลิตจะได้รับกำไรทางเศรษฐศาสตร์ ซึ้งทำให้หน่วยผลิต
ใหม่เข้ามาในตลาด  มีผลทำให้มีการใช้ปัจจัยการผลิตมากขึ้น  เกิดความเชี่ยวชาญเฉพาะทำให้ต้นทุน
ต่ำลงมา  เส้นต้นทุนของหน่วยผลิต (AC)  จึงปรับลดลงมา ดังในภาพที่  7.13 ข  ณ  ราคาดุลยภาพใหม่
ที่  P3  ทั้งตลาดมีความต้องการปริมาณ  Q3 ถ้าเชื่อมโยงจุดดุลยภาพทั้งสอง  (P1Q1 และ  P3Q3) เข้า
ด้วยกัน ก็จะได้เส้นอุปทานระยะยาว (LS ) แบบต้นทุนลดลง ภาพที่  7.13 ที่มีลักษณะมีความชันทอด
ลง 

7.7 ประสิทธิภาพของตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
ตลาดที่มีการจัดสรรทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพจะเกิดขึ้นเมื่อสินค้านั้นถูกผลิตขึ้นมาโดย

ใช้ต้นทุนต่ำที่สุด  โดยจะเกิดขึ้น  ณ  จุดที่ราคามีค่าเท่ากับต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว (LAC) ที่มีค่า
ต่ำสุด  ดังราคาที่  P  ณ จุด E และเป็นปริมาณการผลิตที่ทำให้ราคา (P)  มีค่าเท่ากับต้นทุนส่วนเพ่ิม
ระยะยาว (LMC)   ซึ่งเป็นเงื่อนไขที่ทำให้มีการจัดสรรทรัพยากรต่าง ๆ  อย่างมีประสิทธิภาพและ
สังคมไดร้ับสวัสดิการสูงสุด ณ ที่จุด E ในภาพที่  7.14 ข. ซึ่งเป็นเงื่อนไขของตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 

 
 
 



163 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

ภาพที่  7.14  แสดงราคาท่ีมีค่าเท่ากับต้นทุนเฉลี่ยระยะยาว 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 

ถ้าหากใช้ราคา (P)  เป็นดัชนีวัดอรรถประโยชน์หรือคุณค่าที่สังคมให้กับการบริโภคสินค้า
เพิ่มขึ้นแต่ละหน่วยแล้วจากภาพที่  7.14  ข. ข้างต้น  แสดงให้เห็นว่าถ้าปริมาณการผลิตและการ
บริโภคที่ไม่ได้เกิดขึ้นที่จุด q  จะเป็นปริมาณการผลิตที่ไม่ก่อให้เกิดการจัดสรรทรัพยากรอย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุด  ซึ่งพิสูจน์ได้ดังนี้  ถ้ามีการผลิต  ณ  จุดที่อยู่  P>  LMC  เช่น ในปริมาณ  q1  
ต้นทุนส่วนเพิ่มระยะยาว (LMC)   มีค่าน้อยกว่าราคา (P)  หรืออรรถประโยชน์ที่สังคมได้รับจากการ
บริโภคสินค้านั้นเพ่ิมขึ้นอีก  1  หน่วย  แสดงว่าสวัสดิการสังคมและเพ่ิมขึ้นได้อีกหากมีการผลิตสินค้า
ที่เพิ่มขึ้นในทางตรงกันข้ามหากผลิต ณ จุดที่  P < LMC  เช่น ในปริมาณ q2 จะพบว่า ต้นทุนส่วน
เพ่ิมระยะยาว  (LMC) ที่ใช้ในการผลิตสินค้านั้นสูงกว่าราคา (P) หรืออรรถประโยชน์ที่สังคมได้รับจาก
การบริโภคสินค้านั้นเพิ่มขึ้นอีก 1 หน่วย ทำให้สวัสดิการสังคมลดลงหากมีการผลิตสินค้านี้เพิ่มขึ้น 
ดังนั้นจุดผลิตที่จะก่อให้เกิดการจัดสรรทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุดก็คือ จุดที่  P =   LMC  
เท่านั้น 

การจัดสรรทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพในทางเศรษฐกิจเป็นการเปรียบเทียบราคา (P)  
กับต้นทุนส่วนเพิ ่มในระยะยาว (LMC)  ซึ ่งเป็นการวิเคราะห์โดยพื้นฐาน  แต่โดยทั ่วไปแล้วนัก
เศรษฐศาสตร์ยังนิยมใช้แนวคิดเกี่ยวกับส่วนเกินของผู้บริโภค (consumer  surplus)  และส่วนเกิน
ของผู้ผลิต (producer  surplus) ในการวัดประสิทธิภาพในการจัดสรรทรัพยากรในระบบเศรษฐกิจด้วย 

ส่วนเกินของผู้บริโภค  หมายถึง  มูลค่าที่เพิมขึ้นที่ผู้บริโภคแต่ละคนได้รับจากการบริโภค
สินค้าในส่วนที่เกินกว่าที่เขาได้จ่ายออกไปเพ่ือซื้อสินค้านั้น 

ภาพที่  7.15  ได้สรุปแนวคิดนี้ โดยแสดงถึงตลาดมะเขือเทศ ซึ่งเป็นสินค้าเกษตรชนิดหนึ่ง 
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ภาพที่  7.15  แสดงส่วนเกินผู้บริโภคและส่วนเกินผู้ผลิต 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 

ณ  จุดดุลยภาพราคาจะอยู่ที่  P  ผู้บริโภคเลือกการบริโภคที่จุด Q โดยที่เส้นอุปสงค์  D  
แสดงถึงความเต็มใจที่จะจ่ายเพื่อให้ได้รับสินค้าที่ได้รับเพิ่มขึ้นในแต่ละหน่วยหรือ Q  มูลค่าทั้งหมด
ของมะเขือเทศที่ผู้บริโภคซื้อ ณ ปริมาณ  Q*  คือ จำนวนพื้นที่ใต้เส้นอุปสงค์จาก 0  ถึง Q*  นั่นคือ  
พื้นที่  AEQ*O 1ด้วยมูลค่าทั้งหมดนี้  ผู้บริโภคจ่ายจริงในจำนวน  P*EQ*O ดังนั้นผู้บริโภคจะได้รับ 
“ส่วนเกิน”  (ซึ่งหมายถึงส่วนที่เกินกว่าที่ผู้บริโภคจ่าย  จำนวนพื้นที่  AEP* หากมีการเปลี่ยนแปลงใด 
ๆ  ที่ทำให้ขนาดของพื้นที่เหล่านี้เปลี่ยนแปลงไปก็ย่อมกระทบถึงสวัสดิการของทุกฝ่ายในตลาดไม่ว่า
จะเป็นผู้บริโภคหรือผู้ผลิต 

ในภาพที่  7.15 สามารถแสดงให้เห็นถึงส่วนเกินของผู้ผลิตได้ด้วย 
ส่วนเกินของผู้ผลิต (Product  Surplus)   หมายถึงมูลค่าที่เพ่ิมข้ึนที่ผู้ผลิตได้รับจากการ

ขายสินค้าในราคาตลาด  ในส่วนที่เกินกว่าต้นทุนค่าเสียโอกาสต่าง ๆ  ที่เกิดขึ้นจากการผลิตสินค้า 
ในภาพนี้จากเส้นอุปทาน (S)   ที่แสดงให้เห็นราคาต่ำสุดที่ผู้ผลิตยอมรับที่จะผลิตสินค้าออก

มาขายในแต่ละหน่วย  ณ  ดุลยภาพของตลาดที่ราคา P* และปริมาณ Q* ผู้ผลิตได้รับรายได้ทั้งหมด
เป็นพื้นที่  P*EQ*O ในการขายสินค้าปริมาณ  Q* หน่วยตามลักษณะอุปทานของผู้ผลิต (S)  ต้นทุน
ค่าเสียโอกาสของการผลิตสินค้าปริมาณการผลิตที่ Q*  นี้คือ  BEQ*O ซึ่งทำให้ผู้ผลิตได้รับ  “ส่วนเกิน
ของผู้ผลิต”  คิดเป็นพื้นที่  P*EB 
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การพิจารณาถึงส่วนเกินผู้บริโภคและส่วนเกินผู้ผลิตจะทำให้สามารถพิสูจน์ได้ว่าทำไมนัก
เศรษฐศาสตร์จึงเชื่อว่าตลาดแข่งขันสมบูรณ์มีการผลิตที่ทำเกิดการจัดสรรทรัพยากรอย่าง “มี
ประสิทธิภาพ” 

หากกลับไปพิจารณาภาพ จะพบว่า  ผลผลิตในระดับอ่ืน ๆ  นอกเหนือจาก Q* จะเป็นผลผลิตที่
ไม่มีประสิทธิภาพ ในแง่ที่ว่า  จำนวนรวมกันของส่วนเกินผู้บริโภคและส่วนเกินผู้ผลิตยังมีจำนวนไม่
มากเท่าที่ควรจะได้ (เมื่อผลิตที่  Q*)  ถ้าผลิตที่ Q1  พื้นที่ส่วนเกินจำนวน FEG  ต้องสูญเสียไป  ณ  
ระดับผลผลิต  Q1  ผู้บริโภคมีความยินดีที่จะจ่ายในราคา  P1 ให้แก่จำนวนผลผลิตที่เพิ่มขึ้น ซึ่ง  ณ  
ระดับผลผลิต Q1  นี้เสียต้นทุนในการผลิตเพียง  P2 ส่วนต่างระหว่างราคา P1 และ P2 นี้  แสดงให้เห็น
ว่ายังมีโอกาสในการแลกเปลี่ยนระหว่างผู้บริโภคและผู้ผลิตเพิ่มขึ้นในอันที่จะทำให้ทั้ง2ฝ่ายได้รับระ
โยชน์ร่วมกันกล่าวคือผู้ผลิต ผลิตเพิ่มขึ้น 1 หน่วย ณ ราคา  P*  ซึ่งจะทำให้ผู้บริโภคได้รับสินค้า
เพ่ิมข้ึนในราคาที่น้อยกว่าราคาที่เต็มใจที่จะจ่าย และผู้ผลิตก็จะได้รับรายได้จากการขายสินค้าเพ่ิมขึ้น
ในต้นทุนที่น้อยกว่า ดังนั้น จึงมีเฉพาะปริมาณการผลิตที่ Q* เท่านั้น  ที่ทำให้การแลกเปลี่ยนระหว่าง
ผู้ผลิตและผู้บริโภคเกิดประโยชน์สูงสุด  ที่มีผลรวมของส่วนเกินผู้บริ โภคและส่วนเกินผู้ผลิตมากที่สุด 
ผลผลิตในระดับ  Q*  จงึเป็นผลผลิตที่ทำให้การจัดสรรทรัพยากรก่อให้เกิดประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจ
สูงสุด 

ความไร้ประสิทธิภาพในตลาดผูกขาด โดยที่ผู้ผูกขาดมีความจงใจที่จะจำกัดปริมาณผลผลิต
เพ่ือที่จะได้รับกำไรเพ่ิมขึ้นโดยผลิต  ณ ระดับที่ราคา (P) มีค่ามากกว่าต้นทุนส่วนเพิ่ม (MC) แสดงให้
เห็นว่า ณ ระดับการผลิตที่ก่อให้เกิดกำไรสูงสุดของผู้ผูกขาด  ผู้บริโภคมีความเต็มใจที่จะจ่ายเพื่อให้
ได้รับสินค้าเพิ่มขึ้นมากกว่าต้นทุนที่เพิ่มขึ้นจากการผลิตสินค้าส่วนเพ่ิมนี้ ในมุมมองของสังคมโดยรวม 
ผลผลิตมีจำนวนน้อยเกินไปและทำให้ผลประโยชน์ที่ควรได้รับร่วมกันในสังคมสูญหายไป 

ความไร้ประสิทธิภาพในการจัดสรรทรัพยากรในตลาดผูกขาดได้ส่งเสียต่อระบบเศรษฐกิจที่
สำคัญดังนี้ 

1. ผลต่อประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจ  เนื่องจากตามลักษณะโครงสร้างของ
ตลาดผูกขาด  ผู้ผูกขาดไม่จำเป็นต้องแข่งขันกับผู้ผลิตรายอื่น ดังนั้น  ผู้ผูกขาดจึงไม่จำเป็นต้องเลือก
ทำการผลิตในปริมาณการผลิตที่ทำให้เสียต้นทุนเฉลี่ยต่ำสุด และไม่จำเป็นต้องเลือกใช้โรงงานขนาดที่
เหมาะสมในการผลิต  ซึ่งโดยทั่ว ๆ  ไป  แล้วผู้ผูกขาดมักจะเลือกใช้โรงงานขนาดที่เล็กกว่าขนาดที่
เหมาะสม  และทำการผลิตสินค้าในปริมาณที่น้อยกว่าขนาดเหมาะสมเพื่อที่เขาจะสามารถตั้งราคา
สินค้าให้สูงได้  ซึ่งโดยวิธีการดังกล่าวจะทำให้เขาได้รับกำไรสูงขึ้น  (เนื่องจากอุปสงค์ในตลาดผูกขาดมี
ความยืดหยุ่นต่ำ  การตั้งราคาสูงจึงทำให้รายรับรวมสูงขึ้น)  ดังนั้น  ในตลาดผูกขาดการจัดสรร
ทรัพยากรมาใช้ในการผลิตจึงเป็นไปอย่างไม่มีประสิทธิภาพทางเทคนิค  นอกจากนี้ทางด้านสวัสดิการ
ทางสังคมก็ปรากฏว่า ผู้บริโภคในตลาดผูกขาดจะไม่ได้รับประโยชน์สูงสุดจากการบริโภคท้ังนี้เพราะใน
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ตลาดผูกขาดถึงแม้ว่าผู้ผูกขาดจะเลือกทำการผลิต ณ ปริมาณการผลิตที่  MR =  MC แต่เนื่องจาก  P 
>  MC   ดังนั้นราคาในตลาดผูกขาดจึงสูงกว่าราคาในอุดมคติและการที่ผู้ผูกขาดได้รับกำไรเกินปกติ
ยาว  แสดงว่าราคาในตลาดผูกขาดจะสูงกว่าราคายุติธรรมด้วย ดังนั้นเงื่อนไขของประสิทธิภาพทาง
เศรษฐกิจสูงสุดจึงไม่เกิดข้ึนในตลาดผูกขาด 

อาจแสดงผลต่อประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจของตลาดผูกขาด  โดยแสดงภาพที่  7.16 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7.16  แสดงผลต่อประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจของตลาดผูกขาด 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 
 

จากภาพที่  7.16  ในตลาดผูกขาด  ผลผลิตจำนวนเพียง  Q**  เท่านั้นที่มีการผลิตออกมา
จำหน่ายราคาผลผลิตจำนวนนี้คือ  P**  การจำกัดปริมาณผลผลิต  ทำให้ราคาเพิ่มขึ้นนี้มีผลกระทบ
ต่อความสูญเสียต่อระบบเศรษฐกิจ   มูลค่าทั้งหมดที่ผู้บริโภคได้รับจากสินค้าจำนวนนี้ได้ถูกลดลง
เท่ากับพื้นที่  ในภาพที่  7.26   แต่การลดลงนี้ยังไม่ได้สูญเสียไปทั้งหมด  เนื่องจากตามโครงสร้าง
ตลาดเดิม  ผู้บริโภคต้องจ่าย  AEQ*Q**    สำหรับสินค้าจำนวนนี้ (Q**Q*)   แต่  ณ  ขณะนี้เขาก็จะ
เอาเงินจำนวนนี้สินค้าอ่ืน ๆ ได้ 

โดยที่ผู้ผูกขาดผลิตในจำนวนที่น้อยกว่าในกรณีของตลาดแข่งขันสมบูรณ์  จึงมีการจ้างผลิตใน
จำนวนที่น้อยกว่าตามไปด้วย ทำให้มีปัจจัยการผลิตเหลือไปผลิตสินค้าอื่น ๆ ได้มากขึ้น ผู้บริโภคที่
สูญเสียไปจำนวนพื้นที่  BEA  นี้เป็นการลดลงอย่างชัดเจนของสวัสดิการของผู้บริโภค ตลาดผูกขาดที่
นักเศรษฐศาสตร์เรียกว่าความสูญเสียนี้ว่า  Deadweight Loss  หรือความสูญเปล่า  ความสูญเสียทั้ง
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ส่วนเกินของผู้ผลิตและส่วนเกินของผู้บริโภคโดยเปล่าประโยชน์ คือ ไม่ได้โอนย้ายส่วนหนึ่งส่วนใดของ
สังคมเลย 

2. ผลต่อการกระจายรายได้  การผูกขาดเป็นปัจจัยอย่างหนึ่งที่ก่อให้เกิดความ
ไม่เสมอภาคในการกระจายรายได้  ทั้งนี้เพราะการที่ผู้ผูกขาดได้รับกำไรเกินปกติ  ย่อมทำให้เขาอยู่ใน
ฐานะที่ร่ำรวยกว่าบุคคลอื่นๆ  โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกรณีที่ผู้ผูกขาดเป็นผู้ผูกขาดในการซื้อปัจจัยการ
ผลิตด้วยแล้วจะยิ่งทำให้ผู้ผูกขาดมีโอกาสในการกำหนดราคาปัจจัยการผลิตด้วย  ซึ่งโดยทั่วไปแล้วผู้
ผูกขาดมักจะเอาเปรียบเจ้าของปัจจัยการผลิตด้วยการกดราคาปัจจัยการผลิตให้ต่ำ ผู้ผูกขาดจึงสามารถ
ผลิตสินค้าได้ในต้นทุนที่ต่ำยิ่งขึ้น  กำไรก็จะเพิ่มขึ้น  จึงเห็นได้ว่า  ผู้ผูกขาดจะอยู่ในฐานะที่ร่ำรวยใน
ขณะที่เจ้าของปัจจัยการผลิตจะอยู่ในฐานะที่แย่ลง  เพราะนอกจากจะได้รับค่าตอบแทนของปัจจัย
การผลิตในระดับต่ำแล้ว  ยังต้องจ่ายซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคในราคาที่สูงอีกด้วย  จึงเห็นได้ว่าในระบบ
เศรษฐกิจใดท่ีโครงสร้างตลาดมีลักษณะผูกขาด  การกระจายรายได้ของสังคมมีแนวโน้มที่จะเหลื่อมล้ำ
กันมาก 

อาจอธิบายผลแห่งการผูกขาดต่อการกระจายรายได้โดยรูปกราฟได้  ซึ่งอาจพิจารณาได้จาก
ภาพที่  7.26  ข้างต้น  ณ  ระดับผลผลิตที่  Q**  ทำให้ผู้ผูกขาดได้กำไรเกินปกติในพื้นที่  P**  BAP*   
ในกรณีของตลาดแข่งขันสมบูรณ์  พื้นที่นี้เป็นส่วนหนึ่งของส่วนเกินผู้บริโภคที่ขณะนี้ได้ถูกโอนย้ายไป
เป็นกำไรของผู้ผูกขาดพื้นที่  P**  BAP* ไม่จำเป็นว่าจะต้องหมายถึงการสูญเสียสวัสดิการสังคม  เป็น
แต่เพียงการวัดผลการกระจายรายได้ใหม่จากผู้บริโภคสู่ผู้ผลิตเท่านั้น  และสิ่งที่เกิดขึ้นอาจจะเป็นสิ่งที่พึง
ปรารถนาของสังคมหรือไม่ก็ได้ 

7.8 เปรียบเทียบประสิทธภิาพในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กับตลาดผูกขาดและการผูกขาด
ภายใต้กำกับดูแลของรัฐ 

7.8.1 เปรียบเทียบประสิทธิภาพในตลาดแข่งขันสมบูรณ์กับตลาดผูกขาด 
ลักษณะโครงสร้างของตลาดที่ส่งผลกระทบต่อกลไกการทำงานหรือประสิทธิภาพของระบบ

ตลาดนับเป็นเรื่องที่วิชาเศรษฐศาสตร์ให้ความสนใจมาก ในเรื่องที่  3 ได้พิจารณาประสิทธิภาพใน
ตลาดแข่งขันสมบูรณ์  และตลาดผูกขาดที่แยกกันทีละตลาดแล้ว  ในเรื่องนี้  จะพิจารณาเปรียบเทียบ
รูปแบบของตลาดทั้งสอง  โดยจะดูว่าการเปลี่ยนแปลงในโครงสร้างตลาดจากตลาดแข่งขันสมบูรณ์มา
เป็นตลาดผูกขาดส่งผลกระทบต่อราคา ผลผลิต  และการจ้างงานในอุตสาหกรรมนั้น ๆ อย่างไร 

ในการเปรียบเทียบจะสมมติให้ ณ จุดเริ่มต้น ตลาดมีโครงสร้างตลาดแบบแข่งขันสมบูรณ์   
และเป็นอุตสาหกรรมทีม่ีลักษณะต้นทุนคงท่ี  ซึ่งหมายถึงราคาปัจจัยการผลิตจะไม่เปลี่ยนแปลงไม่ว่ามี
การใช้ปัจจัยการผลิตมากน้อยเพียงใด  หรือโครงสร้างตลาดจะเป็นแข่งขันหรือผูกขาดก็ตาม  นั่นคือ  
เส้น  AC  มีลักษณะขนานกับแกนนอน 
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ในภาพที่  3  เส้นอุปสงค์และอุปทานในตลาดแข่งขันคือ  D  และ  LS  ตามลำดับผลของ
ตลาดแข่งขันทำให้ราคาถูกกำหนดที่  OP  และผลผลิตที่  OQ  เส้นรายรับส่วนเพิ่มของเส้นอุปสงค์
ของอุตสาหกรรม คือ  MR แต่  MR ในกรณีนี้มิได้มีบทบาทในการกำหนดผลผลิตภายใต้โครงสร้าง
ตลาดแบบแข่งขัน  เนื่องจากหน่วยธุรกิจแต่ละหน่วยจะปรับผลผลิตของตนให้สอดคล้องกับเส้น  MR  
ของตน  ซึ่งตลาดแข่งขันแต่ละหน่วยผลิตเผชิญกับเส้นรายรับส่วนเพิ่ม (MR)   ที่ขนานกับแกนนอน  
ณ  ราคาท่ีกำหนดโดยตลาด 

ต่อมาสมมติให้โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมเปลี่ยนไปจากตลาดแข่งขันไปเป็นตลาด
ผูกขาดผู้ผูกขาดก็จะเผชิญกับอุปสงค์ (D) และรายรับส่วนเพิ่ม (MR) ของอุตสาหกรรม ในส่วนของเส้น
ต้นทุนผู้ผูกขาดนั้น  สมมติว่าผู้ผูกขาดสามารถบริหารจัดการโรงงานที่แยกกันอยู่หลายแห่งได้  ณ 
ต้นทุนที่เท่ากันของแต่ละหน่วยธุรกิจในตลาดแข่งขัน เส้นอุปทานของตลาดแข่งขันก็จะกลายเป็นเส้น
ต้นทุนเฉลี่ย ของผู้ผูกขาด โดยเส้น AC  จะขนานกับแกนนอน แสดงถึงลักษณะโครงสร้างต้นทุนเป็น
แบบต้นทุนไม่ว่าผลผลิต (Q) จะเป็นจำนวนเท่าใด ต้นทุนส่วนเพิ่ม (MC)  ก็จะมีค่าเท่ากับต้นทุนเฉลี่ย 
(AC)  ดังนั้นเส้นอุปทานในตลาดแข่งขันที่ขนานกับแกนนอนก็จะเป็นทั้งสิ้น AC  และ  MC   ของผู้
ผูกขาดด้วย 

ผลผลิตในตลาดแข่งขัน  ณ  จุดเริ่มต้นจากภาพที่  3.27  คือ  OQ   จุดนี้ต้นทุนส่วนเพ่ิม
ของผู้ผูกขาดคือ  CQ  ซึ่งสูงกว่ารายรับส่วนเพิ่ม (MR)   คือ  EQ   ดังนั้น  ผู้ผูกขาดจึงต้องบริหาร
จัดการให้มีกำไร โครงสร้างตลาดเป็นแบบแข่งขันดุลยภาพจะอยู่ที่กำไร  =  0  โดยการลดปริมาณ
ผลผลิตลง  อันทำให้ผู้ผูกขาดสามารถกำหนดราคาได้สูงขึ้น  ผลผลิต  ณ  จุดที่ได้กำไรสูงสุด  (profit  
-  maximizing  output)   ที่  MC  ได้ผลผลิตที่  OQM  ผู้ผูกขาดก็จะผลิตที่  OQM  กำหนดราคาที่  
OPM  และได้กำไรทางเศรษฐกิจจำนวน  PP   BA 

จะเห็นได้ว่า  ด้วยเงื่อนไขของอุปสงค์และต้นทุนที่เหมือนกัน  ราคาในตลาดผู้ผูกขาดจะสูง
กว่าและผลผลิตจะมีจำนวนน้อยกว่าในตลาดแข่งขันสมบูรณ์  ข้อสรุปนี้ เป็นข้อสรุปที่สำคัญมากที่สุด
ข้อหนึ่งในการศึกษาทฤษฎีเศรษฐศาสตร์จุลภาค 
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ภาพที่ 7.17 เปรียบเทียบตลาดแข่งขันและผูกขาด 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 

7.8.1 การผูกขาดภายใต้การกำกับดูแลของรัฐ 
7.8.1.1 กรณีการผูกขาดโดยทั่วไป (เส้นต้นทุนส่วนเพิ่มทอดขึ้น) การที่ผู้ผลิตมี

อำนาจผูกขาดในตลาดจะทำให้ปริมาณสินค้าที่ผลิตลดลง และราคาสินค้าสูงขึ้น  ดังที่ได้กล่าวมาแล้ว 
ดังนั้น รัฐจึงจำเป็นต้องกำกับดูแลและควบคุมมิให้ผู้ผูกขาดตั้งราคาสูงเกินไปหรือผลิตในปริมาณที่น้อย
เกินไป  อย่างไรก็ตามในการควบคุมตั้งราคาของผู้ผูกขาด รฐัจำเป็นต้องทราบถึงโครงสร้างต้นทุนของ
ผู้ผูกขาดก่อน  การควบคุมการตั้งราคาของผู้ผูกขาด รัฐอาจกำหนดราคาที่ให้ผู้ผูกขาดมีกำไรลดลง  
และมีการผลิตสินค้าออกมาจำหน่ายให้กับผู้บริโภคมากข้ึน 
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ภาพที่  7.18  การควบคุมราคาผู้ผูกขาด 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 

จากภาพที่  7.18  หากรัฐไม่เข้าไปแทรกแซง  ผู้ผูกขาดจะกำหนดปริมาณการผลิตที่  MR =  
MC  คือ  Om  และราคาขายคือ  Pm ซึ่งจะได้กำไรทางเศรษฐศาสตร์คือพ้ืนที่  Pm  Em  BC  แต่ถ้ารัฐ
ควบคุมโดยกำหนดราคาที่เท่ากับต้นทุนส่วนเพิ่ม (P =  MC)   ตามแนวคิดดุลยภาพในตลาดแข่งขัน
สมบูรณ์  โดยกำหนดให้ตั้งราคาที่  P1   ผู้ผลิตก็จะผลิตสินค้าออกมาขายมากขึ้นจากเดิม  คือ  จาก 
Om  เป็น  01 ซึ่งผู้ผูกขาดยังคงมีกำไรทางเศรษฐศาสตร์  เนื่องจาก  ณ  ราคา P1  นี้  ราคายังสูงกว่า
ต้นทุนเฉลี่ยต่อหน่วยที่  EQ1  นั่นเอง 

หากรัฐต้องการกำหนดราคาที่ทำให้ผู้ผูกขาดได้เพียงกำไรปกติ รัฐก็จะกำหนดราคา ณ  ระดับที่
ราคาเท่ากับต้นทุนเฉลี่ยต่อหน่วย (P =  AC) คือ กำหนดราคาที่  P2 โดย ณ ราคานี้ ผู้ผูกขาดจะผลิต
สินค้าออกมาขึ้นอีกเป็น 02 โดยผู้ผูกขาดมีเพียงกำไรปกติเท่านั้น 

7.8.1.2 กรณีการผูกขาดโดยสภาพตามธรรมชาติ  ในกรณีที่การผูกขาดนั้นเป็น
การผูกขาดโดยสภาพตามธรรมชาติ ดังเช่น การผลิตไฟฟ้า  ประปา  ซึ่งเป็นสินค้าสาธารณูปโภค
พื้นฐานที่ผู้บริโภคในสังคมต้องบริโภค  กรณีของสินค้าเหล่านี้  รัฐจำเป็นต้องเข้ามากำกับดูแลการตั้ง
ราคาและปริมาณการผลิตของผู้ผูกขาดให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม 

โดยที่อุตสาหกรรมที่มีลักษณะเป็นการผูกขาดตามธรรมชาติ จะมีเส้นต้นทุนเฉลี่ย (AC) ที่
ลดลงโดยตลอด ซึ่งในกรณีนี้เส้นต้นทุนส่วนเพิ่ม (MC)  ก็จะมีค่าน้อยกว่าเส้นต้นทุนเฉลี่ย ดังภาพที่  
7.18 ดังนั้น หากรัฐต้องการกำหนดราคาที่เท่ากับต้นทุนส่วนเพิ่ม  (P =  MC)   ราคาก็จะอยู่ต่ำกว่า
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ต้นทุนเฉลี่ยของผู้ผูกขาดทำให้ผู้ผูกขาดประสบการณ์ขาดทุน และอาจออกจากการผลิตไป ดังปรากฏใน
ภาพที่  7.19 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่  7.19  แสดงการตั้งราคาท่ี  P =  MC   ของผู้ผูกขาดโดยธรรมชาติ 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2559, หน้า3-43) 
 

ทางแก้ในกรณีนี้อาจกระทำได้หลายวิธี  แม้ว่าแต่ละวิธีไม่มีวิธีใดที่ดีอย่างสมบูรณ์ 
วิธีแรก  การให้เงินอุดหนุนแก่ผู้ผูกขาด  เพื่อชดเชยส่วนที่ขาดทุนอันเกิดจากการตั้งราคาที่ 

P =  MC   
วิธีที่สอง  ยอมให้ผู้ผูกจาดตั้งราคาที่สูงกว่าต้นทุนส่วนเพิ่ม  กล่าวคือ  ให้ตั้งราคาที่เท่ากับ

ต้นทุนเฉลี่ย (P=  AC)   โดยผู้ผูกขาดจะได้เพียงกำไรปกติเท่านั้น 
การกำหนดราคาของรัฐไม่ว่าจะเป็นที่  P =   MC  หรือ  P =  AC  ก็ตาม  อาจส่งผลให้ผู้

ผูกขาดแรงจูงใจในการลดต้นทุน  เนื่องจากหากเมื่อใดก็ตามที่ต้นทุนเฉลี่ยของเขาลดลง รัฐผู้กำกับ
ดูแลก็จะต้องกำหนดราคาท่ีต่ำลงมาตาม  ทางแก้ของรัฐกรณีนี้ก็คือ ยอมให้ผู้ผูกขาดมีกำไรเพ่ิมขึ้นบ้าง 
จากการที่ผู้ผูกขาดสามารถเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตจนทำให้ต้นทุนลดลงได้ ทางแก้อีกทางหนึ่ง  ใน
กรณีสินค้าที่มีสภาพผูกขาดตามธรรมชาติ คือ การดำเนินโดยรัฐเองในรูปรัฐวิสาหกิจ อย่างไรก็ตาม นัก
เศรษฐศาสตร์โดยทั่วไปยังเห็นว่าเอกชนจะสามารถประกอบได้อย่างมีประสิทธิภาพมากกว่ารัฐ  เพราะ
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เอกชนจะมีแรงจูงใจที ่จะลดต้นทุนเพื ่อทำให้เขาได้กำไรเพิ ่มขึ ้น ในขณะที่การดำเนินการในรูป
รัฐวิสาหกิจซึ่งมีเป้าหมายในการดำเนินการที่หลากหลายและตกอยู่ภายใต้อิทธิพลทางการเมื อง  ซึ่ง
ส่งผลให้การดำเนินการผลิตไม่มีประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
 
 

สรุป 
 ตลาดในทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึง การตกลงซื้อขายสินค้าและบริการ รวมทั้งปัจจัยการ
ผลิต โดยไม่ต้องมีสถานที่ทำการซื้อขายก็ได้ สำหรับประเภทของตลาดนั้นจะแบ่งตามลักษณะของการ
แข่งขัน ได้แก่ ตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ ซึ่งประกอบด้วยตลาดผูกขาด ตลาด
กึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด และตลาดผู้ขายน้อยราย ในตลาดทุกประเภทมีเงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผลิตที่จะ
ทำให้ผู้ผลิตได้รับกำไรสูงสุด ณ ระดับปริมาณผลผลิตที่ทำให้ MC = MR ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว 
โดยที่ในระยะสั้นผู้ผลิตไม่สามารถปรับเปลี่ยนหรือขยายโรงงานหรือเลิกการผลิตได้ทันที จึงทำให้ทุก
ตลาดไม่จำเป็นต้องได้กำไรเสมอไปอาจจะขาดทุนก็ได้ถ้า  P > AC จะทำให้ผู้ผลิตได้ทั้งกำไรปกติและ
กำไรเกินปกติ ถ้า P = AC ผู้ผลิตจะได้เฉพาะกำไรปกติเท่านั้น ถ้า AC > P > AVC ผู้ผลิตทุกตลาดจะ
ขาดทุน แต่ควรผลิตต่อไปเพื่อให้ขาดทุนน้อยที่สุดถ้า P = AVC ผู้ผลิตขาดทุนจะทำการผลิตหรือหยุด
ผลิตก็ได้เพราะขาดทุนเท่ากับจำนวนต้นทุนคงที่แต่ถ้า P < AVC ผู้ผลิตจะหยุดผลิตปิดกิจการทันที 
เพราะถ้าผลิตต่อไปอีกจะขาดทุนมากกว่าจำนวนต้นทุนคงที่ ส่วนในระยะยาวผู้ผลิตจะได้เฉพาะกำไร
ปกติสำหรับตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดก่ึงแข่งขันกึ่งผูกขาด  
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คำถามทบทวน 

 1. ความหมายของตลาดในทางเศรษฐศาสตร์แตกต่างจากความหมายโดยทั่วไปอย่างไร จง
อธิบาย 
 2. จงอธิบายลักษณะเส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเพิ่ม (MR) ของผู้ผลิตในตลาดแข่งขัน
สมบูรณ์ตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาด และตลาดผูกขาด 
 3. จงแสดงการวิเคราะห์ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันอย่างสมบูรณ์ในกรณี
ดังนี้ 
  ก. P > AC    ข. P = AC        ค. AC > P > AVC 
 4. เส้นอุปทานในระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดแข่งขันสมบูรณ์คือเส้น MC ทั้งเส้นใช่หรือไม่
เพราะเหตุใด จงอธิบายพร้อมทั้งแสดงภาพประกอบ 

5. กรณีศึกษาของบริษัทผู้ผลิตสบู่ธรรมชาติ  
บริษัทผู้ผลิตสบู่ธรรมชาติ  เดิมเป็นบริษัทผู้ผลิตผงซักฟอกขนาดกลางแห่งหนึ่ง ซึ่ง

ดำเนินธุรกิจมานานตั ้งแต่สมัยรุ ่นพ่อ มีตลาดอยู ่ในตลาดท้องถิ ่นต่างจังหวัด ต้องเลิกการผลิต
ผงซักฟอก แล้วหันมาผลิตสบู่ซักผ้าธรรมชาติ โดยยอมที่จะต้องขาดทุนในเบื้องต้นสาเหตุที่เปลี่ยนกล
ยุทธ์ผลิตภัณฑ์ก็เพราะว่า  ผงซักฟอกที่ผลิตมานานเริ่มไม่เป็นที่ยอมรับของตลาด เพราะทำให้เป็นผื่น
เกิดขึ้นได้  จึงต้องหันมาผลิตสบู่ธรรมชาติที่ไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ คือ เป็นผลิตภัณฑ์ที่เน้น
สุขอนามัยของผู้บริโภค 

แต่ก็มีปัญหาเกิดขึ้น  คือ  เมื่อเปลี่ยนมาเป็นผลิตภัณฑ์เน้นธรรมชาติ  ย่อมทำให้ ราคา
ผลิตภัณฑ์ต้องสูงขึ้นเป็นเท่าตัว ในขณะเดียวกัน ร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ก็ไม่ได้ให้ความสนใจมากนัก  
เพราะอาจจะเป็นสินค้าใหม่ที่ยังไม่เป็นที่นิยมก็ได้  ทำให้บริษัทประสบปัญหายอดขายอย่างมาก  จวน
เจียนจะล้มละลาย  ประธานบริษัทฯ  ต้องควักเงินทุนส่วนตัวมาจุนเจือ ทำให้พอประทังการบริหารไป
ได ้

เดิมบริษัท ฯ  คาดว่า  ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพดีอยู่แล้ว  ถ้าผู้บริโภคได้รู้ถึงคุณภาพที่ดีของ
ผลิตภัณฑ์ก็คงจะเข้าสู่ตลาดได้ไม่ยากนัก  แต่ขาดเงินทุนซึ่งเป็นเครื่องมือสำคัญในการโฆษณาเพื่อให้
เข้าสู่ตลาดได้ง่ายขึ้น  สุดท้ายประธานบริษัท ฯ  จึงพิมพ์หนังสือเกี่ยวกับเรื ่อง”การใช้สบู่ซักผ้า
ธรรมชาติ”  สำหรับแจก ในขณะเดียวกันตัวเองก็เปิดการสัมมนาเกี่ยวกับเรื่องการใช้สบู่ธรรมชาติ  
และเหตุผลของการเลิกใช้ผงซักฟอกสารสังเคราะห์ 

จากความพยายามอย่างทุ่มเทของประธานและทีมงานของบริษัท ฯ  พร้อมกับกระแสที่
ผู้บริโภคเริ่มสนใจด้านสุขอนามัย และการพิทักษ์รักษาสิ่งแวดล้อม ทำให้ยอดขายของบริษัทเพิ่มขึ้น
อย่างมาก  พ้นจากภาวะวิกฤตและมียอดขายเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องในปัจจุบัน 
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ข้อคำถามจากกรณีศึกษา 
1. ผู้ผลิตมีวิธีการอย่างไรในการผลิตสบู่ธรรมชาติ 
2. บริษัทมีปัญหาอย่างไร   
3. บริษัทแก้ไขปัญหาอย่างไร   
4. กลยุทธ์ธุรกิจที่พบความสำเร็จมีอะไรบ้าง  วิเคราะห์และให้เหตุผล 
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หัวข้อเนื้อหา  
1. ความหมายตลาดผูกขาด 
2. ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผูกขาด  
3. ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดผูกขาด 
4. การควบคุมราคาของผู้ผูกขาด 
5. ตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาด 
6. ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาด 
7. ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาด 
8. ตลาดที่มีผู้ขายน้อยราย 
9. ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยราย 
10. ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยราย 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
 1. บอกความหมายของการกำหนดราคาในตลาดไม่สมบูรณ์ (ผูกขาด) 
 2. อธิบายปัจจัยกำหนดราคาในตลาดไม่สมบูรณ์ (ผูกขาด) 
 3. วิเคราะห์การกำหนดราคาในตลาดไม่สมบูรณ์ (ผูกขาด) 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 
 1. วิธีการสอน  
  1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
  1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
  1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  
 2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
  2.1 บรรยายเนื้อหาการกำหนดราคาในตลาดไม่สมบูรณ์ (ผูกขาด) 
  2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
  2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์การกำหนดราคาในตลาดไม่สมบูรณ์ (ผูกขาด) 
 

 สื่อการเรียนการสอน  
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 1. Power Point  
 2. วีดิทัศน์  
 3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
 4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
 

วิธีการวัดและการประเมินผล  
 1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
 2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
 3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถาม   



 
 

บทท่ี  8 
การกำหนดราคาในตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ ์(ผูกขาด) 

 
 ตลาดผูกขาด (monopoly) เป็นตลาดที่จัดอยู่ในประเภทของตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์มีลักษณะ
ตรงกันข้ามกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ท้ังในแง่ของจำนวนผู้ขาย และลักษณะของสินค้ากล่าวคือในตลาด
แข่งขันสมบูรณ์จะมีผู้ขายจำนวนมาก และสินค้ามีลักษณะเหมือนกันทุกประการส่วนตลาดผูกขาดจะ
มีผู้ขายเพียงรายเดียว และสินค้าก็ไม่เหมือนกับสินค้าของผู้ผลิตรายอ่ืน ทำให้ผู้ผูกขาดสามารถควบคุม
ราคาหรือปริมาณอย่างใดอย่างหนึ่งได้ อย่างไรก็ตามผู้ผูกขาดไม่จำเป็นต้องไม่กำไรเกินปกติเสมอ ทั้งนี้
ขึ้นอยู่กับอุปสงค์ของสินค้า ซึ่งผู้บริโภคมีอิสระในการเลือกซ้ือสินค้าและบริการ 

8.1 ความหมายตลาดผูกขาด 
 พรพิมล สันติมณรีตน์ กล่าวว่า ตลาดผูกขาดแท้จริง ประกอบด้วย หน่วยผลิตเพียงรายเดียว
ลักษณะสินค้าแตกต่างหรือทดแทนกันไม่ได้เลย การเข้าแข่งขันดำเนินการผลิตมีความเข้มงวด การ
กำหนดราคาจะกำหนดโดยผู้ผูกขาด เช่น การไฟฟ้าท้องถิ่น 
 วิรุณสิร ิใจมา (2557, หน้า224  ) กล่าวว่า ตลาดผูกขาดหรือตลาดไม่สมบูรณ์มีลักษณะตรง
ข้ามกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ คือ มีผู้ขายรายเดียว สินค้าที่อยู่ในตลาดทั้งหมดเป็นของผู้ผูกขาดราย
เดียวเท่านั้น  
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า197) กล่าวว่า ตลาดผูกขาด เป็นตลาดที่จัดอยู่ในประเภท
ตลาดแข่งขันไม่สมบรูณ์ มีลักษณะตรงข้ามกับตลาดแข่งขันสมบรูณฺ ในแง่ของจำนวนผู้ขายและ
ลักษณะของสินค้าไม่เหมือนกับสินค้าผู้ผลิตรายอื่นทำให้ผู้ผูกขาดสามารถควบคุมราคาหรือปริมาณ
อย่างใดอย่างหนึ่งได้ 
 8.1.1 ลักษณะของตลาดผูกขาด 
 8.1.1.1 มีผู้ขายหรือผู้ผลิตเพียงรายเดียว  
 8.1.1.2 สินค้าแตกต่างจากผู้ผลิตรายอื่นและไม่สามารถหาสินค้าอื่นทดแทน
สินค้าท่ีผูกขาดได้อย่างใกล้ชิด 
 8.1.1.3 ผู้ผูกขาดไม่ต้องเผชิญกับคู่แข่งขันโดยตรง แต่ผู้ผูกขาดไม่อาจหลีกเลี่ยง
การแข่งขันทางอ้อมได้ ดังนี้  

(1) ถ้าสินค้าของผู้ผูกขาดมิใช่สินค้าจำเป็น ผู้บริโภคอาจจะไม่เลือกซื้อ
สินค้านั้นเลยก็ได้  
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(2) สินค้าบางชนิดอาจนำมาใช้ทดแทนสินค้าของผู้ผูกขาดได้แม้จะไม่ดี
นัก เช่น การเลือกซื้อเครื่องปั่นไฟฟ้าเองแทนการใช้ไฟฟ้า เป็นต้น หากสินค้าอ่ืนสามารถทดแทนสินค้า
ผูกขาดได้มาก อำนาจการผูกขาดก็จะน้อยลง  

(3) หากผู้ผูกขาดมีกำไรมากจนเป็นที่ดึงดูดใจให้ผู้ผลิตรายใหม่พยายาม
เข้ามาแข่งขันได้ในที่สุดสภาพการผูกขาดก็จะหมดสิ้นไป  
 8.1.1.4 ผู้ผูกขาดมีอิทธิพลกำหนดราคาสินค้าของตนเองได้ (price maker) แต่
ไม่สามารถควบคุมปริมาณการขายได้ขึ้นอยู่กับอุปสงค์ของสินค้า หรือถ้าผู้ผูกขาดจะกำหนดปริมาณ
การขายได้ก็จะต้องปล่อยให้ราคาเป็นไปตามสภาพอุปสงค์ที่เป็นอยู่ ไม่สามารถที่จะกำหนดทั้งราคา
และปริมาณพร้อมๆ กันได้  
 

 8.1.2 สาเหตุที่ทำให้เกิดการผูกขาด 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ กล่าวถึง ผู้ผูกขาดสามารถกีดกันไม่ให้ผู้ผลิตรายใหม่เข้าสู่ตลาดได้ 
แม้ว่าผู้ผูกขาดมีกำไรแท้จริงทางเศรษฐศาสตร์หรือกำไรเกินปกติซึ่งเป็นสิ่งดึงดูดให้ผู้ผลิตรายใหม่เข้าสู่
ตลาดก็ตาม แต่มีปัจจัยที่จะกีดกันไม่ให้ผู้ผลิตรายอื่นเข้าสู่ตลาดได้ดังนี้ คือ 
 8.1.2.1 การได้สิทธิผูกขาดตามกฎหมาย รัฐบาลสามารถสร้างการผูกขาดได้โดย
การออกใบอนุญาตให้สัมปทานและให้สิทธิพิเศษแก่ผู ้ผลิต รวมทั้งจดลิขสิทธิ์และสิทธิบัตรให้แก่ผู้
คิดค้นประดิษฐ์สิ่งใหม่ ๆ เพื่อป้องกันการเลียนแบบเทคโนโลยีและผลผลิตชนิดใหม่ อย่างไรก็ตาม การ
ได้สิทธิผูกขาดตามกฎหมายมักจะไม่คงที่ เพราะกฎหมายจะมีการกำหนดระยะเวลาสิ้นสุดไว้ นอกจากนี้
รัฐบาลยังอาจเป็นผู้ผูกขาดในการผลิตสินค้าแต่ผู้เดียวด้วยเหตุผลทางด้านความมั่นคงปลอดภัยของ
ประเทศ และการควบคุมแหล่งทรัพยากรที่สำคัญ เช่น อุตสาหกรรมอาวุธยุทโธปกรณ์ อุตสาหกรรม
บุหรี่ การให้สัมปทานการทำป่าไม้ และเหมืองแร่ เป็นต้น  
 8.1.2.2 การผูกขาดโดยธรรมชาติ (natural monopoly) จะเกิดขึ้นเนื่องจาก
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่สามารถใช้เทคนิคการผลิตแบบใช้ทุนมาก และมีการใช้เครื่องจักรเครื่องมือที่
ทันสมัยและมีประสิทธิภาพสูง จึงทำให้ได้รับประโยชน์จากการประหยัดต่อขนาด กล่าวคือต้นทุนเฉลี่ย
ต่อหน่วยของการผลิตจะลดลง เมื่อปริมาณการผลิตขยายออกไป ราคาสินค้าก็จะลดลงเรื่อยๆ ทำให้
ผู้ผลิตรายเล็ก ๆ ที่มีความสามารถทางการผลิตและการเงินที่ต่ำกว่าถูกขจัดออกไปจากตลาดจนเหลือ
ผู้ผลิตเพียงรายเดียวในอุตสาหกรรม การผูกขาดโดยธรรมชาติส่วนใหญ่มักจะเป็นสินค้าประเภท
สาธารณูปโภค เช่น ไฟฟ้า น้ำประปา และโทรศัพท์ เป็นต้น อย่างไรก็ตามเนื ่องจากปัจจุบันนี้
เทคโนโลยีก้าวหน้ามากขึ้น ช่วยทำให้ต้นทุนการผลิตลดลง อาจทำให้สาเหตุของการผูกขาดโดย
ธรรมชาติมีบทบาทสำคัญลดลง  
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 8.1.2.3 การควบคุมแหล่งวัตถุดิบแต่เพียงผู้เดียว ถ้าผู้ผลิตรายใดรายหนึ่ง
สามารถเข้าควบคุมทรัพยากรที่สำคัญหรือเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิตบางอย่างที่หาได้ยาก และ
จำเป็นต้องต่อการผลิตสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งได้ เช่น แหล่งแร่หินอ่อนและน้ำมัน เป็นต้น ก็จะทำให้
ผู้ผลิตนั้นเป็นผู้ผูกขาด เพราะผู้แข่งขันรายอื่นไม่มีวัตถุดิบที่จะทำการผลิตได้ อย่างไรก็ดี หากผู้ผลิต
รายอื่นสามารถเรียนรู้เทคโนโลยีการผลิตหรือค้นพบแหล่งทรัพยากรที่มีคุณภาพเหมือนกันได้ การ
ผูกขาดในกรณีนี้ก็อาจจะหมดไป  
 8.1.2.4 การรวมหัวกันของผู้ผลิต ผู้ผลิตที่ผลิตสินค้าประเภทเดียวกันมารวมหัว
กันกำหนดนโยบายทางการตลาดและการผลิตร่วมกัน เช่น การกำหนดราคา การโฆษณา เป็นต้น จึง
เปรียบเสมือนว่าเป็นผู้ผลิตรายเดียวกันในตลาด ก็จะทำให้เกิดอำนาจผูกขาดขึ้นได้ 
 

 8.1.3 เส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเพิ่มหรือรายรับหน่วยสุดท้ายของผู้ผูกขาด 
 เนื่องจากในตลาดมีผู้ผูกขาดเพียงรายเดียว ดังนั้นอุปสงค์ที่ผู้ผูกขาดต้องเผชิญอยู่จึงเป็น   
อุปสงค์เดียวกันกับอุปสงค์ของตลาด มีลักษณะลาดเอียงจากซ้ายลงมาทางขวา และมีค่าความลาดชัน
เป็นลบ ทั้งนี้เพราะราคาและปริมาณเสนอซื้อมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้าม และโดยที่สิ นค้าที่
ซื้อขายนั้นไม่มีสินค้าอ่ืนทดแทนได้อย่างใกล้ชิด ผู้ผูกขาดจึงมีอิทธิพลกำหนดราคาหรือ ปริมาณผลผลิต
ได้ แต่ไม่สามารถที่จะกำหนดทั้งราคาและปริมาณพร้อมกันได้ และผู้ผูกขาดมักจะเลือกกำหนดปริมาณ
ผลผลิตมากกว่าที่จะกำหนดราคา เพราะเป็นการยากที่ผู้ผลิตจะทราบว่าควรจะกำหนดราคาสูงหรือต่ำ
เพียงใด แต่ผู้ผลิตทราบว่าถ้าต้องการกำไรสูงสุดแล้วก็ควรที่จะกำหนดปริมาณผลผลิต ณ จุดที่ MC = 
MR โดยปล่อยให้ราคาเป็นไปตามอุปสงค์ของสินค้า (สุมล มานัสฤทดี, 2544, หน้า179) 
 สำหรับรายรับเพิ่มข้ึนหรือรายรับหน่วยสุดท้าย (MR) ของตลาดผูกขาดนั้นจะน้อยกว่าราคา
เพราะระดับราคาไม่คงที่ถ้าผู้ผูกขาดต้องการขายสินค้าเป็นจำนวนมากขึ้น ก็ต้องยอมลดราคาสินค้าลง 
หากระดับราคาสูงขึ้นผู้ผูกขาดจะต้องลดปริมาณผลผลิตให้น้อยลง ดังนั้นเส้น MR จะอยู่ใต้เส้นอุปสงค์
หรือเส้นรายรับเฉลี่ย (D = AR = P) โดยมีค่าความลาดชันเป็น 2 เท่าของเส้น AR (ตามที่อธิบายไว้
แล้ว) ดังภาพที่ 8.1 
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ภาพที่ 8.1 เส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเพิ่มของผู้ผูกขาด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า199) 
 
 จากภาพที่ 8.1 จะเห็นได้ว่าเส้นอุปสงค์ของผู้ผูกขาดมีลักษณะความยืดหยุ่นน้อย (inelastic) 
เนื่องจากเมื่อราคาสูงขึ้นปริมาณขายลดลงเพียงเล็กน้อยแสดงว่าผู้ผูกขาดมีอำนาจผูกขาด (กัญญา 
กุนทีกาญจน์, 2536, หน้า226) และเส้น MR จะอยู่กึ่งกลางระหว่างแกนตั้งและเส้นอุปสงค์ (D = AR 
= P) ตามแนวนอนพอดี หากผู้ขายต้องการให้ปริมาณขายเพิ่มขึ้น เขาต้องลดราคาลงมารายรับเฉลี่ย 
(AR) จึงลดลงตามเส้นอุปสงค์เมื่อผลผลิตเพิ่มขึ้น MR จะลดลงเรื่อย ๆ จนกระทั่งเท่ากับศูนย์และติด
ลบในที่สุด เส้น MR และ เส้น AR จึงไม่ใช่เส้นเดียวกันเหมือนตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ดังนั้นเส้นอุปทาน
ในระยะสั้นของตลาดผูกขาดและตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ลักษณะอ่ืนๆ เช่น ตลาดผู้ขายน้อยราย ฯลฯ 
จึงไม่ใช่เส้นเดียวกับ SMC เหมือนในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ และยังไม่สามารถหาเส้นอุปทานในระยะ
สั้นที่แน่นอนได ้ในที่นี้จึงอธิบายเฉพาะเส้นอุปสงค์ของตลาดผูกขาดเท่านั้น  

8.2 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผูกขาด 
 ผู้ผูกขาดจะอยู่ในภาวะดุลยภาพ ณ ระดับปริมาณผลผลิตที่ทำให้ MC = MR จึงจะได้กำไร
สูงสุด ซึ่งในระยะสั้นกำไรของผู้ผูกขาดอาจจะมากกว่าศูนย์ (ได้กำไรเกินปกติ) เท่ากับศูนย์ (ได้เฉพาะ
กำไรปกติ) หรือน้อยกว่าศูนย์ (ขาดทุน) ก็ได้เช่นเดียวกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดแข่งขันไม่
สมบูรณ์อื่นๆ เนื่องจากในระยะสั้นผู้ผลิตไม่สามารถปรับเปลี่ยนขนาดโรงงานหรือออกจากตลาดได้ 
สำหรับการวิเคราะห์ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผูกขาดมีขั้นตอน ทำนองเดียวกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
โดยจะหาจากเส้น MC ตัดกับเส้น MR แต่มีข้อแตกต่างกัน คือเส้นอุปสงค์มีความยืดหยุ่นน้อย (D = 
AR = P) และเส้น MR จะอยู่ใต้เส้นอุปสงค์โดยอยู่กึ่งกลางระหว่างแกนตั้งกับเส้นอุปสงค์ตามแนวนอน
นั่นคือ MR < P เสมอ และในระยะสั้นเส้น AC อาจอยู่ต่ำกว่าเท่ากับหรือสูงกว่าราคาก็ได้ ทำนองเดียว
ตลาดแข่งขันสมบูรณ์แต่ในที่นี้จะอธิบายเฉพาะกรณีผู้ผูกขาดได้รับกำไรสูงสุด (P > AC) และกรณีผู้ผูก
ขาดทุนน้อยที่สุด (AC > P > AVC)  
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 8.2.1 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผูกขาดกรณีผู้ผลิตได้กำไรสูงสุด 
  ผู้ผลิตของตลาดทุกประเภทในระยะสั้นจะได้รับกำไรสูงสุด ณ ระดับปริมาณผลผลิตที่ MC 
= MR และราคาสินค้าที่ขายได้จะต้องสูงกว่าต้นทุนเฉลี่ย (P > AC) หรือรายรับสูงกว่าต้นทุน ดังภาพ
ที่ 8.2  
 

 
ภาพที่ 8.2 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผูกขาดกรณีได้กำไรสูงสุด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า201) 
 จากภาพที่ 8.2 ผู้ผูกขาดจะได้กำไรสูงสุด ณ จุดที่ MC ตัดกับ MR ที่จุดดุลยภาพคือ E 
ลากเส้นตั้งฉากผ่านจุด E ไปยังแกนนอนที่จุด Q จะได้ปริมาณผลผลิตเท่ากับ OQ และลากเส้นตั้งฉาก
ผ่านจุด E ไปยังเส้นอุปสงค์ (D = AR = P) ที่จุด A และจากจุด A ลากเส้นไปตั้งฉากกับแกนตั้งที่จุด P 
จะได้ระดับราคาขายหรือรายรับเฉลี่ย (AR) เท่ากับ OP หรือ QA กรณีนี้ P > AC ดังนั้นจะเห็นได้ว่า
เส้น AC อยู่ต่ำกว่าเส้นอุปสงค์ (D = AR = P) แสดงว่าผู้ผูกขาดจะได้รับกำไรเกินปกติและกำไรปกติ 
เราสามารถหาค่ารายรับ ต้นทุน และกำไร ได้ดังนี้  
   รายรับเฉลี่ย (AR)  = OP หรือ QA 

   รายรับรวม (TR)  = OP  OQ = พ้ืนที่  OPAQ 
   ต้นทุนเฉลี่ย (AC)  = OC หรือ QB  

   ต้นทุนรวม (TC)  = OC  OQ = พ้ืนที่  OCBQ 
   กำไรเกินปกติต่อหน่วย  = CP หรือ BA 

   กำไรเกินปกติท้ังหมด = CP  OQ = พ้ืนที่  CPAB 
 จะเห็นได้ว่าในตลาดผูกขาดระดับราคาจะสูงกว่า MC เพราะว่า MR อยู่ต่ำกว่าเส้น D = 
AR = P เสมอ นั่นคือ ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผูกขาดกรณีได้กำไรปกติและกำไรเกินปกติ 
จะเกิดขึ้น ณ ระดับผลิตที่ทำให้ MC = MR < P > AC  
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 8.2.2 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผูกขาดกรณีผู้ผลิตขาดทุนน้อย
ที่สุด 
  การที่ผู้ผลิตมีอำนาจผูกขาดแต่เพียงผู้เดียวในตลาด มิได้หมายความว่าหน่วยผลิตนั้นจะต้อง
มีกำไรเสมอ อาจขาดทุนก็ได้ในระยะสั้นเพราะว่าการผลิตในระยะสั้นมีทั้งปัจจัยคงที่และปัจจัยแปรผัน 
ทำให้ผู ้ผลิตไม่สามารถปรับขนาดของโรงงาน และไม่สามารถเข้าหรือออกจากตลาดได้ทันที
เช่นเดียวกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ลักษณะอื่น ๆ ดังนั้นถ้าหากผู้ผูกขาดมี
ต้นทุนเฉลี่ยสูงกว่าราคาที่จะขายได้ โดยอาจจะมีสาเหตุจากต้นทุนสูงเกินไปหรืออุปสงค์ของตลาดอยู่
ในระดับต่ำเกินไปก็ตาม ผู้ผูกขาดอาจต้องยอมขาดทุนและตัดสินใจดำเนินการผลิตต่อไป ตราบใดที่
ราคาที่ขายได้หรือรายรับเฉลี่ยต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ยแต่สูงกว่าต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (AC > P  > AVC) 
เพ่ือให้ขาดทุนน้อยที่สุด แต่ถ้าราคาต่ำกว่าต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (P > AVC) ผู้ผูกขาดจะหยุดผลิตหรือปิด
กิจการเพราะถ้าผลิตต่อไป จะยิ่งทำให้ขาดทุนมากกว่าการหยุดผลิต ดังที่ได้อธิบายเหตุผลไว้แล้วใน
ตลาดแขง่ขันสมบูรณ์ 
 

 
ภาพที่ 8.3 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผูกขาดกรณีขาดทุนน้อยที่สุด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า201) 
 
 จากภาพที่ 8.3 เงื่อนไขดุลยภาพของผู้ผูกขาดเกิดขึ้น ณ ระดับที่ MC ตัดกับ MR จุด
ดุลยภาพคือจุด E ปริมาณผลผลิตเท่ากับ OQ ราคาขายต่อหน่วยหรือรายรับเฉลี่ยเท่ากับ OP จะเห็น
ได้ว่าราคาอยู่ต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ย (P < AC) ทำให้ผู ้ผูกขาดขาดทุนแต่ผู ้ผูกขาดก็ควรจะผลิตต่อไป 
เพราะราคาหรือรายรับเฉลี่ยยังสูงกว่าต้นทุนแปรผันเฉลี่ยแสดงว่าผู้ผลิตผูกขาดยังมีรายรับจากต้นทุน
แปรผัน ซึ่งสามารถนำไปชดเชยต้นทุนคงที่บางส่วนได้ ทำให้ขาดทุนน้อยที่สุด คือ ขาดทุนหน่วย
เท่ากับ PC หรือขาดทุนทั้งสิ้นเท่ากับพื้นที่  PCBA แต่ถ้าเลิกผลิต ผู้ผูกขาดจะขาดทุนต่อหน่วย
เท่ากับต้นทุนคงที่เฉลี่ย (AFC) เท่ากับ DC และขาดทุนทั้งหมดเท่ากับพื้นที่  DCBF ซึ่งมากกว่า
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พื้นที่  PCBA ดังนั้น ดุลยภาพในระยะสั้นของผู้ผูกขาดจะเกิดขึ้น ณ ระดับปริมาณผลผลิตที่ทำให้ 
MC = MR < P > AVC 
 
 

8.3 ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดผูกขาด  
 ในระยะยาวผู้ผูกขาดสามารถเลือกขนาดของโรงงานที่จะทำให้ต้นทุนการผลิตต่ำสุด ณ 
ระดับปริมาณผลผลิตที่ต้องการ ไม่จำเป็นต้องเลือกขนาดของโรงงานขนาดที่เหมาะสมที่สุด กล่าวคือ
ต้นทุนเฉลี่ยของผู้ผูกขาดมักจะไม่อยู่ ณ จุดต่ำสุดของเส้นต้นทุนเฉลี่ยระยะยาว (LAC) และกำไรทาง
เศรษฐศาสตร์อาจจะเท่ากับศูนย์หรือมากกว่าศูนย์ คือ ผู้ผูกขาดจะได้กำไรปกติหรือกำไรเกินปกติ แต่
จะขาดทุนไม่ได้เพราะถ้าขาดทุนก็จะเลิกผลิต และระดับราคาจะสูงกว่าต้นทุนเพ่ิม (P > MC) เพราะผู้
ผูกขาดมีแนวโน้มที่จะทำราคาสูงขึ้น และปริมาณการผลิตลดลงมากกว่าที่เป็นอยู่ในตลาดแข่งขัน
สมบูรณ์ เนื่องจากผู้ผูกขาดเผชิญกับเส้นอุปสงค์ท่ีมีค่าความลาดชันเป็นลบดังภาพที่ 8.4 

 

ภาพที่ 8.4 ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดผูกขาด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า203) 
 
 จากภาพที่ 8.4 เงื่อนไขดุลยภาพคือ LMC = MR จะได้จุดดุลยภาพคือ จุด E ราคาขายเท่ากับ 
OP และปริมาณผลิตเท่ากับ OQ โดยผู้ผูกขาดเลือกโรงงานที่เหมาะสมกับระดับ OQ ที่ต้องการ ซึ่งไม่ใช่
ขนาดโรงงานที่เหมาะสมที่สุดเพราะไม่ใช่จุดต่ำสุดของ LAC และผู้ผูกขาดจะไดรับกำไรเกินปกติต่อ
หน่วยเท่ากับ CP และกำไรเกินปกติท้ังหมดเท่ากับพื้นที่  CPAB ซึ่งถ้าผู้ผูกขาดได้ดุลยภาพในระยะ
ยาวแสดงว่าจะต้องได้ดุลยภาพในระยะสั้นด้วย แต่ผู้ผูกขาดที่ได้ดุลยภาพในระยะสั้นอาจจะไม่ได้ดลุย
ภาพในระยะยาวก็ได้ (ในที่นี้แสดงเฉพาะเส้น LAC และ LMC เท่านั้น ไม่ได้แสดงเส้น SAC เส้น SMC) 
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นั่นคือ ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดผูกขาดจะเกิดข้ึนเมื่อ SMC = LMC = MR < P > LAC = 
SAC และระดับผลผลิตที่ต้องการมักจะไม่อยู่ ณ จุดต่ำสุดของ SAC และ LAC  

8.4 การควบคุมราคาของผู้ผูกขาด 
 ในตลาดที่มีผู้ขายเพียงรายเดียวเป็นผู้ผูกขาด อาจก่อให้เกิดผลเสียแก่ระบบเศรษฐกิจก็ได้ 
ถ้าผู้ผูกขาดผลิตสินค้าและบริการต่ำกว่าระดับการผลิตที่เหมาะสมและขายสินค้าในราคาที่สูงกว่า
ต้นทุน เพื่อหวังกอบโกยกำไรส่วนเกิน ทำให้การจัดสรรทรัพยากรเป็นไปอย่างไม่มีประสิทธิภาพ หาก
รัฐบาลเห็นว่าพฤติกรรมดังกล่าวเป็นการเอาเปรียบผู้บริโภค รัฐบาลอาจเข้าไปแทรกแซงก็ได้ เช่น การ
แปลงกิจการผูกขาดให้เป็นกิจการของรัฐ โดยทำในรูปของรัฐวิสาหกิจการออกกฎหมายคัดค้านการ
ผูกขาดหรือการควบคุมราคาผู้ผูกขาดให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม เป็นต้น ในที่นี้จะอธิบายเฉพาะกรณีที่
รัฐบาลเข้าไปแทรกแซงโดยการควบคุมราคาขายมิให้สูงจนเกินไปเท่านั้น  ซึ่งการกำกับดูแลในลักษณะ
นี้จะพบมากในกิจการไฟฟ้าและประปา สำหรับวิธีการควบคุมราคาขายของผู้ผูกขาดนั้นมีหลายวิธีแต่
ที่นิยมใช้กับผู้ผูกขาดมีอยู่ 2 วิธี คือ ใช้ราคายุติธรรม (fair price) และราคาอุดมคติ (ideal price)  
 8.4.1 การควบคุมราคาแบบราคายุติธรรม คือการตั้งราคา ณ ระดับราคาที่
รายรับเฉลี่ย (AR) เท่ากับต้นทุนเฉลี่ย (AC) พอดี หรือ P = AR = AC ซึ่งการตั้งราคาแบบนี้ผู้ผลิตจะ
ไม่ขาดทุนแน่นอน แต่ก็จะไม่มีกำไรส่วนเกินจะได้รับเพียงกำไรปกติเท่านั้น ดังแสดงในตารางที่ 8.13  
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 8.5 การควบคุมราคาผู้ผูกขาดโดยใช้ราคายุติธรรมและราคาอุดมคติ 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า204) 
 
 จากภาพที่ 8.5 หากไม่มีการควบคุมราคา เงื่อนไขดุลยภาพ คือ MC = MR จะได้จุดดุลย
ภาพคือจุด E ราคาขายเท่ากับ OP และปริมาณสินค้าเท่ากับ OQ ผู้ผูกขาดจะได้ทั้งกำไรปกติและกำไร
ส่วนเกิน หากรัฐบาลเห็นว่าราคา OP สูงเกินไปจึงเข้ามาควบคุมโดยกำหนดให้ผู้ผูกขาดขายสินค้าใน
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ราคายุติธรรม ณ ระดับที่ P = AR = AC คือราคาขายเท่ากับ OP1 และปริมาณสินค้าเท่ากับ OQ1 ผู้
ผูกขาดจะได้รับเพียงกำไรปกติ  
 8.4.2 การควบคุมราคาแบบราคาอุดมคติ คือ การตั้งราคา ณ ระดับที่รายรับ
เฉลี ่ยเท่ากับต้นทุนเพิ ่มหรือ P = AR = MC เพื ่อมุ ่งให้การใช้ทรัพยากรของสังคมเป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุด เพราะต้นทุนเพ่ิมจะสะท้อนถึงต้นทุนค่าเฉลี่ยของปัจจัยการผลิตที่สังคมได้สูญเสีย
ไปในการผลิตสินค้า ซึ่งการตั้งราคาแบบอุดมคตินี้จะเป็นราคาที่ให้สังคมได้รับผลประโยชน์สูงสุด จาก
ภาพที่ 8.5ดังกล่าวข้างต้นจะเห็นได้ว่าราคาอุดมคติเท่ากับ OP2 และปริมาณสินค้าเท่ากัน OQ2 ผู้
ผูกขาดรายนี้จะมีกำไรส่วนเกินเพราะราคาขายสูงกว่าต้นทุนเฉลี่ย (P2 > AC) แต่อย่างไรก็ตามไม่
จำเป็นเสมอไปที่ผู้ผูกขาดจะต้องได้รับกำไร อาจจะขาดทุนก็ได้ถ้าระดับราคาอุดมคติอยู่ต่ำกว่าต้นทุน
เฉลี่ยของผู้ผูกขาด สำหรับรายละเอียดการกำหนดราคาขายในตลาดผูกขาดลักษณะต่าง ๆ จะศึกษาได้
จากเศรษฐศาสตร์ในระดับขั้นสูงต่อไป  

8.5 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด 
 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดอาจเรียกว่า ตลาดผู้ขายมาก เพราะมีผู้ขายจำนวนมากผลิตสินค้า
แตกต่างกันไปแต่ใช้แทนกันได้ เป็นลักษณะของตลาดในสภาพที่เป็นจริง จะมีทั้งลักษณะของตลาด
แข่งขันสมบูรณ์และตลาดผูกขาดรวมกัน ตัวอย่างสินค้าและบริการของตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด 
ได้แก่ สบู่ ผงซักฟอก บะหมี่สำเร็จรูป ผลิตภัณฑ์นม เครื่องสำอาง เสื้อผ้าสำเร็จรูป รองเท้า ร้านอาหาร 
และร้านเสริมสวย เป็นต้น  
 8.5.1 ลักษณะของตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด 
 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดเป็นตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ที่มีทั้งการแข่งขันและการผูกขาด
รวมอยู่ด้วยกัน มีลักษณะที่สำคัญดังนี้  
 8.5.1.1 มีผู้ขายและผู้ซื้อจำนวนมาก ทำให้ผู้ขายและผู้ซื้อแต่ละรายมีอิทธิพลต่อ
ระดับราคาสินค้าน้อยมากและผู้ขายแต่ละรายจะมีขนาดเล็ก ทำให้การดำเนินนโยบายของผู้ขายแต่ละ
รายจะไม่มีผลกระทบต่อผู้ขายรายอ่ืนๆ ในตลาด 
 8.5.1.2 สินค้ามีลักษณะแตกต่างกัน แต่ใช้แทนกันได้ ซึ่งความแตกต่างอยู่ในรูป
ของเครื่องหมายการค้าหรือยี่ห้อ ชื่อสินค้า การบรรจุหีบห่อ และวิธีการโฆษณา ฯลฯ บางครั้งสินค้า
ประเภทเดียวกัน ผลิตจากโรงงานเดียวกัน แต่นำมาเสนอขายภายใต้เครื่องหมายการค้าที่แตกต่างกัน
ก็ทำให้ผู้บริโภครู้สึกว่าสินค้าทั้ง 2 ชนิดนั้นมีความแตกต่างกัน  
 8.5.1.3 ในระยะยาวผู้ผลิตรายใหม่สามารถเข้าและออกจากตลาดได้อย่างสะดวก
โดยไม่มีอุปสรรคหรือข้อกีดกันใดๆ  
 8.5.1.4 ผู้ผลิตบางรายอาจมีอำนาจผูกขาดการขายสินค้าได้ขึ้นอยู่กับว่าหน่วย
ธุรกิจนั้นสามารถทำให้สินค้าของตนแตกต่างจากผู้ผลิตอื่นได้มากน้อยเพียงใด และพยายามทำให้
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ผู้บริโภคนิยมหรือติดสินค้าและบริการของตนได้มากน้อยเพียงไร อย่างไรก็ดีอำนาจผูกขาดมีอยู่ใน
ขอบเขตจำกัด เพราะว่าในตลาดนี้สามารถหาสินค้าทดแทนกันได้ดี หากตั้งราคาสูงกว่าผู้ผลิตรายอ่ืน
มากเกินไปก็จะสูญเสียลูกค้าจำนวนมากให้กับผู้ผลิตอื่น  
 8.5.2 เส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเพิ่มของผู้ผลิตแต่ละราย  
 เนื่องจากสินค้าของผู้ผลิตแต่ละรายมีความแตกต่างกัน และผู้ผลิตแต่ละรายต่างมีอำนาจ
ผูกขาดในสินค้าของตนอยู่บ้าง แต่ถ้าตั้งราคาสูงเกินกว่าผู้ผลิตรายอื่น ก็จะสูญเสียลูกค้าจำนวนมาก
เส้นอุปสงค์ของผู้ผลิตแต่ละรายจึงเป็นเส้นที่ลาดจากซ้ายลงมาขวา และมีค่าความยืดหยุ่ นมากกว่า
ตลาดผูกขาด เพราะถ้าเปอร์เซ็นต์การเปลี ่ยนแปลงของราคาขายสูงขึ ้นเพียงเล็กน้อย จะทำให้
เปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงปริมาณสินค้าลดลงมาก เนื่องจากผู้ผลิตหันไปซื้อสินค้าจากผู้ผลิตรายอื่น
แทน  
 สำหรับเส้นรายรับเฉลี่ย คือ เส้นเดียวกับเส้นอุปสงค์ (D = AR) และเส้นรายรับเพิ่มหรือ
รายรับหน่วยสุดท้าย (MR) จะอยู่ต่ำกว่าเส้นอุปสงค์ทุกๆ ระดับผลผลิตและมีความลาดชันเป็น 2 เท่า 
ของเส้นอุปสงค์ ดังภาพที่ 8.6  
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8.6 เส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเพิ่มของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า206) 
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 เนื่องจากผู้ผลิตแต่ละรายในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด ไม่อาจรู้ลักษณะที่แน่นอนของเส้น
อุปสงค์ต่อสินค้าที่ตนผลิตได้ และผู้ผลิตแต่ละรายต่างมีความรู้สึกว่าการเปลี่ยนแปลงนโยบายของตน
จะไม่มีผลกระทบต่อผู้ผลิตรายอื่น ผู้ผลิตรายอื่นๆ ย่อมไม่สังเกตเห็นและไม่กระทำตาม ดังนั้นเส้นอุป
สงค์ในความนึกคิดของผู้ผลิตแต่ละรายจึงเป็นเส้นที่ค่อนข้างลาด แต่ถ้าผู้ผลิตทุกรายในกลุ่มได้ดำเนิน
นโยบายอย่างเดียวกันพร้อมๆ กัน ผู้ผลิตแต่ละรายก็ไม่อาจหลีกเลี่ยงผลกระทบระหว่างกันได้ ทำให้
เส้นอุปสงค์ท่ีเป็นจริงของผู้ผลิตแต่ละรายจะแตกต่างกันไปจากเส้นอุปสงค์ในความนึกคิดของผู้ผลิตแต่
ละราย นั่นคือในตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาดนี้จะมีเส้นอุปสงค์ 2 เส้น คือ เส้นอุปสงค์ในความนึกคิดและ
เส้นอุปสงค์เป็นจริง แต่ในที่นี้เพื่อให้ง่ายแก่การศึกษาวิเคราะห์เบื้องต้น จะแสดงเส้นอุปสงค์เพียงเส้น
เดียวเท่านั้น  

8.6 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด 
 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตแต่ละรายในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดจะอยู่ ณ ระดับปริมาณ
ผลผลิตที่ MC = MR ซึ่งเป็นเงื ่อนไขเดียวกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์และตลาดผูกขาดและทำนอง
เดียวกันในระยะสั้นผู้ผลิตอาจจะได้รับกำไรเกินปกติหรือได้รับเฉพาะกำไรปกติหรืออาจจะขาดทุนก็ได้ 
ในที่นี้จะอธิบายเฉพาะกรณีผู้ผลิตได้กำไรสูงสุด (P < AC) และกรณีผู้ผลิตขาดทุนน้อยที่สุด (AC > P 
> AVC) 
 8.6.1 ดุลยภาพระยะสั้นในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดกรณีได้กำไรสูงสุด  
 ผู้ผลิตจะได้รับกำไรสูงสุด ณ ระดับปริมาณผลผลิตที่ MC = MR และราคาสินค้าที่ขายได้
จะต้องสูงกว่าต้นทุนเฉลี่ย (P > AC) ดังแสดงที่ 8.7  
 

 
ภาพที่ 8.7  ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดกรณีได้กำไรสูงสุด 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า207) 
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 จากภาพที่ 8.7 ราคาขายหรือรายรับเฉลี่ยเท่ากับ OP ปริมาณผลผลิตเท่ากับ OQ และ
ต้นทุนเฉลี่ยเท่ากับ OC ดังนั้นผู้ผลิตจะได้รับกำไรเกินปกติต่อหน่วยเท่ากับ CP และกำไรเกินปกติ
ทั้งหมดเท่ากับพ้ืนที่  CPAB 
 8.6.2 ดุลยภาพระยะสั้นในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดกรณีขาดทุนน้อยท่ีสุด 
  เนื่องจากผู้ผลิตไม่สามารถเข้าหรือออกจากตลาดได้ทันทีในระยะสั้น แม้ว่าระดับราคาหรือ
รายรับเฉลี่ยจะต่ำกว่าต้นทุนเฉลี่ย ทำให้ผู้ผลิตประสบการขาดทุนก็ตาม ผู้ผลิตก็ควรผลิตต่อไปเพื่อให้
ขาดทุนน้อยที่สด ตราบใดที่ราคาอยู่สูงกว่าต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (AC > P > AVC) แต่ถ้าราคาอยู่ต่ำกว่า
ต้นทุนแปรผันเฉลี่ย หรือ P < AVC ผู้ผลิตควรเลิกทำการผลิตเพราะถ้าผลิตต่อไปจะทำให้ขาดทุน
มากกว่าการเลิกผลิต เหตุผลทำนองเดียวกันที่อธิบายไว้แล้วในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
 

 
 

ภาพที่ 8.8 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดกรณีขาดทุนน้อยที่สุด 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า208) 
 
 

 ภาพที่ 8.8 สามารถอธิบายได้ทำนองเดียวกันภาพที่ 8.3 ของตลาดผูกขาด กล่าวคือ ราคา
ขาย OP ต่ำกว่าเส้น AC ทำให้ผู้ผลิตขาดทุน ถ้าผลิตต่อไปจะขาดทุนต่อหน่วยเพียง PC และขาดทุน
ทั้งหมดเท่ากับพื้นที่  PCBA แต่ถ้าหยุดผลิตจะขาดทุนต่อหน่วยเท่ากับต้นทุนคงที่เฉลี่ย (AFC) 
เท่ากับ DC และขาดทุนทั้งหมดเท่ากับพื้นที่  DCBF ซึ่งมากกว่าพื้นที่  PCBA ดังนั้นแม้ว่า
ขาดทุนผู้ผลิตควรผลิตต่อไปให้ถ้า P > AVC เพื่อให้ขาดทุนน้อยที่สุด นั่นคือ ดุลยภาพระยะสั้นของ
ผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันก่ึงผูกขาดจะเกิดขึ้น ณ ระดับปริมาณผลผลิตที่ทำให้ MC = MR < P > AVC 
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8.7 ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด 
 เงื่อนไขดุลยภาพในระยะยาวอยู่ที่ MC = MR เช่นเดียวกับทุกตลาด แต่ในตลาดกึ่งแข่งขัน
กึ่งผูกขาดแตกต่างไปจากตลาดผูกขาด คือในระยะยาวผู้ผลิตของตลาดผูกจะได้รับกำไรเกินปกติ   แต่
ผู้ผลิตของตลาดกึ่งแข่งขันผูกขาดจะได้รับเพียงกำไรปกติเท่านั้น เพราะหากมีกำไรเกินปกติก็จะดึงดูด
ผู้ผลิตรายใหม่ให้เข้ามาแข่งขันได้อย่างเสรีเรื่อยๆ ไม่มีสิ่งกีดขวางทำให้ส่วนแบ่งของผู้ผลิตเดิมแต่ละ
รายลดลง และผู้ผลิตแต่ละรายต่างมีการแข่งขันที่จะลดราคาสินค้าให้ต่ำลงเพื่อจูงใจลูกค้า จนในที่สุด
ผู้ผลิตได้รับเพียงกำไรปกติ การเข้ามาผลิตแข่งขันของผู้ผลิตใหม่ ๆ ก็จะสิ้นสุดลง ผู้ผลิตก็จะอยู่ในดุลย
ภาพระยะยาวดังภาพที่ 8.9 
 

 
ภาพที่ 8.9  ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า208) 
 
 จากภาพที่ 8.9 ดุลยภาพในระยะยาวของผู้ผลิตจะอยู่ ณ จุดที่ LMC = MR หรือจุดดุลย
ภาพคือ จุด E ปริมาณผลผลิตคือ OQ และราคาขายคือ OP จะเห็นได้ว่าที่จุด A เส้นต้นทุนเฉลี่ยใน
ระยะยาว (LAC) เท่ากับราคาหรือรายรับเฉลี่ยพอดีคือเท่ากับ OP แสดงว่าผู้ผลิตได้รับเพียงกำไรปกติ
เหมือนกับตลาดแข่งขันสมบูรณ์ในระยะยาว แต่มีข้อแตกต่างจากตลาดแข่งขันสมบูรณ์ คือ ในตลาดกึ่ง
แข่งขันกึ่งผูกขาดเส้นอุปสงค์ (D = AR = P) สัมผัสกับเส้น LAC ก่อนถึงจุดต่ำสุดส่วนตลาดแข่งขัน
สมบูรณ์จะสัมผัสจุดต่ำสุดของเส้น LAC พอดี ทำให้ราคาดุลยภาพของตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดสูง
กว่าตลาดแข่งขันสมบูรณ์ และผลิตสินค้าน้อยกว่าที่ควร ทำให้ในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดมีการใช้
ทรัพยากรไม่เต็มที่และมิได้ผลิตในระดับที่มีต้นทุนเฉลี่ยต่ำสด นั่นคือดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตใน
ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดจะเกิดดุลยภาพ ณ ระดับปริมาณผลผลิตที่ทำให้ LMC = MR < P = LAC 
(ซึ่งโดยข้อเท็จจริงเมื่อผู้ผลิตเข้าสู่ดุลยภาพในระยะยาวแล้วก็ย่อมแสดงว่าผู้ผลิตนี้มีดุลยภาพในระยะ
สั้นด้วย โดยมีเงื่อนไขดุลยภาพในระยะยาว คือ LMC = SMC = MR < P = LAC = SAC แต่ในที่นี้
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เพื่อมิให้ภาพการวิเคราะห์ยุ่งยากซับซ้อนจึงแสดงเฉพาะเส้น LAC และ LMC เท่นั้นมิได้แสดงเส้น 
SAC และ SMC) 

8.8 ตลาดที่มีผู้ขายน้อยราย 
 ตลาดผู้ขายน้อยรายเป็นตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ ที่มีลักษณะค่อนข้างไปทางตลาดผูกขาด
มากว่า เพราะมีจำนวนผู้ผลิตหรือผู้ขายเพียงไม่กี่ราย และเป็นตลาดที่ผู้ผลิตรายใหม่จะเข้ามาแข่งขัน
ได้ยาก  
 8.8.1 ลักษณะของตลาดผู้ขายน้อยราย 
 8.8.1.1 มีผู้ขายจำนวนน้อยราย ตั้งแต่ 2 รายขึ้นไป ซึ่งเราไม่สามารถระบุจำนวน
แน่นอนได้ว่าควรมีจำนวนกี่ราย แต่เป็นตลาดที่มีผู้ข่ายจำนวนน้อยจนกระทั่งการเปลี่ยนแปลงราคา
และปริมาณการผลิตของผู้ขายรายหนึ่งจะมีผลกระทบกระเทือนถึงผู้ขายรายอื่นด้วย ทั้งนี้เนื่องจาก
ปริมาณการขายของของผู้ผลิตแต่ละรายมีสัดส่วนค่อนข้างสูง เมื่อเทียบกับปริมาณขายทั้งหมดใน
ตลาด แต่มิได้หมายความว่าหน่วยธุรกิจจะต้องมีขนาดใหญ่เสมอไป อาจจะเป็นเพียงรายเล็ก ๆ ก็ได้ถ้า
ตลาดทั้งหมดไม่กว้างนัก 
 8.8.1.2 การดำเนินนโยบายของผู้ผลิตแต่ละรายจะมีปฏิกิริยาตอบโต้การกระทำ
ซึ่งกันและกันอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ หน่วยธุรกิจแต่ละรายจำเป็นต้องคำนึงถึงกลยุทธ์ของคู่แข่งในการ
ตัดสินใจดำเนินกิจการของตน  
 8.8.1.3 สินค้าที ่ขายอาจมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ เช่น ปูนซิเมนต์ 
เหล็กกล้า อลูมิเนียม สังกะสี เป็นต้น เราเรียก pure oligopoly หรือสินค้านั้นอาจแตกต่างกันแต่ใช้
แทนกันได้ เช่น เครื่องดื่ม รถยนต์ อุปกรณ์เครื่องไฟฟ้าต่างๆ เป็นต้น เราเรียกว่า differentiated 
oligopoly  
 8.8.1.4 การเข้ามาผลิตแข่งขันของผู้ผลิตรายใหม่ในทางปฏิบัติเป็นไปได้ค่อนข้าง
ยาก เนื่องจากสิ่งกีดขวาง เช่น ขนาดของผลิต เทคนิคการผลิต ต้นทุนการผลิตที่สู งมาก ชื่อเสียงของ
คุณภาพสินค้าที่มีอยู่เดิม ทำให้ผู้ผลิตรายใหม่เกิดความยากลำยากในการสร้างชื่อเสียงให้ทัดเทียม
พอที่จะแข่งขันกันได้ เป็นต้น  
 8.8.1.5 อำนาจการกำหนดราคามีอยู่บ้าง ซึ่งทำได้โดยการรวมหัวกันตั้งราคาใน
ตลาด pure oligopoly ส่วนในตลาดที่สินค้ามีความแตกต่างกันแต่ใช้แทนกันได้ ผู ้ผลิตมีอำนาจ
กำหนดราคาอยู่บ้างแต่ควรต้องให้สอดคล้องกับราคาคู่แข่งขันด้วย 
 8.8.2 เส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเพิ่มของผู้ผลิตแต่ละราย 
 เนื่องจากผู้ผลิตแต่ละรายจะมีผลกระทบซึ่งกันและกันอย่างใกล้ชิด จึงไม่สามารถสร้างเส้น
อุปสงค์ท่ัวไปสำหรับผู้ขายน้อยราย และกำหนดทฤษฎีหลักท่ัวไปที่จะใช้อธิบายพฤติกรรมของผู้ผลิตใน
ตลาดนี้ทำนองเดียวกันตลาดลักษณะอื่นๆ ได้ การศึกษาวิเคราะห์จึงสามารถอธิบายได้ด้วยการสร้าง
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แบบจำลองต่างๆ ซึ่งมีอยู่หลายรูปแบบและมีข้อสมมติแตกต่างกันไป ได้แก่ แบบจำลองของผู้ผลิตมี
การรวมตัวกันอย่างเป็นทางการ (cartel model) และแบบจำลองเส้นอุปสงค์หักมุม (kinked 
demand curve model) ของพอล สวีซี (Paul Sweezy) เป็นต้น ในที่นี้จะศึกษาเฉพาะแบบจำลอง
เส้นอุปสงค์หักมุม  
 แบบจำลองเส้นอุปสงค์หักมุม เป็นแบบจำลองที่แสดงให้เห็นว่าราคาสินค้าในตลาดผู้ขาย
น้อยรายมีแนวโน้มค่อนข้างจะคงที่ เพราะถ้าผู้ผลิตรายใดขึ้นราคาสินค้า ผู้ผลิตรายอื่นจะไม่ขึ้นราคา
ตาม ทำให้ผู้ขายที่ขึ้นราคาสูญเสียลูกค้าจำนวนมาก เส้นอุปสงค์ช่วงที่ขึ้นราคาจะเป็นช่วงที่อยู่เหนือ
ราคาตลาดหรือเหนือจุดหักมุมจะมีค่าความยืดหยุ่นมาก (elastic) กล่าวคือ เปอร์เซ็นต์การเพิ่มขึ้นของ
ราคาเพียงเล็กน้อยจะทำให้เปอร์เซนต์การเปลี่ยนแปลงของปริมาณสินค้าลดลงมาก ในทางตรงกันข้าม
ผู้ผลิตรายใดลดราคาสินค้า ผู้ผลิตรายอื่นๆ จะลดลงตามด้วยทำให้จำนวนสินค้าที่ขายได้เพิ่มขึ้นเพียง
เล็กน้อยเส้นอุปสงค์ในช่วงลดราคาจึงมีความยืดหยุ่นน้อย (inelastic) จะเป็นช่วงที่อยู่ต่ำกว่าจุดหักมุม 
ดังนั้น ผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยรายจึงมีแนวโน้มที่จะไม่เปลี่ยนแปลงราคาขายแต่จะหันไปแข่งขันกัน
ในด้านการปรับปรุงคุณภาพของสินค้าการบรรจุหีบห่อ การโฆษณา และการให้บริการต่าง ๆ มากกว่า 
ที่จะแข่งขันในด้านราคาขายลักษณะของเส้นอุปสงค์ในตลาดนี้จึงมีลักษณะเป็นเส้นหักมุมหรือหักงอ 
(kinked demand) ณ ราคาตลดาขณะนั้น ดังแสดงในภาพที่ 8.10  

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 8.10 เส้นอุปสงค์หักมุมและเส้นรายรับเพ่ิมของตลาดผู้ขายน้อยราย  
ที่มา :สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า211) 
  
 จากภาพที่ 8.10 จะเห็นได้ว่าเส้นอุปสงค์หักมุมจะประกอบด้วยเส้นอุปสงค์ 2 ช่วง คือ    
อุปสงค์ช่วง AB จะอยู่เหนือราคาตลาด OP ซึ่งเป็นราคาที่ค่อนข้างตายตัว โดยอุปสงค์ช่วง AB จะมีค่า
ความยืดหยุ่นมากกว่าหนึ่ง และอุปสงค์ช่วง BD ซึ่งมีความยืดหยุ่นน้อยกว่าหนึ่งจะอยู่ต่ำกว่าจุดหักมุม 
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 สำหรับเส้นรายรับเพิ่มหรือรายรับหน่วยสุดท้าย (MR) ของผู้ผลิตแต่ละรายจะมีลักษณะเป็น
เส้นขาดตอนเป็น 2 ช่วง คือ MR ช่วงแรกคือเส้น AE และจะขาดตอนตรงระดับราคา ณ จุดหักมุม คือ 
จะขาดตอนเท่ากับ ช่วง EF และอีกช่วงจะเริ่มต้นใหม่ที่จุด F ซึ่งช่วงที่ MR ขาดตอนนี้จะกว้างหรือ
แคบขึ้นอยู่กับความแตกต่างของลักษณะของเส้นอุปสงค์ทั้ง 2 ช่วง หากเส้นอุปสงค์ทั้งสองมีค่าความ
ยืดหยุ่นของอุปสงค์แตกต่างกันมากเพียงใด ช่วงที่ MR ขาดตอนหนึ่งก็จะยิ่งกว้างข้ึน   

8.9 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยราย 
 การกำหนดระดับราคาและปริมาณผลผลิตเพ่ือให้ได้กำไรสูงสุดจะเกิดขึ้น ณ ระดับท่ี MC = 
MR เช่นเดียวกับตลาดอ่ืนๆ ดังที่ได้อธิบายมาแล้ว แต่เนื่องจากเส้นอุปสงค์หรือรายรับเฉลี่ย (D = AR) 
เป็นเส้นหักมุม ณ ราคาตลาดขณะนั้น ทำให้เส้น MR จึงขาดตอนด้วย และเส้น MC จะตัดกับเส้น MR 
ในช่วงที่ขาดตอน ดังนั้น ราคาขายและปริมาณผลผลิต จึงค่อนข้างคงที่ ณ ระดับที่เส้นอุปสงค์หักมุม ดัง
ภาพที่ 8.11 

 
ภาพที่ 8.11 ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยรายกรณีได้กำไรสูงสุด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า212) 
 
 จากภาพที่ 8.11 จะเห็นว่าระยะสั้น ABD คือ เส้นอุปสงค์และเส้นรายรับเฉลี่ย (D = AR) ซ่ึง
หักมุม ณ จุด B ระดับราคา OP และเส้น MR ขาดตอนในช่วง HE ผู้ผลิตจะได้รับกำไรสูงสุด เมื่อ
กำหนดปริมาณผลผลิต ณ ระดับที่ MC = MR ในช่วงที่ MR ขาดตอน จะได้ปริมาณผลผลิต คือ OQ 
และราคายคือ OP ซึ่งเป็นระดับราคา ณ จุดหักมุมพอดี และจากภาพเส้นต้นทุนเฉลี่ย (AC) อยู่ต่ำกว่า
ราคาทำให้ผู้ผลิตได้กำไรเกินปกติในระยะสั้น  
 ข้อสังเกตในระยะสั้นต้นทุนการผลิตของผู้ผลิตอาจเพิ่มขึ้น ทำให้เส้น AC สูงขึ้นเท่ากับ AR 
หรือ AC = P ก็ได้ ดังภาพที่ 8.12 ในกรณีนี้ผู้ผลิตก็จะได้เฉพาะกำไรปกติ และถ้าเส้น AC เลื่อนสูงขึ้น
ไปมากกว่า AR หรือ AC > P ผู้ผลิตจะขาดทุนแต่ผู้ผลิตจะทำการผลิตต่อไป เพื่อให้ขาดทุนน้อยที่สุด 
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ถ้า AC > P > AVC เช่นเดียวกับตลาดอื่นๆ ในระยะสั้นดังที่ได้อธิบายมาแล้ว อย่างไรก็ดีเงื่อนไขกำไร
สูงสุดคือเส้น MC ก็ยังคงตัดกับ MR ในช่วงที ่ขาดตอน ทำให้ปริมาณและราคาคงที ่ตลาด ทั ้งนี้
เนื่องจากแม้ว่าต้นทุนจะเพิ่มขึ้น ผู้ผลิตก็ไม่อาจขึ้นราคาสินค้าได้เพราะกลัวปฏิกิริยาตอบโต้ของคู่
แข่งขันอ่ืนๆ ณ ระดับราคา OP จึงเป็นราคาที่ดีที่สดสำหรับผู้ขายแต่ละคน เพราะถ้าราคาสูงกว่านี้จะ
ขายสินค้าได้น้อยลง หรือถ้าราคาต่ำกว่านี้เขาจะขายสินค้าได้เพ่ิมข้ึนเพียงเล็กน้อยเท่านั้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 8.12  ดุลยภาพระยะสั้นของผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยรายกรณีได้กำไรปกติ  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า213) 
 

8.10 ดุลยภาพระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยราย 
 ในระยะยาวปริมาณผลผลิตและราคาจะขึ้นอยู่กับการเปลี่ยนแปลงขนาดของกิจการและ
ความยากง่ายที่ผู้ผลิตใหม่จะเข้ามาสู่ตลาดด้วย บางอุตสาหกรรมผู้ผลิตไม่สามารถเข้ามาทำการผลิต
แข่งขันได้เลย ผู้ผลิตจะมีกำไรเกินปกติแต่บางอุตสาหกรรมผู้ผลิตใหม่สามารถเข้ามาทำการผลิต
แข่งขันได้บ้าง หรือบางอุตสาหกรรมสามารถเข้ามาผลิตแข่งขันได้อย่างเสรี ทำให้ผู้ผลิตจะได้รับเพียง
กำไรปกติ การวิเคราะห์ระยะยาวจึงค่อนข้างยุ่งยาก และในตลาดผู้ขายน้อยรายมักจะไม่นิยมแข่งขัน
กันในด้านราคา แต่จะแข่งขันกันในด้านคุณภาพและการจำหน่ายสินค้าเพราะส่วนใหญ่เป็นผู้ผลิตราย
ใหม่ มีจำนวนผลผลิตและฐานะการเงินสูงมาก จะเพิ่มการจำหน่ายสินค้าโดยใช้วิธีการโฆษณา และ
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พัฒนาคุณภาพของสินค้าแทนการลดราคา ซึ่งในระยะยาวผู้ผลิตในตลาดผู้ขายน้อยรายมักจะมีการ
รวมหัวกันกำหนดราคา  
 8.10.1 การรวมหัวกันกำหนดราคา 
 ในตลาดผู้ขายน้อยรายหน่วยธุรกิจมักจะไม่มั่นใจในการกำหนดราคาและปริมาณเสนอขาย
สินค้าของตน เพราะกลัวปฏิกิริยาตอบโต้ของคู่แข่งขัน จึงมีการรวมตัวกันระหว่างหน่วยธุรกิจใน
ลักษณะต่างๆ เพื่อขจัดปัญหาการกระทบระหว่างกันของหน่วยธุรกิจ ในที่นี้จะกล่าวเฉพาะกรณีการ
เป็นผู้นำราคาและการรวมตัวกันในรูปของคาร์เทล (cartel)  
 8.10.1.1 การเป็นผู้นำราคา (price leadership) หมายถึง การที่หน่วยธุรกิจ
ต่าง ๆ พากันยินยอมขายสินค้าตามราคาที่หน่วยธุรกิจผู้นำได้กำหนด ซึ่งการเป็นผู้นำราคานั้นอาจจะ
เป็นผู้นำราคาในลักษณะที่หน่วยธุรกิจนั้นเป็นผู้ผลิตรายใหญ่เพียงรายเดียว หรืออาจเป็นผู้นำราคาที่
หน่วยธุรกิจมีต้นทุนการผลิตที่ต่ำกว่าหน่วยธุรกิจรายอ่ืน ๆ ในตลาด หรืออาจจะเป็นผู้นำราคาที่เกิดจาก
การตกลงร่วมกันก็ได้ เมื่อหน่วยธุรกิจผู้นำขึ้นราคาหรือลดราคาแล้ว หน่วยธุรกิจอื่น  ๆ ก็จะขึ้นราคา
หรือลดราคาตามผู้นำโดยไม่มีการแข่งขันระหว่างกัน ถ้าหน่วยธุรกิจใดไม่ปฏิบัติตามก็จะถูกแพ่งเล็งว่า
แข่งขันในเรื่องราคา  
 8.10.2 การรวมกลุ่มแบบคาร์เทล หมายถึง การที่หน่วยธุรกิจหลายแห่งรวมตัว
เข้าด้วยกัน โดยตกลงว่าจะไม่แข่งขันระหว่างกัน การตกลงอาจเป็นทางการหรือไม่เป็นทางการก็ได้ 
และลักษณะการรวมตัวแบ่งออกเป็น  
  8.10.2.1 การรวมอย่างสมบูรณ์(perfect collusion) จะมีลักษณะเหมือนตลาด
ผูกขาดกล่าวคือหน่วยธุรกิจทุกรายจะตกลงร่วมกันที่จะดำเนินนโยบายเดียวกันทุกเรื่อง ราคาสินค้าจะ
มีเพียงราคาเดียวหรือกำหนดราคาตายตัว (price fixed) เพื่อจะได้กำไรร่วมกันของกลุ่มสมาชิกสงูสุด 
(joint profit) ปริมาณการผลิตทั้งหมดของกลุ่มจะเป็นปริมาณการผลิตที่ทำให้ต้นทุนหน่วยสุดท้าย 
(MC) ของกลุ่มเท่ากับรายรับหน่วยสุดท้าย (MR) ของกลุ่ม และหน่วยธุรกิจแต่ละรายจะได้รับการ
จัดสรรโควต้าการผลิตตามข้อตกลงของกลุ่ม เช่น การรวมตัวของกลุ่มโอเปคในการค้าน้ำมันกับ
ประเทศต่างๆ เป็นต้น  
  8.10.2.1 การรวมตัวกันอย่างไม่สมบูรณ์ (imperfect – collusion) จะเป็น
การรวมตัวกัน โดยมีข้อตกลงระหว่างหน่วยธุรกิจในการกำหนดนโยบายบางเรื่อง ซึ่งโดยปกติหน่วย
ธุรกิจมักจะตกลงกันในการกำหนดราคาขายไว้ว่าเป็นราคาเดียวกัน ส่วนนโยบายส่งเสริมการขายอ่ืน ๆ 
ปล่อยให้หน่วยธุรกิจมีเสรีภาพที่ดำเนินนโยบายอย่างใดก็ได้ที่ไม่อยู่ในข้อตกลง  
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สรุป 
 ตลาดผูกขาดเป็นตลาดที่มีลักษณะตรงข้ามกับตลาดแข่งขันสมบรูณ์ โดยเป็นตลาดที่มีผู้ผลิต
เพียงรายเดียว ผลิตสินค้าโดยไม่มีสินค้าอื่นทดแทนได้เลยและการเข้ามาผลิตแข่งขันในอุตสาหกรรม
เป็นสิ่งที่ไม่อาจทำได้ ซึ่งจากลักษณะต่างๆ ดังกล่าวเป็นผลให้ผู้ผูกขาดกำหนดนโยบายที่ผลิตสินค้าใน
จำนวนจำกัด เพื่อที่จะขายสินค้าได้ในราคาสูง และทำกำไรเกินปกติท้ังในระยะสั้นและระยะยาว 
 ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดเป็นตลาดที่มีผู้ขายจำนวนมากรายเพียงพอที่จะทำให้ผู้ขายแต่ละ
รายมีอิทธิพลต่อระดับราคาสินค้าในตลาดน้อยมาก และทำให้การดำเนินนโยบายของผู้ผลิตรายหนึ่งๆ 
ไม่กระทบต่อผู้ผลิตรายอื่นๆ ในตลาด สินค้าในตลาดนี้มีลักษณะแตกต่างกันแต่สามารถใช้ทดแทนกัน
ได้ เส้นอุปสงค์ที่ผู้ผลิตเผชิญจะมีลักษณะลาดเอียงลงจากซ้ายไปขวาและเป็นเส้นค่อนข้างลาด ผู้ผลิต
ในระยะสั้นอาจได้รับกำไรเกินปกติ กำไรปกติ หรือขาดทุน แต่ในระยะยาวผู้ผลิตจะได้รับเฉพาะกำไร
ปกติเท่านั้น 
 ตลาดผู้ขายน้อยรายเป็นตลาดที่มีผู้ผลิตหรือผู้ขายตั้งแต่สองรายขึ้นไป โดยจำนวนผลผลิตของ
ผู้ผลิตแต่ละรายมีสัดส่วนที่ค่อนข้างมาก ส่วนสืนต้าในตลาดอาจมีลักษณะคล้ายกันหรือมีลักษณะ
ต่างกันแต่สามารถทดแทนกันได้ 
 เมื่อกล่าวโดยเปรียบเทียบ ในระหว่างตลาดแข่งขันสมบรูณ์ และตลาดแข่งขันไม่สมบรูณ์ 
ตลาดแข่งขันสมบรูณ์จะเป็นตลาดซึ ่งโดยหลักทฤษฎีแล้วจะสามารถก่อให้เกิดประสิทธิภาพทาง
เศรษฐกิจได้ทุกๆ ด้าน แต่ในขณะเดียวกันก็มีข้อบกพร่องในทางปฏิบัติที่ต้องคำนึงถึงอยู่หลายประการ 
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คำถามทบทวน 
 1. ในตลาดผูกขาดมีผู้ผลิตเพียงรายเดียว ผู้ผลิตย่อมจะได้แต่กำไรเกินปกติเสมอทั้งในระยะ
สั้นและในระยะยาวใช่หรือไม่ จงอธิบาย 
 2. จงอธิบายเงื ่อนไขที่จะทำให้ผู ้ผลิตได้กำไรสูงสุด และเงื ่อนไขดังกล่าวจะใช้กับตลาด
ประเภทใดบ้าง  
 3. จงอธิบายสาเหตุที่ทำให้เกิดอุปสงค์หักมุมหรือหักงอ และลักษณะของอุปสงค์ดังกล่าวจะ
เกิดข้ึนในตลาดประเภทใด 
 4. จงเปรียบเทียบดุลยภาพในระยะยาวของผู้ผลิตในตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาดและตลาด
ผูกขาด 
 5. จงเปรียบเทียบตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ตลาดผูกขาด ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด และตลาด
ผู้ขายน้อยรายในหัวข้อต่อไปนี้  
  5.1 ลักษณะสินค้า 
  5.2 อำนาจกำหนดราคา  
  5.3 ระดับราคาสินค้า  
  5.4 กำไรในระยะสั้นและกำไรในระยะยาว 

6. กรณีศึกษา 
บริษัท เอ็มผลิตขนมขบเคี้ยว  เป็นผู้ผลิตขนมขบเคี้ยวที่มีรสชาติดี  มีคุณภาพยืนยงอยู่

ในตลาด  เป็นที ่ชื ่นชอบของผู้บริโภคมาหลายสิบปีตั ้งแต่สมัยรุ ่นพ่อ  แต่ปรากฏว่าเมื ่อยุคสมัย
เปลี่ยนไป  การแข่งขันทวีความรุนแรงยิ่งขึ้น  อำนาจต่อรองต่อยี่ปั๊วหรือซุปเปอร์มาร์เก็ตขนาดใหญ่
เริ่มมีน้อยลง  นอกจากจะถูกกดราคาสั่งซื้อแล้ว  ยังต้องมีเงื่อนไขมาก  ทั้งการรับคืนการเพิ่มสวนลด  
จึงทำให้ปัจจุบันบริษัทต้องเผชิญกับปัญหาเกี่ยวกับกลยุทธ์ด้านช่องทางการจำหน่าย เพราะพึ่งพา
ช่องทางเดิมที่มีแต่ความเสียเปรียบมาตลอด 

บริษัท ฯ  จึงได้พยายามปรับกลยุทธ์โดยหันมาใช้การขายตรงถึงผู้บริโภคทั่วประเทศ  
เพื่อแก้ไขปัญหาช่องทางการจำหน่ายเดิม แต่ในขณะเดียวกัน ก็ต้องพบกับปัญหาใหม่ขึ้น คือ ต้องทำ
ให้ผู้บริโภคทั่วไปรู้จักและยอมรับชื่อบริษัท ฯ  ว่าเป็นผู้ผลิต  และจำหน่ายขนมขบเคี้ยวแบรนด์เอ็ม  
ซึ่งแน่นอนต้องมีการใช้ Direct Mail  หรือการโฆษณาทางหนังสือพิมพ์วารสารต่าง ๆ  แต่ไม่มีเงินทุน
เพียงพอ 

กลยุทธ์ที่บริษัท ฯ  คิดขึ้นได้ก็คือ การพิมพ์แผ่นปลิวที่มีการพิมพ์ชื่อ ที่อยู่ของบริษัท ฯ 
ไว้พร้อมกับผลิตขนมสำหรับทดลองชิม  แล้วแจกจ่ายไปให้กับสำนักงานสาขาของบริษัทประกันชีวิต
ทั่วทั้งประเทศ  เพื่อให้ทดลองชิมฟรี  พนักงานขายของบริษัทประกันชีวิตก็ใช้ขนมขบเคี้ยวเหล่านี้ ไป
แจกจ่ายมอบเป็นของขวัญ หรือของชำร่วย เมื่อไปเยี่ยมลูกค้า ในงานนี้บริษัท ฯ ทุ่มเงินลงทุนไปด้วย
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เงินทุนที่มีอยู่เกือบทั้งหมด แต่จากการมองการณ์ไกล และการเปลี่ยนกลยุทธ์ ซึ่งมีประมาณปีละ 30 
ล้านบาท เพิ่มขึ้นเป็น 130 ล้านบาท  หรือเพ่ิมข้ึน 4 เท่า ในเวลาเพียง 5-6 ปี  เท่านั้น 

ข้อคำถามจากกรณีศึกษา 
1. จากการศึกษากรณีศึกษามีให้ท่านวิเคราะห์ว่าการให้เงินแก่ผู้มีรายได้น้อยไปจับจ่าย

ใช้สอยถูกต้องตามหลักวิชาหรือไม่ 
2. ให้ท่านพิจารณาว่าการกระทำโดยการขายข้าวตามสภาพที่ต่าง ๆ โดยผู้ผลิตขาย

โดยตรงต่อผู้ซื้อหรือผู้บริโภคจะแก้ไขปัญหาราคาข้างตกต่ำได้หรือไม่กรุณาให้เหตุผล 
3. ท่านมีข้อเสนอแนะอย่างไร  โปรดอธิบายและให้เหตุผล 
4. ปัญหาที่พบของผู้ผลิตขนมขบเค้ียวมีอะไรบ้าง 
5. ท่านสามารถจะแก้ปัญหาได้หรือไม่ 
6. ท่านจะใช้กลยุทธ์ใดจึงจะเหมาะสมกับปัญหานี้ 
7. ท่านได้อะไรจากกรณีศึกษานี้ 
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แผนบริหารการสอนประจำบทท่ี 9 
 

หัวข้อเนื้อหา 
1. อุปสงค์และอุปทานปัจจัยการผลิต  
2. การกำหนดราคาปัจจัยการผลิตในตลาดปัจจัยการผลิต  
3. การกำหนดราคาปัจจัยการผลิต ที่ดิน แรงงาน ทุน และผู้ประกอบการ  
4. ตลาดปัจจัยการผลิต 
5. อุปสงค์ต่อแรงงาน  
6. การวิเคราะห์ตลาดแรงงาน  
7. ค่าเช่า ดอกเบี้ย  
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม  
 1. บอกความหมายของตลาดปัจจัยการผลิต  
 2. อธิบายปัจจัยตลาดปัจจัยการผลิต 
 3. วิเคราะห์ตลาดปัจจัยการผลิตได้ 
 

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน 
 
 1. วิธีการสอน  
  1.1 การบรรยายประกอบเอกสารประกอบการสอน   
  1.2 ให้นักศึกษาตอบคำถามจากการบรรยายและจากเอกสารประกอบการสอน 
  1.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์จากกรณีศึกษา  
 2. กิจกรรมการเรียนการสอน 
  2.1 บรรยายเนื้อหาตลาดปัจจัยการผลิต 
  2.2 อภิปรายเดี่ยวและกลุ่ม  
  2.3 ให้นักศึกษาวิเคราะห์ตลาดปัจจัยการผลิต 
 

สื่อการเรียนการสอน  
 1. Power Point  
 2. วีดิทัศน์  
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 3. เอกสารประกอบการสอน/ตำรา  
 4. ตัวอย่างกรณีศึกษาที่นำมาวิเคราะห์ 
 
 
 

วิธีการวัดและการประเมินผล  
 1. สังเกตพฤติกรรมการเรียนการสอนและการแก้ปัญหาในชั้นเรียน  
 2. จากการทำงานและอภิปรายกลุ่ม/เดี่ยว  
 3. ประเมินจากการวิเคราะห์ และการตอบคำถาม  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

บทท่ี  9 
ตลาดปัจจัยการผลติ 

 
 จากการศึกษาที่ผ่านมาเป็นเนื้อหาที่อธิบายการทำงานของกลไกราคาหรือกลไกตลาด โดย
มุ่งเน้นในการกำหนดราคาของผลผลิตเป็นสำคัญซึ่งผลผลิตหรือสินค้าและบริการในระบบเศรษฐกิจจะ
มีปริมาณมากหรือน้อยก็ขึ้นอยู่กับความสามารถหรือประสิทธิภาพของการผลิต และประสิทธิภาพของ
การผลิตก็จะถูกจำกัดโดยปัจจัยการผลิต (factor of production) ซึ่งเราเคยกล่าวมาแล้วในบทที่ 1 
ว่าทรัพยากรเศรษฐกิจหรือปัจจัยการผลิตแบ่งออกเป็น 4 ประเภทใหญ่ ๆ คือ ที่ดิน แรงงาน ทุน และ
ผู้ประกอบการโดยเจ้าของปัจจัยการผลิตแต่ละประเภทจะได้รับผลตอบหรือราคาของปัจจัยการผลิต 
จากการเข้าไปมีส่วนร่วมในการผลิตแตกต่างกันไป ขึ้นอยู่กับชนิดของปัจจัยการผลิต ปริมาณและคุณภาพ
ของปัจจัยการผลิตเป็นสำคัญ ผลตอบแทนดังกล่าวได้แก่ เจ้าของปัจจัยที่ดินได้ผลตอบแทน เรียกว่า 
ค่าเช่า เจ้าของปัจจัยแรงงานได้ผลตอบแทนเรียกว่า ค่าจ้าง เจ้าของปัจจัยทุนได้ผลตอบแทนเรียกว่า 
ดอกเบี้ย และผู้ประกอบการได้ผลตอบแทน เรียกว่า กำไร  
 ผลตอบแทนหรือราคาของปัจจัยการผลิตมีความสำคัญต่อทั้งฝ่ายครัวเรือนซึ่งเป็นเจ้าของ
ปัจจัยการผลิตและฝ่ายธุรกิจ ซึ่งเป็นผู้ใช้ปัจจัยการผลิต กล่าวคือ ผลตอบแทนหรือราคาของปัจจัยการ
ผลิตจะกลายเป็นรายได้ของฝ่ายครัวเรือนที่มีอิทธิพลต่อสภาพความเป็นอยู่และคุณภาพชีวิตของ
เจ้าของปัจจัยการผลิต ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการกระจายรายได้หรือการจัดสรรทรัพยากรในสังคม 
กล่าวคือผู้ที่มีรายได้มากย่อมมีโอกาสได้บริโภคสินค้าและบริการในปริมาณที่มากกว่าผู้ที่มีรายได้น้อย 
ในอีกด้านหนึ่งผลตอบแทนหรือราคาปัจจัยการผลิตก็มีอิทธิพลต่อฝ่ายธุรกิจซึ่งทำหน้าที่ผลิตสินค้าและ
บริการในส่วนของต้นทุนการผลิต และความสามารถในการใช้ปัจจัยการผลิต  
 ดังนั้นในบทที่ 9 นี้จึงเป็นการอธิบายการทำงานของกลไกราคาในการกำหนดราคาของ
ปัจจัยการผลิต ทั้ง 4 ชนิดดังกล่าวข้างต้น ซึ่งจะกลายเป็นรายได้ของเจ้าของปัจจัยการผลิต รวมทั้ง
การอธิบายถึงอุปสงค์ และอุปทานของปัจจัยการผลิตแต่ละชนิด ซึ่งมีลักษณะแตกต่างกันไป          ไม่
เหมือนกับอุปสงค์และอุปทานของผลผลิตที่เคยศึกษา  

9.1 อุปสงค์และอุปทานปัจจัยการผลิต  
 9.1.1 อุปสงค์ของปัจจัยการผลิต 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า218) กล่าวว่า จากการศึกษาที่ผ่านมาอุปสงค์ของสินค้า
หรือบริการ หมายถึง ความต้องการซื้อสินค้าหรือบริการของผู้บริโภคที่มีอำนาจซื้อและเต็มใจที่จะซื้อ 
ณ ระดับราคาต่าง ๆ กันของสินค้าหรือบริการชนิดนั้นในขณะหนึ่ง และการซื้อสินค้าและบริการ
ดังกล่าวก็เพ่ือมาบำบัดหรือสนองความต้องการของตัวผู้บริโภคเอง ส่วนอุปสงค์ของปัจจัยการผลิต หมา
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ถึง ปริมาณต่าง ๆ ของปัจจัยการผลิตที่ผู้ผลิตสินค้าและบริการต้องการซื้อ ณ ระดับราคาต่างๆ กันของ
ปัจจัยการผลิตในขณะใดขณะหนึ่ง ดังนั้นอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตเป็นความต้องการซื้อปัจจัยการ
ผลิตก็เพื่อนำปัจจัยการผลิตมาผลิตสินค้าและบริการแล้วจึงนำสินค้าและบริการที่ผลิตได้ไปบำบัด
ความต้องการของผู้บริโภคอีกที่หนึ่ง จะเห็นได้ว่าอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตแตกต่างกันอุปสงค์ของ
สินค้าและบริการ คือ  
 9.1.1.1 ผู้ผลิต ไม่ได้ต้องการปัจจัยการผลิตเพ่ือมาบำบัดความต้องการของตนเอง 
แต่นำปัจจัยการผลิตมาผลิตสินค้าและบริการเพ่ือบำบัดความต้องการของผู้บริโภค  
 9.1.1.2 ความต้องการปัจจัยการผลิตของผู้ผลิตจะเกิดขึ้นก็ต่อเมื่อผู้บริโภคมี
ความต้องการการบริโภคสินค้าและบริการนั้นคือ ถ้าผู้บริโภคไม่มีอุปสงค์ของสินค้าและบริการ ผู้ผลิต
ก็จะไม่มีอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตด้วยนั่นคืออุปสงค์ของปัจจัยการผลิตจะเกิดขึ้นต่อเนื่องจากอุปสงค์
ของสินค้าและบริการ  
 ดังนั้น อุปสงค์ของปัจจัยการผลิตจึงถูกเรียกว่า อุปสงค์ต่อเนื่อง (derived demand)  
 9.1.2 ตัวกำหนดและการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์ของปัจจัยการผลิต  
 ตัวกำหนดอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตหมายถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความต้องการซื้อปัจจัย
การผลิต ได้แก่ อุปสงค์ของสินค้าและบริการ ราคาปัจจัยการผลิต ราคาปัจจัยการผลิตที่เก่ียวข้อง  
 9.1.2.1 อุปสงค์ของสินค้าหรือบริการของผู้บริโภค ถ้าอุปสงค์ของสินค้าและ
บริการของผู้บริโภคเพิ่มขึ้น จะมีผลให้อุปสงค์ที่มีต่อปัจจัยการผลิตเพิ่มขึ้นด้วย เพราะผู้ผลิตต้องผลิต
สินค้าและบริการเพิ่มขึ้นก็ต้องใช้ปัจจัยการผลิตเพิ่มขึ้นด้วย แต่ถ้าอุปสงค์ของสินค้าและบริการของ
ผู้บริโภคลดลง อุปสงค์ของปัจจัยการผลิตก็จะลดลงด้วย  
 9.1.2.2 ราคาของปัจจัยการผลิตในทำนองเดียวกับปัจจัยการกำหนดอุปสงค์ที่มี
ต่อสินค้าและบริการถ้าราคาปัจจัยการผลิตสูงขึ้นอุปสงค์ที่มีต่อปัจจัยการผลิตก็จะลดลงและถ้าราคา
ของปัจจัยการผลิตลดลงอุปสงค์ท่ีมีต่อปัจจัยการผลิตก็จะเพ่ิมข้ึน  
 9.1.2.3 ราคาของปัจจัยการผลิตที่เกี ่ยวข้อง คือ การเปลี่ยนแปลงของราคาของ
ปัจจัยการผลิตชนิดหนึ่งซึ่งสามารถใช้ทดแทนกับปัจจัยอีกชนิดหนึ่งได้จะมีผลต่ออุปสงค์ของปัจจัยการ
ผลิตชนิดนั้นด้วย เช่น ถ้าราคาค่าแรงงานเพ่ิมสูงขึ้นในขณะที่ราคาเครื่องจักรคงที่ อุปสงค์ที่มีต่อปัจจัย
แรงงานจะลดลงและอุปสงค์ท่ีมีต่อเครื่องจักรจะเพ่ิมขึ้น 
 9.1.3 ลักษณะของเส้นอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตของตลาด 
 เส้นอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตโดยทั่วไปจะเป็นเส้นทอดลงจากซ้ายมาขวาและมีค่าความชัน
เป็นลบนั่นคือ ปริมาณความต้องการซื้อปัจจัยการผลิตจะเปลี่ยนแปลงในทิศทางตรงข้ามกับราคาของ
ปัจจัยการผลิต  
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ภาพที่  9.1  แสดงอุปสงค์ของปัจจัยการผลิต A ของตลาด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า219) 
 

 9.1.4 อุปทานของปัจจัยการผลิตและลักษณะของอุปทานของปัจจัยการผลิต
ของตลาด 
 อุปทานของปัจจัยการผลิต หมายถึง ปริมาณต่าง ๆ ของปัจจัยการผลิตที่เจ้าของปัจจัยการ
ผลิตพร้อมที่จะนำออกมาขาย ณ ระดับราคาต่าง ๆ กันของปัจจัยการผลิตในขณะใดขณะหนึ่ง  
 ลักษณะของเส้นอุปทานของปัจจัยการผลิตของตลาดโดยทั่วไปจะเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้าย
ไปขวามีค่าความชัน (Slope) เป็นบวกเหมือนเส้นอุปทานของสินค้าและบริการ และปริมาณเสนอขาย
ปัจจัยการผลิตจะแปรผันตามราคาของปัจจัยการผลิต คือ ถ้าราคาปัจจัยการผลิตสูงขึ้น ปริมาณเสนอ
ขายปัจจัยการผลิตก็จะเพิ่มขึ้น แต่ถ้าราคาปัจจัยการผลิตต่ำลง ปริมาณเสนอขายปัจจัยการผลิตก็จะ
ลดลงด้วย  
 

 
 

ภาพที่ 9.2  แสดงเส้นอุปทานของปัจจัยการผลิต A ของตลาด  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า220) 



216 
 

216 
 

 เนื่องจากปัจจัยการผลิตที่สำคัญมีถึง 4 ชนิด คือ ที่ดิน แรงงาน ทุน และผู้ประกอบการ ซึ่งจะ
กำหนดของอุปทานของปัจจัยแต่ละชนิดไม่เหมือนกัน ดังนั ้นรายละเอียดเกี่ยวกับอุปทาน และ
ตัวกำหนดอุปทานของปัจจัยการผลิตแต่ละชนิดจะได้กล่าวในหัวข้อต่อไป 
  

9.2 การกำหนดราคาปัจจัยการผลิตในตลาดปัจจัยการผลิต  
 การกำหนดราคาของปัจจัยการผลิตก็ทำนองเดียวกับการกำหนดราคาของสินค้าและบริการ 
กล่าวคือ ราคาของปัจจัยการผลิตจะถูกกำหนดโดยอุปสงค์และอุปทานของปัจจัยการผลิตราคาดุลย
ภาพและปริมาณดุลยภาพของปัจจัยการผลิตจะเกิด ณ จุดที่ตัดกันของเส้นอะปสงค์และอุปทานของ
ปัจจัยการผลิต  
 

 

ภาพที่  9.3 แสดงการกำหนดราคาและปริมาณดุลยภาพในตลาดปัจจัยการผลิต  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า221) 
 จากรูปที่ 9.3 เส้น DA คือ เส้นอุปสงค์ของปัจจัย A และเส้น SA คือเส้นอุปทานของปัจจัย A 
จุดดุลยภาพในตลาดปัจจัย คือ จุด E ราคาดุลยภาพคือ OP และปริมาณและดุลยภาพ คือ OQ ณ จุด 
E ราคาเสนอซื้อปัจจัยการผลิตเท่ากับราคาเสนอขายปัจจัยการผลิต และปริมาณเสนอซื้อปัจจัยการ
ผลิตจะเท่ากับปริมาณเสนอขายปัจจัยการผลิตนั่นคือ DA = SA 
 แต่ถ้าราคาสูงหรือต่ำกว่าราคาดุลยภาพจะมีการเปลี่ยนแปลงในปริมาณเสนอซื้อ , ปริมาณ
เสนอขายและราคาปัจจัยการผลิตจนกว่าปริมาณเสนอซื้อปัจจัยการผลิตจะเท่ากับปริมาณเสนอขาย
ปัจจัยการผลิต  
 ถ้าราคาปัจจัยการผลิต อยู่สูงกว่าราคาดุลยภาพคือที่ OP2 ก็จะเกิดอุปทานส่วนของปัจจัย
การผลิตเพราะปริมาณเสนอซื้อปัจจัยการผลิตมีน้อยกว่าปริมาณเสนอขายปัจจัยการผลิตถ้าเจ้าของ
ปัจจัยการผลิตต้องการขายปัจจัยที่เหลืออยู่ให้หมด ก็ต้องลดราคาปัจจัยลงมาจนถึง OP ปริมาณเสนอ
ซื้อก็จะเท่ากับปริมาณเสนอขาย และราคาจะคงที่ไม่เปลี่ยนแปลง  
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 ในทำนองเดียวกัน ถ้าราคาอยู่ต่ำกว่าราคาดุลยภาพ คือ ที่ OP1 จะเกิดอุปสงค์ส่วนเกินของ
ปัจจัยการผลิต เพราะปริมาณเสนอซื้อปัจจัยการผลิตมากกว่าปริมาณเสนอขายปัจจัยการผลิต นั่นคือ 
เกิดภาวะขาดแคลนปัจจัยการผลิต มีการแย่งกันซื้อปัจจัยการผลิต จนทำให้ราคาปัจจัยการผลิตสูงขึ้น
เรื่อยๆ จนถึงราคา OP ซ่ึงเป็นราคาดุลยภาพและจะคงที่อยู่ไม่เปลี่ยนแปลงอีกต่อไป ตราบเท่าที่อุป
สงค์และอุปทานของปัจจัยการผลิตไม่เปลี่ยนแปลง 
 

9.3 การกำหนดราคาปัจจัยการผลิต ที่ดิน แรงงาน ทุน และผู้ประกอบการ  
 9.3.1 การกำหนดราคาปัจจัยที่ดิน 
 9.3.1.1 ความหมายของปัจจัยที่ดิน  
 สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า211) ที่ดิน (Land) ความหมายของที่ดินในทางเศรษฐศาสตร์ 
หมายถึง พ้ืนที่ดินทั้งหมด รวมถึงทรัพยากรธรรมตชาติที่อยู่ทั้งใต้ดิน บนดินและเหนือพ้ืนดิน ซึ่งได้แก่ 
แร่ธาตุ ป่าไม หิน อากาศ และแหล่งน้ำ  
 ดังนั้น อุปสงค์ของที่ดิน จึงหมายถึงปริมาณต่าง ๆ ของที่ดินที่ผู้ผลิตต้องการซื้อ ณ ระดับค่า
เช่าหรือผลตอบแทนที่ต้องจ่ายให้เจ้าของที่ดินต่าง ๆ กันในขณะใดขณะหนึ่ง  
 9.3.1.2 อุปสงค์ของท่ีดิน  
 (1) ความหมายของอุปสงค์ของที่ดิน ได้กล่าวมาแล้วว่า อุปสงค์ของปัจจัยการ
ผลิตเป็นอุปสงค์ต่อเนื่อง ดังนั้นอุปสงค์ของปัจจัยประเภทที่ดิน ก็เป็นอุปสงค์ต่อเนื่อง คือ ต้องมีอุป
สงค์ของสินค้าและบริการที่ต้องใช้ปัจจัยที่ดินเป็นส่วนหนึ่งในการผลิตสินค้าและบริการชนิดนั้น จึงจะ
ทำให้เกิดอุปสงค์ของที่ดินต่างๆ กันในขณะใดขณะหนึ่ง  
 (2) ลักษณะของอุปสงค์ของที่ดิน เส้นอุปสงค์ของที่ดินจะเป็นเส้นทอดลงจากซ้าย
มาขวา และมีค่าความชัน (Slpoe) เป็นลบ นั่นคือ ปริมาณความต้องการซื้อที่ดินจะเปลี่ยนแปลงใน
ทางตรงข้ามกับของระดับราคาท่ีดิน กล่าวคือ ถ้าท่ีดินมีราคาสูง หรือผู้ผลิตต้องจ่ายค่าตอบแทนในการ
ซื้อที่ดินในปริมาณท่ีสูง อุปสงค์ของที่ดินก็จะน้อยแต่ถ้าที่ดินมีราคาต่ำ ผู้ผลิตก็จะต้องจ่ายค่าตอบแทน
ในการซื้อท่ีดินในปริมาณต่ำ อุปสงค์ของที่ดินก็จะมีมากข้ึน ทั้งนี้เพราะว่าราคาที่ดินหรือค่าตอบแทนที่
จ่ายไปในการซื้อท่ีดินหรือค่าตอบแทนที่จ่ายไปในการที่ดินจะเป็นต้นทุนการผลิตของผู้ผลิตนั่นเอง  
 (3) ปัจจัยกำหนดอุปสงค์ของที่ดิน หมายถึง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณความ
ต้องการซื้อที่ดิน ซึ่งได้แก่ อุปสงค์ของสินค้าและบริการ ราคาที่ดินหรือค่าเช่า ระดับความรู้ด้าน
เทคโนโลยี และจำนวนประชากร เป็นต้น  
 9.3.1.3 อุปทานของท่ีดิน 
 (1) ความหมายของอุปทานของที่ดิน หมายถึง ปริมาณษของที่ดินที่เจ้าของที่ดิน
ยินดีที่จะขาย ณ ระดับค่าตอบแทนหรือค่าเช่าต่าง ๆ ที่เจ้าของที่ดนิจะได้รับในขณะใดขณะหนึ่ง  
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 (2) ลักษณะของเส้นอุปทานของที่ดิน เส้นอุปทนาของที่ดินจะมีลักษณะเป็น
อย่างไรก็ข้ึนอยู่กับว่าจะพิจารณาอุปทานของที่ดินในแง่ใด ในที่นี้จะพิจารณาที่ดินเป็น 2 ด้าน คือ  
  1) พิจารณาในทางภูมิศาสตร์คือพิจารณาจากจำนวนที่ดินทั้งหมดที่มีอยู่ใน
ระบบเศรษฐกิจในกรณีนี้ปริมาณของที่ดินจะมีจำนวนคงที่และไม่มีความยืดหยุ่นต่อราคาไม่ว่าราคาจะ
เปลี่ยนแปลงไปอย่างไรก็ตามปริมาณหรืออุปทานของที่ดินจะไม่เปลี่ยนแปลงคือเพิ่มมากกว่าที่มีอยู่
ไม่ได้อีกแล้ว เส้นอุปทานของที่ดินจะมีลักษณะเป็นเส้นตั้งฉากกับแกนนอน  
  2) พิจารณาอุปทานของที่ดินในทางเศรษฐศาสตร์ คือ ศึกษาถึงแนวทางที่
จะใช้ทรัพยากรที่ดินให้เกิดประโยชน์สูงสุดเพราะที่ดินเป็นปัจจัยการผลิตซึ่งสามารถนำไปผลิตสินค้า
และบริการได้หลายชนิด เราจะเลือกใช้ที่ดินไปในทางใดที่จะก่อให้เกิดผลตอบแทนที่สูงกว่า เช่น ใช้ไป
ในการเพาะปลูก ก่อสร้าง ที่อยู่อาศัย หรือก่อสร้างโรงงานอุตสาหกรรม เป็นต้น  
 ดังนั้น การพิจารณาอุปทานของที่ดินในทางเศรษฐศาสตร์ อุปทานของที่ดินจะมากหรือน้อย 
ก็จะเปลี่ยนไปตามผลตอบแทนที่เจ้าของที่ดินได้รับการใช้ปัจจัยที่ดิน เช่น อุปทานของที่ดิน    ที่ใช้
เพาะปลูกทุเรียนจะมากขึ้นหรือน้อยลงก็ขึ้นอยู่กับผลตอบแทนที่ได้จากการปลูกทุเรียนมีมากหรือน้อย 
ถ้าเจ้าของที่ดินได้ผลตอบแทนจากการปลูกทุเรียนมาก อุปทานของที่ดินเพาะปลูกทุเรียนก็จะเพิ่มข้ึน 
แต่ถ้าเจ้าของที่ดินได้ผลตอบแทนจากการปลูกทุเรียนน้อยอุปทานของที่ดินที่ใช้ปลูกทุเรียนก็จะลดลง
ด้วย  
 ดังนั้น ลักษณะของเส้นอุปทานของที่ดินในทางเศรษฐศาสตร์จะเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้ายไป
ขวาและมีค่าความชันเป็นบวก นั่นคือ อุปทานของที่ดินจะเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกับผลตอบแทน
ที่เจ้าของที่ดินได้รับ 
   ค่าเช่า  
 
 
 
 
 
                   D 
   O        ปริมาณที่ดิน  
 

ภาพที่ 9.4  แสดงเส้นอุปทานของที่ดิน  
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า212) 
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   ค่าเช่า  
          S 
     
 
 
 
                    
   O      ปริมาณที่ดิน  
 

ภาพที่ 9.5  แสดงอุปทานของที่ดินพิจารณาในเชิงภูมิศาสตร์ 
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า213) 
   ค่าเช่า  
             S 
     
 
 
 
                    
 
   O      ปริมาณที่ดิน  

ภาพที่ 9.6  แสดงอุปทานของที่ดินพิจารณาในเชิงภูมิศาสตร์ 
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า213) 
 

 9.3.1.4 การกำหนดค่าเช่า (ราคา) หรือผลตอบแทนของท่ีดิน  
 (1) ความหมายของค่าเช ่า ก ่อนที ่จะพิจารณาถึงการกำหนดราคาหรือ
ผลตอบแทนของที่ดินจะได้อธิบายถึงความหมายของคำว่า ค่าเช่า ซึ่งอยู่ด้วยกัน 3 ความหมาย 1. ค่า
เช่าเชิงการค้า 2. ค่าเสียโอกาส 3. ค่าเช่าทางเศรษฐกิจ 
  1) ค่าเช่าเชิงการค้า หมายถึง ค่าใช้จ่ายที่จ่ายไปในการใช้บริการจากสินทรัพย์
ซ่ึงส่วนมากจะเป็นสินทรัพย์ถาวร เช่น ค่าเช่าบ้าน ค่าเช่ารถยนต์ หรือเช่าตึกแถว 
  2) ค่าตอบแทนที่จำเป็นในการใช้ที่ดิน หรือค่าเสียโอกาสของการใช้ที่ดิน
ของเจ้าของที่ดิน  
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   เนื่องจากเราสามารถนำที่ดินไปใช้ประโยชน์ได้หลายอย่าง และค่าตอบแทนที่ ได้รับจาก
การใช้ประโยชน์จากที่ดินก็ไม่เท่ากันดังนั้นผู้เป็นเจ้าของที่ดินจึงนำเอาค่าเสียโอกาสในการใช้ที่ดินมา
ประกอบการตัดสินใจเพื่อขายที่ดิน หรือเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์จากที่ดินที่เขามีอยู่ 
  เจ้าของที่ดินจะยินยอมขายที่ดิน หรือให้เช่าที่ดินก็ต่อเมื่อเขาได้ผลตอบแทนที่สูงกว่า 
ผลตอบแทนที่เขาได้รับอยู่นัปจจุบัน หรือค่าเสียโอกาสจากการขายที่ดินนั้น เช่น เจ้าของที่ดินทำสวน
ส้มได้ผลตอบแทนปีละ 50,000 บาทต่อไป เขาจะยินยอมขายที่ดิน หรือให้เช่าที่ดินของเขาเพื่อไปใช้
ประโยชน์ในทางอ่ืนก็ต่อเมื่อเขาได้รับผลตอบแทนจากการขายที่ดินเป็นเงินที่สูงกว่า 50,000 บาท ซึ่ง
ก็คือว่าค่าเช่าในส่วนของค่าเสียโอกาสจากการใช้ประโยชน์จากท่ีดินนั้น หรือค่าตอบแทนที่จำเป็นจาก
การใช้ทีด่ินนั้นทางเศรษฐศาสตร์ เรียกว่า Transfer earning ซึ่งหมายถึง ค่าตอบแทนที่ต่ำสุดที่ผู้ผลิต 
จำเป็นจะต้องจ่ายเพื่อให้ได้มาซึ่งปัจจัยการผลิตนั้น  
  3) ค่าเช่าเชิงเศรษฐกิจ หมายถึง ผลต่างระหว่างค่าเช่าที่ได้รับจริง กับค่า
เช่าในส่วนของค่าเสียโอกาสในการใช้ที่ดิน (ค่าตอบที่จำเป็นในการใช้ที่ดิน) ดังนั้นจากตัวอย่างถ้า
เจ้าของที่ดินได้ค่าเช่าปีละ 150,000 บาท และมีค่าเช่าในส่วนของค่าเสียโอกาสในการใช้ที่ดินเท่ากับ 
50,000 บาท  
ค่าเช่าเชิงเศรษฐกิจ จะมีค่าเท่ากับ 
   ค่าเช่าเชิงเศรษฐกิจ = 150,000 – 50,000 บาท 
       = 100,000 บาท 
 ดังนั้น ถ้าเป็นที่ดินที่ใช้ประโยชน์ได้เพียงทางเดียวไม่สามารถนำไปใช้ประโยชน์ในทางอื่นๆ 
ได้อีกการให้เช่าหรือขายที่ดิน ในกรณีนี้ก็จะไม่มีค่าเสียโอกาสในส่วนของการใช้ที่ดิน หรือค่าเสีย
โอกาสมีค่าเท่ากับศูนย์หรือค่าตอบแทนที่จำเป็นในการใช้ที่ดินเท่ากับศูนย์เจ้ าของที่ดินก็จะได้รับค่า
เช่าในเชิงเศรษฐกิจเพียงอย่างเดียว  
 โดยทั่วไปแล้วการใช้ประโยชน์จากที่ดินหนึ่ง ๆ ย่อมเป็นไปได้ในหลางทาง และแต่ละทางก็
ได้ผลตอบแทนแตกต่างกันไป ดังนั ้นผลตอบแทนจากค่าเช่าที ่ดินจึงประกอบไปด้วย ค่าเช่าเชิง
เศรษฐกิจและค่าตอบแทนที่จำเป็นในการใช้ที่ดิน หรือค่าเสียโอกาสในการใช้  
 (2) การกำหนดค่าเช่าหรือผลตอบแทนที่ดิน  
 การกำหนดค่าเช่า หรือค่าตอบแทนของที่ดินอาจจะพิจารณาเป็น 2 กรณี คือ 2.1 เมื่อ
อุปทานของที่ดินมีจำนวนคงที่ หรืออุปทานที่ดินมีความยืดหยุ่นต่อราคาเท่ากับศูนย์ และ 2.2 กรณี
อุปทานของที่ดินมีจำนวนไม่จำกัด คือมีความยืดหยุ่นต่อราคาเป็น infinity 

1) การกำหนดค่าเช่า กรณีเส้นอุปทานของที่ดินมีความ
ยืดหยุ่นต่อราคาเท่ากับศูนย์  (ปริมาณที่ดินคงที่)  
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ภาพที่ 9.7 แสดงว่าค่าเช่าเมื่ออุปทานความยืดหยุ่นเป็นศูนย์ 
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า215) 
 จากภาพที่ 9.7  เส้น D คือเส้นอุปสงค์ของที่ดิน และเส้น S คือเส้นอุปทานของที่ดิน กรณีที่
อุปทานของที่ดินมีความยืดหยุ่นต่อค่าเช่าเท่ากับศูนย์ คือ ไม่ว่าค่าเช่าจะสูงหรือต่ำปริมาณที่ดินก็มี
จำนวนเท่าเดิม 
 ดังนั้น ค่าเช่าจึงถูกกำหนดโดยอุปสงค์ของที่ดินเพียงอย่างเดียว จากรูป ถ้าเส้นอุปสงค์ของ
ที่ดินเป็น D2 ค่าเช่าจะเป็น OR2 และถ้าอุปสงค์ของที่ดินเพิ่มขึ้นเป็น D3 ค่าเช่าก็จะเพิ่มขึ้นเป็น OR3 
และถ้าเส้นอุปสงค์ที่ดินเป็น D1 ค่าเช่าเป็นศูนย์ จะเห็นได้ว่าค่าเช่าขึ้นลงตามอุปสงค์ของที่ดิน โดยที่
ปริมาณการซื้อขายที่ดินมีจำนวนที่คงที่คือ ON 
 อนึ่ง ในกรณีที่ที่ดินนั้นใช้ประโยชน์ได้ทางเดียวเท่านั้น ไม่สามารถนำไปใช้ทางอื่นได้เลย 
พื้นที่สี่เหลี่ยม OR2E1 N และพื้นที่สี่เหลี่ยม OR3 E2 N ในรูปจะเป็นค่าเช่าเชิงเศรษฐกิจทั้งจำนวนที่
เจ้าของปัจจัยการผลิตได้รับจากการให้เช่าที่ดินนั้นเพราะไม่มีค่าเสียโอกาส  
  2) การกำหนดค่าเช่า กรณีเส้นอุปทานมีความยืดหยุ ่นต่อค่าเช่าเป็น 
infinity (ปริมาณที่ดินไม่จำกัด) 
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ภาพที่ 9.8 แสดงค่าเช่าเมื่ออุปทานของที่ดินมีความยืดหยุ่นเป็นอสงไขยหรือ infinity 
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า215) 
  จากภาพที่ 9.8  เส้น D คืออุปสงค์ของที่ดิน เส้น S  คืออุปทานของที่ดิน ซึ่งมีลักษณะเป็น
เส้นตรงขนานกับแกนนอนมีค่าความยืดหยุ่นเป็น infinity คือถ้าค่าเช่าไม่เปลี่ยนแปลงจะมีการเสนอ
ขายที่ดินไม่จำกัดจำนวน  
  จุด E คือจุดดุลยภาพ ซึ่งมีค่าเช่าเท่ากับ OR และปริมาณการใช้ที่ดินเท่ากับ ON หน่วยที่
เรียกว่า ค่าตอบแทนที่จำเป็นในการใช้ที่ดิน หรือค่าเสียโอกาสในการใช้ที่ดินเท่านั้น จะไม่มีส่วนของค่า
เช่าเชิงเศรษฐกิจเลย เพราะมีปริมาณที่ดินที่นำมาเสนอขายในตลาดจำนวนที่ไม่จำกัด ผู้ผลิตที่ต้องการ
ที่ดินจึงไม่จำเป็นต้องจ่ายค่าตอบแทนหรือค่าเช่าที่สูงกว่า transfer earnings ซึ่งก็คือพ้ืนที่สี่เหลี่ยม 
OREN ในรูปนั่นเอง  

9.3.2 การกำหนดราคาปัจจัยแรงงาน 
 9.3.2.1 ความหมายของปัจจัยแรงงาน 
 สุมล มานัสฤดี, (2548, หน้า216) ความหมายปัจจัยแรงงาน มีความแตกต่างจากปัจจัยอ่ืนๆ 
เพราะปัจจัยแรงงานเป็นมนุษย์ที่มีสมองและจิตใจ ดังนั้นแรงงานจึงหมายถึงปัจจัยที่ให้บริการทั้ง
ความสามารถทางร่างกาย พลังสมอง และพลังจิตใจที่ทุ่มเทให้กับการผลิตสินค้าและบริการ 
 คุณภาพของปัจจัยแรงงานจะมีความหลากหลาย และแตกต่างกันไปตามความรู้ ความสามารถ
ตั้งแต่แรงงานที่ไม่มีความชำนาญในการผลิต (Unskilled Labour) เพราะขาดทักษะมีความสามารถ
ในการผลิตในระดับต่ำ เช่น ผู้ใช้แรงงานทั่วไป กรรมกรหรืออาจจะเป็นแรงงานที่มีความชำนาญในการ
ผลิต (Skilled Labour) เป็นแรงงานที่มีความรู้ความสามารถเฉพาะอย่างในระดับสูง เช่น แพทย์ 
วิศวกร นักบัญชี เป็นต้น 
 9.3.2.2 เส้นอุปสงค์ของแรงงาน 
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 (1) อุปสงค์ของแรงงาน (demand for labour) หมายถึง ปริมาณต่าง ๆ ของ
แรงงานที่ผู้ผลิตต้องการว่าจ้างไปทำงาน ณ ระดับอตัราค่าจ้างต่างๆ กันในขณะใดขณะหนึ่ง อุปสงค์
ของแรงงานเป็นเส้นทอดลงจากซ้ายมาขวาและมีค่าความชันเป็นลบ มีความสัมพันธ์กับค่าจ้างในทิศ
ทางตรงข้าม กล่าวคือ ถ้าอัตราค่าจ้างต่ำ อุปสงค์ของแรงงานจะมาก แต่ถ้าอัตราค่าจ้างสูง อุปสงค์ของ
แรงงานจะน้อย  
  และอุปสงค์ของแรงงานเป็นอุปสงค์ต่อเนื่องเหมือนอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตอื่นคือ 
ต้องมีอุปสงค์ในสินค้าและบริการก่อนจึงจะเกิดอุปสงค์ของแรงงานตามมา 
  (2) การหาเส้นอุปสงค์ของแรงางนของหน่วยธุรกิจ  เราสามารถหาเส้นอุปสงค์
ของแรงงานของหน่วยธุรกิจได้จากการหาความสัมพันธ์ระหว่างอัตราค่าจ้าง (W) กับรายรับเฉลี่ยจาก
การจ้างแรงาน (VAP) โดยพิจารณาจากภาพที่ 9.9 
 

 
 

ภาพที่  9.9  แสดงเส้นอุปสงค์ของแรงงาน  
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า217) 
 จากภาพที่ 9.9  ก. เส้น S  และ D คือเส้นอุปทานและอุปสงค์ของตลาดของแรงงาน ณ 
ระดับดุลยภาพอยู่ที่ E2 ระดับค่าจ้าง OW2จำนวนแรงงานที่เหมาะสมให้พิจารณา ภาพที่ 9.9  ก. เส้น 
D และ S คือเส้นอุปสงค์และอุปทานของตลาดที่มีต่อการว่าจ้างแรงงาน  
 และภาพท่ี 9.9  ข. เส้น VMP คือ เส้นมูลค่าหรือรายรับจากการจ้างแรงงานหน่วยท้ายและ
เส้น VAP  คือ  เส้นมูลค่าหรือรายรับเฉลี่ยจากการจ้างแรงงาน ซึ่งหาค่ VMP และ VAP จาก  

 VMP  =  MP  P (ผลผลิตหน่วยสุดท้าย  ราคาผลผลิต)  

 VAP =  AP  P 
 VAP  จะเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่นำพิจารณาในการว่าจ้างแรงางน  
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 กล่าวคือ VAP คือรายรับเฉลี่ยจากการจ้างแรงงานหน่วย และ W ต่อค่าต้นทุนต่อหน่วยจาก
การจ้างแรงงาน ดังนั้น ถ้า VAP > W  คือ รายรับต่อหน่วยจากการจ้างแรงงาน แต่ถ้า VAP < W นั่น
คือ รายรับต่อหนว่ยจากการจ้างแรงงานต่ำกว่าต้นทุนต่อหน่วยจากการจ้างแรงงานผู้ผลิตจะขาดทุนจึง
ไม่สมควรว่าจ้างแรงงาน 
 สรุปก็คือ การว่าจ้างแรงงานก็เกิดข้ึนได้ภายใต้ขอบเขตของเส้น VAP เท่านั้น  
 จากภาพที่ 9.9 ดุลยภาพของตลาดแรงงานอยู่ที่จุด E2 ระดับค่าจ้างคือ OW2 ให้พิจารณา
บนเส้น VMP ดังที่ได้ศึกษามาข้างต้นว่า จำวนนแรงงานที่จะทำกำไรสูงสุดจะอยู่ที่ VMP = W ดังนั้น
ในภาพที่ 9.9  ข. จำนวนแรงงานดุลยภาพที่จะทำการว่าจ้างเพื่อให้ได้กำไรสูงสุด ณ ค่าจ้าง OW2 คือ 
OL2 ณ จุด E2 บนเส้น VMP 
 และถ้าดุลยภาพตลาดแรงงานอยู่ที่จุด E3 ค่าจ้างแรงงานจะอยู่ที่ OW3 จำนวนแรงงานที่
เหมาะสมจะอยู่ที่จุด E3 บนเส้น VMP คือจ้างแรงงาน เท่ากับ OL3  
 ดังนั้น เมื่อเรานำความสัมพันธ์ระหว่างค่าจ้างแรงงาน OW1 , OW2 และ OW2 กับจำนวน
แรงงานที่เหมาะสมในการจ้างงาน ณ ระดับค่าจ้างแต่ละระดับ คือ OL1 , OL2 และ OL3 มาสร้าง
เส้นกราฟก็จะได้เส้นอุปสงค์ของแรงงานของหน่วยธุรกิจซึ่งก็คือเส้น VMP นั่นเอง  
 แต่ที่สำคัญ เส้นอุปสงค์ของแรงงานของหน่วยธุรกิจ เป็นเส้น VMP เฉพาะช่วง VMP ที่ต่ำ
กว่า VAP เท่านั้น เพราะ VMP ช่วงที่สูงกว่า VAP จะไม่มีการว่าจ้างแรงงาน เพราะรายรับต่อหนว่ยที่
แรงงานทำได้หรือรายรับต่อหน่วยจากการจ้างแรงงานต่ำกว่าต้นทุนต่อหน่วยจากการจ้างแรงงาน 
 ดังนั้นเส้นอุปสงค์ของแรงงานของหน่วยธุรกิจ คือเส้น VMP ตั้งแต่จุดที่ VMP = VAP หรือ 
จุด A ในภาพที่ 9.9  ข 
 9.3.2.3  เส้นอุปสงค์แรงงานของตลาด  
 เส้นอุปสงค์แรงงานของตลาดสามารถหาโดยการรวมอุปสงค์แรงงานของแต่ละหน่วยธุรกิจ
เข้าด้วยกัน ก็จะได้อุปสงค์แรงงานของตลาด  
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   ค่าเช่า  
 
 
 
 
 
                    
                DL 
   O        ปริมาณที่ดิน  
 

ภาพที่ 9.10  แสดงเส้นอุปสงค์ของแรงงานตลาด  
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า218) 
 ในภาพที่ 9.10  เส้น DL คือเส้นอุปสงค์แรงงานของตลาด ซึ่งมีลักษณะเป็นเส้นทอดลงจาก
ซ้ายมาขวา มีค่าความชันเป็นลบ คือความต้องการว่าจ้างแรงงานจะแปรผันตรงข้ามกับค่าจ้างที่เป็นตัว
เงิน 
 9.3.2.4 อุปทานของแรงงาน (Supply of Labour) 
 อุปทานของแรงางน หมายถึง ปริมาณต่างๆ ของแรงงานที่เต็มใจเข้าทำงาน ณ ระดับอัตรา
ค่าจ้างต่างๆ กัน ในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง  
 ลักษณะของเส้นอุปทานของแรงงานจะเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้ายไปขวาและมีค่าความชัน
เป็นบวก คือ อุปทานของแรงงานจะแปรผันทิศทางเดียวกับอัตราค่าจ้าง กล่าวคือ ถ้าอัตราค่าจ้าง
แรงงานสูงขึ้น อุปทานของแรงงานก็จะเพิ่มขึ้น และถ้าอัตราค่าจ้างลดลง อุปทานของแรงงานก็จะ
ลดลงด้วย  
 
 ทั้งนี้ สามารถอธิบายจากเหตุผลต่อไปนี้  
 1. อัตราค่าจ้างที่สูงขึ้น จะจูงใจให้แรงงานทำงานมากกว่าเดิมโดยเพิ่มชั่วโมงการ
ทำงาน 
 2. อัตราค่าจ้างที่สูงขึ้นของอาชีพหนึ่งจะจูงใจให้แรงงานที่ประกอบอาชีพอ่ืน
โยกย้ายมาประกอบอาชีพหรือทำงานในอาชีพที่มีอัตราค่าจ้างสูงขึ้นแทนอาชีพเดิม 
 3. อัตราค่าจ้างที่สูงขึ้นจะจูงใจให้แรงงานที่ว่างงานโดยสมัครใจหันมาทำงานมาก
ขึ้น  
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ภาพที่ 9.11  แสดงเส้นอุปทานแรงงานของตลาด  
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า219) 
 จากภาพที่ 9.11 เส้น SL คือ เส้นอุปทานแรงงานของตลาด มีค่าความชันเป็นบวก 
 

 
ภาพที่  9.12  แสดงเส้นอุปทานแรงงาน 
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า220) 
 ภาพที่ 9.12  แสดงเส้นอุปทานของแรงงานมีลักษณะโค้งกลับ คือ มีค่าความชันเป็นลบ ใน
กรณีที่อัตราค่าจ้างสูงๆ เพราะเมื่อแรงงานมีรายได้สูงถึงระดับหนึ่ง แรงงานอาจจะเลือกใช้เวลา
พักผ่อนมากขึ้นและทำงานน้อยลง  
 
 
 
 9.3.2.5 การกำหนดราคาแรงางน หรือค่าจ้าง 
  (1) ความหมายของค่าจ้าง  ค่าตอบแทนแรงงาน หรือ ค่าจ้าง (Wage) หมายถึง 
ผลตอบแทนที่ปัจจัยแรงงานได้รับจากการที่แรงงานเข้าไปมีส่วนร่วมในการผลิตสินค้าและบริการ 
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  (2) อัตราค่าจ้างดุลยภาพ  หมายถึงอัตราค่าจ้าง ณ ระดับที่อุปสงค์ของแรงงานใน
ตลาดเท่ากับอุปทานของแรงงานในตลาด   
  (3) การกำหนดอัตราค่าจ้าง  ในหัวข้อนี้จะพิจารณาการกำหนดอัตราค่าจ้างเป็น 
2 กรณี คือ 1. การกำหนดอัตราค่าจ้างดุลยภาพในตลาดแรงงาน 2. การกำหนดอัตราค่าจ้างขั้นต่ำ
หรือการกำหนดอัตราค่าจ้างโดยรัฐบาลหรือโดยสหพันธ์กรรมการ 
 

 9.3.3 การกำหนดอัตราค่าจ้างดุลยภาพในตลาดแรงางน 
 เป็นการกำหนดอัตราค่าจ้างที่เป็นไปตามกลไกตลาด กล่าวคือ อัตราค่าจ้างดุลยภาพจะถูก
กำหนดโดยอุปสงค์และอุปทนาของแรงงานในตลาดแรงงาน โดยที่ไม่มีรัฐบาลหรือสหพันธ์กรรมการ
เข้าไปแทรกแซง แต่อย่างใด อัตราค่าจ้างจะถูกกำหนดขึ้น ณ ระดับใดก็ขึ้นอยู่กับอุปสงค์และอุปทาน
ของแรงงานที่มีอยู่ในตลาดแรงงานเป็นสำคัญ 
 

 
ภาพที่ 9.13  การกำหนดอัตราค่าจ้างดุลยภาพ  
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า221) 
 จากภาพที่  9.13  เส ้น DL และเส ้น SL ค ือเส ้นอุปสงค์และอุปทานของแรงงานใน
ตลาดแรงงาน จุด E คือ จุดดุลยภาพในตลาดแรงงาน ซึ่งเป็นจุดที่ DL เท่ากับ SL อัตราค่าจ้างดุลยภาพ
เท่ากับ OW2 และปริมาณแรงงานดุลยภาพเท่ากับ OL2 ซึ่งเป็นปริมาณแรงงานที่อุปสงค์ของแรงงาน
เท่ากับอุปทานของแรงงาน 
 ณ ระดับอัตราค่าจ้าง OW1 ซึ่งต่ำกว่าอัตราค่าจ้างดุลยภาพจะทำให้อุปสงค์ของแรงงาน
มากกว่าอุปทานของแรงงาน ย่อมทำให้อุปสงค์ส่วนเกินของแรงงานเป็นเหตุให้อัตราค่าจ้างปรับตัว
สูงขึ้น จนถึงระดับ OW2 ซึ่งอุปสงค์ของแรงงานเท่ากับอุปทานของแรงงาน และ ณ ระดับอัตราค่าจ้าง 
OW3 ซึ่งสูงกว่าอัตราค่าจ้างดุลยภาพจะทำให้อุปทานของแรงงานมากกว่าอุปสงค์ของแรงงานทำให้
เกิดอุปทานส่วนเกินของแรงงานเป็นเหตุให้ระดับอตัราค่าจ้างลดลงเรื่อย ๆ จนถึงระดับที่อุปสงค์ของ
แรงงานเท่ากับอุปทานของแรงงานพอดี 
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 อัตราค่าจ้าง OW2 จึงเป็นอัตราค่าจ้างดุลยภาพที่พอดีทำให้อุปสงค์ของแรงงานเท่ากับ
อุปทานของแรงงาน ทำให้อุปสงค์ส่วนเกินของแรงงานและอุปทานส่วนเกินของแรงงานเท่ากับศูนย์ 
 อนึ่ง อัตราค่าจ้างดุลยภาพจะคงที่อยู่ที่ OW2 ตราบเท่าที่ไม่มีการเปลี่ยนแปลงในอุปสงค์
หรืออุปทานของแรงงานซึ่งเป็นตัวกำหนดดุลยภาพ 
 9.3.4 การกำหนดอัตราค่าจ้างขั ้นต่ำ หรือการกำหนดอัตราค่าจ้างโดย
สหสัมพันธ์กรรมกร 
 การกำหนดอัตราค่าจ้างขั ้นต่ำ หรือการกำหนดอัตราค่าจ้างโดยสหสัมพันธ์กรรมกรมี
หลักเกณฑ์เหมือนกับนโยบายการประกันราคาขั้นต่ำของผลผลิต ดังที่ได้กล่าวมาแล้วในบทที่ 4 
กล่าวคือ นโยบายกำหนดอัตราค่าจ้างต่ำ มีวัตถุประสงค์ คือ  
 9.3.4.1 วัตถุประสงค์ของการกำหนดค่าจ้างต่ำมุ่งเน้นช่วยเหลือกลุ่มแรงงานไร้
ฝีมือ ซึ่งมักจะเป็นแรงงานกลุ่มใหญ่ซึ่งขาดอำนาจการต่อรอง และมีความเป็นอยู่และรายได้ในระดับ
ต่ำ ให้มีรายได้จากอัตราค่าจ้างในระดับที่สูงขึ้นกว่าเดิม  
 9.3.4.2 หลักเกณฑ์ในการกำหนดค่าจ้างขั้นต่ำ คือ อัตราค่าจ้างขั้นต่ำจะกำหนด 
ณ ระดบัที่สูงกว่าอัตราค่าจ้างดุลยภาพ 
 9.3.4.3 ผู้ที ่มีบทบาทในการกำหนดค่าจ้างต่ำ การกำหนดอัตราค่าจ้างขั้นต่ำ
อาจจะกำหนดโดยรัฐบาล หรือสหสัมพันธ์กรรมกร (Labour union) ในกรณีสหพันธ์กรรมกรมี
บทบาทหรืออำนาจเพียงพอ  
 9.3.4.4 ผลของการกำหนดอัตราค่าจ้างขั้นต่ำ 
 เมื่อมีการกำหนดอัตราค่าจ้างขั้นต่ำจะมีผลให้ระดับอัตราค่าจ้างสูงกว่าระดับอัตราคาจ้าง
ดุลยภาพ ซึ่งเป็นผลดีแก่แรงงานส่วนหนึ่ง แต่ผลที่ตามมาอีกด้านหนึ่งคือ เกิดการว่างงาน  
 ทั้งนี้เนื่องจากอัตราค่าจ้างขั้นต่ำที่สูงขึ้นจะทำให้อุปสงค์ท่ีมีต่อแรงงานลดน้อยลงและยังเป็นสิ่ง
ดึงดดูให้อุปทานของแรงงานเพ่ิมสูงขึ้น จึงเกิดการว่างงานมากขึ้น  
 ดังนั้น เพื่อเป็นการป้องกันปัญหาการว่างงานที่จะกิดควบคู่กับการกำหนดอัตราค่าจ้างขั้น
ต่ำรัฐบาลหรือสหสัมพันธ์กรรมกรต้องมีมาตรการรองรับแรงงานส่วนเกินด้วย  
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ภาพที่  9.14  การกำหนดค่าจ้างขั้นต่ำ 
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า222) 
 

 ภาพที่ 9.14  เส้น DL คือเส้นอุปสงค์ของแรงงาน และเส้น SL คือ เส้นอุปทานของแรงงาน 
จุด E คือ จุดดุลยภาพในตลาดแรงงาน อัตราค่าจ้างดุลยภาพเท่ากับ OW และจำนวนแรงงานดุลยภาพ 
คือ OL เมื่อมีการกำหนดอัตราค่าจ้างขั้นต่ำที่อัตรา OW1 อุปสงค์ของแรงงานเท่ากับ OL1 และอุปทนา
ของแรงงานจะเป็น OL2 จึงเกิดอุปทนาส่วนเกินของแรงงาน เท่ากับ AB หรือ L1L2 ซึ่งก็คือเกิดการ
ว่างงานเท่ากับ L1L2 ด้วย  
 9.3.5 การใช้ปัจจัยแรงงานเพื่อให้ได้ผลประโยชน์สูงสุดหรือกำไรสูงสุด 
 9.3.5.1 เครื่องมือที่ใช้ในการวิเคราะห์ 
 การใช้ปัจจัยแรงงนาเพื่อให้ได้ประโยชน์สูงสุดเป็นการวิเคราะห์อุปสงค์ของแรงงานจะเป็น
การวิเคราะห์ต่อเนื ่องจากทฤษฎีการผลิต ซึ ่งมีการผสมปัจจัยการผลิตหลายชนิดร่วมกันและ
จำเป็นต้องใช้เครื่องมือในการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้ 
 1. TP (Total Product) ผลผลิตรวม หมายถึง ปริมาณผลผลิตรวมทั้งหมดที่ผู้ผลิตได้รับ
จากการปัจจัยการผลิตจำนวนหนึ่งในที่นี้หมายถึง ปริมาณของปัจจัยแปรผัน คือ จำนวนคนงาน  
 2. MP (Marginal Product) ผลผลิตส่วนเพิ่มหรือผลผลิตหน่วยสุดท้าย หมายถึง ปริมาณ
ผลผลิตรวมที่เปลี่ยนแปลงไป เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงการใช้แรงงาน  1 หน่วย  

   ค่า MP = 
∆TP

∆L
 

 เมื่อ 
   MP  =  ผลผลิตหน่วยสุดท้าย  

   TP  =  ส่วนเปลี่ยนแปลงของผลผลิตรวม  

   L  =  ส่วนเปลี่ยนแปลงของจำนวนแรงงาน  
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 3. VMP (Value of Marginal Product) หรือมูลค่าของผลผลิตหน่วยสุดท้าย หรือมูลค่า
ของผลผลิตส่วนเพิ่ม หมายถึง มูลค่าของผลผลิตที่แรงงานแต่ละคนผลิตได้ โดยคิดหน่วยเป็นเงินตรา    
หาค่า VMP ได้จาก ผลผลิตหน่วยสุดท้าย หรือผลผลิตส่วนเพิ่ม จากการใช้แรงงานเพิ่มขึ้น 1 หน่วย 
คูณกับมูลค่าหรือราคาของผลผลิตที่แรงงานผลิตได้ดังนั้น  

   VMP = MP  P 
 เมื่อ 
   VMP =  มูลค่าของผลผลิตหน่วยสุดท้าย  
   MP =  ผลผลิตหน่วยสุดท้าย  
   P  =  ราคาหรือมูลค่าของผลผลิต 
 4. MRP (Marginal Revenue Product) หรือรายรับจากการจ้างปัจจัยการผลิตหน่วย
สุดท้ายหมายถึง รายรับส่วนที่เพิ่มขึ้นจากการจ้างปัจจัยการผลิตเพิ่มขึ้ นทีละหนึ่งหน่วย การหาค่า 
MRP ต้องพิจารณาด้วยว่าตลาดผลผลิตเป็นตลาดประเภทใด  
 ก. ถ้าตลาดผลผลิตเป็นตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ ค่า MRP สามารถคำนวณจาก ผลผลิต
ส่วนเพิ่มหรือผลผลิตหน่วยสุดท้ายซึ่งก็คือ MP คูณกับรายรับส่วนเพิ่มหรือรายรับหน่วยสุดท้ายจาก
การขายผลผลิตเพิ่มข้ึน 1 หน่วย ซึ่งก็คือค่าของ MR ดังนั้น  

    MRP =  MP  MR 
 ข. ถ้าเป็นตลาดผลผลิตที่แข่งขันสมบูรณ์ ค่าของ MR จะเท่ากับ P หรือ ราคาต่อหน่วย 
เพราะเส้นอุปสงค์เป็นเส้นตรงขนานกับแกนนอน P = D = AR = MR ด้วย  
  นั่นคือ 

     MRP =  MP   P   จึงเรียกว่า VMP 
 5. MRC (Marginal Resource Cost) หรือ ค่าจ้าง (Wage = W) ต้นทุนจากการจ้างปัจจัย
การผลิตหน่วยสุดท้ยา หมายถึงต้นทุนหรือรายจ่ายส่วนที่เพิ่มขึ้นจากการจ้างปัจจัยการผลิตเพิ่มขึ้นที
ละหนึ่งหน่วย สำหรับตลาดปัจจัยการผลิตที่เป็นตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ค่าของ MRC ก็คือ อัตราค่าจ้าง 
(Wage หรือ W) ที่ปัจจัยแรงงานได้รับ ซึ่ง การที่ผู้ผลิตจะตัดสินใจจ้างแรงงานหรือปัจจัยการผลิตกี่
หน่วยผู้ผลิตจะเปรียบเทียบระหว่าง  
 ก. รายรับจากการจ้างปัจจัยการผลิตหน่วยสุดท้าย (MRP) ซึ่งค่า MRP จะมากหรือน้อย
ก็ต้องไปพิจารณาดูว่า แรงงานแต่ละคนสามารถสร้างผลผลิตส่วนเพิ่ม (MP) ให้กับหน่วยผลิตเท่าใด 
โดยคิดเป็นมูลค่าที่เป็นตัวเงิน ก็นำ MP คูณกับ P ซึ่งีค่าเท่ากับ VMP 
 ข.ต้นทุนหรือรายจ่ายจากการจ้างปัจจัยการผลิตหน่วยสุดท้าย คือ MRC  
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 6. MPR (Marginal Profit Received) หรือ กำไรส่วนเพิ่มจากการจ้างปัจจัยการผลิตหน่วย
สุดท้าย หมายถึง กำไรส่วนที่เพ่ิมข้ึนจากการจ้างปัจจัยการผลิตเพ่ิมขึ้นทีละหนึ่งหน่วย หาค่า MPR ได้
จาก มูลค่าของผลผลิตหน่วยสุดท้าย ลบด้วย ค่าจ้างหรือต้นทุนจากการจ้างปัจจัยการผลิตหน่วย
สุดท้าย  
  ดังนี้ 
    MPR =  VMP – W  
  หรือ MPR =  VMP – MRC 
 7. TPR (Total Profit Received) หรือ กำไรรวมจากการจ้างปัจจัยการผลิต  หมายถึง ผลรวม
ของกำไรทั้งหมดที่ได้รับจากการจ้างปัจจัยการผลิตจำนวนหนึ่ง ซึ่งค่ TPR หาได้จาก ผลรวมของ MPR 
นั่นเอง  
 
ตารางท่ี 9.1  จำนวนเสื้อเชิ้ตที่ได้รับจากการว่าจ้างแรงงานในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ใน 1 วัน  

จำนวน
แรงงาน 

(L) 

TP MP MR=P VMP= 

MPP 

MRC=W MPR TPR 

1 
2 
3 
4 
5 

15 
35 
50 
6 
69 

15 
20 
15 
10 
9 

60 
60 
60 
60 
60 

900 
1200 
900 
600 
540 

360 
360 
360 
360 
360 

540 
840 
540 
240 
180 

540 
1380 
1920 
216 
2340 

6 75 6 60 360 360 0 2340 
7 
8 

79 
81 

4 
2 

60 
60 

240 
120 

360 
360 

-120 
-240 

2220 
1980 

 

ที่มา :สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า224) 
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ภาพที่ 9.15  แสดงการจ้างแรงงานที่ทำกำไรสูงสุดของหน่วยธุรกิจในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า225) 
 จากตารางที่ 9.15  เป็นตารางแสดงจำนวนผลผลิตคือเสื้อเชิ้ตที่ได้รับจากการว่าจ้างแรงงาน
ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ในระยะเวลา 1 วัน ซึ่งผู้ผลิตจะว่าจ้างแรงงานเป็นจำนวนกี่คน เพื่อให้ได้รับ
กำไรสูงสุดนั้นสามารถพิจารณา  

 1. เปรียบเทียบมูลค่าของผลผลิตหน่วยสุดท้าย (VMP = MP  P) กับต้นทุนจากการจ้าง
ปัจจัยการผลิตหน่วยสุดท้าย (MRC = W) ผู้ผลิตจะจ้างแรงงานไปเรื่อย ๆ ตราบใดที่ VMP > MRC 
หรือ VMP > W 
 2. ผู้ผลิตจะได้รับกำไรสูงสุดจากการจ้างแรงงาน ก็ต่อเมื่อ VMP = W   
 3. ผู้ผลิตจะไม่จ้างแรงงานหน่วยที่ทำให้ VMP < W เพราะจะทำให้มุลค่าของผลผลิตหนว่ย
สุดท้ายน้อยกว่าต้นทุนของการจ้างแรงงานหน่วยสุดท้าย 
 ดังนั้นจากตาราง ผู้ผลิตจะจ้างแรงงานตั้งแต่หน่วยที่ 1 ถึงหน่วยที่ 6 เพราะทุกหน่วยของ

แรงงาน สามารถสร้างรายรับให้กับผู้ผลิต หรือ VMP (MP  P) ในจำนวนที่มากกว่าต้นทุนจากการ
จ้างแรงงานหน่วยสุดท้าย (MRC) หรือ W กล่าวคือ ผู้ผลิตได้รับ VMP เท่ากับ 900, 1,200,  900, 
600, 540 และ 360 หน่วย แต่ผู้ผลิตจะต้องจ่ายต้นทุนสำหรับแรงงานแต่ละหน่วย คือ W เท่ากับ 
360 บาท ต่อแรงงาน 1 หน่วย  
 ดังนั้นผู้ผลิตจะได้รับกำไรส่วนเพิ่มจากการจ้างแรงงานหน่วยสุดท้าย หรือ MPR เท่ากับ 
540, 840, 540, 240, 180 และ 0 ตามลำดับ โดยผู้ผลิตจะได้รับกำไรรวมจากการจ้างแรงงานเพ่ิมขึ้น 
ทีละ 1 หน่วยจนถึง 6 ตามลำดับ ดังนี้ คือ 540, 1380, 1920, 2160, 2340, 2340 บาท  
 และหากผู้ผลิตจ้างแรงงานเพิ่มขึ้นมากกว่า 6 หน่วย เป็นหน่วยที่ 7 และ 8 จะเห็นได้ว่า 
VMP ของแรงงานหน่วยที่ 7 และ 8 จะลดลง คือ 240 บาท และ 120 บาท ตามลำดับ ทำให้ค่ากำไร
ส่วนเพ่ิม MRP ติดลบ คือมีค่า -120 บาท และ -240 บาท เป็นเหตุให้กำไรรวมจากการจ้างงาน 7 หน่วย 
หรือ 8 หน่วย ลดลง เหลือ 2,220 และ 1,980 บาท ตามลำดับ  
 สรุปก็คือ จำนวนหน่วยของแรงงานที่ทำกำไรสูงสุดแก่ผู้ผลิต คือ 6 หน่วย ซึ่งจะได้รับกำไร
สูงสุดเท่ากับ 2,340 บาท  
 ถ้าพิจารณาภาพที่  9.15  เส้น W คือ เส้นค่าจ้าง หรือรายจ่าย ต้นทุนของการจ้างแรงงาน
หน่วยสุดท้าย และเส้น VMP ก็คือ มูลค่าหรือรายรับจากการจ้างแรงงานหน่วยสุดท้าย  
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 เส้น VMP  จะมีลักษณะเหมือนเส้น MP เพราะ VMP = MP  P โดยในตัวอย่างค่า P คงท่ี
เท่ากับ 60 ดังนั้นเส้น VMP  จึงเป็นเส้นคล้าย MP คือค่าเพ่ิมข้ึนในช่วงแรกของการผลิต และจะลดลง
เมื่อเกิดกฎการลดน้อยถอยลงของผลผลิตหน่วยสุดท้าย  
 ดังนั้น ดุลยภาพในการจ้างแรงงานของหน่วยธุรกิจในรูปคือที่จุด E คือจุดที่รายรับเพิ่มจาก
การจ้างแรงงานเท่ากับรายจ่ายเพิ่มจากการจ้างแรงงาน นั่นคือจุดที่ VMP = W จะมีการว่าจ้างแรงงาน 
6 หน่วยในอัตราค่าจ้างวันละ 360 บาท ผู้ผลิตจะได้กำไรจากการจ้างแรงงาน 6 หน่วยเท่ากับพ้ืนที่แร
เงา TPR ในภาพที่ 9.15 
 

9.3.6 การกำหนดราคาปัจจัยทุน 
 9.3.6.1 ความหมายของปัจจัยทุน  
 ในทางเศรษฐศาสตร์ทุน หมยาถึง ปัจจัยการผลิตชนิดหนึ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นมาเพ่ือใช้ร่วมกับ
ปัจจัยการผลิตชนิดอื่นๆ คือ ที่ดิน แรงงาน และผู้ประกอบการ เพื่อช่วยในการผลิตสินค้าและบริการ 
ปัจจัยทุนจึงได้แก่ เครื่องจักรต่าง ๆ ยานพาหนะ โรงงาน เครื่องมือ และอาคาร ฯลฯ ดังนั้นปัจจัยทุน
จึงเป็นได้ทั้งสิ่งปลูกสร้า งและสิ่งที่เป็นอุปกรณ์การผลิต  
 คำว่า การลงทุน (Investment) หมายถึง การใช้จ่ายเงินทุนเพ่ือให้ได้ผลตอบแทนกลับมาใน
อนาคต ซึ่งผลตอบแทนดังกล่าวอาจจะเป็นตัวเงินหรือขนาดของการผลิตที่ใหญ่ขึ้น  
 คำว่า เงินทุน (Money capital) หมายถึง สิ่งที่ใช้เป็นสื่อกลางในการแลกเปลี่ยนกับปัจจัย
ทุนหรือเป็นการใช้จ่ายเงินทุนเพ่ือให้ได้มาซึ่งปัจจัยทุน คือ เครื่องมือ เครื่องจักร แรงงาน  
 จะเห็นได้ว่าปัจจัยทุนที่พิจารณาในรูปของเครื่องมือ เครื่องจักรโรงงาน สามารถช่วยเพ่ิม
ผลผลิตให้กับระบบเศรษฐกิจได้ แต่เราไม่สามารถนำเงินทุนมาช่วยในการผลิตสินค้าและบริการได้
โดยตรง  
 ดังนั้นในการพิจารณาปัจจัยทุนจึงเน้นที่สิ ่งก่อสร้างและอุปกรณ์การผลิตเป็นสำคัญแต่
เนื่องจากผลตอบแทนของสิ่งก่อสร้างและอุปกรณ์การผลิตคำนวณยากในทางปฏิบัติ จึงใช้ดอกเบี้ยเป็น
ผลตอบแทนของปัจจัยทุน  
 9.3.6.2 อุปสงค์ของทุน 
  (1) ความหมายของอุปสงค์ของทุน  อุปสงค์ของทุน หรือปัจจัยทุน หมายถึงความ
ต้องการซื้อ เครื่องมือ เครื่องจักร โรงงาน ฯลฯ เพื่อนำมาใช้ในการผลิต แต่ในความต้องการซื้อดังกล่าว
ผู้ผลิตอาจจะมีเงินทุนไม่เพียงพอ จึงต้องอาศัยเงินทุนโดยการกู้ยืมจากแหล่งเงินกู้ต่างๆ เพื่อทำเงินทุน
นั้นมาซื้อปัจจัยทุนต่อไป ดังนั้นอุปสงค์ท่ีมีต่อปัจจัยทุนจึงเป็นอุปสงค์ที่มีต่อเงินทุนด้วย  
  (2) ลักษณะของเส้นอุปสงค์ของปัจจัยทุน  อุปสงค์ของเงินทุนจะมากหรือน้อยก็
ขึ้นอยู่กับอัตราดอกเบี้ยซึ่งเป็นราคาหรือผลตอบแทนของปัจจัยทุน กล่าวคือ ถ้าอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ต่ำ
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อุปสงค์ของเงินทุนก็จะมาก แต่ถ้าอัตราดอกเบี้ยเงินกู้สูง อุปสงค์ของเงินทุนก็จะน้อย เส้นอุปสงค์ของ
เงินทุนหรืออุปสงค์ของปัจจัยทุนจึงมีลักษณะเป็นเส้นทอดลงมาจากซ้ายมาขวามีค่าความชันเป็นลบ 
คือปริมาณความต้องการเงินทุนจะแปรผันในทิศาทงตรงข้ามกับอัตราดอกเบี้ย 
 9.3.6.3 ลักษณะของอุปทานของปัจจัยทุนและอุปสงค์และอุปทานของปัจจัยทุน  
 ในการพิจารณาอุปสงค์และอุปทานของทุน เส้นอุปสงค์และอุปทานของทุนจะมีลักษณะ
อย่างไรก็ขึ้นอยู่กับทฤษฎีที่ใช้ในการกำหนดอัตราผลตอบแทนของทุนซึ่งก็คือ อัตราดอกเบี้ย ในที่นี้จะ
กล่าวถึงทฤษฎีการกำหนดผลตอบแทนของทุนเป็น 2 ทฤษฎี คือ  
 (1) The Loanable – Funds Theory เป็นทฤษฎีการกำหนดราคาของทุนหรือ
อัตราดอกเบี้ย โดยใช้เครื่องมือในการวิเคราะห์ คือ อุปทานของเงินที่จะให้กู้ยืม และอุปสงค์ของความ
ต้องการกู้ยืม 
   1) อุปทานของเงินที ่จะให้กู ้หรือปริมาณเงินที ่ยินดีให้กู ้ (Supply of 
loanable funds) มีแหล่งที่มาจากเงินออมของครัวเรือน เงินออมของภาคธุรกิจ การใช้งบประมาณ
แบบเกินดุลของรัฐบาลและการขยายสินเชื่อของภาคธนาคาร เป็นต้น  
   ลักษณะของเส้นอุปทานของเงินที่จะให้กู้ยืมจะเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้ายไป
ขวา มีค่าความชันเป็นบวก คือ ปริมาณเงินทุนที่จะนำออกให้กู้ยืมจะแปรผันในทิศทางเดียวกับดัตรา
ดอกเบี้ยหรือผลตอบแทนที่จะได้รับ นั่นคือ ถ้าอัตราดอกเบี้ยสูง อุปทานของเงินที่จะให้กู้ย้มก็จะมาก 
แต่ถ้าอัตราดอกเบี้ยต่ำอุปทานของเงินที่จะให้กู้ยืมก็จะน้อย  
   2) อุปสงค์ของความต้องการเงินกู้ยืม หรือความต้องการที่จะกู้ยืมเงิน 
(demand for loan able funds) มีแหล่งที่มาจากความต้องการใช้จ่ายและต้องการเงินไปลงทุนของ
ภาคครัวเรือนภาคธุรกิจ ภาครัฐบาล เมื่อใช้นโยบายงบประมาณแบบขาดดุลความต้องการใช้จ่าย
เหล่านี้ย่อมต้องอาศัยการกู้ยืมเงินจากแหล่งกู้ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นแหล่งเงินกู้ทั้งระบบและนอกระบบ
การเงิน  
   ลักษณะของเส้นอุปสงค์ของเงินกู้จะเป็นเส้นทอดลงจากซ้ายมาจากขวา 
มีค่ความชันเป็นลบ คือ อุปสงค์ของเงินกู้จะเปลี่ยนแปลงในทิศทางตรงข้ามกับการเปลี่ยนแปลงของ
อัตราดอกเบี้ย หรือราคาของเงินทุน กล่าวคือ ถ้าอัตราดอกเบี้ยสูง (ราคาของทุนแพง) อุปสงค์ของ
เงินกูก้็จะน้อย แต่ถ้าอัตราดอกเบี้ยต่ำ (ราคาของทุนถูก) อุปสงค์ของเงินกู้จะมาก 
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ภาพที่ 9.16  แสดงอัตราดอกเบี้ยดุลยภาพ  
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า228) 
 จากภาพที่ 9.16  เส้น D1 คือเส้นอุปสงค์ของเงินกู้ หรือความต้องการกู้ยืมเงิน หรือความ
ต้องการเงินทุนและเส้น S1 คือเส้นอุปทานของเงินทุนที่จะให้กู้ยืม 
 ผลตอบแทนของเงินทุน คือ อัตราดอกเบี้ยซึ่งอัตราดอกเบี้ยจะสูงหรือต่ำก็ขึ้นอยู่กับอุปสงค์
ของความต้องการเงินกู้หรืออุปสงค์ของเงินทุนกับอุปทานของเงินทุนที่จะให้กู้ยืมเป็นสำคัญ  
 อัตราดอกเบี้ยดุลยภาพจะอยู่ ณ จุด E  ซึ่งเป็นจุดที่ D1 และ S1 ตัดกันโดยได้อัตราดอกเบี้ย
ดุลยภาพที่ Or และปริมาณเงินทุนที่กู้ยืมกันเท่ากับ OI 
  (2) The Liquidity – Preference Theory ทฤษฎีความพึงพอใจในสภาพคล่อง  
  เซอร์ จอห์น มายด์นาร์ด เคนส์ (Sir John Naynard Keynes) ซึ ่งเป็นเจ้าของทฤษฎีมี
ความเห็นว่า เงินเป็นสินทรัพย์ที ่มีสภาพคล่องสูงสุด ถ้าบุคคลถือเงินไว้ก็จะเสียโอกาสที่จะได้
ผลตอบแทนจากากรถือเงินนั่นคือ ดอกเบี้ย แต่ถ้าบุคคลยินดีที่จะเสียสละสภาพคล่องเปลี่ยนจากการ
ถือเงินสดไปถือสินทรัพย์อื่นแทน เช่น ตั๋วสัญญาใช้เงิน บัญชีเงินฝาก บุคคลก็จะได้ผลตอบแทนจาก
การเสียสละสภาพคล่องในรูปของดอกเบี้ย และอัตราดอกเบี้ยจะถูกกำหนดโดยอุปสงค์ของเงิน และ
อุปทานของเงินในระบบเศรษฐกิจ  
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิเคราะห์ตามทฤษฎี (The Liquidity – Preference Theory) คือ  
  1. อุปสงค์ของเงิน หรือความต้องการถือเงิน (Demand for money)  
  2. อุปทานของเงินหรือปริมาณเงิน (Supply of money)  
 1. อุปสงค์ของเงิน หรือความต้องการถือเงิน (Demand for money) หมายถึง ความ
ต้องการถือเงินของบุคคลผู้บริโภค ผู้ผลิต ในขณะใดขณะหนึ่งซึ่งสามารถแบ่งเป็น 3 ประเภท คือ  
  1.1 ความต้องการถือเงินเพื ่อใช้จ่ายโดยทั ่วไป (Transaction demand for 
money) หมายถึง ทั้งผู้บริโภคและผู้ผลิตย่อมต้องการถืองเนไว้ เพ่ือใช้จ่ายในการบริโภค หรือเพ่ือการ
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ผลิตซึ่งในขณะหนึ่งๆ จะต้องการถือเงินไว้มากหรือน้อยก็ขึ้นอยู่กับรายได้ และระยะเวลาที่จะได้รับ
รายได้นั้นถ้าเขามีรายได้มากก็จะถือเงินไว้มาก แต่ถ้าเขามีรายได้น้อยก็จะถือเงินไว้น้อยด้วย 
  1.2 ความต้องการถือเงินเพื ่อใช้ยามฉุกเฉิน (Precautionary demand for 
money) ทั้งผู้บริโภคและผู้ผลิตย่อมไม่ประมาทจึงต้องถือเงินไว้เพื่อใช้จ่ายในยามฉุกเฉิน เมื่อเกิดเหตุ
จำเป็นต่างๆ เช่น การเจ็บไข้ได้ป่วย การประสบอุบัติเหตุต่าง ๆ ปัญหาเศรษฐกิจตกต่ำ ผู้ผลิตขายสิค
น้าไม่ได้ เป็นต้น ความต้องการถือเงินเพ่ือใช้ในยามฉุกเฉินจะถือไว้มากหรือน้อยก็ขึ้นอยู่กับรายได้ของ
ผู้บริโภคและผู้ผลิตถ้าเขามีรายได้มากก็จะถือเงินสำรองส่วนนี้ไว้มาก แต่ถ้าเขามีรายได้น้อยก็จะถือเงิน
สำรองส่วนนี้ไว้น้อย 
  1.3 ความต้องการถือเงินเพื่อเก็งกำไร (Speculative demand for money) 
หมายถึง จำนวนเงินที่ผู้บริโภคหรือหน่วยธุรกิจถือไว้เพื่อจะแสวงหากำไรจากการลงทุน หรือยอม
เสียสละสภาพคล่องเพ่ือแลกกับผลตอบแทนซึ่งเรียกว่า ดอกเบี้ย  
 ดังนั้น ความต้องการถือเงินเพ่ือเก็งกำไรจึงขึ้นอยู่กับอัตราดอกเบี้ยโดยความต้องการถือเงิน
เพ่ือเก็งกำไรจะแปรผันในทิศทางตรงข้ามกับอัตราดอกเบี้ย ถ้าอัตราดอกเบี้ยต่ำ บุคคลจะถือเงินไว้เพ่ือ
เก็งกำไรในจำนวนมากยิ่งอัตราดอกเบี้ยต่ำเท่าใดความต้องการที่จะถือเงินไว้เพื่อเก็งกำไรจะยิ่งมาก
เท่านั้น เพราะไม่คุ้มค่าแก่การเสียสละสภาพคล่องหรือการไปซื้อหลักทรัพย์มาถือแทนเงินสด แต่ถ้า
อัตราดดอกเบี้ยสูงบุคคลจะถือเงินสดไว้เพ่ือเก็งกำไรน้อยลงเพราะหันไปซื้อหลักทรัพย์มาถือแทนงินสด
ไว้เพ่ือเก็งกำไรน้อยลงเพราะหันไปซื้อหลักทรัพย์มาถือแทนเงินสด 
 ลักษณะของเส้นอุปสงค์ของเงินหรือความต้องการถือเงิน จะเป็นเส้นทอดลงจากซ้ายมาขวา 
และมีค่าความชันเป็นลบ เนื่องจากความต้องการถือเงินเพ่ือเก็งกำไรจะแปรผันในทิศทางที่ตรงข้ามกับ
อัตราดอกเบี้ย  
 9.3.6.4 อุปทานของเงินหรือปริมาณเงิน (Supply of money) 
  อุปทานของเงิน หรือปริมาณเงิน หมายถึง ปริมาณเงินทั้งหมดที่ประกอบด้วย เหรียญ
กษาปณ์ ธนบัตร และเงินฝากกระแสรายวัน ที่ประชาชนและหน่วยธุรกิจใช้หมุนเวียนอยู่ในระบบ
เศรษฐกิจในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง 
  อุปทานของเงินหรือปริมาณเงินในระบบเศรษฐกิจจะมีปริมาณมากหรือปริมาณน้อยจะ
ขึ้นอยู่กับนโยบายการเงินของธนาคารกลาง ซึ่งเป็นผู้ควบคุมปริมาณเงิน ดังนั้นลักษณะของเส้น
อุปทานของเงิน จึงเป็นเส้นตั้งฉากกับแกนนอน นั่นแสดงว่าปริมาณเงินหรืออุปทานของเงินจะมี
จำนวนจำกัด ณ ขณะใดขณะหนึ่ง และจะไม่มีความยืดหยุ่นต่ออัตราดอกเบี้ยไม่ว่าอัตราดอกเบี้ยจะสูง
หรือต่ำปริมาณเงินก็จะมีคงที่ไม่เปลี่ยนแปลง  
 การกำหนดอัตราดอกเบี้ย หรือราคาของเงินทุนโดยใช้อุปสงค์และอุปทานของเงิน 
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ภาพที่ 9.17  แสดงอัตราดอกเบี้ยดุลยภาพ  
ที่มา : สุมล มานัสฤดี (2548, หน้า230) 
 จากภาพที่  9.17  เส้น DM คือเส้นอุปสงค์ของเงินหรือความต้องการถือเงินเพื่อเก็งกำไร 
โดยสมมุติให้ความต้องการถือเงินแบบใช้ในชีวิตประจำวันและถือไว้ในยามฉุกเฉินคงที่ เส้น SM คือ 
เส้นอุปทานของเงินหรือปริมาณเงิน  
 ดังนั้น E ซึ่งเป็นจุดตัดของเส้น DM และ SM จึงเป็นจุดดุลยภาพ โดยมี r เป็นอัตราดอกเบี้ย
ดุลยภาพ และ M เป็นปริมาณเงินที่ใช้หมุนเวียนอยู่ในระบบเศรษฐกิจ ซึ่งมีปริมาณเท่ากับจำนวนเงินที่
ประชาชนต้องการถือไว้ด้วยนั่นคือ อุปสงค์ของเงิน เท่ากับอุปทานของเงิน  

9.3.7 การกำหนดราคาปัจจัยผู้ประกอบการ 
 9.3.7.1 ความหมายของผู้ประกอบการ  
 ปัจจัยการผลิตที ่กล่วามาแล้วข้างต้นไม่ว่าจะเป็น ที ่ดิน แรงงาน และทุน ต่างก็ได้รับ
ผลตอบแทนที่แตกต่างกันไปคือ ที่ดิน ได้ค่าตอบแทนเป็นค่าเช่า แรงงานได้ค่าตอบแทนเป็นค่าจ้าง ทุน 
ได้ค่าตอบแทนเป็นดอกเบี้ย  
 ในหัวข้อนี้ จะได้กล่าวถึงปัจจัยการผลิตตัวสุดท้าย คือ ผู้ประกอบการซึ่งหมายถึง ผู้ที ่มี
บทบาทสำคัญในการใช้ความรู้ ความสามารถของตนที่มีอยู่เพื่อจัดการให้ปัจจัยการผลิตชนิดอื่น คือ 
ที่ดิน แรงงาน และทุน ทำงานร่วมกันได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด นอกจากนี้ผู้ประกอบการยังต้องทำ
หน้าที่รับผิดชอบ ในการตัดสินใจเรื่องต่างๆ เช่น ควรจะผลิตสินค้าชนิดใด ผลิตด้วยวิธีไหน ผลิตแล้ว
จะจำหน่าย ให้ผู ้บริโภคกลุ่มใด หากกิจการมีปัญหาควรจะดำเนินการผลิตต่อไปหรือไม่หรือจะ
แก้ปัญหาของกิจการอย่างไร  
 สิ่งที่กล่วามานี้ล้วนแต่เกี ่ยวข้องกับภาวะความเสี่ยง ซึ่งผู ้ที ่ต้องรับภาระคว ามเสี่ยงอยู่
ตลอดเวลาก็คือ ผู้ประกอบการ  
 ดังนั ้น ผู ้ประกอบการจึงต้องไดรับผลตอบแทนที ่คุ ้มค่า ซึ ่งทางเศรษฐศาสตร์เร ียก
ผลตอบแทนนั้นว่า กำไร  
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 แต่อย่างไรก็ตาม การดำเนินธุรกิจที่เผชิญกับความเสี่ยงอยู่ตลอดเวลา ผลตอบแทนที่ได้รับ
จึงไม่แน่นอนถ้าผู้ประกอบการโชคดี กิจการเจริญรุ่งเรืองก็จะไดรับผลตอบแทนเป็นกำไร แต่ถ้า
ผู้ประกอบการโชคร้าย กิจการซบเซาก็จะได้รับตอบแทนถึงข้ันขาดทุน  
 9.3.7.2 อุปสงค์ อุปทาน และการกำหนดราคาของปัจจัยที่เรียกว่าผู้ประกอบการ  
 ในความเป็นจริงที่เกิดขึ้นในทางปฏิบัติเราไม่สามารถหาอุปสงค์และอุปทานของผู้ประกอบการ
ได้ เพราะไม่อาจทราบปัจจัยที่แท้จริงที่เป็นตักวำหนดอุปสงค์และอุปทานของผู้ประกอบการ 
 นอกจากนี้เป็นทราบกันว่า กำไรเป็นผลตอบแทนของความเสี่ยง ซึ่งมีลักษณะแตกต่างจาก
ผลตอบแทนของปัจจัยอื่น คือ 
 (1) ความไม่แน่นอน ปัจจัยอื่น ๆ ไม่ว่าจะเป็นที่ดิน แรงงาน หรือทุนค่อนข้างจะ
ได้รับผลตอบแทนในอัตราที่แน่นอนเป็นช่วงๆ ของระยะเวลา แต่ผลตอบแทนที่เรียกว่ากำไร อาจจะ
ได้รับในปริมาณที่มากหรือน้อยข้ึนอยู่กับผลการดำเนินการ  
 (2) ผลตอบแทนมีทั้งค่าเป็นบวกและลบ ปัจจัยอื่น ๆ จะได้รับผลตอบแทนที่เป็น
บวก แต่สำหรับผู้ประกอบการอาจจะได้กำไรเป็นบวกเมื่อกิจการมีรายรับมากกว่าต้นทุน และอาจจะ
ได้กำไรเป็นลบ หรือขาดทุนเมื่อกิจการมีรายรับน้อยกว่าต้นทุน  
 (3) ค่าตอบแทนของปัจจัยทุนทางเศรษฐศาสตร์จะสูงกว่าทางบัญชี เนื่องจากทาง
บัญชีจะไม่มีการคิดค้นทุนค่าเสียโอกาส สำหรับหน่วยธุรกิจขนาดเล็ก ทำให้ต้นทุนบางบัญชีต่ำกว่าทาง
เศรษฐศาสตร์กำไรทางบัญชีจึงหมายถึงรายรับส่วนที่เกิดค่าใช้จ่ายหรือต้นทุน แต่ถ้ารายรับเท่ากับ
ต้นทุนก็จะไม่มีกำไรเรียกว่าคุ้มทุน  
 แต่ทางเศรษฐศาสตร์จะคิดทั้งต้นทุนแจ้งชัด และต้นทุนเอบแฝงหรือค่าเสียโอกาส ดังนั้น
ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์จะสูงกว่าทางาบัญชีเพราะบวกค่าเสียโอกาสด้วย ดังนั้นกำไรทางเศรษฐศ
สาตร์จึงสูงกว่ากำไรทางบัญชี เพราะแม้มีผู้ผลิตได้รับรายรับเท่ากับต้นทุน ผู้ผลิตก็มีกำไรที่เรียกว่า 
กำไรปกติ คือ ได้ค่าเสียโอกาสไว้แล้วและถ้าผู้ผลิตมีรายรับมากกว่าต้นทุนก็จะมีกำไรเรียกว่า กำไรเกิน
ปกติ  
 ในกรณีธุรกิจขนาดใหญ่มีการจัดการบริหารองค์กรอย่างเป็นระบบค่าใช้จ่ายในการผลิต
สามารถลงบัญชีได้ทุกรายการ จึงไม่มีต้นทุนแอบแฝงหรือต้นทุนค่าเสียโอกาส  
 9.3.7.3 ที่มาของผลตอบแทนที่เรียกว่า กำไร 
 ในเชิงเศรษฐศาสตร์สามารถอธิบายที่มาของผลตอบแทนของผู้ประกอบการ หรือ กำไรได้
หลายแนวทาง คือ  
  (1) กำไรมาจากความเสี่ยง เมื่อผู้ประกอบการต้องใช้ความรู้ความสามารถในระดับสูง
เผชิญกับความเสี่ยงความไม่แน่นอนในการดำเนินธุรกิจหรือผลิตสินค้าและบริการก็สมควรที่จะได้รับ
ผลตอบแทนในรูปของกำไร   
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  (2) กำไรมาจากอำนาจผูกขาด การดำเนินธุรกิจใด ๆ ก็ตาม ถ้าผู้ประกอบการมีอำนาจ
ผูกขาด ซึ่งอาจจะเกิดจากสิทธิจากกฎหมาย การประหยัดจากขนาด การรวมหัวกันของผู้ผลิต เป็นต้น 
สิ่งเหล่านี้ย่อมทำให้ผู้ประกอบการสามารถจำหน่ายสิคน้าในราคาสูง หรือดำเนินการใด ๆ ที่ก่อให้เกิด
รายได้และผลกำไรจำนวนมากแก่ผู้ประกอบการ  
  (3) กำไรมาจากการค้นวิจัยและพัฒนา ผู้ประกอบการที่ทันสมัยมีความรู้ความสามารถ
ย่อมจัดให้มีการค้นคว้าวิจัยและพัฒนาเรื่องต่างๆ เส้นอุปทานของแรงงานในความนึกคิดของผู้ขาย
แรงงานแต่ละคนในตลาดแรงงานแข่งขันสมบูรณ์ 
 

9.4 ตลาดปัจจัยการผลิต 
 9.4.1 ความหมายตลาดปัจจัยการผลิต 
  วรณี จิเจริญ (2558, หน้า319) กล่าวว่า ความหมายตลาดปัจจัยการผลิต (factors market) 
หมายถึง การตกลงซื ้อขายปัจจัยการผลิตประเภทต่างๆ อันได้แก่ ที ่ดิน แรงงาน ทุน และการ
ประกอบการ ระหว่างหน่วยผลิตกับเจ้าของปัจจัยการผลิตเจ้าของปัจจัยการผลิตจะเป็นผู้ที่เสนอขาย
บริการของปัจจัยการผลิต (factors services) ในขณะที่หน่วยผลิตเป็นฝ่ายที่มีอุปสงค์สำหรับบริการ
ของปัจจัยการผลิต บริการของปัจจัยการผลิตในที่นี้เป็นตัวแปรเชิงกระแส (flow) โดยมีปริมาณเป็น
หน่วยต่อช่วงเวลา เมื่อหน่วยผลิตใช้บริการจากปัจจัยการผลิต หน่วยผลิตจะต้องจ่ายค่าตอบแทนแก่
เจ้าของปัจจัยการผลิต ค่าตอบแทนนี้จะกลายเป็นรายได้ของเจ้าของปัจจัยการผลิต รายได้นี้จะถูก
กำหนดโดยปริมาณและราคาของปัจจัยการผลิต ราคาของปัจจัยการผลิตแต่ละประเภทก็คือ ค่าจ้าง
สำหรับบริการจากปัจจัยแรงงาน อัตราดอกเบี้ยสำหรับบริการของปัจจัยทุน ค่าเช่าสำหรับบริการของ
ปัจจัยที่ดิน และกำไรปกติสำหรับบริการของผู้ประกอบการ ราคาของปัจจัยการผลิตจะเป็นเท่าโดย
ย่อมขึ้นอยู่กับเงื่อนไขแห่งอุปสงค์และ/หรืออุปทาน หรือโครงสร้างของตลาดปัจจัยการผลิตประเภท
นั้นๆ  
 ไกร โพธิ์งาม (2558, หน้า319) กล่าวว่า ตลาดปัจจัยการผลิต หมายถึง การวิเคราะห์
เกี่ยวกับอุปสงค์ อุปทานของแรงงาน ทุน และท่ีดิน  
 การกำหนดราคาปัจจัยการผลิต (factor of production) คือการกำหนดราคาปัจจัยการ
ผลิต เช่น เจ้าของแรงงาน เจ้าของที่ดิน และเจ้าของทุน  
 ค่าจ้าง (wage) คือผลตอบแทนของแรงงาน จากการทำงาน แบ่งออกเป็น  
 ก)  ค่าจ้างท่ีแท้จริง (real wage) คำนึงถึงการเปลี่ยนแปลงของระดับราคา  
 ข)  ค่าจ้างที่เป็นตัวเงิน (nominal wage) ไม่คำนึงถึงการเปลี่ยนแปลงของระดับราคา  
 

  Real wage =  
W

P
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    W =  nominal wage 
    P =  ระดับราคา  
 9.4.2 อุปสงค์ต่อปัจจัยการผลิตและทฤษฎีผลิตภาพหน่วยสุดท้าย  
 ตลาดปัจจัยการผลิตผู้ผลิตจะตัดสินใจเลือกใช้ปัจจัยการผลิตที่เหมาะสมที่สุด ณ จำนวน
ปัจจัยการผลิตที่ทำให้รายรับส่วนเพิ่มจากการใช้ปัจจัยการผลิต (marginal revenue product of 
factor หรือ MRP) เท่ากับต้นทุนส่วนเพิ่มของปัจจัยการผลิต (marginal factor cost หรือ MFC) 
หน่วยนั้นพอดี (MRP = MFC) หรือ ณ ระดับปัจจัยการผลิตที่ทำให้รายรับส่วนเพิ่มจากการใช้ปัจจัย
การผลิตเท่ากับราคาของปัจจัยการผลิต (price of factor หรือ PF)  
 

9.5 อุปสงค์ต่อแรงงาน  
 อุปสงค์ต่อแรงงาน เป็นอุปสงค์ต่อเนื่อง (derived demand) เนื่องจากผู้ผลิตทำการจ้าง
แรงงานเพ่ือนำไปผลิตสินค้าชนิดอ่ืน  
 

 9.5.1 การวิเคราะห์อุปสงค์ต่อแรงงาน  
 กรณีผู้ผลิตอยู่ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ทั้งตลาดสินค้าและตลาดแรงาน 

 ผู้ผลิตจะจ้างแรงงานจนกระท่ัง  P  MPL  =    W 
 โดยที่ P =  ระดับราคาสินค้า  
   MPL =  ผลผลิตหนว่ยสุดท้ายของแรงงาน  
        (Marginal Product of Labor)  
   W =  อัตราค่าจ้าง  
 หรือจะเขียนว่า VMP  =  W  
 VMP คือ Value of Marginal Product  

    VMP  =  P  MPL 
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ภาพที่ 9.18  เส้นอุปสงค์แรงงาน  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า320) 
 จากภาพที่ 9.18 แสดงเส้นอุปสงค์ของแรงงาน ซึ่งมี slope เป็นลบ แสดงว่าเมื่อค่าแรง
ลดลง ความต้องการแรงงานขะเพ่ิมข้ึน  
 

9.6 การวิเคราะห์ตลาดแรงงาน  
 ตลาดแรงงานจะเหมือนกับตลาดสินค้าประเภทอื่นๆ ค่าแรง (wage) และจำนวนแรงงาน 
ถูกกำหนดโดยอุปสงค์ และอุปทาน  
 

 
ภาพที่ 9.19 อุปสงค์ อุปทาน ของยางดิบ และอุปสงค์ อุปทานของแรงงาน  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า320) 
 
 จากภาพที่ 9.19  ก) แสดงเส้นอุปสงค์ D และเส้นอุปทาน S ของยางดิบ ที่จุดดุลยภาพ E 
ราคายางดิบ และปริมาณยางดิบมีค่าเท่ากับ P1 และ Q1 ตามลำดับ เมื่อมีวามต้องการยางดิบ จะทำ
ให้เกิดความต้องการแรงงาน เพื่อการกรีดยาง ดังภาพที่ 9.19  ข) ที่จุดดุลยภาพ E ค่าจ้าง (nominal 
wage) เท่ากับ W1 และจำนวนแรงงานเท่ากับ L1 ความต้องการแรงงาน ถือว่าเป็น intermediate 
demand เนื่องจากผู้ผลิตต้องการแรงงานเพื่อนำไปผลิตสินค้าชนิดอ่ืน  
 ตลาดสินค้าและตลาดแรงงานเป็นตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
 สมมติตลาดยางดิบ และตลาดแรงงานเพื ่อใช้ในการกีดยาง เป็นตลาดแข่งขันสมบูรณ์ 
(perfect completion) ซึ่งผู้ผลิตในตลาดยางดิบ ยอมรับราคายางดิบที่กำหนดโดยกลไกตลาดหรือจะ
เรียกว่าผู ้ผลิตเป็น “price taker” และผู ้ผลิตต้องการกำไรสูงสุด (profit – maziminzing cost) 
ดังนั้น จำนวนการจ้างแรงงานจะขึ้นอยู่กับ ความต้องการของผู้ผลิต ซึ่งต้องการกำไรสูงสุด ซึ่งอธิบาย
ใส่ตารางที่ 9.2 
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ตารางท่ี 9.2  จำนวนการจ้างแรงงานเพ่ือให้ได้กำไรสูงสุด  

L Q MPL (ตัน) VMPL W 
 

0 
1 
2 
3 
4 
5 

0 
110 
190 
250 
290 
310 

- 
110 
80 
60 
40 
20 

- 
1100 
800 
600 
400 
200 

- 
200 
200 
200 
200 
200 

 

ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า322) 
 
 จากตารางที่ 9.2 ให้ราคาสินค้า (P) เท่ากับ 10 บาท และสมมติว่าจ้างเท่ากับ 200 บาท 
จำนวนแรงงานที่เหมาะสม 

 ให้คำนวณจาก P  MPL  = W  
   P = 10  MPL = 20 W = 200 

    10  20  = 200 
 จำนวนแรงงานที่เหมาะสม จึงเท่ากับ 5 คน  
  
 การย้ายตำแหน่งของเส้นอุปสงค์ และเส้นอุปทานของแรงงาน  
 

 
ภาพที่ 9.20  การย้ายตำแหน่งของเส้นอุปสงค์ และเส้นอุปทานของแรงงาน  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า322) 
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 จากภาพที่ 9.20  ก) เมื่อเส้นอุปสงค์แรงงานย้ายตำแหน่งจาก DL เป็น DL จะทำให้ค่าแรง
เพ่ิมข้ันจาก W1 เป็น W2 และความต้องการแรงงานเพิ่มขึ้นจาก L1 เป็น L2 

 จากสมการ  P  MPL   = W  
 ความต้องการจ้างงานเพิ่มขึ้นสืบเนื่องมาจาก ราคาสินค้า เพ่ิมข้ึน หรือ MPL เพ่ิมข้ึน  

 จากภาพที่ 9.20  ข) เส้นอุปทานแรงงานเพิ่มขึ้นจาก SL เป็น SL มีผลทำให้ค่าแรงลดลง 
จาก W1 เป็น W2 และจำนวนแรงงานที่เสนอตัวเข้ามาทำงาน เพ่ิมข้ึนจาก L1 เป็น L2 การเพ่ิมขึ้นของ
แรงงานชาวต่างชาติที่เข้ามาทำงานในประเทศไทย เป็นตัวอย่างของการทำให้เส้นอุปทานแรงงานย้าย
ไปทางขวามือ 
  

9.7 ค่าเช่า ดอกเบี้ย 
 9.7.1 ค่าเช่า (Rent) 
 ค่าเช่า (Rent) คือ ค่าตอบแทนจากการใช้ทรัพย์สินถาวร เช่น ที่ดิน (Lnad) เป็นทรัพย์สินที่
ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงจำนวนได้ในระยะสั้น อุปทานที่ดินจึงเป็นเส้นตั้งฉากกับแกนปริมาณค่าเช่า
ที่ดินจึงขึ้นอยู่กับอุปสงค์ของที่ดิน 

 
ภาพที่ 9.21  เส้นอุปสงค์และเส้นอุปทานของที่ดิน  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า323) 
 9.7.2 ดอกเบี้ย 
 ดอกเบี้ย คือ ผลตอบแทนของเงินทุน โดยมีเงินทุน คือ สื่อกลางในการจัดหาสินค้าทุน เช่น 
โรงงานเครื่องจักร  
 อัตราดอกเบี้ยถูกกำหนดโดย ความต้องการเงินทุน  
 9.7.2.1 อุปสงค์ต่อเงินทุน (demand for capital) 
 คือ ความต้องการเงินทุน ณ อัตราดอกเบี้ยระดับต่างๆ  
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 9.7.2.2 อุปทานของเงินทุน (supply of capital) 
 คือ ปริมาณเงินทุนที่มีการเสนอให้กู้ยืม ณ อัตราดอกเบี้ยระดับต่างๆ แสดงดังภาพที่ 9.21 
 

 
 
ภาพที่ 9.22  อุปสงค์และอุปทานของเงินทุน  
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า324) 
 
ตัวอย่าง 
ตารางต่อไปนี้ ใช้ตอบคำถามข้อ 1 – 4  
กำหนดให้ตลาดสินค้าและตลาดปัจจัยการผลิตแข่งขันแบบสมบูรณ์  

จำนวน 
ปัจจัยการผลิต 

ผลผลิตหน่วยสุดท้าย 
(MP) 

ผลผลิตเฉลี่ย 
(AP) 

ราคาสินค้า 
(P) 

1 
2 
3 
4 
5 

20 
22 
23 
21 
19 

20 
26 
25 
24 
23 

10 
10 
10 
10 
10 

 

1. Value of Marginal Product (VMP) เมื่อใช้ปัจจัยการผลิต 3 หน่วย มีค่าเท่าใด  
 1) 200 2) 230 3) 240 4) 250 5) 260 
 

2.  Average Revenue Product (ARP) เมื่อใช้ปัจจัยการผลิต 3 หน่วย มีค่าเท่าใด  
  1) 200 2) 230 3) 240 4) 250 5) 260 
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3. ในกรณีที่ราคาปัจจัยการผลิตเท่ากับ 200 บาท สินค้าเท่ากับ 10 ผู้ผลิตสมควรใช้ปัจจัยการผลิตกี่
หน่วย  
 1)  1 2)  2 3)  3 4)  4 5)  5 
 

4. ในกรณีที่ราคาปัจจัยการผลิตเท่ากับ 230 บาท สินค้าเท่ากับ 10 ผู้ผลิตสมควรใช้ปัจจัยการผลิตกี่
หน่วย  
 1) 1 2) 2 3) 3 4) 4 5) 595   
 
 
 
 

วิธีทำ  
1.  การใช้ปัจจัยการผลิต 3 หน่วย MP = 23 
 ราคาสินค้า (P) เท่ากับ 10 

 ดังนั้น  VMP = P  MP 

    = 10  23 
    = 230 
 ตอบ 2) VMP เท่ากับ 230 
 

2.  การใช้ปัจจัยการผลิต 4 หน่วย AP = 24 

 ดังนั้น  ARP =  P  AP  

    = 10  24 
    = 240 
 ตอบ 3) ARP เท่ากับ 240 
 

3. ราคาปัจจัยการผลิตเท่ากับ 200 
  P  = 10 
 สมมติว่าเป็นแรงงาน สมการอุปสงค์แรงงานคือ  

 P  MPL =  200 

 10  MPL = 200 
 MPL  = 20 
 ตอบ 1) จึงสมควรจ้างปัจจัยการผลิต 1 หน่วย  
 

4. ราคาปัจจัยการผลิตเท่ากับ 230  
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  P  = 10 

 P  MP  = 230 
 MP  = 23  สมควรจ้างปัจจัย 3 หน่วย  
 ตอบ 3) จ้างปัจจัยการผลิต 3 หน่วย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



219 
 

สรุป 
 ทฤษฎีว่าด้วยการกำหนดราคาปัจจัยการผลิต ศึกษาถึงอุปสงค์และอุปทานของปัจจัยการ
ผลิตซึ่งอุปสงค์ของปัจจัยการผลิตเป็นอุปสงค์ต่อเนื่อง คือ ต้องมีอุปสงค์ต่อสินค้าและบริการก่อนจึงจะ
เกิดอุปสงค์ของปัจจัยการผลิต  
 ตัวกำหนดอุปสงค์ปัจจัยการผลิต ได้แก่ อุปสงค์ของสินค้าและบริการ ราคาปัจจัยการผลิต 
และราคาปัจจัยการผลิตที่เก่ียวข้อง  
 ลักษณะของเส้นอุปสงค์ของปัจจัยการผลิต จะเป็นเส้นทอดจากซ้ายมาขวา มีค่าความชัน
เป็นลบ คือ ปริมาณความต้องการซื้อปัจจัยการผลิตจะแปรผกผันกับราคาของปัจจัยการผลิต  
 ลักษณะของเส้นอุปทานของปัจจัยการผลิต จะเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้ายไปขวา มีค่าความ
ชัดเป็นบวก คือ ปริมาณเสนอขายปัจจัยการผลิตจะแปรผันตามราคาปัจจัยการผลิต  
 การกำหนดราคาปัจจัยการผลิตในตลาดปัจจัยการผลิต ราคาปัจจัยการผลิตจะถูกกำหนด
โดยอุปสงค์และอุปทานของปัจจัยการผลิต เช่นเดียวกับการกำหนดราคาสิคน้า  
 การกำหนดราคาหรือผลตอบแทนของปัจจัยการผลิต  
 1. ที่ดิน หมยาถึง พ้ืนที่ดินทั้งหมดรวมทั้งทรัพยากรธรรมชาติที่อยู่บนดินและใต้ดิน อุป
สงค์ของที่ดิน เป็นเส้นทอดจากซ้ายมาขวา มีค่าความชันเป็นลบ ปัจจัยกำหนดอุปสงค์ของที่ดิน ได้แก่ 
อุปสงค์ของสิคน้าและบริการ ราคาที่ดิน ความรู้ด้านเทคโนโลยี จำนวนประชากร อุปทานของที่ดินใน
แง่ภูมิศาสตร์ จะเป็นเส้นตั ้งฉากกับแกนนอน ไม่มีความยืดหยุ ่นต่อราค แต่อุปทานที่ดินในแง่
เศรษฐศาสตร์จะเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้ายไปขวามีค่าความชันเป็นบวก ค่าเช่ามี 3 ความหมาย คือ ค่า
เช่าเชิงการค้า ค่าเสียโอกาสของการใช้ที่ดินของเจ้าของที่ดินและค่าเช่าเชิงเศรษฐกิจ การกำหนดราคา
ที่ดินหรือค่าเช่าจะถูกำหนดโดยอุปสงค์และอุปทานของที่ดิน  
 2. แรงงาน หมายถึง ปัจจัยที่ให้บริการทั้งความสามารถทางร่างกาย สมอง และจิตใจ 
อุปสงค์ของแรงานตลาดเป็นเส้นทอดจากซ้ายมาขวา มีค่าความชันเป็นลบ อุปสงค์ของแรงงานจะมี
ความสัมพันธ์กับค่าจ้างในทิศทางตรงข้าม  
 ส่วนเส้นอุปสงค์ของแรงงานของหน่วยธุรกิจก็คือ เส้น VMP ตั้งแต่จุดที่ VMP = VAP และ
สำหรับอุปทานของแรงงานของตลาดเป็นเส้นทอดขึ้นจากซ้ายไปขวา มีค่าความชันเป็นบวก คือ
อุปทานแรงงานจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกับค่าจ้าง  
 การกำหนดราคาหรือผลตอบแทนของแรงงาน ซึ่งเรียกว่า ค่าจ้างในตลาดแรงงาน ค้างถูก
กำหนดโดยอุปสงค์และอุปทานแรงงาน แต่ถ้าเป็นหน่วยธุรกิจที่อยู่ตลอดแข่งขันสมบูรณ์ทั้งตลาด
ผลผลิตและตลาดแรงงาน อัตราค่าจ้างดุลยภาพจะถูกกำหนด ณ จุดที่ VMP = W ซึ่งเป็นจุดที่ผูผ้ลิต
จะได้รับประโยชน์สูงสุดจากการว่าจ้างแรงงาน และการกำหนดราคาหรือผลตอบแทนของแรงงาน 
อาจถูกกำหนดโดยรัฐบาล หรือสหพันธ์กรรมกร ซึ่งเป็นการกำหนดอัตราค่าจ้างขั้นต่ำ ในลักษณะ
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เดียวกับการประกันราคาขั้นต่ำ อัตราค่าจ้างขั้นต่ำจะอยู่สูงกว่าอัตราค่าจ้างดุลยภาพที่ถูกกำหนดโดย
กลไกราคา ซึ่งจะเป็นผลดีแก่แรงงานส่วนหนึ่ง แต่ก็จะมีผลเสียคือเกิดการว่างงาน มีการว่าจ้างแรงงาน
น้อยลง  
 3. ทุน หมายถึง ปัจจัยการผลิตที่มนุษย์สร้างขึ้นมา เช่น เครื่องมือ เครื่องจักร โรงงาน 
ฯลฯ  
 อุปสงค์ของทุน เป็นเส้นทอดจากซ้ายมาขวา มีค่าความชันเป็นลบมีความสัมพันธ์ในทิศ
ทางตรงข้ามกับอัตราดอกเบี้ยส่วนอุปทานของทุนจะมีลักษณะอย่างไรขึ้นอยู่กับทฤษฎีในการกำหนด
ผลตอบแทนของปัจจัยทุนหรืออัตราดอกเบี้ย ซึ่งมีอยู่ 2 ทฤษฎี คือ 1. The Loanaable Funds 
Theory มีแนวคิดว่าอัตราดอกเบี้ยถูกกำหนด โดยอุปสงค์ของเงินทุนที่ต้องการกู้ยืมกับอุปทานของ
เงินทุนที่จะให้กู้ยืม 2. The Liquidity – Preference Theory มีแนวคิดว่า อัตราดอกเบี้ย ถูกกำหนด
โดยอุปสงค์ของเงินหรือความต้องการถือเงิน และอุปทานของเงินหรือปริมาณเงิน  
 4. ผู้ประกอบการ หมายถึง ผู้ที่มีบทบททสำคัญในการรวบรวมที่ดิน แรงงาน ทุน และ
ปัจจัยอื่นๆ เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการผลิต ซึ่งเราไม่สามารถหาอุปสงค์และอุปทานของ
ผู ้ประกอบการได้ เนื ่องจากเราไม่สามารถทราบปัจจัยกำหนดอุปสงค์และอุปทานที่แท้จริงของ
ผู้ประกอบการ 
 ผลตอบแทนของผู้ประกอบการ คือ กำไร ซึ่งแตกต่างจากผลตอบแทนของปัจจัยการผลิต
ชนิดอื่น คือ 1. ปริมาณผลตอบแทนไม่แน่นอนขึ้นอยู่กับผลการดำเนินงาน 2 ผลตอบแทนรูปกำไรทั้ง
ผลบวกและผลลย คือ อาจจะได้กำไรหรือขาดทุน 
 แหล่งที่มาของกำไร 1. เกิดความเสี่ยง 2. เกิดจากอำนาจผูกขาด 3. เกิดจากการวิจัยค้นคว้า
และพัฒนา 
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คำถามทบทวน 
 1. ดุลยภาพและอุปทานของปัจจัยการผลิต และดุลยภาพการใช้ปัจจัยการผลิต มีความ
เกี่ยวข้องกันอย่างไร  
 2. ดุลยภาพในตลาดการผลิตคืออะไร  
 3. ปัจจัยที่ดินกัลผลตอบแทนคืออะไร 
 4. ปัจจัยทุนกับผลตอบแทน คืออะไร 
 5. ปัจจัยตัวผู้ประกอบการระดับผลตอบแทนที่คุ้มค่าอย่างไร 

6. กรณีศึกษา เรื่อง อุปสงค์สำหรับน้ำตาลทรายกับตลาดปัจจัยการผลิต 
เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงใด ๆ  ในตลาดปัจจัยการผลิต  ก็อาจส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลง

ในตลาดสินค้าหรือบริการที่เกี่ยวเนื่องกับปัจจัยการผลิตชนิดนั้น ได้เช่นกัน  กล่าวคือ เมื่อราคาของ
ปัจจัยการผลิตเพิ่มสูงขึ้น  จะทำให้อุปทานของสินค้าหรือบริการที่ใช้ปัจจัยการผลิตชนิดนั้น ๆ  ลดลง  
ซึ่งจะส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในราคาและปริมาณการซื้อขายของสินค้าหรือบริการชนิดนั้น ๆ  
ตามมา ด้วยเหตุนี้การพิจารณาถึงตลาดปัจจัยการผลิตหรือตลาดสินค้าจึงจำเป็นต้องคำนึงถึงอีกตลาด
หนึ่งด้วยและเมื่อใดก็ตามที่อุปสงค์สำหรับน้ำตาลทรายเพิ่มขึ้น  ราคาน้ำตาลทรายจะเพิ่มขึ้นและส่ง
ผลไม้หน่วยผลิตเพิ่มการผลิตน้ำตาลทรายในปริมาณท่ีมากขึ้น จึงทำให้หน่วยผลิตมีความต้องการปัจจัย
การผลิต เช่น อ้อย และคนงานหีบอ้อย เพิ่มขึ้นด้วย ในทางตรงกันข้าม หากอุปสงค์สำหรับน้ำตาลทราย
ลดลงผู้ผลิตจะต้องลดปริมาณการผลิตลง ทำให้อุปสงค์สำหรับอ้อย และคนงานหีบอ้อยที่ใช้ในการ
ผลิตน้ำตาลลดลงไปด้วย  ในกรณีนี้  จะเห็นได้ว่าอุปสงค์สำหรับอ้อยและคนงานหีบอ้อยเป็นผลที่มา
จากอุปสงค์สำหรับน้ำตาล  ดังนั้น อุปสงค์สำหรับอ้อยและคนงานหีบอ้อยจึงเป็นอุปสงค์สืบเนื่อง จาก
อุปสงค์สำหรับน้ำตาล 

ในทำนองเดียวกัน ถ้าเกิดการเปลี่ยนแปลงใด ๆ  ในตลาดปัจจัยการผลิต  ก็อาจส่งผลให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงในตลาดสินค้าหรือบริการที่เกี ่ยวเนื่องกับปัจจัยการผลิตชนิดนั้นได้เช่ นกัน  
ตัวอย่างเช่น  เมื่ออุปทานของอ้อยลดลงและส่งผลให้ราคาอ้อยเพิ่มสูงขึ้น อาจจะทำให้ต้นทุนในการ
ผลิตน้ำตาลเพิ่มขึ้น  ผู้ผลิตน้ำตาลจะปรับลดระดับการผลิตเพื่อตอบสนองการเพิ่มขึ้นของราคาอ้อย  
ซึ่งจะส่งผลให้อุปทานของตลาดน้ำตาลลดลง  ทำให้ราคาน้ำตาลสูงขึ้นและปริมาณการซื้อขายน้ำตาล
ลดลง 

ข้อคำถามของกรณีศึกษา 
1. ให้ยกตัวอย่างความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยการผลิตและตลาดผลผลิต 
2. หลักการอ้างปัจจัยการผลิตให้ได้กำไรสูงสุด 
3. อธิบายดุลยภาพในการอ้างปัจจัยการผลิตของหน่วย 
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บทท่ี  10 
บทบาทของรัฐในทางเศรษฐกิจโดยทั่วไป 

 
 รัฐบาลใช้กฎหมายต่างๆ เพื่อวัตถุประสงค์ดังนี้ คือ 1) ส่งเสริมและคุ้มครองการแข่งขันของ
ธุรกิจ 2) ส่งเสริมให้ประกอบธุรกิจหรือจัดสรรทรัพยากร 3) ควบคุมการดำเนินธุรกิจหรือจัดสรร
ทรัพยากร 4) ควบคุมการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและปัจจัยการผลิต และ 5) คุ้มครองสิทธิให้แก่
ผู้บริโภค  
 รัฐบาลมีการใช้มาตรการทางด้านภาษีอาการ ดังนี้ ได้แก่ 1) มาตรการทางด้านภาษีเงินได้
บุคคลธรรมดาและภาษีมูลค่าเพิ ่มในการเพิ่มอำนาจซื ้อของผู้บริโภค 2) มาตรการทางด้านภาษี
สรรพสามิตในการควบคุมการบริโภคและการใช้ทรัพยากร 3) มาตรการทางด้านภาษีมูลค่าเพิ่มและ
ภาษศีุลกากรในการจัดสรรทรัพยากร และ 4) มาตรการภาษีเพ่ือส่งเสริมการดำเนินธุรกิจและกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจ  
 การใช้จ่ายเงินของรัฐบาลจะมีผลต่อหน่วยเศรษฐกิจที่อยู่ในระบบเศรษฐกิจเนื่องจากเป็น
การจัดสรรทรัพยากรของภาครัฐเองโดยตรง โดยรัฐบาลมีการจ่ายเพื่อวัตถุประสงค์ดังนี้คือ สร้างสินค้า
และบริการที ่จำเป็นต่อชีว ิตความเป็นอยู ่ของประชาชน สร้างโครงสร้างพื ้นฐานและระบบ
สาธารณูปโภค ให้เงินอุดหนุนกองทุนรวมช่วยเหลือเกษตรกร การรับจำนำผลผลิตทางการเกษตร และ
ช่วยเหลือคนงานโดยการให้เงินอุดหนุนสมทบเข้ากองทุนต่างๆ (วิรุณสิริ ใจมา, 2553,หน้า301-303)  
 บทบาทของรัฐบาลและเอกชนที่ทำให้ภาวะดุลยภาพเปลี่ยนแปลง ราคาดุลยภาพและ
จำนวนดุลยภาพนั้นถูกกำหนดโดยอปสงค์และอุปทานภายใต้เงื่อนไขการแข่งขันสมบูรณ์ แต่ในความ
เป็นจริงนั้นในปัจจุบันยังไม่เกิดการแข่งขันสมบูรณ์ แต่เกิดสภาพความล้มเหลวของตลาด (Market 
failure) ทั้งนี้เพราะรัฐบาลเข้ามาแทรกแซงการกำหนดราคาแทนอุปสงค์และอุปทาน ซึ่งโดยทั่วไปมี
รูปแบบ โดยการกระทำเหล่านี้จะทำให้เส้นอุปสงค์และเส้นอุปทานเปลี่ยนแปลงไปทั้งๆ ที่ตามความ
จริงมันไม่ควรเป็นเช่นนั้น และผลการกระทำของรัฐบาลจะส่งผลกระทบต่อผู้ลผิตและผู้บริโภคได้ดังนี้ 
 1. การกำหนดราคาขั้นสูง (Price ceiling) หรือการควบคุมราคา (Price control) สำหรับ
สินค้าบางชนิด 
 2. การกำหนดราคาข้ันต่ำ (Minimum price) หรือการประกันราคาขั้นต่ำ (Price floor) 
 3. การจ่ายเงินอุดหนุน (Subsidy) 
 4. การเก็บภาษี (Tax)  
 5. การพยุงราคา (Price support)  
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10.1 บทบาทของรัฐบาลในทางเศรษฐกิจ 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า86) ได้กล่าวว่า เนื่องจากราคาดุลยภาพของสินค้าที่ถูก
กำหนดโดยกลไกราคาไม่จำเป็นต้องเป็นราคาที่เหมาะสมเสมอไป ถ้าหากสิคน้าชนิดใดผลิตได้มากเกิน
ความต้องการของตลาด ย่อมจะทำให้ราคาดุลยภาพต่ำเกินไปจนผู้ผลิตเดือดร้อน หรือในทางตรงกัน
ข้ามหากเกิดการขาดแคลนสินค้าโดยเฉพาะสินค้าจำเป็น ย่อมจะทำให้ราคาดุลยภาพสูงเกนิจน
ผู้บริโภคเดือดร้อน ดังนั้นจึงเห็นได้ว่าการทำงานของกลไกราคาอาจมีข้อบกพร่ อง และนอกจากนี้
ในทางปฏิบัติกลไกราคามักจะไม่สามารถทำงานได้อย่างสมบูรณ์ เนื่องจากเอกชนแต่ละคนต่างก็
คำนึงถึงผลประโยชน์ส่วนตน (self interests) จึงอาจมีการจัดสรรทรัพยากรที่มีอยู่จำกัดไปใช้ใน
กิจกรรมที่ไม่มีประโยชน์หรือเป็นผลเสียหายแก่สังคมส่วนรวม เช่น กิจกรรมที่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ
อนามัยของประชาชน การปล่อยน้ำเสียลงสู่แม่น้ำลำคลองและการปล่อยควันดำ ทำให้ต้นทุนทาง
สังคมสูงขึ้น เป็นต้น และยังมีกิจกรรมทางเศรษฐกิจบางอย่างเอกชนทำไม่ได้เพราะต้องใช้เงินทุน
มหาศาล หรือบางอย่างเอกชนทำได้แต่ไม่อยากทำ แต่มีความจำเป็นต้องมีในระบบเศรษฐกิจ เช่น การ
ป้องกันประเทศ การสร้างถนนและการสร้างเขื่อนชลประทาน ฯลฯ รัฐบาลจึงจำเป็นต้องเข้ามามี
บทบาทในทางเศรษฐกิจ เพื่อให้การจัดสรรทรัพยากรเป็นไปอย่างมีปริสทธิภาพและดำเนินมาตรการ
ต่างๆ ได้แก่ การออกกฎหมายหรือกฎข้อบังคับห้ามกักตุนสินค้า หรือป้องกันการค้ากำไรเกินควร การ
แทรกแซงราคาของรัฐบาลด้วยการควบคุมราคาขั้นต่ำ การควบคุมราคาขั้นสูง การเก็บภาษี และการ
ให้เงินอุดหนุน เป็นต้น  
 

10.2 การแทรกแซงราคาของรัฐบาล  
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า86) กล่าวถึงการทำงานของกลไกราคาบางครั้งอาจมี
ปัญหาในกรณีที่สินค้าบางอย่างผลิตได้น้อยหรือมากเกินไป ถ้าปล่อยให้กลไกราคาทำหน้าที่ตามลำพัง
โดยไม่มีรัฐบาลเข้าไปแทรกแซงอาจจะทำให้สินค้าหรือปัจจัยการผลิตบางชนิดมีราคาสูงเกินไปหรือต่ำ
เกินไป ซึ่งสร้างความเดือดร้อนแก่ผู้บริโภคหรือผู้ผลิต ด้วยเหตุนี้รัฐบาลจำเป็นต้องเข้าไปแทรกแซง
เพื่อผ่อนคลายความเดือดร้อนของกลุ่มคนเหล่านี้ โดยการกำหนดราคาขั้นต่ำ (price floor) หรือการ
ประกันราคาขั้นต่ำ (price support) และการกำหนดราคาขั้นสูง (price ceiling)  
 

10.3 การประกันราคาข้ันต่ำ  
 การประกันราคาขั้นต่ำเป็นนโยบายที่รัฐบาลช่วยเหลือผู้ผลิตโดยเฉพาะกลุ่มเกษตรกรที่
ได้รับความเดือดร้อนเมื่อราคาสินค้าตกต่ำมาก ทั้งนี้ เนื่องจากผลิตผลทางเกษตรกรรมควบคุมได้ยาก 
ส่วนหนึ่งขึ้นอยู่กับดินฟ้าอากาศ หากปีใดผลิตสินค้าได้มากหรือกรณีที่มีสิคน้าเหลือล้นตลาดมาก ราจะ
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ตกต่ำอย่างมาก รัฐบาลจำเป็นต้องเข้าช่วยเหลือโดยการประกันราคาขั้นต่ำ หรือการกำหนดราคาขั้น
ต่ำหรือการควบคุมราคาขั้นต่ำ (minimum price control) หมายถึง การที่รัฐบาลบังคับให้ขายสินค้า
ในราคาที ่สูงกว่าราคาตลาดหรือราคาดุลยภาพโดยรัฐบาลอาจประกาศรัฐประกันราคาพืชผลที่
เกษตรกรผลิตขึ้นในฤดูกาลเพาะปลูกนั้นๆ ให้มีราคาที่สูงกว่าราคาซื้อขายกันอยู่ในตลาด และออก
กฎหมายประกาศบังคับใช้ทั่วประเทศให้ผู้ซื้อทุกรายซื้อสินค้านั้นในราคาประกันที่รัฐบาลกำหนดไว้ 
จะรับซื้อในราคาที่ต่ำกว่าราคาประกันไม่ได้ถือว่ามีความผิดตามกฎหมาย หากเกษตรกรไม่สามารถ
ขายสินค้าแก่พ่อค้าในราคาประกันได้หมด รัฐบาลจะดำเนินการรับซื้อสินค้าที่เหลือโดยไม่จำกัด
จำนวน หรือจ่ายเงินอุดหนุนให้แก่เกษตรกร 
  สำหรับกรณีที่รัฐบาลดำเนินการรับซื้อผลผลิตเฉพาะในบางท้องที่ ณ ตำบล หรืออำเภอ
แห่งหนึ่งแห่งใด เราเรียกว่า “การพยุงราคา” ซึ่งผู้ซื้อรายอ่ืนๆ ไม่จำเป็นต้องรับซื้อในราคาที่พยุงไว้ แต่
จะรับซื้อในราคาเท่าใดก็ได้รัฐจะไม่เข้าไปยุ่งเกี่ยวด้วย อย่างไรก็ดี ในการประกันราคาขั้นต่ำหรือการ
กำหนดราคาข้ันต่ำหรือการพยุงราคานี้จะทำให้เกิดปัญหาอุปทานส่วนเกิน ดังภาพที่ 10.1  
 

 
      (ก) อุปสงค์และอุปทานมีความยืดหยุ่นมาก      (ข) อุปสงค์และอุปทานมีความยืดหยุ่นน้อย 
 
ภาพที่ 10.1  การประกันราคาขั้นต่ำ 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า87) 
  จากภาพที่ 10.1  จะเห็นได้ว่าภาพ (ก) เส้นอุปสงค์และอุปทานมีค่าความยืดหยุ่นมากกว่า
ภาพ (ข) และกำหนดให้ทั้ง 2 ภาพมีราคาตลาด หรือราคาดุลยภาพ ณ ราคา OP1 ซึ่งรัฐบาลเห็นว่า
เป็นราคาที่ต่ำเกินไป จึงเข้ามาแทรกแซงโดยการประกาศประกันราคาขั้นต่ำให้สูงกว่า OP1 สมมติว่า
รัฐบาลประกันราคาขั้นต่ำเท่ากับ OP2 จะมีอุปสงค์เท่ากับ OQ1 แต่อุปทานมีเท่ากับ OQ2 ทำให้เกิด
อุปทานส่วนเกินสินค้าเหลือล้นตลาดเท่ากับ Q1Q2 หรือ AB ดังนั้นเพื่อให้ราคา OP2 เป็นราคาที่มี
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เสถียรภาพ รัฐบาลจำเป็นต้องใช้มาตราการพยุงราคาหรือการให้เงินอุดหนุนควบคู่กันไปเพื่อขจัด
อุปทานส่วนเกินให้หมดไป โดยดำเนินมาตรการได้หลายวิธีดังนี้  
 1. ลดอุปทานเพ่ือจำกัดปริมาณการผลิต โดยการชักชวนให้ผู้ผลิตหรือเกษตรกรลดการผลิต
ลง หรือส่งเสริมให้เกษตรกรหันไปปลูกพืชชนิดอื่นที่ให้รายได้ดีกว่า   
 2. รัฐบาลจ่ายเงินอุดหนุน (subsidy) ให้แก่ผู้ผลิตหรือเกษตรกร โดยรัฐบาลจร่ายเงินชดเชย
เท่ากับส่วนต่างระหว่างราคาประกันกับราคาตลาดให้แก่เกษตรกรซึ่งเท่ากับ P2P1 (งบประมาณที่
รัฐบาลใช้ในการอุดหนุนทั้งหมดเท่ากับพื้นที่  P2CEP1) เพื่อปล่อยให้มีการซื้อขายในราคาตลาด 
OP1 และปริมาณ OQ เหมือนเดิม 
 3. รัฐบาลจ่ายเงินอุดหนุนให้ผู้ผลิตเท่ากับพื้นท่ี  P3 P2BF เพ่ือให้ผู้ผลิตสามารถขายสินค้า
ได้ปริมาณ OQ2 ซึ่งผู้บริโภคจะซื้อสินค้าท้ังหมดจำนวน OQ2 ณ ระดับราคา OP3 

 4. เพิ่มอุปสงค์โดยรัฐบาลจะใช้มาตรการเสริมรับซื้อสินค้าที่เหลือไว้ทั้งหมดในราคาประกัน
ขั้นต่ำเพื่อขจัดอุปทานส่วนเกิน กล่าวคือ รัฐบาลจะรับซื้ออุปทานส่วนเกินเท่ากับ AB ในราประกัน 
OP2 อย่างไม่จำกัดจำนวน ซึ่งรัฐบาลจะต้องใช้งบประมาณทั้งหมดเท่ากับพ้ืนที่  ABQ2Q1  
 จากที่อธิบายมาจะเห็นได้ว่ามาตรการแต่ละวิธีรัฐบาลจำเป็นต้องใช้งบประมาณจำนวนมาก
น้อยแตกต่างกัน ดังนั้นการที่รัฐบาลจะใช้นโยบายกำหนดราคาขั้นต่ำให้บรรลุผลรัฐบาลต้องมีความ
พร้อมทั้งด้านเงินทุนและมาตรการรองรับปัญหาที่เกิดขึ้นตามมา ซึ่งขึ้นอยู่กับลักษณะความยืดหยุ่น
ของอุปสงค์และอุปทานของสินค้านั้น จากภาพที่ 10.1  (ข) จะเห็นได้ว่าอุปสงค์และอุปทานมีความ
ยืดหยุ่นน้อยทำให้เกิดอุปทานส่วนเกินน้อยกว่าภาพ (ก) รัฐบาลสามารถขจัดอุปทานส่วนเกินให้หมด
ไปได้ง่ายกว่า รัฐบาลจึงมักจะประกันราคาขั้นต่ำเฉพาะสิคน้าที่มีความยืดหยุ่นของอุปสงค์และอุปทาน
น้อย ซึ่งส่วนมากจะใช้การประกันราคาขั้นต่ำกับสินค้าหรือผลผลิตทางเกษตรกรรม เช่น การประกัน
ราคาข้าวเปลือก เป็นต้น นอกจากนี้รัฐบาลอาจใช้นโยบายกำหนดราคาขั้นต่ำนี้ สำหรับการประกัน
ค่าจ้างแรงงานขั้นต่ำ เพ่ือยกระดับความเป็นอยู่ของประชากรส่วนใหญ่ให้ดีขึ้น 
 

10.4 การกำหนดราคาขั้นสูง  
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า89) กล่าวว่า การกำหนดราคาขั้นสูง หรือการควบคุมราคา
ขั้นสูง (maximum price control) เป็นนโยบายที่รัฐบาลใช้ในการแก้ปัญหาการขาดแคลนสินค้า เมื่อ
เกิดการขาดแคลนสินค้าอย่างมากราคาสินค้าต่าง ๆ จะสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะสินค้าจำเปน็เช่น 
น้ำตาลทราย และนมผงสำหรับทารก เป็นต้น หากราคาแพงเกินไปจะทำให้ผู้บริโภคเดือดร้อน รัฐบาล
จะเข้ามาแทรกแซงการทำงานกลไกราคาโดยการควบคุมหรือกำหนดราคาขั้นสูง หรือ การประกัน
ราคาขั้นสูง หมายถึง การที่รัฐบาลประกาศควบคุมราคาสินค้าให้จำหน่ายในราคาที่ต่ำกว่าราคาตลาด
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หรือราคาดุลยภาพ ซึ่งจะทำให้เกิดปัญหาตามมาคือ อุปสงค์ส่วนเกิน ทำให้เกิดการขาดแคลนสินค้า 
หากรัฐบาลไม่รีบดำเนินการแก้ไขก็อาจจะเกิดปัญหาตลาดมืด (black market) ขึ้นได้ ดังภาพที่ 10.2 
 

 
    (ก) อุปสงค์และอุปทานมีความยืดหยุ่นมาก  (ข) อุปสงค์และอุปทานมีความยืดหยุ่นน้อย 
ภาพที่ 10.2   การควบคุมราคาข้ันสูง  
ที่มา :สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า87)   
 จากภาพที่ 10.2  จะเห็นได้ว่าเส้นอุปสงค์และอุปทานในภาพ (ก) มีความยืดหยุ่นมากกว่า
ภาพ (ข) และราคาตลาดหรือราคาดุลยภาพคือ OP1 ซึ่งรัฐบาลเห็นว่าเป็นราคาที่สูงเกินไป จึงกำหนด
ราคาขั้นสูงเพียง OP2 เมื่อเป็นเช่นนี้จะเห็นว่าอุปทานมีเพียง OQ1 แต่อุปสงค์มีถึง OQ2 ดังนั้นจึงเกิด
อุปสงค์ส่วนเกินเท่ากับ Q1Q2 หรือ AB ดังนั้นเพื ่อให้ราคา OP2 เป็นราคาที ่มีเสถียรภาพรัฐบาล
สามารถดำเนินการมาตรการได้หลายวิธีดังนี้  
 1. ลดอุปสงค์โดยการปันส่วนสินค้าให้กับผู้บริโภคตามความจำเป็นของแต่ละครอบครัว 
 2. เพิ่มอุปทานโดยให้ผู้ผลิตเพิ่มการผลิตและรัฐบาลจ่ายเงินอุดหนุนแก่ผู้ผลิตเพื่อขจัดอุป
สงค์ส่วนเกินให้หมดไป โดยใช้งบประมาณเท่ากับ ABQ2Q1 
 ตามภาพท่ี 10.2  (ข) จะเห็นว่าเกิดอุปสงค์ส่วนเกินน้อยกว่าภาพ (ก) ดังนั้น หากรัฐบาลจะ
กำหนดราคาขั้นสูงสินค้าชนิดใดแล้วควรจะเลือกใช้กรณีที่อุปสงค์และอุปทานสินค้าชนิดนั้นมีความ
ยืดหยุ่นน้อยจะได้ขจัดปัญหาอุปสงค์ส่วนเกินให้หมดไปได้ง่ายกว่า เพราะหากเกิดอุปสงค์ส่วนเกินมาก 
ผู้บริโภคแต่ละคนอาจได้รับสินค้าจากการปันส่วนน้อยกว่าความต้องการ และถ้ารัฐบาลไม่สามารถ
ขจัดปัญหาอุปสงค์ส่วนเกินให้หมดไปได้ ก็อาจมีการลักลอบขายสินค้าทำให้เกิดตลาดมืด คือราคาอาจ
สูงกว่าราคาควบคุมหรือสูงกว่าราคาดุลยภาพเดิมเสียอีกแต่ไม่เกินราคา OP3 ดังภาพที่ 10.  (ก) หรือ
ผู้ขายจะขายให้แก่ลูกค้าประจำ หรือผู้ที่คุ้นเคยซึ่งจะก่อให้เกิดความเดือดร้อนแก่ผู้บริโภคอ่ืน ๆ  
 10.4.1 การเก็บภาษีสินค้า 
 การเก็บภาษีสินค้าของรัฐอาจกระทำได้ 2 ทาง คือ เรียกเก็บภาษีจากผู้ขาย คือ ผู้ขายทำ
หน้าที่จ่ายชำระภาษีนั้นให้เจ้าหน้าที่รัฐบาล และเรียกเก็บภาษีจากผู้ซื้อ คือ ผู้ซื้อทำหน้าที่จ่ายภาษีนั้น 
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ซึ่งลักษณะของภาษีที่รัฐเรียกเก็บแบ่งเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ ภาษีต่อหน่วย และภาษีแบบคิดเป็น
เปอร์เซ็นต์ของราคาขาย (สุมล มานัสฤดี, 2544, น. 8) 
 10.4.1.1 ภาษีต่อหน่วย (specific tax) คือ ภาษีที่รัฐบาลเรียกเก็บต่อหน่วย
ของสินค้าที่มีการซื้อขายกันไม่ว่าจะเก็บภาษีจากผู้ซื้อหรือผู้ขายก็ตามโดยทุกหน่วยของสินค้าเสียภาษี
เท่ากันหมด แม้ว่าจะมีราคาต่างกันก็ตาม เช่น เก็บภาษีน้ำอัดลมขวดละ 2 บาท น้ำอัดลมทุกขวดต้องเสีย
ภาษีขวดละ 2 บาท เท่ากับหมด เป็นต้น 
 10.4.1.2 ภาษีที่เก็บตามราคาขาย (ad valorem tax) คือ ภาษีที่เก็บตาม
ราคาขายของสินค้าที่ซื้อขายกันโดยคิดเป็นเปอร์เซ็นต์ของราคาขาย เช่น กำหนดว่าจะเก็บภาษี 10% 
ตามราคาขายของสินค้าทุกชนิด ดังนั้นถ้าเสื้อราคาตัวละ 200 บาท ก็เสียภาษีเท่ากับ 20 บาท และ
กระเป๋าราคา 1,500 บาท ถ้าเสียภาษีเท่ากับ 150 บาท จะเห็นได้ว่าราคาสินค้ายิ่งสูงเท่าใดจำนวน
ภาษีท่ีเรียกเก็บก็จะยิ่งมากเท่านั้น 
 10.4.2 การเก็บภาษีจากผู้ขายและการผลักภาระภาษีไปให้ผู้ซ้ือ 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า91) กล่าวว่า เมื่อรัฐบาลเรียกเก็บภาษีจากผู้ขายจะมีผลทำ
ให้ต้นทุนของสินค้าสูงขึ้นกว่าเดิมเท่ากับจำนวนภาษีที่เรียกเก็บ ส่งผลให้อุปทานลดลง เกิดการ
เปลี่ยนแปลงระดับอุปทนา เส้นอุปทานย้ายไปทางซ้าย ถ้าสมมติรัฐเก็บภาษีแบบต่อหน่วยจะทำให้เส้น
อุปทานเส้นใหม่ขนานกันเส้นเดิมดังภาพท่ี 10.3   (ก)  
 
 
 
 
 
 
 
 
    

(ก) การเก็บภาษีต่อหน่วย    (ข) การเก็บภาษีตามราคา 
 

ภาพที่ 10.3   การเก็บภาษีจากผู้ขาย  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า91) 
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 ภาพที่ 10.3  (ข) แสดงกรณีการเก็บภาษีจากผู้ขายแบบเก็บตามราคาขายหรือคิดเป็น
เปอร์เซ็นต์ของราคาขาย ดังนั้น สินค้าที่ระดับราคาสูงก็จะต้องเสียภาษีเป็นจำนวนมากกว่าสินค้าที่มี
ระดับราคาต่ำทำให้เส้นอุปทานเคลื่อนไปทางซ้าย โดยมีระยะห่างระหว่างเส้นอุปทานเดิมก่อนเก็บ
ภาษีกับเส้นอุปทานใหม่หลังเก็บภาษีไม่เท่ากันตลอดช่วง กล่าวคือ ณ ระดับราคาต่ำช่วงห่างจะแคบ
ก่อน ณ ระดับราคาสูงช่วงห่างจะกว้าง  
 อย่างไรก็ดีในการศึกษาวิเคราะห์จะพิจารณาเฉพาะกรณีเก็บภาษีแบบต่อหน่วย ดังนั้นเมื่อ
รัฐบาลเก็บภาษีสินค้าแบบต่อหน่วยจากผู้ขาย จะทำให้เส้นอุปทานย้ายไปทางซ้าย และขนานกับเส้น
เดิม โดยห่างจากเส้นเดิมเท่ากับจำนวนภาษีต่อหน่วยที่เก็บ ปกติผู้ขายต้องการจะผลักภาระภาษีไปยัง
ผู้ซื้อแต่ละผลักภาระได้มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ ซึ่งในที่นี้จะแยกพิจารณา
ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์เป็น 4 ลักษณะดังภาพที่ 10.4  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 10.4  การเก็บภาษีจากผู้ขายและการผลักภาระภาษี 

(กำหนดให้ a = ภาระภาษีทั้งหมดของผู้ซื้อ และ b = ภาระภาษีท้ังหมดของผู้ขาย)  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า92) 
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 จากภาพที่ 10.4  แสดงการเก็บภาษีจากผู้ขายและการผลักภาระภาษีไปให้ผู ้ซื ้อ ซึ่งมี
ขั้นตอนการวิเคราะห์ดังนี้  
 1. ก่อนเก็บภาษีสมมติเดิมจุลดุลยภาพอยู่ที ่จุด E1 เกิดจากเส้นอุปสงค์ (D) ตัดกับเส้น
อุปทานก่อนเก็บภาษี (S1) ราคาดุลยภาพหรือราคาซื้อขายก่อนก่อนเก็บภาษีคือ OP1 และปริมาณคือ 
OQ1 
 2. หลังเก็บภาษีเมื่อรัฐบาลเก็บภาษีต่อหน่วยจากผู้ขาย จะทำอุปทานลดลง เส้น S1 จะย้าย
ไปทางซ้ายขนานกับเส้นเดิมเป็นเส้น S2 ตัดกับเส้น D ได้จุดดุลยภาพใหม่คือ E2 ราคาดุลยภาพใหม่
หรือราคาซื้อขายใหม ่คือ OP2 และปริมาณคือ OQ2 

 3. ช่วงห่างระหว่าง S1 และ S2 ตามแนวดิ่ง คือ E2 T ซึ่งก็คือภาษีต่อหน่วยที่รัฐบาลจัดเก็บ
ภาษีเท่ากบั P2 P2 

 4. ภาระภาษีส่วนที่อยู่สูงกว่าระดับราคาดุลยภาพเดิม คือภาระภาษีต่อหน่วยของผู้ซื้อ

เท่ากับ P2 P2 และภาระภาษีทั้งหมดของผู้ซื้อเท่ากับ P2 P1  OQ2 สมมติคือ พ้ืนที่  a 
 5. ส่วนที่อยู่ต่ำกว่าระดับราคาดุลยภาพเดิม คือ ภาระภาษีต่อหน่วยของผู้ขายเท่ากับ P2 P3 

ผู้ขายจะได้รับเงินเพียง OP3 และภาระภาษีทั้งหมดของผู้ขายเท่ากับ P1 P3  OQ2 สมมติคือ พื้นที่ 
 b 
 6. ภาษีต่อหน่วยที่รัฐบาลเก็บ คือ P2 P3 และภาษีทั้งหมดที่รัฐบาลได้รับคือพ้ืนที่  a และ 
b 
 

 10.4.3 การผลักภาระภาษีไปให้ผู้ซ้ือ 
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า93) กล่าวว่าเมื่อรัฐบาลเก็บภาษีจากผู้ขาย ถ้าผุ้ขายผลัก
ภาระภาษีไปให้ผู้ซื้อได้มากเพียงใดผู้ซื้อก็จะต้องซื้อสินค้าดังกล่าวในราคาสูงมากขึ้นเพียงนั้น ทั้งนี้ 
ผู้ขายจะผลักภาระภาษีไปให้ผู้ซ้อได้มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ กล่าวคือหาก
สินค้ามีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ยิ่งน้อยเท่าไร ผู้ขายจะผลักภาระภาษีไปยังผู้ซื้อได้มากเท่านั้น ซึ่ง
แยกพิจารณาได้ดังนี้  
 10.4.3.1 อุปสงค์มีความยืดหยุ่นน้อย (Ed > 1) ได้แก่ สินค้าจำเป็นผู้ขายจะผลัก
ภาระภาษีไปยังผู้ซื้อได้มาก ดังภาพที่ 10.4 (ก) แม้ภาระภาษีของผู้ซื้อจะทำให้ราคาสูงขึ้นมากแต่
ปริมาณซื้อจะลดลงเพียงเล็กน้อย 
 10.4.3.2 อุปสงค์มีความยืดหยุ่นมาก (Ed > 1) ได้แก่ สินค้าฟุ่มเฟือยผู้ขายจะ
ผลักภาระภาษีไปยังผู้ซื้อได้น้อย ดังภาพที่ 10.4 (ข) หากราคาสูงขึ้นเพียงเล็กน้อย ปริมาณซื้อจะลดลง
มาก   
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 10.4.3.3 อุปสงค์ไม่มีความยืดหยุ่นเลย (Ed = 0) ผู้ขายจะผลักภาระภาษีไปยังผู้
ซื้อได้ทั้งหมด ทำให้ราคาซื้อขายใหม่หลังเก็บภาษีสูงกว่าราคาเดิมเท่ากับภาระภาษีต่อหน่วยทั้งหมด 
ดังแสดงในภาพที่ 10.4 (ค)  

 10.4.3.4 อุปสงค์มีความยืดหยุ่นมากที่สุด (Ed = ) ผู้ขายจะผลักภาระไปยังผู้
ซื้อไม่ได้เลยต้องรับภาระเองทั้งหมดทำให้หลังเก็บภาษีก็ยังซื้อขายในราคาเดิมดังภาพที่ 10.4  (ง)  
 

10.5 การเก็บภาษีจากผู้ขายและผลักภาระภาษีไปให้ผู้ซื้อ  
 เมื่อรัฐบาลเก็บภาษีแบบต่อหน่วยจากผู้ซื้อ จะทำให้ผู้ซื้อมีเงินเหลือสำหรับซื้อสินค้า ได้ใน
จำนวนที่น้อยลง ทำให้อุปสงค์ลดลงเกิดการเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงค์ย้ายไปซ้าย และผู้ซื้อจะผลัก
ภาระภาษีไปให้ผู้ขายได้มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน ดังภาพที่ 10.5  

 
ภาพที่ 10.5  การเก็บภาษีจากผู้ซื้อและการผลักภาระภาษี 

(กำหนดให้ a = ภาระภาษีทั้งหมดของผู้ซื้อ และ b = ภาระภาษีท้ังหมดของผู้ขาย) 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า94) 
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10.6 การผลักภาษีไปให้ผู้ซื้อ 
 การเก็บภาษีจากผู้ซื้อและการผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขาย สามารถวิเคราะห์ได้ทำนองเดียวกับ
การเก็บภาษีจากผู้ขายแตกต่างกัน คือเมื่อรัฐบาลเก็บภาษีจากผู้ซื้อจะทำให้เส้นอุปสงค์ย้ายไปทางซ้าย 
ดังภาพที่ 10.5  จุดดุลยภาพเดิมคือ E1 ซื้อขายในราค OP1 เมื่อรัฐบาลเก็บภาษีจากผู้ซื้อ ทำให้เส้นอุป
สงค์ย้ายจาก D1 เป็น D2 และดุลยภาพใหม่คือ จุด E2 ถ้าพิจารณาภาพที่ 10.5 (ก) และ (ข) จะเห็นว่า
ราคาใหม่สูงขึ้นเป็น OP2 แต่ผู้ขายได้รับเงินเพียง OP3 แสดงว่าผู้ซื้อผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขายเท่ากับ 
P1P2 และภาระภาษีทั้งหมดของผู้ขายคือพื้นที่  b ส่วนผู้ซื้อรับภาระภาษีเท่ากับ P2P1 และภาระ
ภาษีท้ังหมดของผู้ซื้อเท่ากับพ้ืนที่  a สำหรับภาพที่ 10.5  (ค)  แสดงกรณีอุปทานไม่มีความยืดหยุ่น
เลย หลังเก็บภาษีก็ยังซื้อขายในราคาเดิมคือ OP1 แสดงว่าผู้ซื้อผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขายได้ทั้งหมด 
และภาพท่ี 10.5 (ค) แสดงกรณีอุปทานมีความยืดหยุ่นมากที่สุดภายหลังเก็บภาษีซื้อขายในราคา OP2 
แสดงว่า ผู้ซื้อไม่สามารถผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขายได้เลย 
 

10.7 การผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขาย 
 เมื่อรัฐบาลเก็บภาษีจากผู้ซื้อ และผู้ซื้อจะผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขายได้มากหรือน้อยขึ้นอยู่
กับค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน กล่าวคือหากสินค้ามีค่าความยืดหยุ่นของอุปทานยิ่งน้อยเท่าไร ผู้ซื้อ
จะผลักภาระภาษีไปยังผู้ขายได้มากเท่านั้น ซึ่งแยกพิจารณาได้ดังนี้ 
 10.7.1 อุปทานไม่มีความยืดหยุ่นเลย (ES = 0)  ผู้ซื้อจะผลักภาระไปให้ผู้ขายได้
ทั้งหมดดังภาพท่ี 10.5  (ค)  

 10.7.2 อุปทานมีความยืดหยุ่นมากที่สุด (ES = ) ผู้ซื ้อจะผลักภาระไปยัง
ผู้ขายไม่ได้เลยต้องรับภาระเองทั้งหมดดังภาพที่ 10.5  (ง)  
 10.7.3 อุปทานมีความยืดหยุ่นน้อย (ES < 1) ได้แก่ สินค้าเกษตรกรรม ผู้ซื้อจะ
ผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขายได้มากดังภาพที่ 10.5 (ก) เพราะสินค้าทางเกษตรมักจะเน่าเสียได้ง่ายเก็บไว้
ไม่ได้นาน ผู้ขายจึงยอมรับภาระภาษีจากผู้ซื้อเพ่ือจะได้ขายหมดไม่มีปัญหาสินค้าเหลือ   
 10.7.4 อุปทานมีความยดหยุ่นมาก (ES > 1) ได้แก่ สินค้าอุตสาหกรรม ผู้ซื้อจะ
ผลักภาระภาษีไปให้ผู้ขายได้น้อย ดังภาพที่ 10.5 (ข)  
 ข้อสังเกต รัฐบาลสามารถใช้มาตรการเก็บภาษีเป็นเครื่องมือส่งเสริมสนับสนุนหรือควบคุม
การบริโภคสินค้าและบริการบางอย่างได้และในการดำเนินมาตรการรัฐบาลต้องคำนึงถึงลักษณะค่า
ความยืดหยุ่นของสินค้าและบริการ วิธีการเก็บภาษีและเก็บจากผู้ผลิตหรือผู้บริโภคการผลักภาระภาษี 
และผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงราคาและปริมาณ 
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10.8 ส่วนเกินผู้บริโภค และส่วนเกินผู้ผลิต 
  
 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า96) กล่าวว่าการดำเนินมาตรการต่างๆ ของรัฐบาลไม่ว่าจะ
เป็นการประกันราคาขั้นต่ำ การควบคุมราคาขั้นสูง หรือการเก็บภาษีจากสินค้าจะก่อให้เกิดผลกระทบ
ต่อผู้บริโภคและผู้ผลิต ทำให้แต่ละฝ่ายอาจได้รับผลประโยชน์ที่มากข้ึนหรือน้อยลงก็ได้ ซึ่งจะส่งผลต่อ
สวัสดิการ (welfare) ของสังคม เครื่องมือที่ใช้วิเคราะห์สวัสดิการก็คือการวิเคราะห์ส่วนเกินผู้บริโภค
และส่วนเกินผู้ผลิต  
 10.8.1 ส่วนเกินผู ้บริโภค (consumer’s surplus) คือ ส่วนต่างระหว่าง
จำนวนเงินที่ผู้บริโภคยินดีจ่ายเพื่อซื้อสิคน้าและบริการจำนวนหนึ่งกับจำนวนเงินที่ผู้บริโภคได้จ่าย
ออกไปจริงในการซื้อสินค้าและบริการจำนวนนั้น ดังแสดงในภาพที่ 10.6  

 
ภาพที่ 10.6  ส่วนเกินผู้บริโภค 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า96) 
 จากภาพที่ 10.6  เส้น AD เส้นอุปสงค์ซึ ่งสะท้อนถึงพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อของ
ผู้บริโภคว่าในการซื้อสินค้าแต่ละหน่วยเขายินดีจ่ายจำนวนเงินสูงสุดเท่าไร ผู้บริโภคมักจะยินดีจ่ายเงิน
ซื้อสินค้าในราคาต่อหน่ยสำหรับสิคน้าหน่วยแรกสูงกว่าสินค้าหน่วยต่อไป เช่น สินค้าหน่วยที่ Q1 ราคา
สูงสุดที่ผู้บริโภคยินดีจ่าย คือ Q1B และสินค้าหน่วยที่ Q2 ราคาสูงสุดคือ Q2C อย่างไรก็ตามบนเส้นอุป
สงค์หนึ่งๆ จะมีราคาสินค้าสำหรับปริมาณการซื้อสินค้าจำนวนหนึ่งเพียงราคาเดียวที่ผู้บริโภคต้องจ่าย
ออกไปจริงๆ จากภาพถ้าผู้บริโภคซื้อสินค้าจำนวน OQ หน่วย ราคาต่อหน่วยคือ OP บาท จำนวนเงิน

ที่ผู้บริโภคจ่ายจริง (คือ OP  OQ) เท่ากับพื้นที่ OPEQ แต่จำนวนเงินที่ผู้บริโภคยินดีจ่ายสำหรับ
สินค้าตั้งแต่หน่วยที่หนึ่งถึง OQ เท่ากับพื้นที่ OAEQ ดังนั้นส่วนเกินผู้บริโภค (พื้นที่ OAEQ – พื้นที่ 

OPEQ) เท่ากับพื้นที่ PAE ซึ่งถ้าเส้นอุปสงค์ดังกล่าวเป็นเส้น    อุปสงค์ส่วนบุคคล ส่วนเกินดังกล่าว
ก็จะเป็นส่วนเกินของผู้บริโภครายบุคคล เมื่อรวมส่วนเกินของผู้บริโภคแต่ละคน ณ ระดับราคา
เดียวกันเข้าด้วยกันก็จะได้ส่วนเกินของผู้บริโภคท้ังหมดในสังคม ดังนั้นหากราคาตลาดสูงขึ้นย่อมทำให้
ส่วนเกินผู้บริโภคลดลงผู้บริโภคก็จะได้รับผลประโยชน์ที่น้อยลง 
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 10.8.2 ส่วนเกินผู้ผลิต (producer’s surplus) คือ ส่วนต่างระหว่างจำนวน
เงินที่ผู้ผลิตได้รับจริงจากการขายสินค้าและบริการจำนวนหนึ่ ง กับจำนวนเงินต่ำสุดที่ผู้ผลิตยินดีที่จะ
รับเพื่อผลิตสินค้าและบริการจำนวนนั้นออกขาย ดังแสดงในภาพที่ 10.7  
 

 
ภาพที่  10.7  ส่วนเกินผู้ผลิต  
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า97) 
 จากภาพที่ 10.7  เส้น AS คือเส้นอุปทนาซึ่งสะท้อนถึงราคาต่ำสุดที่ผู้ผลิตจะยอมรับสำหรับ
สิคน้าแต่ละหน่วยที่นำออกขาย เช่น สินค้าหน่วยที่ Q1 ราคาต่ำสุด คือ Q1B และหน่วยที่ Q2 ราคาต่ำ
ที่สุด คือ Q2C เป็นต้น แต่ราคาสำหรับปริมาณการขายสินค้าจำนวนหนึ่ง ๆ ของผู้ผลิตจะมีเพียงราคา
เดียวทำนองเดียวกับอุปสงค์ นั่นคือถ้าผู้ผลิตขายสินค้าได้ OQ หน่วย ราคาสำหรับแต่ละหน่วยคือ OP 

จำนวนเงินที่ผู้ผลิตได้รับจริงตั้งแต่หน่วยที่ OQ 1 ถึง OQ คือ OP  OQ เท่ากับ พื้นที่ OPEQ จึงสูง
กว่าจำนวนเงินที่ผู้ผลิตจะยอมรับสำหรับผลิตสินค้าแต่ละหน่วยซึ่งเท่ากับพื้นที่ OAEQ ดังนั้นส่วนเกิน

ผู้ผลิต (พื้นที่ OPEQ – พื้นที่ OAEQ) เท่ากับพื้นที่ APE และถ้าต้องการหาส่วนเกินของผู ้ผลิต
ทั้งหมดในสังคมก็สามารถทำได้โดยการรวมส่วนเกินของผู้ผลิตทุกๆ รายที่ผลิตสินค้าชนิดเดียวกัน ณ 
ระดับราคาเดียวกันเข้าด้วยกัน  
 จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าเมื่อรัฐบาลดำเนินนโยบายอย่างใดอย่างหนึ่งแล้วมีผลทำให้เกิด
การเปลี ่ยนแปลงราคาสินค้าในตลาด ย่อมส่งผลกระทบต่อส่วนเกินผู ้บริโภคซึ ่งเป็นพื ้นที ่เหนือ
เส้นระดับราคาที่อยู่ใต้เส้นอุปสงค์ และส่วนเกินผู้ผลิตซึ่งเป็นพื้นที่ใต้เส้นระดับรา คาแต่เหนือเส้น
อุปทนา นั่นคือถ้าระดับราคาลดลงจะทำให้ส่วนเกินผู้บริโภคเพิ่มขึ้นและส่วนเกินผู้ผลิตจะลดลง   ค่า
ผลประโยชน์สุทธิของสังคมขึ้นอยู่กับการเปรียบเทียบส่วนเกินผู้บริโภคและส่วนเกินผู้ผลิต       ซึ่งจะ
ได้มีการศึกษาวิเคราะห์ในวิชาเศรษฐศาสตร์ระดับขั้นสูง 
  

10.9 ทฤษฎีใยแมงมุม 
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 สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า98) กล่าวว่าทฤษฎีใยแมงมุม (cobweb theorem) เป็น
ทฤษฎีที่ใช้อธิบายความผันผวนขึ้น ๆ ลง ๆ ของราคาสินค้าที่ต้องใช้เวลาในการผลิตเป็นช่วงเวลาที่
ยาวนาน เช่น สินค้าเกษตรกรรม ซึ่งมีระยะเวลาการผลิตที่ค่อนข้างนาน ผลผลิตที่ได้รับจากการ
กำหนดปริมาณการผลิตในขณะหนึ่ง ๆ จึงเป็นผลผลิตในงวดต่อไป ไม่ใช่ในงวดเวลาเดียวกัน ดังนั้น
เกษตรกรมักจะใช้ราคาสินค้าเกษตรในช่วงเวลาหนึ่งเป็นตัวกำหนดปริมาณสินค้าเกษตรที่เขายินดีจะ
ผลิตออกขายในช่วงเวลาถัดไป เช่น ถ้าปีนี้ราคาปอในตลาดสูง เกษตรกรก็จะพากันปลูกปอมากขึ้นใน
ปีหน้าหรือฤดูเพาะปลูกถัดไป ซึ่งหมายความว่าเกษตรกรถือเอาราคาในปีนี้เป็นตัวกำหนดปริมาณการ
ผลิตในปีหน้าดังภาพที่ 10.8  
 

 
ภาพที่ 10.8  การปรับภาวะดุลยภาพแบบใยแมงมุม กรณีอุปสงค์มีความยืดหยุ่นมากกว่าอุปทาน 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า98) 
 จากภาพที่ 10.8 สมมติว่าในปี พ.ศ. 2550 ราคาปอในตลาดโลกสูงขึ้น ประเทศไทยสามารถ
ขายปอปริมาณ OQ1 ได้ ณ ระดับราคา OP1 ทำให้ผู้ปลูกปอในไทยได้กำไรสูง เกษตรกรจึงคาดว่า
ราคาปอจะอยู่ในระดับนี้อย่างน้อยก็จนถึงฤดูถัดไป คือ ปี พ.ศ. 2551 เกษตรกรจึงระดมการผลิตปอ
ออกขายมากขึ้นเท่ากับ OQ2 โดยเข้าใจว่าตนจะขายปอได้ในราคา OP1 เท่ากับในปีที่แล้วแต่ปรากฎว่า
ในปี พ.ศ. 2551 ปริมาณปอมีมากเกินกว่าความต้องการซื้อทำให้เกษตรกรขายไม่หมด ทำให้ราคาปอ
ในปี พ.ศ. 2551 ลดต่ำลงมาอยู่ที่ OP2 ดังนั้นในปี พ.ศ. 2552 เกษตรกรจึงผลิตปอน้อยลงเหลือเพียง 
OQ3 ทำให้ปริมาณผลผลิตในตลาดมีน้อยกว่าปริมาณความต้องการซื้อส่งผลให้ราคาปอในปี พ.ศ. 
2552 สูงขึ้นอีกครั้งหนึ่ง การผลิตจึงต้องปรับตัวไปเรื่อยๆ  
 ปัญหาความไร้เสถียรภาพดังกล่าวเป็นปัญหาที่เกิดจากการยึดถือราคาของสินค้าในช่วงเวลา
หนึ่งเป็นตัวกำหนดปริมาณผลผลิตในช่วงเวลาถัดไป โดยเข้าใจผิดว่าระดับราคาในช่วงถัดไปจะต้อง
เท่ากับหรืออยู่ในระดับใกล้เคียงกับราคาในช่วงที่ผ่านมา ทำให้เกษตรกรไม่สามารถกำหนดปริมาณ
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ผลผลิตให้พอดีกับปริมาณซื้อ การผลิตจึงต้องปรับตัวไปเรื่อยๆ เริ่มจากราคาสูงและปริมาณผลผลิตต่ำ
ในช่วงแรก แต่ราคาสูงในช่วงแรกนี้ชักจูงให้มีการผลิตเพิ่มขึ้น ในช่วงปี 2 เมื่อมาถึงช่วงที่ 2 ปริมาณ
ผลผลิตเพิ่มขึ้นนี้มีมากเกินความต้องการ ทำให้ราคาสินค้าในช่วงที่ 2 ต่ำลง หมุนเวียนกันไปเรื่อยๆ 
การปรับให้ปริมาณผลผลิตเท่ากับปริมาณซื้อจะต้องใช้เวลานาน และการปรับตัวนี้จะเข้าสู่จุดดุลยภาพ
หรือไม่ข้ึนอยู่กับค่าความยืดหยุ่น ณ จุดตัดของเส้นอุปสงค์และอุปทานดังนี้  
 1. กรณีอุปสงค์มีค่าความยืดหยุ่นมากกว่าอุปทานดังภาพที่ 10.9 จะเห็นได้ว่าการปรับตัว
ของราคาและปริมาณจะมีแนวโน้มเข้าสู่จุดดุลยภาพ   
 2. กรณีอุปสงค์มีค่าความยืดหยุ่นน้อยกว่าอุปทานภาพที่ 10.9 (ก) การปรับตัวของราคา
และปริมาณจะมีแนวโน้มห่างจากจุดดุลยภาพยิ่งขึ้นทุกที  
 3. กรณีอุปสงค์มีความยืดหยุ่นเท่ากับอุปทานดังภาพที่ 10.9 (ข) การปรับตัวจะมีลักษณะใย
แมงมุมสมบูรณ์แบบ  

 
   (ก) อุปสงค์มีความยืดหยุ่นน้อยกว่าอุปทาน         (ข) อุปสงค์มีความยืดหยุ่นเท่ากับอุปทาน 
 
ภาพที่ 10.9  การปรับราคาและปริมาณแบบใยแมงมุม 
ที่มา : สุจิตรา กุลประสิทธิ์ (2555, หน้า99) 
 

10.10 ระบบเศรษฐกิจกับการแก้ไขปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ 
การแก้ไขปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นกับทุกๆประเทศซึ่งได้แก่ปัญหาว่าจะจัดสรร

ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจำกัดนั้นไปผลิตสินค้าอะไร (What  to  be  produced ?)  จะผลิตสินค้า
อย่างไร  (How  to  produce?)  และจะผลิตสินค้าเพื่อใคร (For  whom  to  produce?)  หรือ  
ปัญหา  What?,How?   และ For  whom?    ก่อให้เกิดรูปแบบของระบบเศรษฐกิจขึ้น 
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คำว ่า “ระบบเศรษฐกิจ” (Economic  System) หมายถึงกล ุ ่มสถาบันทางเศรษฐกิจ 
(economic  institution)  ที ่มีกฎเกณฑ์และนโยบายที ่เป็นแบบแผนปฏิบัติอย่างเดียวกันหรือ
คล้ายคลึงกันในการดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจเพ่ือใช้แก้ปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ 

ระบบเศรษฐกิจสามารถจำแนกออกได้เป็น 3 ระบบ คือ (1) ระบบเศรษฐกิจที่ไม่มีการวางแผน 
(UInplanned Economy) หรือระบบเศรษฐกิจแบบธุรกิจเอกชน (Private Enterprise Economy)  
หรือระบบเศรษฐกิจแบบเสรี (Free Economy) หรือระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม (Capitalism)  
(2)ระบบเศรษฐกิจที่มีการวางแผน (Planned Economy)  หรือ ระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมแบบ
บังคับ (Authoritarian  socialism) หรือระบบเศรษฐกิจแบบคอมมิวนิสต์ (Communism)  และ (3) 
ระบบเศรษฐกิจแบบผสม (Semi – Planned Economy  or  Mixed  Economy) 

ประเทศต่าง ๆ  ที่อยู่ในระบบเศรษฐกิจที่แตกต่างกันจะมีวิธีการแก้ไขปัญหาพื้นฐานทาง
เศรษฐกิจที่แตกต่างกันดังนี้  

10.10.1 ระบบเศรษฐกิจที่ไม่มีการวางแผน (Unplanned Economy) 
ระบบเศรษฐกิจแบบนี้นิยมเรียกว่าระบบเศรษฐกิจแบบเสรี (Free Economy)  หรือ ระบบ

เศรษฐกิจแบบทุนนิยม (Capitalism) หรือระบบเศรษฐกิจแบบธุรกิจเอกชน (Private  Enterprise  
Economy) โดยเป็นระบบเศรษฐกิจที่เอกชนเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิต  ประชาชนมีอิสระในการ
ดำเนินการผลิตและการบริโภค  ไม่มีบุคคลใดเข้ามาวางแผนกำหนดว่าจะผลิตอะไร  ผลิตอย่างไร  
และผลิตเพื่อใคร  ในระบบเศรษฐกิจแบบนี้การแก้ไขปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจจะใช้กลไกของตลาด
หรือกลไกราคา (Price mechanism) เป็นตัวกำหนด กล่าวคือ กลไกของราคาเป็นตัวตอบปัญหาว่าสังคม
ควรผลิตสินค้าอะไร (What  to  be  produced?)  โดยบอกผ่านทางราคา  โดยที่ราคาสินค้าจะถูก
กำหนดโดยอุปสงค์และอุปทานของตลาด  เมื่อใดก็ตามท่ีสังคมมีความต้องการสินค้าชนิดใดมากจนทำ
ให้อุปสงค์ของสินค้ามากกว่าอุปทานของสินค้าชนิดนั้น  จะทำให้ราคาสินค้านั้นสูงขึ้น ผู้ผลิตที่มองเห็น
ถึงกำไรก็จะได้รับจะแบ่งทรัพยากรไปผลิตสินค้าที่ให้ราคาสูงขึ้น  และเมื่ออุปทานของสินค้ามากขึ้น 
ทำให้ราคาสินค้าลดลง  ผู้ผลิตจะลดการผลิตสินค้านั้นลง  ก่อให้เกิดการจัดสรรทรัพยากรที่มีอยู่อย่าง
จำกัดไปผลิตสินค้าที่ตอบสนองความต้องการของสังคม  ทำให้สังคมได้รับสวัสดิการสูงสุด  สำหรับ
ปัญหาที่ว่าจะผลิตสินค้าอย่างไร (How  to  produce?) จะพบว่าในระบบเศรษฐกิจแบบเสรียังคงให้
กลไกราคาทำงาน  กล่าวคือผู้ผลิตจะเลือกวิธีการผลิตที่ทำให้เสียต้นทุนต่ำสุด  และเช่นเดียวกัน
สำหรับปัญหาที่ว่าผลิตแล้วจะจำแนกแจกจ่ายให้กับใคร  (For  whom  to  produce? )  ระบบ
เศรษฐกิจแบบเสรีหรือทุนนิยม (Capitalism) จะปล่อยให้กลไกราคาเป็นตัวตัดสิน  คือถ้าผู้ใดมีอำนาจ
ซื้อหรือมีเงินซึ่งได้จากผลตอบแทนจากการใช้ปัจจัยการผลิตก็จะได้สินค้านั้นไป 

ข้อด้อยของระบบเศรษฐกิจแบบเสรีก็คือ 
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 (1) ก่อให้เกิดความไม่เสมอภาคทางเศรษฐกิจเพราะผู้ที่มีเงินมากก็จะมีพลังทาง
เศรษฐกิจมากกว่าบุคคลอ่ืน  ทำให้มีความไม่เท่าเทียมทางรายได้เกิดข้ึน 

 (2) ทำให้มีการใช้ทรัพยากรสิ้นเปลือง  ทั้งนี้เพราะในเศรษฐกิจแบบนี้เอกชนมี
เสรีภาพในการใช้ทรัพยากร  จึงอาจมีการใช้ทรัพยากรอย่างสิ้นเปลือง  ไม่เป็นประโยชน์ต่อส่วนรวม 

10.10.2 ระบบเศรษฐกิจที่มีการวางแผน (Planned  Economy) 
เป็นระบบที่มีการวางแผนจากส่วนกลาง (Central  Planning) รัฐบาลเป็นเจ้าของปัจจัย

การผลิต และเป็นผู ้กำหนดว่าจะผลิตอะไร (What) ผลิตอย่างไร (How) และผลิตเพื ่อใคร (For  
Whom) ระบบเศรษฐกิจที่มีการวางแผนนี้มีลักษณะเป็นระบบเศรษฐกิจแบบคอมมิวนิสต์ (Communism)  
หรือบางแห่งเรียกว่าระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมแบบบังคับ (Authoritarian  socialism) และระบบ
เศรษฐกิจแบบสังคมนิยม (Socialism) 

ความแตกต่างของระบบเศรษฐกิจแบบคอมมิวนิสต์ (Communism) และระบบเศรษฐกิจแบบ
สังคม (Socialism)คือระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมแบบเข้มงวดหรือระบบเศรษฐกิจแบบ
คอมมิวนิสต์ (Communism)   เป็นระบบที่รัฐเข้าดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจทั้งหมด  โดยรัฐเป็น
เจ้าของเจ้าของกิจการ และถือกรรมสิทธิ์ในทรัพยากรทั้งหมด เอกชนไม่สิทธิในการเป็นเจ้าของ
ทรัพย์สิน  เพราะถ้าปล่อยให้เอกชนมีกรรมสิทธิ์ในทรัพย์จะก่อให้เกิดความเหลื่อมล้ำทางสังคม  โดย
รัฐบาลจะเป็นผู้จัดสรรทรัพยากรผลิตสินค้าและบริการและแจกจ่ายให้ประชากรอย่างเสมอภาคและ
ยุติธรรม แต่ถ้าเป็นระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมอย่างอ่อน  หรือระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยม 
(Socialism)   เป็นระบบเศรษฐกิจที่ยอมให้เอกชนเป็นเจ้าของกิจการขนาดเล็ก ๆ ได้  แต่กิจการ
ขนาดใหญ่นั้นรัฐเป็นเจ้าของทั้งหมด  รัฐจะเป็นผู้ควบคุมดำเนินการผลิตและถือกรรมสิทธิ์ในทรัพยากร
และปัจจัยการผลิตที่สำคัญ ๆ  เป็นส่วนใหญ่เพื่อให้รัฐสามารถควบคุมและดำเนินการผลิตไปในทางที่
เป็นประโยชน์ต่อประชากรส่วนใหญ่ของประเทศ  และยอมให้ภาคเอกชนมีกรรมสิทธิ์ในทรัพยากร
และปัจจัยบางชนิดได้ เช่น  แรงงาน 

การแก้ไขปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจคือจะผลิตอะไร   ผลิตอย่างไร  และผลิตเพื่อใคร  
ของทั้งระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยมและระบบเศรษฐกิจแบบคอมมิวนิสต์จะเป็นการวางแผนจาก
ส่วนกลางหรือรัฐบาล 

ข้อด้อยของระบบเศรษฐกิจที่มีการวางแผนจากส่วนกลางก็คือ 
(1) ถ้าสินค้าที ่วางแผนมีจำนวนมากและจะต้องแจกจ่ายให้กับประชากรทั่ว

ประเทศ  จึงมักเกิดปัญหาว่าจะวางแผนผลิตสินค้าอะไรและในจำนวนเท่าใดจึงจะพอดี  เพราะการที่ผู้
วางแผนจะล่วงรู้ประชากรต้องการอะไรและมากน้อยเท่าใดนั้นคาดคะเนได้ยาก 

(2) ถ้าการคาดคะเนวางแผนผลิตผิดพลาดก็จะเกิดความเสียหายสิ ้นเปลือง
ทรัพยากรของชาติ 
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(3) ประชาชนขาดเสรีภาพในการผลิตและบริโภค  ต้องเป็นไปตามความต้องการ
ของรัฐบาล  จึงอาจขาดแรงจูงใจในการทำงานให้มีประสิทธิภาพ 

10.10.3 ระบบเศรษฐกิจแบบกึ่ งวางแผนหรือระบบเศรษฐกิจแบบผสม 
(SemiPlanned  Economy or  Mixed  Economy) 

เป็นระบบที่รัฐบาลและเอกชนรับผิดชอบร่วมกันในการดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจเอกชน
มีสิทธิ์ในการเป็นเจ้าของทรัพย์สินและปัจจัยการผลิต  จะดำเนินการผลิตภายใต้การแข่งขันอย่างเสรี  
รัฐบาลจะเข้าดำเนินการวางแผนในกิจกรรมเศรษฐกิจบางประการเท่านั้น  โดยทั่ว ๆ ไป  จะปล่อยให้
เอกชนดำเนินการ โดยการแก้ไขปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจคือจะผลิตอะไร ผลิตอย่างไร  และผลิต
เพ่ือใคร  จะอาศัยกลไกราคาหรือกลไกตลาด 

การที่รัฐต้องเข้ามาดำเนินการในกิจกรรมทางเศรษฐกิจบางอย่าง  ก็เนื่องจากในบางครั้งเมื่อ
ปล่อยให้กลไกตลาดทำงานแล้วมีผลกระทบต่อบุคคลบางกลุ่มทำให้รัฐบาลต้องเข้าไปแทรกแซง เช่น  
การประกันราคาขั้นต่ำสำหรับสินค้าเกษตร  หากปีใดผลผลิตออกมามาก ความต้องการซื้อจะมีผลให้
ราคาสินค้าเกษตรกรตกต่ำมาก  เกษตรกรได้รับความเดือดร้อน รัฐบาลจะเข้าแทรกแซงตลาด  หรือ
การกำหนดราคาขั ้นสูงเพื ่อช่วยเหลือผู ้บริโภคไม่ให้เดือดร้ อนจากการที ่ราคาสินค้าสูงเกินไป  
นอกจากนี้บางกรณีรัฐบาลอาจต้องเข้าไปผลิตเอง เช่น  สินค้าหรือบริการประเภทสาธารณูปโภค
สาธารณูปการต่าง ๆ  ที่มีต้นทุนสูงหาเอกชนมาลงทุนได้ยากแต่เป็นสิ่งจำเป็นสำหรับประชาชน  
รัฐบาลก็จะเข้ามาลงทุนเอง  หรือกรณีของสินค้าบางอย่างที่รัฐบาลต้องการควบคุมปริมาณหรือ
คุณภาพเนื่องจากเป็นอันตรายสำหรับประชาชน  รัฐบาลก็จะเข้ามาดำเนินการเอง  เช่น  การผลิต
บุหรี่  สุรา  เป็นต้น  สำหรับกิจกรรมทางเศรษฐกิจโดยทั่ว ๆ  ไป การแก้ปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจ
ว่าจะผลิตอะไรและผลิตเพื่อใครจะใช้กลไกตลาดหรือกลไกราคาเป็นตัวตัดสิน ปัจจุบันประเทศต่าง ๆ  
ส่วนใหญ่อยู่ในระบบเศรษฐกิจแบบผสม  สำหรับประเทศไทยอยู่ในระบบเศรษฐกิจแบบผสม 

 

10.11 ปัญหาการเลือก (problem  of  choice) 
วรณี จ ิเจร ิญ (2558, หน้า11) กล่าวว่าเนื ่องจากความต้องการของมนุษย์ม ีไม่จำกัด 

(unlimited  wants) แต่ทรัพยากรมีอยู่อย่างจำกัด  (limited  resources) จึงต้องเผชิญกับปัญหาการ
ขาดแคลน (Scarcity) นำไปสู่ปัญหาการเลือก (Problem  of  choice)   เพื่อใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่าง
จำกัดไปผลิตสินค้าให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อสังคม ทั้งนี้เพราะการผลิตสินค้าใดมากเกินไปก็จะเหลือ
ทรัพยากรผลิตสินค้าชนิดอื่นได้น้อยลง 

เพื่ออธิบายถึงปัญหาการเลือก (Problem  of  choice)   จะตั้งข้อสมมุติในการวิเคราะห์
ดังนี้ 

1. สังคมตดัสินใจเลือกผลิตสินค้าเพียง 2 ชนิดจากทรัพยากรที่มีอยู่ 



304 
 

304 
 

2. ทรัพยากรที่มีอยู่ทั้งหมดมีจำกัดอยู่จำนวนหนึ่ง  โดยจะดำเนินการผลิตสินค้า
โดยมีการจ้างงานปัจจัยอย่างเต็มท่ี (full  employment) 

3. ปัจจัยการผลิตชนิดหนึ่ง ๆ  สามารถนำไปใช้ผลิตสินค้าได้หลายชนิด 
4. เทคโนโลยีที่ใช้ในการผลิตในขณะนั้นจะคงอยู่ที่ระดับหนึ่ง 

สมมุติสินค้า  2  ชนิด  ที่จะนำทรัพยากรทั้งหมดที่มีอยู่ไปผลิต  คือ  อาหารและเสื้อผ้า  
โดยมีปริมาณผลิตที่เป็นไปได้ของสินค้าทั้ง  2  ชนิดเป็นดังตารางที่  10.1 
 
ตารางท่ี  10.1  แสดงปริมาณผลิตที่เป็นไปได้ในการผลิตอาหารและเสื้อผ้า 

การเป็นไปได้ในการผลิต ปริมาณอาหาร 
(ล้านตัน) 

ปริมาณเสื้อผ้า 
(หม่ืนตัว) 

A 0 55 
B 1 54 
C 2 52 
D 3 49 
E 4 45 
F 5 40 
G 6 34 
H 7 27 
I 8 19 
J 9 10 
K 10 0 

ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า12) 
  

จากตารางที่  10.1  แสดงให้เห็นว่าถ้านำทรัพยากรทั้งหมดที่มีอยู่ไปทำการผลิตเสื้อผ้าเพียง
อย่างเดียว  จะผลิตเสื้อผ้าได้ทั้งหมดจำนวน  550,000  ตัว  โดยไม่มีทรัพยากรเหลือสำหรับการผลิต
อาหารเลย  จึงทำให้ปริมาณปริมาณผลิตของอาหารเท่ากับ  0  ตัน  ในทางตรงกันข้ามถ้านำ เอา
ทรัพยากรที่มีอยู่ทั้งหมดไปผลิตอาหาร จะได้อาหารปริมาณทั้งหมด  10  ล้านตัน  โดยจะผลิตเสื้อผ้า
ไม่ได้เลย  ทำให้ปริมาณเสื้อที่ผลิตได้เท่ากับ  0  ตัว  แต่ถ้าต้องหารผลิตทั้งอาหารและเสื้อผ้าจาก
ทรัพยากรทั้งหมดที่มีอยู่  โดยการแบ่งทรัพยากรที่มีอยู่ไปผลิตสินค้าทั้ ง  2  ชนิด  ความเป็นไปได้ใน
การผลิตทั้งอาหารและเสื้อผ้าจะเป็นไปตามตารางที่  10.1 
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ถ้านำเอาความเป็นไปได้ในการผลิตอาหารและเสื้อผ้าที่ผลิตได้ด้วยทรัพยากรที่มีอยู่ทั้งหมด
ด้วยระดับเทคโนโลยีที่มีอยู่ในขณะนั้นตามตารางที่  10.10  ไปเขียนเป็นรูปกราฟ โดยให้แกนตั้งแสดง
ถึงปริมาณเสื้อผ้าที่ผลิตได้  (มีหน่วยเป็นหมื่นตัว)  และแกนนอนแสดงปริมาณผลิตของอาหารที่ผลิตได้ 
(มีหน่วยเป็นหมื่นตัว) และแกนนอนแสดงปริมาณผลิตของอาหารที่ผลิตได้  (มีหน่วยเป็นหมื่นตัว) และ
แกนนอนแสดงปริมาณผลิตของอาหารที่ผลิตได้ (มีหน่วยเป็นล้านตัน) ดังภาพที่  10.10  จะได้เส้นที่
เ ร ี ยกว ่ า เส ้นความเป ็นไปได ้ ในการผล ิต ( Production Possibility  Curve  or  Production  
Possibility  Frontier) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 10.10  เส้นความเป็นไปได้ในการผลิต (Production Possibility  Curve) 
ที่มา :วรณี จิเจริญ (2558, หน้า13) 
  

จากรูปที่  10.10  เส้นความเป็นได้ในการผลิต (Production  Possibility  Curve : PPC 
หรือบางครั้งเรียกว่า Transformation  Curve) ที่ลากข้ึนจากข้อมูลในตารางที่  10.10  จะเป็นเส้นที่
แสดงถึงส่วนประกอบหรือส่วนผสมต่าง ๆ  ของจำนวนสินค้า  2  ชนิดที่สามารถผลิตได้ด้วยทรัพยากร
ที่มีอยู่จำนวนหนึ่งด้วยเทคโนโลยีระดับหนึ่งที่มีอยู่ในขณะนั้นอย่างมีประสิทธิภาพโดยมีการผลิตและ
การจ้างงานทรัพยากรอย่างเต็มที่ (Full  employment) 

จะเห็นว่าทุก ๆ จุดที่อยู่บนเส้นความเป็นไปได้ในการผลิต (PPC)  จะบอกถึงจำนวนสูงสุด
ของการผลิตสินค้าทั้ง  2  ชนิด โดยมีการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่จำกัดนี้อย่างเต็มที่ด้วยเทคโนโลยีที่มีอยู่
ในขณะนั้น  เช่น  ที่จุด  A  ด้วยทรัพยากรที่มีอยู่ทั้งหมดจะสามารถผลิตเสื้อผ้าได้  550,000  ตัว  โดย
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ไม่ผลิตอาหารเลย  และบนเส้น PCC  ยังแสดงให้เห็นได้อีกว่าด้วยทรัพยากรที่มีอยู่โดยเทคนิคการผลิต
ยังคงที่อยู่และมีการจ้างงานเต็มที่สามารถผลิตอาหารได้  1  ล้านตัน  และผลิตเสื้อผ้าได้  540,000  
ตัวซึ่งอยู่ที่จุด B   ถ้าผลิตที่จุด C  จะผลิตอาหารได้  2  ล้านตัน  และผลิตเสื้อผ้าได้  520,000  ตัว 
หรือผลิตที่จุด D  จะผลิตอาหารได้  3  ล้านตัน  และผลิตเสื้อผ้าได้  490,000  ตัว...และที่จุด K  จะ
ผลิตอาหารได้  10  ล้านตัน  และผลิตเสื้อผ้าได้  0  ตัว (โดยพิจารณาได้ดังตารางที่  10.2) 
 
ตารางท่ี  10.2  แสดงการหาอัตราหน่วยสุดท้ายของการแปรสภาพของสินค้า 

(Marginal  Rate  of  Product  Transformation : MRPT) 
การเป็นไปได้ในการ

ผลิต 
ปริมาณอาหาร 

(ล้านตัน) 
ปริมาณเสื้อผ้า 

(หม่ืนตัว) 
MRPT 

A 0 55 -1 
B 1 54 -2 
C 2 52 -3 
D 3 49 -4 
E 4 45 -5 
F 5 40 -6 
G 6 34 -7 
H 7 27 -8 
I 8 19 -9 
J 9 10 -10 
K 10 0  

ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า15) 
 

(2) ต้นทุนค่าเสียโอกาส (Opportunity  Cost) ในการตัดสินใจใช้ทรัพยากรทุกครั้งที่พบว่า
เกิดต้นทุนค่าเสียโอกาสขึ้น  โดยเกิดจากการที่นำเอาทรัพยากรจากการผลิตสินค้าชนิดหนึ่งเพ่ือไปผลิต
สินค้าอีกชนิดหนึ่งเพิ่ม  มีผลทำให้ปริมาณผลิตสินค้าชนิดหนึ่งที่เพิ่มขึ้นอยู่ในรูปของการเสียโอกาสใน
การผลิตสินค้าอีกชนิดหนึ่งที่อยู่ในรูปของการลดลงในปริมาณผลผลิตของสินค้าอีกชนิดหนึ่งนั้น (หรือ
ค่าของ MRPT)   เช่น  จากตารางที่  10.2  ถ้าเดิมมีการใช้ปัจจัยทั้งหมดในการผลิตเสื้อผ้า  ทำให้ผลิต
เสื้อผ้าได้ทั้งหมดจำนวน  550,000  ตัว  โดยผลิตอาหารไม่ได้เลยซึ่งอยู่ ณ  จุด A  บนเส้น  PPC ถ้า
ต้องการผลิตอาหารเพิ่มขึ้นจาก 0  ตันเป็น 1  ล้านตัน  จะต้องดึงทรัพยากรที่เคยใช้ผลิตเสื้อผ้ามาใช้
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ผลิตอาหาร  มีผลให้ปริมาณการผลิตของเสื้อผ้าลดลงเหลือ 540,000 ตัว ซึ่งอยู่ ณ จุด B  บนเส้น  
PPC  นั่นคือจำนวนผลิตผ้าลดลง  10,000  ตัว แสดงว่าปริมาณอาหารที่ผลิตเพิ่มขึ้น 1 ล้านตัน  จะ
อยู่ในรูปของค่าเสียหายโอกาสในการผลิตเสื้อผ้าจำนวน  10,000  ตัว  ทั้งนี้เนื่องจากการผลิตอาหาร
เพ่ิมข้ึน  1  ล้านตันทำให้ต้องดึงทรัพยากรจากการผลิตเสื้อผ้าไปผลิตอาหาร  ทำให้ปริมาณผลิตเสื้อผ้า
ลดจำนวน  10,000  ตัว นั่นคือต้นทุนของการผลิตอาหารเพิ่ม  1 ล้านตันอยู่ในรูปของการสละ
ปริมาณผลิตเสื้อผ้าลงจำนวน  10,000  ตัว  และถ้ามีการผลิตอาหารเพิ่มอีกจาก 1  ล้านตัน เป็น  2  
ล้านตัน  มีผลให้ปริมาณการผลิตเสื้อผ้าที่ผลิตได้ลดลงไปอีกคือเหลือ 520,000 ตัว ซึ่งอยู่ ณ จุด C  
บนเส้น  PPC แสดงว่าปริมาณอาหารที่ผลิตเพิ่มขึ้นอีก  1  ล้านตัน จะอยู่ในรูปของค่าเสียโอกาสใน
การผลิตเสื้อผ้า (ซึ่งเท่ากับจำนวนผลิตเสื้อผ้าที่ลดลง) จำนวน 20,000 ตัว หรืออีกนัยหนึ่งต้นทุนของ
การผลิตอาหารที่เพิ่มขึ้นอีก  1  ล้านตันนี้ อยู่ในรูปของการสละปริมาณการผลิตเสื้อผ้าลงจำนวน  
20,000  ตัว  และถ้าพบว่าในการผลิตอาหารเพิ่มขึ้นทีละ 1  ล้านตัน  ทำให้ต้องลดปริมาณผลิตเสื้อผ้า
มากขึ้นเรื่อยๆ  ดังแสดงด้วยค่าของ  MRPT   ในตารางที่  10.2  แสดงว่าในการผลิตอาหารเพิ่มข้ึนทุก  
1  ล้านตัน  มีต้นทุนการผลิตที่เพิ่มขึ้น (Increasing Cost)   จากการที่ต้องลดปริมาณผลิตเสื้อผ้าใน
จำนวนที่มากขึ้นเรื่อย ๆ  โดยถ้าเป็นไปตามตารางที่  10.2  จะทำให้ได้เส้น PPC   ที่มีลักษณะเป็น
เส้นโค้งออกจากจุดต้นกำเนิด (concave  to  the  origin)   ดังแสดงในรูปที่  10.11 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่  10.11  แสดงให้เห็นต้นทุนที่เพ่ิมข้ึนจากการผลิตอาหารเพิ่มขึ้นทุก  1  ล้านตัน 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า16) 
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จากรูปที่  10.2  จะเห็นว่าทุก ๆ  1  ล้านตันที่เพิ่มขึ้นของการผลิตอาหารโดยดึงปัจจัยจาก
การผลิตเสื้อผ้ามาผลิตอาหารเพ่ิมขึ้นนี้  จะทำให้ปริมาณผลิตของเสื้อผ้าต้องลดจำนวนมากข้ึนเรื่อย ๆ  
เช่นจากตอนแรกใช้ทรัพยากรไปผลิตเสื้อผ้าเพียงอย่างเดียวได้จำนวนทั้งหมด  55,000  ตัว เมื่อดึง
ปัจจัยที่มีจำกัดนั้นมาใช้ผลิตอาหารเพิ่มข้ึน 1 ล้านตัน ทำให้ปริมาณการผลิตของเสื้อผ้าลดลง  10,000  
ตัว  และถ้าดึงทรัพยากรที่มีจำนวนจำกัดของสังคมจากการผลิตเสื้อผ้ามาผลิตอาหารเพิ่มขึ้นจาก  1  
ล้านตัน  เป็น  2  ล้านตัน  คือเพ่ิมข้ึนอีก  1  ล้านตัน  ทำให้จำนวนผลิตเสื้อผ้าลดลงเท่ากับ  20,000 
ตัว ล้าการเพิม่ปริมาณผลิตอาหารขึ้นอีกทีละ 1 ล้านตัน ถัด ๆ ไป  คือจาก 2 ล้านตัน เป็น 3  ล้านตัน 
จาก 3 ล้านตัน  เป็น 4 ล้านตัน จนกระท่ังในที่สุดนำทรัพยากรทั้งหมดที่มีอยู่มาผลิตอาหารเพียงอย่าง
เดียวได้ทั้งหมด 10 ล้านตัน จะพบว่าจำนวนผลิตเสื้อผ้าที่ผลิตได้จะลดจำนวนลงมากขึ้นเรื่อย ๆ  คือ
ลดลงจำนวน  30,000  ตัว,40,000 ตัว ,  50,000 ตัว  , 60,000 ตัว และ 100,000 ตัว   ตามลำดับ 
(ดูรูปประกอบ) แสดงว่าทุก ๆ 1 ล้านตัน ของอาหารที่เพิ่มขึ้นมีต้นทุนของการผลิตที่มากขึ้นเรื่อย ๆ  
ในรูปของการลดลงในจำนวนที่มากขึ้น ๆ  ของปริมาณผลิตของเสื้อผ้า หรือในการผลิตอาหารมีต้นทุน
การผลิตของหน่วยที่ผลิตเพ่ิม  (ทุก 1  ล้านตันของอาหารที่ผลิตเพ่ิมขึ้น) มีค่ามากขึ้นเรื่อยๆ  ด้วยเหตุ
นี้จึงทำให้ความเป็นไปได้ในการผลิต (PPC)  มีลักษณะโค้งออกจากจุดต้นกำเนิด (concave  to  the  
origin) 

ในกรณีที่การผลิตสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นทุก ๆ 1 หน่วย แล้วมีผลให้มีการลดลงของปริมาณ
ผลิตสินค้าอีกชนิดหนึ่งในอัตราที่คงที่เรื่อย ๆ  แล้ว ในกรณีนี้จะทำให้เส้นความเป็นไปได้ในการผลิต 
(PPC)   มีลักษณะเป็นเส้นตรง  แต่ยังคงมีลักษณะทอดลงจากซ้ายมาขวา  ทั้งนี้เพราะการที่ทรัพยากร
มีจำกัด  ดังนั้นเมื่อต้องการผลิตสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นจะต้องดึงทรัพยากรจากการผลิตสินค้าอีกชนิดมี
ผลให้ได้ปริมาณผลิตของสินค้านั้นลดลง  ถ้าในการดึงทรัพยากรจากการผลิตเสื้อผ้าเพ่ือไปผลิตอาหาร
เพ่ิมข้ึนทุกๆ  1  ล้านตัน  มีผลทำให้ปริมาณเสื้อผ้าที่ผลิตได้มีจำนวนที่เท่า ๆ กัน ดังภาพที่  10.12 
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ภาพที่ 10.12  เส้น PPC  กรณีต้นทุนการผลิตที่เพ่ิมข้ึนมีค่าคงที่ (Constant  Cost) 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า18) 

ถ้าในการดึงทรัพยากรจากการผลิตเสื้อผ้าเพื่อไปผลิตอาหารเพิ่มขึ้นทุก ๆ 1 ล้านตัน มีผล
ทำให้ปริมาณเสื้อผ้าที่ผลิตได้มีจำนวนลดลงในจำนวนที่เท่า ๆ  กันคือ  ผลิตได้ลดลงจำนวนเท่ากั บ  
30,000  ตัว  ดังภาพที่  10.12  แสดงให้เห็นว่าต้นทุนของการผลิตอาหารที่เพ่ิมขึ้นทุก ๆ 1 ล้านตัน มี
ต้นทุนการผลิตที่คงที่ (Constant  cost)  ในรูปของจำนวนเสื้อผ้าที่ผลิตลดลงเป็นจำนวน  30,000 
ตัวเท่า ๆ  กันสำหรับการผลิตอาหารเพิ่มข้ึนทุก ๆ  1  ล้านตัน  จะทำให้เส้นความเป็นไปได้ในการผลิต 
(PPC)   มีลักษณะเป็นเส้นตรงทอดลงจากซ้ายมาขวา 

เส้นความเป็นไปได้ในการผลิต (PPC)  อาจเคลื่อนย้ายไปในทางเพ่ิมขึ้นหรือลดลงก็ได้  โดย
ถ้าหากมีการเพิ่มข้ึนในทรัพยากร  หรือมีการเพ่ิมในประสิทธิภาพการผลิต  หรือมีเทคนิคการผลิตดีขึ้น
ก็จะทำให้เส้น  PPC เลื่อนสูงขึ้น  ซึ่งแสดงว่าประเทศมีความสามารถในการผลิตสินค้าทั้ง  2  ชนิด  ได้
เพิ่มขึ้น  ในทางตรงกันข้ามถ้าเส้น  PPC  เลื่อนต่ำลง  จากการที่มีทรัพยากรลดลงหรือประสิทธิภาพ
ในการผลิตลดลง  หรือเทคนิคการผลิตเลวลง  ก็แสดงว่าประเทศสามารถทำการผลิตสินค้าทั้ง  2  
ชนิดได้น้อยลง  ดังแสดงในภาพที่  10.13 
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ภาพที่  10.13  การเปลี่ยนแปลงของเส้นความเป็นไปได้ในการผลิต 
ที่มา : วรณี จิเจริญ (2558, หน้า19) 
 

10.12 เศรษฐกิจในภาพกว้าง   
วิชิตวงศ์ ณ ป้อมเพชร (2548, หน้า15-20) กล่าวถึง “ระบบเศรษฐกิจ”  หมายถึงระบบที่มี

การผลิตสินค้าและบริการซึ่งเสนอขายให้แก่ผู้ที่ประสงค์จะซื้อเอาไป 
ดังนั้น  จะเห็นว่าจะมีการตัดสินใจที่เกี่ยวข้องกันอยู่เป็น 2 ส่วน คือการตัดสินใจของบุคคล

และครอบครัวว่าต้องการสินค้าและบริการ  ประเภทไหนและในปริมาณมากน้อยเพียงใด ซึ่งเป็นการ
ตัดสินใจในด้านอุปสงค์  หรือความต้องการที่จะซ้ือ  และการตัดสินใจของผู้ผลิต  ทั้งบุคคลและกิจการ
ว่าจะผลิตอะไรขายและจะผลิตน้อยเพียงใด  ซึ่งเป็นการตัดสินใจในด้านของอุปทาน 

การตัดสินใจเรื่องของอุปสงค์และอุปทานก่อให้เกิดพ้ืนฐานใน  3  ประเด็นด้วยกัน คือ 
1. ประเภทหรือชนิดของสินค้าและบริการที่จะผลิตขึ้น  ซึ่งจะกล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือ  สินค้า

และบริการอะไรที่คนประสงค์จะซื้อและจะซื้อในปริมาณมากน้อยเพียงใด 
2. จะผลิตสินค้าและบริการเหล่านี้ด้วยวิธีใด  ทั้งนี้เพราะการผลิตสามารถทำได้มากมาย

หลายวิธี  ดังนั้น  จึงต้องตัดสินใจว่าจะผลิตด้วยวิธีไหน 
3. เมื่อผลิตขึ้นมาแล้ว  จะมีการ “วิภาค”  หรือจำหน่ายโดยถือหลักอะไร กล่าวคือ จะใช้

หลักการตลาดให้เป็นไปตามความปรารถนาที่จะซื้อซึ่งสนับสนุนด้วยความสามารถที่จะชำระเงินใน
ตลาดเสรี  หรือจะ “วิภาค”  ไปตามความจำเป็นของผู้บริโภค  ความเป็นธรรมเชิงสังคม  การตอบ
แทนคุณงามความดี  หรือในด้านอื่นๆ  
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ปัญหาพื้นฐานทั้ง  3  ประเด็นข้างต้นนี้จะต้องมีการตัดสินใจ ถ้ามิใช่ด้วย “กลไกของตลาด”  
คือตามกฎอุปสงค์อุปทาน  ก็โดยวิจารณญาณของรัฐบาลหรือผู้ทรงอำนาจทางการเมือง 

ลักษณะทั่วไปอีกประการหนึ่งของระบบเศรษฐกิจก็คือความเกี่ยวข้องกันระหว่างอุปสงค์
และอุปทานซึ่งผ่านกลไกท่ีเรียกว่า “การหมุนเวียนของรายได้”  ในปัจจุบันยกเว้นในกิจการบางเรื่องที่
จะต้องด้วยตนเองของบุคคลต่าง ๆ  แล้ว  การผลิตสินค้าและบริการจะกระทำโดยธุรกิจหรือ
อุตสาหกรรมซึ่งมีความชำนาญในการนั้น  กิจการเหล่านี้จะว่าจ้างแรงงานและปัจจัยการผลิตอื่น ๆ  
โดยจ่ายค่าจ้างและค่าตอบแทนในรูปแบบต่างๆ  ซึ่งเป็น”รายได้”  ของผู้รับจ้าง  รายได้เหล่านี้จะ
นำไปซื้อหาสินค้าและบริหารต่าง ๆ  ที่มีการผลิตขึ้นในระบบเศรษฐกิจเป็นส่วนรวมและเมื่อมีการใช้
จ่ายแล้วรายได้ดังกล่าวนี้ก็จะกลับคืนสู่ผู้ผลิตซึ่งจะใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้า  และบริการรอบ
ต่อไป 

ความสำคัญของประเด็นนี้อยู่ที ่”  การหมุนเวียนของรายได้”  ที่จะดำเนินไปในระบบ
เศรษฐกิจของประเทศอยู่ตลอดเวลา 

การใช้เงิน หรือ “เงินตรา”  เป็นสื่อกลางที่หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจก็เป็นเรื ่องที่มี
ความสำคัญ  ทั้งนี้เพราะการใช้เงินเป็นการเปิดโอกาสให้บุคคลสามารถท่ีจะเลือกใช้จ่ายเงินรายได้ของ
ตนอย่างมีอิสรเสรี  เงินจึงเป็นสิ่งที่คู่กับเศรษฐกิจ  และทำให้เศรษฐกิจมีการหมุนเวียน  บทบาทของ
เงินจักได้กลา่วถึงในรายละเอียดภายหลัง 

ไม่ว่าจะเป็นเศรษฐกิจของประเทศใดก็ตาม  อุปสงค์ที่รวมกันทั้งหมดที่มีต่อสินค้าและ
บริการทุกอย่างจะมากกว่าขีดความสามารถของเศรษฐกิจประเทศนั้น ๆ จักพึงสนองได้เสมอไป มีน้อย
มากที่ของอย่างหนึ่งอย่างใดจะขาดแคลนในแง่ที่ว่าแม้จะมีผู้ต้องการ  ก็ไม่อาจที่จะผลิตเพ่ิมมากขึ้นได้  
และหากจะมีบ้างก็คงเป็นของประเภทงานศิลปะ  หรือสิ่งใดที่มีคุณภาพเลอเลิศ  ที่ไม่อาจจะผลิต
ขึ้นมาอีกได้  สำหรับของส่วนใหญ่แล้ว  ที่ว่าเป็นของหายาก  ก็เพียงในแง่การเปรียบเทียบกับความ
ต้องการเท่านั้น  มิใช่ว่าจะหาไม่ได้จริงๆ 

ในทุก ๆ  ประเทศ  จะต้องมีการตัดสินใจว่าจะผลิตสินค้าและบริการอะไรบ้างเสมอไป  ซึ่ง
ความแตกต่างระหว่างระบบเศรษฐกิจต่าง ๆ  ก็อยู่ตรงที่ว่าผู้ใดจะเป็นผู้ตัดสินใจเรื่องดังกล่าว  อีกทั้งการ
ตัดสินใจในการ”วิภาค”  ผลผลิตที่ได้ผลิตขึ้นมาว่าจะให้สนองความต้องการของบุคคลกลุ่มใด 

สำหรับประเทศที่ใช้ระบบเศรษฐกิจทุนนิยม  หรือเสรีนิยมนั้นการตัดสินใจในเรื่องดังกล่าว
ส่วนใหญ่กระทำโดยปัจเจกบุคคลซึ่งกระทำการเพ่ือผลประโยชน์ของตนเอง  และเป็นการตัดสินใจเพื่อ
สวัสดิภาพ หรือเพื่อผลกำไรทั้งของตนเองหรือของธุรกิจ  ความพอใจหรือความปรารถนาที่จะเลือก
ปฏิบัติสิ ่งใดซึ่งกำหนดโดยปัจเจกบุคคลจะนำไปสู่การตัดสินใจทั้งในด้านอุปสงค์และอุปทานและ
จากนั้น “ กลไกราคา”  ก็จะทำหน้าที่ปรับให้สอดคล้องกับการตัดสินใจของบุคคลอื่น ๆ  ที่ปฏิบัติ
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ภารกิจอย่างเดียวกันในระบบเศรษฐกิจ  อาทิ  เป็นผู้บริ โภคหรือผู้ผลิตของอย่างเดียวกัน ในเวลา
เดียวกัน 

โลกในปัจจุบันใช้ระบบเศรษฐกิจดังกล่าวนี้โดยทั่วไป  และแม้ประเทศที่เคยใช้ระบบ
เศรษฐกิจแบบสังคมนิยมเช่นรัสเซียและประเทศในยุโรปตะวันออก  ก็ได้ปรับเปลี่ยนมาเป็นระบบทุน
นิยมซึ่งมีธุรกิจของภาคเอกชนดำเนินการเศรษฐกิจและประกอบธุรกิจโดยเสรีอย่างที่เรียกว่า “ระบบ
วิสาหกิจเสรี” อย่างไรก็ตาม  ก็ยังมีบางประเทศที่คงระบบเศรษฐกิจสังคมนิยมเอาไว้  โดยผ่อนคลาย
ในบางลักษณะให้มีภาคเอกชนควบคู่กันไป  เช่น  ประเทศจีน,คิวบา,และเวียนดนาม เป็นต้น 

อย่างไรก็ตาม  แม้จะอยู่ภายใต้ระบบเศรษฐกิจทุนนิยม,เสรีนิยม,หรือ “ระบบวิสาหกิจเสรี”  
แต่รัฐบาลของประเทศต่าง ๆ  รวมทั้งสหรัฐ,ยุโรปตะวันตก,และอังกฤษก็ยังเข้าควบคุมกลไกของตลาด
เมื่อเห็นว่ามีความเสี่ยงในผลกระทบต่อสังคมและประเทศชาติ  และในกรณีที่พิจารณาเห็นว่าการผลิต
สินค้าและบริการบางประเภท,ตลอดจนการวิภาคสินค้าและบริการเหล่านั้น  ดังนั้น  จึงปรากฏว่าใน
หลายประเทศ  สาธารณูปโภคเช่นไฟฟ้า ประปา ฯลฯ  เป็นภารกิจของภาครัฐในรูปรัฐวิสาหกิจ 

สำหรับประเทศสังคมนิยมนั้น  รัฐจะเป็นผู้รับผิดชอบในการตัดสินใจเกือบทั้งหมดอันเกี่ยวกับ
อุปทานของสินค้าและบริการ  เพื่อการจัดสรรทรัพยากรและปัจจัยการผลิตที่มีอยู่ให้เกิดประโยชน์
สูงสุดตามวัตถุประสงค์แห่งนโยบายของประเทศ  แม้ประชาชนผู้บริโภคจะเป็นผู้ตัดสินใจว่าเลือก
บริโภคสิ่งใดก็ตาม  แต่เมื่อสินค้าและบริการอาจจะไม่มีเลือกได้มากนัก  ก็เท่ากับว่าอุปสงค์ของปัจเจก
บุคคลถูกจำกัดไปในตัว การตัดสินใจดังกล่าวนี้มักจะทำในลักษณะของ  “การวางแผนเศรษฐกิจ” ที่
กำหนดวัตถุประสงค์และนโยบายในการจัดสรรทรัพยากรเอาไว้ล่วงหน้า เช่นทุก 5 ปี เป็นต้น 

ในปัจจุบัน  “การวางแผนเศรษฐกิจ”  ก็ยังทำกันอยู่ในหลายประเทศ  หากจะเน้นประโยชน์
ในการ “พยากรณ์”  สถานการณ์เศรษฐกิจที่จะเกิดขึ้นล่วงหน้ามากกว่าในการจัดสรรทรัพยากร  ซึ่ง
เห็นกันว่า  “กลไกของตลาด”  น่าจะทำหน้าที่ได้อย่างมีประสิทธิผลและประสิทธิภาพมากกว่า 

ในประเทศที่กำลังพัฒนา  “การวางแผนเศรษฐกิจ”  อาจจะยังมีความจำเป็น  เพราะ
จะต้องจัดสรรทรัพยากรที่มีอยู่จำกัดให้เกิดประโยชน์ในการบรรลุถึงวัตถุประสงค์และเป้าหมายของ
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม  นอกจากนั้นในประเทศเหล่านี้ก็ยังมีความเหลื่อมล้ำในฐานะและขีด
ความสามารถของบุคคลกลุ่มต่าง ๆ  ซึ่งทำให้มีการพร่าใช้ทรัพยากรได้มาก 

การประกอบวิสาหกิจอย่างเสรี  โดยสาระสำคัญ  หมายถึงว่าบุคคลแต่ละคนสามารถ
กำหนดความเป็นอยู่เชิงเศรษฐกิจของตนเองได้ตามรสนิยมและความพอใจที่มีอยู่  อย่างไรก็ตาม  
พฤติกรรมทางเศรษฐกิจของคนเราจะไม่มีความเสรีอย่างสมบูรณ์  เพราะนอกจากจะต้องอยู่ในกรอบ
ของกฎหมายบ้านเมืองแล้ว  ก็ยังต้องเป็นไปตามขนบธรรมเนียมประเพณี  ตลอดจนจริยธรรมและ
ศีลธรรมอันดีอีกด้วย  ซึ่งสิ่งเหล่านี้จะควบคุมมิให้ทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภคมีพฤติกรรมที่เบี่ยงเบนไป  
นอกจากนั้นก็ยังมีกฎหมายและข้อบังคับให้ภาคเอกชนผลิตสินค้าให้ได้ตามมาตรฐานและปลอดภัย  
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อีกทั้งยังต้องจำหน่ายในราคาที่เป็นธรรมอีกด้วย  ซึ่งสิ่งเหล่านี้จะควบคุมมิให้ทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภคมี
พฤติกรรมที่เบี่ยงเบนไป  นอกจากนั้นก็ยังมีกฎหมายและข้อบังคับให้ภาคเอกชนผลิตสินค้าให้ได้ตาม
มาตรฐานและปลอดภัย  อีกทั้งยังต้องจำหน่ายในราคาที่เป็นธรรมอีกด้วย  ดังที่เห็นในภารกิจของ
หน่วยงานของรัฐ  เช่น  คณะกรรมการอาหารและยา  คณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค  สำนักงาน
มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  เหล่านี้ เป็นต้น 

ภายในขอบเขตดังกล่าวนี้  วิสาหกิจเสรีทั้งหลายสามารถดำเนินการได้ถ้าแม้ว่าผู้ซ้อและ
ผู้ขายสินค้านั้นมี”ตลาด”  ที่จะค้าขายกัน ซึ่งอาจทำผลกำไรในระหว่างกันได้ด้วย  ไม่ว่าจะเป็นสินค้า
หรือบริการประเภทใดทั้งสิ้น  ประเด็นสำคัญอยู่ที่ว่าผู้ซื้อและผู้ขายจะต้องตกลงกันในราคาสำหรับ
สินค้าและบริการจำนวนหนึ่ง  เช่น  จะซื้อขายกันในราคากิโลกรัมละเท่าใด  หรือครั้งละเท่าใด 

เราอาจจะสมมุติว่าผู้ซื้อแต่ละรายกำหนดว่าจะพอใจที่จะซื้อสินค้าแต่ละชนิดจำนวนเท่าใด
ในราคามที่ต่าง ๆ กัน เช่น ถ้าหากราคาชิ้นละ100 บาท จะพอใจซื้อ 5 ชิ้น ราคาชิ้นละ 80 บาท  จะ
พอใจซื้อ 10 ชิ้น เหล่านี้เป็นต้น เช่นเดียวกัน ผู้ผลิตและผู้ขายก็กำหนดเอาไว้ว่าในราคาเท่านั้น ๆ  จะ
พอใจเสนอขายในจำนวนเท่าใด เช่น  ราคาชิ้นละ 100 บาท พอใจที่จะเสนอขาย 20 ชิ้น ราคาชิ้นละ  
80  บาท  พอใจที่จะเสนอขาย  10  ชิ้น เป็นต้น  ซึ่งตามข้อสมมุติดังกล่าวนี้ผู้ซื้อและผู้ขายก็จะซื้อ
ขายกัน  10  ชิ้น  ในราคาชิ้นละ  80  บาท  ซึ่งเป็นราคาที่สมดุล  เพราะทั้ง  2  ฝ่าย  ต่างก็พอใจที่จะ
ซื้อจะขาย 

เงื่อนไขประการที่สองสำหรับระบบวิสาหกิจเสรีก็คือราคาตลาดที่ซื้อขายกันจะต้องปล่อยให้
เปลี่ยนแปลงไปตามการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์และอุปทาน  การเปลี่ยนแปลงไม่ว่าจะเป็นในด้านอุป
สงค์หรืออุปทานก็ตาม  จะทำให้ราคาของสินค้าที่ซื ้อขายกันเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมเช่นเดียวกับ
ปริมาณซื้อขาย  ซึ่งเป็นสภาวะสมดุลใหม่ 

ยกตัวอย่าง เช่น  เดิมเมื่อราคาชิ้นละ  80  บาท  ทั้งผู้ซื้อและผู้ขายต่างพอใจที่จะซื้อและ
ขายจำนวน  10  ชิ้น  ซึ่งสภาวะสมดุลของตลาดก็อยู่ตรงจุดนั้น  ในกรณีที่อุปสงค์เปลี่ยนแปลงในทาง
ที่เพิ่มขึ้น  ผู้ซื้อพอใจที่จะซื้อจำนวน  15  ชิ้นในราคา  80  บาท  แต่อุปทานยังอยู่ตามเดิม  กล่าวคือ
ผู้ขายพอใจที่จะเสนอขายเพียง 10 ชิ้นในราคาชิ้นละ 80 บาท อย่างเดิม ดังนั้น จึงมีความเป็นไปได้ที่
จะมีการต่อรองกัน  เช่น  ถ้าผู้ขายเสนอว่าพอใจจะขายจำนวน 15 ชิ้น ก็ต่อเมื่อได้ราคาชิ้นละ  90  
บาท  ทางฝ่ายผู้ซื้อก็อาจต่อรองว่าจะให้ราคาชิ้นละ 85 บาท แต่จะซื้อเพียง 12 ชิ้นเท่านั้น  ถ้าผู้ขาย
ตกลงราคาสมดุลก็จะเป็นชิ้นละ 85 บาท โดยมีการซื้อขายกันในจำนวน 12  ชิ้น จากตัวอย่างนี้จะเห็น
ว่าถ้าหากอุปสงค์เพ่ิมข้ึน  ทั้งราคาและปริมาณที่ซ้ือขายกันก็มีแนวโน้มที่จะสูงตามไปด้วย 

นอกจากนั้น ก็จะเห็นได้ว่า  “ราคาตลาด”  ตามกลไกของระบบวิสาหกิจเสรีจะทำหน้าที่
กำหนดการใช้ทรัพยากรต่าง ๆ  ในการผลิตสินค้าและบริการด้วย  กล่าวคือ  ถ้าหากสินค้าอย่างหนึ่งมี
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ราคาตลาดสูงขึ้น  ผู้ผลิตซึ่งมีผลกำไรสูงขึ้นก็จะเพ่ิมผลผลิต  ซึ่งหมายถึงการใช้ปัจจัยในการผลิตสินค้า
นั้นมากข้ึนด้วย 

ในทางกลับกัน  หากราคาตลาดและผลกำไรลดต่ำลง  การผลิตสินค้าดังกล่าวก็จะลดลง  
รวมทั้งการลดลงของการใช้ปัจจัยการผลิตด้วย  โดยที่แรงงานเป็นปัจจัยการผลิตที่สำคัญ  เพราะผู้เป็น 

 

10.13 ภารกิจของภาครัฐ 
โดยทั่วไป  รายจ่ายของรัฐในรายจ่ายเป็นส่วนรวมของประเทศในแต่ละปีจะอยู่ระหว่างร้อย

ละ  20  ถึงร้อยละ 25 และสัดส่วนดังกล่าวนี้อาจจะเพิ่มสูงในกรณีที่รัฐมีนโยบายที่จะเพิ่มการดูแล
สวัสดิการของประชาชน  และการจัดตั้งรัฐวิสาหกิจ 

แต่ในกรณีใดก็ตาม  สำหรับโลกปัจจุบันนี้ รายจ่ายของภาครัฐจะไม่ต่ำกว่าร้อยละ 20  ของ
รายจ่ายทั้งหมดของประเทศ รายจ่ายของรัฐมิได้จำกัดเฉพาะรายจ่ายตามงบประมาณรายจ่ายประจำปี
ของรัฐบาลเท่านั้น  แต่ยังรวมถึงรายจ่ายของรัฐบาลท้องถ่ินและอ่ืน ๆ ด้วย 

ด้วยเหตุนี้  จึงมักจะเรียกระบบเศรษฐกิจในปัจจุบันว่า  ระบบเศรษฐกิจแบบผสม  มิใช่
ระบบเศรษฐกิจที่เสรีเต็มที่เพราะยังมีบทบาทของภาครัฐเกี่ยวข้องอยู่มาก 

เหตุผลที่ภาครัฐต้องเข้าไปมีบทบาทและภารกิจจะเป็นเหตุผลทางสังคมมากว่าเหตุผลทาง
เศรษฐกิจแท้ ๆ  เช่น  การเข้าไปดูแลแก้ไขความเหลื่อมล้ำในโภคทรัพย์ของบุคคลกลุ่มต่าง ๆ ความ
จำเป็นที่จะต้องจัดการด้านการสาธารณสุข  และการขยายขอบเขตและเพิ่มโอกาสในการศึกษาแก่
ประชาชน  และการจัดสวัสดิการสังคมอย่างทั่วถึง  เป็นต้น  บทบาทและภารกิจดังกล่าวนี้  ทำให้
ภาครัฐต้องมีค่าใช้จ่ายจำนวนมากดังที่กล่าวข้างต้น 

รายจ่ายของภาครัฐเหล่านี้มาจากภาษีอากรและการกู้ยืมเงินซึ่งก่อให้เกิดสิ่งที่เรียกว่า “หนี้
สาธารณะ”  ซึ ่งจะต้องดูแลไม่ให้ม ีขนาดที ่ใหญ่นัก  โดยเฉพาะอย่างยิ ่งในกรณีที ่ เป ็น “หนี้
ต่างประเทศ”  ซึ่งการใช้คืนย่อมเป็นภาระของประชาชนเป็นส่วนรวม 

สำหรับ “หนี้สาธารณะ”  ซึ่งเป็นการกู้ยืมภายในประเทศไม่เป็นปัญหามาก  เพราะเป็น  
“ธุรกรรม”  ระหว่างรัฐบาลกับกลุ่มบุคคลที่ร่ำรวย  โดยรัฐบาลจะกู้เงินจากบุคคลกลุ่มนี้  และก็จะเก็บ
ภาษีอากรจากบุคคลกลุ่มนี้  เพื่อชำระหนี้ให้แก่บุคคลกลุ่มเดียวกัน ประเด็นที่จะต้องให้ความสำคัญคือ  
ระบบภาษีอากรที่จะต้องดูแลให้ภาระการเสียภาษีเฉลี่ยไปตามฐานะของบุคคล ไม่ว่าจะเป็นภาษีที่
จัดเก็บจากเงินได้หรือที่จัดเก็บจากการบริโภคก็ตาม 

ในบางช่วงเวลาที่ผ่านมา  ได้มีการโอนกิจการต่าง ๆ  ที่มีความสำคัญต่อเศรษฐกิจ  สังคม
และความมั่นคงเข้าเป็น”รัฐวิสาหกิจ”  เช่นไฟฟ้า  ประปา  รถไฟ  เครื่องบิน  การกลั่นน้ำมัน ฯลฯ  
แต่ต่อมากลับมีแนวโน้มที่จะแปรรูปรัฐวิสาหกิจเหล่านี้ให้เป็นธุรกิจเอกชนโดยรัฐบาลอาจยังถือหุ้นอยู่
บ้าง 
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อย่างไรก็ตาม  บทบาทที่สำคัญที่สุดของภาครัฐก็คือ การเก็บภาษีอากร  เพราะเป็น
แหล่งที่มาของรายได้สำหรับการใช้จ่ายของภาครัฐ  อีกทั้งยังสามารถใช้เป็นเครื่องมือและกลไกในการ
ดำเนินนโยบายเศรษฐกิจในหลายด้าน  เช่น  ในการรักษาเสถียรภาพทางเศรษฐกิจและในการวิภาค
โภคทรัพย์และรายได้ภายในสังคมให้มีความเหมาะสมและเป็นธรรม  เป็นต้น 

 ภาษีที่เรียกเก็บจากเงินได้  จากทรัพย์สิน  และจากการผลิตและการจัดซื้อสินค้า
และบริการมีลักษณะเป็น “ภาษรทางตรง”  คือเก็บจากผู้มีเงินได้  ผู้มีทรัพย์สิน  หรือจากผู้ผลิตสินค้า
และบริการสำหรับ”ภาษีทางอ้อม”  นั้น เป็นประเภทอากรสรรพสามิตที่เก็บจากการบริโภคสินค้าบาง
ประเภท  เช่น เครื่องดื่ม  ยาสูบ  น้ำมันเชื้อเพลิง เป็นต้น  นอกจากนั้นก็มี  “ภาษีมูลค่าเพิ่ม”  ซึ่ง
จัดเก็บทุกขั้นตอนของการผลิตที่มี “มูลค่าเพิ่ม”  แทนที่จะจัดเก็บเฉพาะในการซื้อขายขั้นสุดท้ายที่
เรียกว่า “ภาษีขาย” 

แม้ว่าภาษีอากรจะเป็นมาตรการที่มุ่งให้บรรลุวัตถุประสงค์ได้หลายด้านก็ตาม แต่ก็มีปัญหาอยู่
ด้วยเช่นกัน  อัตราภาษีอากรซึ่งจะนำมาซึ่งรายรับอันเพียงพอกับแผนการใช้จ่ายเงินของภาครัฐอาจจะ
ทำให้อุปสงค์ส่วนรวมลดลงต่ำกว่าระดับที่จะทำให้ปัจจัยการผลิตต่าง ๆ  ได้รับการใช้ประโยชน์ เต็มที่  
นอกจากนั้น  บางทีประเด็นมิได้อยู่ที่อัตราภาษีอากรที่จะเรียกเก็บ  หากอยู่ที่รูปแบบของภาษีอากรที่
จะต้องให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันไป  ภาษีเงินได้และภาษีทรัพย์สินอาจจะช่วยให้การ
วิภาครายได้และโภคทรัพย์มีความเหมาะสมและเป็นธรรมขึ้น ขณะที่ภาษีทางอ้อมจากการผลิตและ
การบริโภคสินค้าบางประเภทอาจเป็นเครื่องมือที่ดีกว่าในการปรับปรุงการจัดสรรทรัพยากร 

การจัดวางระบบภาษีอากรและการกำหนดอัตราภาษีอากรที ่เหมาะสม  เป็นภารกิจที่
ยากลำบากในการที่จะให้บรรลุวัตถุประสงค์ต่าง ๆ  ซึ่งถ้าหากมีความผิดพลาดเกิดขึ้นแล้ว  ก็อาจ
ส่งผลกระทบให้เกิดความเสียหายแก่การผลิต การออม การลงทุน และการบริโภคได้ นอกจากนั้น  
ในทางปฏิบัติก็ยังมีปัญหาเรื่องผู้ที่จะรับภาระในการเสียภาษีอากร  เพราะภาระดังกล่าวอาจเปลี่ยนมือ
กันได้  เช่น  ประสงค์จะให้เป็นภาระแก่ผู้บริโภค  กลายเป็นภาระแก่ผู้จำหน่าย เป็นต้น 

ดังนั้น  จึงอาจกล่าวได้ว่าหลักการเกี่ยวกับการเก็บภาษีอากรมีลักษณะที่ซับซ้อนมิได้เป็น
เรื่องที่เรียบง่ายอย่างที่เข้าใจกัน  และอาจมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมทางเศรษฐกิจสังคมได้
ด้วย  ตามที่กล่าวข้างต้น  ภาษีอากรอาจจะมีความเท่าเทียมกัน,อาจจะนำมาซึ่งจำนวนเงินภาษีที่
แน่นอน  ตลอดจนความแน่นอนของรายรับในส่วนของรัฐบาล  และอาจจะบริหารการจัดเก็บได้ไม่
ยากนัก  แต่ทั้งนี้ไม่มีอะไรที่จะยืนยันได้ว่า  การจัดเก็บภาษีอากรนั้น จะทำให้บรรลุถึงวัตถุประสงค์
ทั้งหมด  อีกทั้งจะไม่เกิดความวิบัติขึ้นที่ตรงนั้นหรือตรงนี้ในระบบเศรษฐกิจ 

ภาษีทางตรง  มักจะจัดเก็บภายใต้หลักการที่เรียกว่า “ภาษีก้าวหน้า”  กล่าวคือ อัตราที่
เรียกเก็บจะเพิ่มสูงขึ้นไปกับจำนวนเงินได้ของผู้เสียภาษี เช่น  มีเงินได้ไม่เกิน  200,000  บาท  เสีย
ภาษีในอัตราร้อยละ  5  แต่ถ้ามีรายได้เกินกว่า  1  ล้านบาท  เสียภาษีในอัตราร้อยละ  20  เป็นต้น 
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“ภาษีก้าวหน้า”ยึดถือหลักว่าสำหรับบุคคลที่มีรายได้สูงส่วนที่เพิ่มขึ้นของรายได้จะยัง
อรรถประโยชน์ที ่ลดลงตามลำดับ  ดังนั ้น  ถึงจะเสียภาษีในอัตราที ่สูงขึ ้น  ก็จะไม่ได้รับความ
กระทบกระเทือนมาก 

อย่างไรก็ตาม  ถ้าหากบุคคลหรือกิจการธุรกิจต้องเสียภาษีก้าวหน้าในอัตราที่สูงมาก ก็อาจจะ
บั่นทอนกำลังใจที่จะบากบั่นทำงานให้มากขึ้น  เพราะตระหนักว่านายได้จากผลผลิตที่เพิ่มขึ้นนั้น
จะต้องเสียภาษีไปมากหรือเกือบหมด  ในกรณีของผู้ประกอบการภาษีก้าวหน้าก็อาจจะทำให้เกิด
ความรู้สึกไม่อยากจะเสี่ยงลงทุนเพิ่มขึ้น  เพราะผลตอบแทนที่เป็นเงินจะลดลง  เพราะอัตราภาษีที่
สูงขึ้นซึ่งก่อให้เกิดความรู้สึกว่าอาจจะไม่คุ้มที่จะเสี่ยง 

ภาษีที่เก็บจากการซื้อสินค้าและบริการโดยปกติเป็นการจัดเก็บภาษีเพื่อเป็นรายได้ของ
รัฐบาล  เช่น  อากรสรรพสามิตในกรณีสุรา  ยาสูบ  น้ำมัน ฯลฯ  หรือไม่ก็เพ่ือยับยั้งมิให้บริโภคสินค้า
เหล่านั ้นหรือเพื ่อให้มีการเปลี ่ยนแปลงในทิศทางของการใช้ประโยชน์จากปัจจัยก ารผลิตและ
ทรัพยากร”ภาษีทางอ้อม”  ส่วนใหญ่จะจัดเก็บในอัตราที่ตายตัว  ซึ่งเช่นนั้นก็จะไม่ช่วยให้การวิภาค
รายได้ในสังคมมีความเหมาะสมและเป็นธรรมมากขึ้นแต่ประการใด  ยกเว้นในกรณีที่เก็บภาษีในอัตรา
ที่สูงสำหรับสินค้าฟุ่มเฟือยซึ่งเป็นสินค้าของคนร่ำรวย 

ความจริง”ภาษีทางอ้อม”  ก็มีประโยชน์ต่อการเปลี่ยนแปลงการวิภาครายได้และโภคทรัพย์  
โดยจัดเก็บในอัตราที่ต่าง ๆ  กันไปสำหรับสินค้าประเภทต่าง ๆ  กล่าวคือ  ถ้าเป็นสินค้าที่คนจนใช้ก็
เก็บในอัตราต่ำ  แต่ถ้าเป็นสินค้าของคนรวยก็เก็บในอัตราที่สูง  โดยมีการปรับเปลี่ยนอัตราภาษีให้
เหมาะสมอยู่เสมอ  ทั้งนี้โดยมีข้อสันนิษฐานว่าคนจนกับคนรวยใช้สินค้าและบริการที่แตกต่างกัน 

แต่ถ้าหากคนรวยมาบริโภคสินค้าคนจนเพ่ือจะเสียภาษีในอัตราที่ต่ำ  ก็ไม่ควรจะมีข้อขัดข้อ
ประการใด  เพราะถือว่าเป็นเครื่องตอบแทนความมัธยัสถ์  เช่นเดียวกัน  หากคนจนบริโภคสินค้าของ
คนรวยและยอมเสียภาษีในอัตราสูง  ก็ย่อมจะทำได้ 

 “ภาษีทางอ้อม”   จะไม่ทำให้ผู้เสียภาษีรู้สึกว่าต้องเสียสละอะไรมากนัก เพราะภาษีจะ
แทรกอยู่ในราคาสินค้า  และถ้าหากไม่ประสงค์ที่จะเสียภาษี  ก็ย่อมทำได้โดยละเว้นการซื้อหรือการ
บริโภคสินค้านั้น ๆ  เสีย  “ภาษีทางอ้อม”  จะไม่ใช่สินค้าที่มีความจำเป็นต่อการดำรงและดำเนินชีวิต
ของบุคคลทั่วไป  ดังนั้นจึงไม่เป็นความเดือดร้อนแก่ประชาชน 

 “ภาษีทางอ้อม”ซึ่งอาจเรียกว่า“ภาษีการบริโภค”นี้ก็ยังติดอยู่กับหลักการจัดเก็บภาษตีาม  
“ความสามารถที่จะเสียภาษี”  เพราะคนรวยซึ่งมีความสามารถในการเสียภาษีมาก ก็จะบริโภคสินค้า
ราคาแพงที่เสียภาษีในอัตราที่สูง  ส่วนคนจนซึ่งมีความสามารถในการเสียภาษีน้อย  ก็จะบริโภคสินค้า
ราคาถูกที่เสียภาษีน้อย  ดังนั้น  อย่างน้อยสำหรับประเทศที่กำลังพัฒนา  การเปลี่ยนจากการจัดเก็บ
ภาษีทางตรงในส่วนที่เป็นภาษีเงินได้มาเป็นภาษีทางอ้อม  คือ ภาษีการบริโภค  ก็น่าจะเป็นประเด็นที่
ควรได้รับความเอาใจใส่ไม่มากก็น้อย 
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ภารกิจที่สำคัญอีกประการหนึ่งของภาครัฐ  นอกจากการจัดเก็บภาษีอาการแล้วก็คือ การจัดทำ
งบประมาณรายจ่ายประจำปี  ซึ่งมิใช่เป็นเพียงการแสดงบัญชีรับจ่ายธรรมดา ๆ  ของรัฐบาลเท่านั้น  
แต่ยังเป็นเอกสารที่แสดงสถานภาพทางเศรษฐกิจของประเทศในช่วงเวลาต่อไปทั้งในด้านอุปสงค์
ส่วนรวม  และแหล่งที่มาและจำนวนทรัพยากรทางการเงินที่รัฐบาลสามารถนำมาแปรอุปสงค์ที่เป็น
ประมาณการในเอกสารสู่ความเป็นจริงในรูปของการใช้จ่ายในด้านต่าง ๆ ของรัฐบาลในช่วงเวลา  1  ปี 

นอกจากนั้น  งบประมาณรายจ่ายประจำปีก็ยังเป็นเอกสารที่แสดงนโยบายที่สำคัญๆ  ของ
รัฐบาลในทุก ๆ ด้าน  ไม่ว่าจะเป็นในด้านเศรษฐกิจ  ด้านสังคม  และในด้านความมั ่นคง ซึ ่งมี
ความหมายมากต่อความมั่นใจของธุรกิจและการลงทุน  ทั้งภายในและภายนอกประเทศ 

การจัดทำงบประมาณประจำปี เป็นภารกิจที่หนักหน่วงพอสมควร โดยมีสำนักงบประมาณ
แผ่นดินเป็นเจ้าหน้าที่ผู ้รับผิดชอบ  ซึ่งเริ่มต้นด้วยนโยบายของรัฐบาลซึ่งมีลำดับความสำคัญและ
ทางเลือกต่าง ๆ  ก่อนที่จะกำหนดวงเงินและแหล่งที่มาของเงินที่จะใช้จ่าย  ตลอดจนหน่วยงาน
ผู้รับผิดชอบในการใช้จ่ายเงินงบประมาณ  ภายหลังที่รัฐสภาได้อนุมัติให้ออกเป็นกฎหมายได้แล้ว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สรุป  

 ภาวะดุลยภาพของตลาดจะเกิดขึ้นเมื่อราคาที่ผู้ซื้อต้องการซื้อเท่ากับราคาที่ผู้ขายต้องการ
ขายเรียกว่า ราคาดุลยภาพและปริมาณที่ผู้ซื้อต้องการซื้อเท่ากับปริมาณที่ผู้ขายพอใจขายพอดีเรียกว่า 
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ปริมาณดุลยภาพ ซึ่งเมื่อเกิดดุลยภาพขึ้นแล้ว ราคาและปริมาณดุลภยาพจะคงที่อยู่จนกว่าจะมีการ
เปลี่ยนแปลงปัจจัยอื่นๆ (ยกเว้นราคาสินค้า) ที่กำหนดอุปสงค์และหรืออุปทานแล้วทำให้เส้นอุปสงค์
และหรืออุปทนาย้ายไปจากเดิม แต่ถ้าเส้นอุปสงค์และอุปทานอยู ่คงเดิมภาวะดุลยภาพจะไม่
เปลี่ยนแปลง เนื่องจากถ้าราคาสูงกว่าราคาดุลยภาพจะทำให้เกิดอุปทานส่วนเกิน และถ้าราคาต่ำกว่า
ราคาดุลยภาพจะทำให้เกิดอุปสงค์ส่วนเกิน กลไกราคาจะปรับราคาให้ลดลงหรือเพ่ิมขึ้นเพ่ือเข้าสู่ภาวะ
ดุลยภาพโดยอัตโนมัติ อย่างไรก็ดี การทำงานของกลไกราคานี้ อาจมีข้อบกพร่องจำเป็นที่รัฐบาลต้อง
เข้าไปแทรกแซงโดยการควบคุมราคาขั้นต่ำ การควบคุมราคาขั้นสูง และการเก็บภาษี ซึ่งได้แยก
พิจารณาออกเป็นกรณีการเก็บภาษีจากผู้ขายและการผลักภาระภาษีไปยังผู้ซื้อ และกรณีการเก็บภาษี
จากผู้ซื้อและการผลักภาระภาษีไปยังผู้ขาย นอกจากนี้ยังสามารถนำความรู้เกี่ยวกับความยืดหยุ่นและ
ดุลยภาพของตลาดวิเคราะห์การปรับราคาและปริมาณของสินค้าเกษตรกรรมตามทฤษฎีใยแมงมุม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คำถามทบทวน 

 1. จงอธิบายความหมายของดุลยภาพของตลาด เมื่อเกิดดุลยภาพขึ้นแล้วจะเปลี่ยนแปลงได้
หรือไม่เพราะเหตุใด   
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 2. จงอธิบายความแตกต่างของอุปสงค์ส่วนเกินและอุปทานส่วนเกิน พร้อมทั ้งแสดง
ภาพประกอบ 
 3. จงพิจารณารายการต่อไปนี้ว่าจะส่งผลกระทบต่อราคาดุลยภาพและปริมาณดุลยภาพ
ของสินค้าที่กล่าวถึงหรือไม่ พร้อมทั้งแสดงภาพประกอบ 
  3.1  ช่วงเทศกาลกินเจ คนไม่นิยมบริโภคเนื้อไก่ 
  3.2 ราคามะนาวสูงขึ้นมาก  
  3.3 ปัจจุบันประชาชนนิยมใส่กางเกงยีนส์ 
  3.4  ราคาเบียร์สิงห์สูงขึ้น ผู้บริโภคจึงหันไปดื่มเบียร์ช้างทดแทน  
  3.5  รัฐบาลเก็บภาษีจากผู้ผลิตรถยนต์ลดลง  
  3.6  ประชาชนดูโฆษณานมถั่วเหลืองดีน่าทางโทรทัศน์แล้วทำให้รู้จักและจิตใจในตัว
สินค้านั้น 
  3.7  นายแดงชอบกินกล้วยปิ้งมาก หากกล้วยมีราคาแพงมากจะส่งผลกระทบต่อนายแดง
หรือไม ่อย่างไร  
  3.8  น้ำท่วมสวนสุเรียนทั่วไป  
  3.9   ราคาน้ำมันสูงขึ้นมาก ประชาชนจึงพากันประหยัดหันไปใช้บริการรถโดยสารประจำ
ทางมากข้ึน   
 4.ปัจจุบันประชาชนนิยมใช้โทรศัพท์มือถือกันมาก ทำให้บริษัทผู้ผลิตโทรศัพท์มือถือต่าง
แข่งขันกันปรับปรุงคุณภาพและเทคโนโลยีการผลิตทำให้ต้นทุนการผลิตต่ำ ท่านคิดว่าจะส่งผลกระทบ
ต่อราคาและปริมาณเสนอขายโทรศัพท์มือถืออย่างไร จงอธิบายพร้อมทั้งแสดงภาพประกอบ 
 5.หากประชาชนส่วนใหญ่ว่างงาน และขณะเดียวกันรัฐบาลประกาศปรับอัตราค่าบริการ
กระแสไฟฟ้าสูงขึ้น ท่านคิดว่าจะส่งผลกระทบต่อความต้องการซื้อเครื่ องใช้ไฟฟ้าหรือไม่อย่างไร จง
วิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดขึ้น พร้อมทั้งแสดงภาพประกอบ 
 6.สมมติการอุปสงค์และอุปทานของตลาดข้าวเปลือกเป็นดังนี้  
     Qd  =  10 – 2P 
     QS  = -2 + 4P 
 
 
 

ราคาต่อ กก. (พันบาท) ปริมาณซื้อ (กก.) ปริมาณขาย (กก.) 
1 
2 
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3 
4 

 
  6.1  จงสร้างตารางแสดงปริมาณเสนอซื ้อและปริมาณเสนอขาย  เมื ่อกำหนดราคา
ข้าวเปลือก (กก.) ละ 1,2,3 และ 4 พันบาท  
  6.2 จงสร้างภาพเส้นอุปสงค์ เส้นอุปทาน และการกำหนดราคาดุลยภาพของข้าวเปลือก  
  6.3 จงแสดงวิธีการคำนวณหาระดับราคาและปริมาณดุลยภาพของข้าวเปลือกจาก
สมการที่กำหนดให้  
 7. จากโจทย์ข้อ 6 ถ้าสมมติรัฐบาลประกาศบังคับให้ขายข้าวเปลือก กก. ละ 1 พันบาท 
แสดงว่ารัฐบาลแทรกแซงราคาโดยใช้มาตรการใด และจะทำให้เกิดปัญหาอะไรตามขึ้นมา ท่านคิดว่า
รัฐบาลจะสามารถแก้ไขปัญหาที ่เก ิดตามขึ ้นมาได้หรือไม่โดยวิธ ีใด จงอธิบายพร้อมทั ้งแสดง
ภาพประกอบ  
 8. จากสมการข้อ 6 หากรัฐบาลประกาศบังคับให้ขายข้าวเปลือก กก. ละ 4 พันบาท แสดง
ว่ารัฐบาลแทรกแซงราคาโดยใช้มาตรการใด เพื่อช่วยเหลือผู้ใด และจะมีปัญหาอะไรเกิดตามขึ้นมา ท่
นาคิดว่ารัฐบาลควรแก้ปัญหาที่ตามมาโดยใช้มาตรการจ่ายเงินอุดหนุนแก่ผู้ผลิต (เพื่อปล่อยให้ผู้ซื้อได้
ซื้อในราคาเดิม) หรือใช้มาตรการรับซื้อข้าวเปลือกที่เหลือทั้งหมด จงวิเคราะห์เปรียบเทียบโดยแสดง
ภาพประกอบ   
 9. ถ้าปัจจุบันยางพารามีราคาต่ำมากและรัฐบาลต้องการช่วยเหลือชาวสวนยางพาราไม่ให้
ได้รับความเดือดร้อนโดยการแทรกแซงราคายางพารา ท่านคิดว่ารัฐบาลควรใช้มาตรการใดและจะมี
ปัญหาเกิดขึ้นตามมาหรือไม่ จงออธิบายวิธีการแก้ไข 
 10. ถ้าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาเบียร์มีค่าเท่ากับ 0.2 ต่อมารัฐบาลประกาศเก็บ
ภาษีจากผู้ขายเบียร์เพ่ิมขึ้น ผู้ขายจะผลักภาระภาษีไปให้ผู้ซื้อได้มากหรือน้อย จงอธิบายเหตุผลพร้อม
ทั้งแสดงภาพประกอบ  
 11. จงแสดงภาพการวิเคราะห์เปรียบเทียบกรณีรัฐบาลเก็บภาษีสินค้าเกษตรกรรมและ
สินค้าอุตสาหกรรมจากผู้ซื้อ พร้อมทั้งอธิบายการผลักภาระภาษีไปยังผู้ขาย  
 12. จงอธิบายการปรับตัวของราคาและปริมาณสิคน้าเกษตรกรรมตามทฤษฎีใยแมงมุมกรณี
ที่สามารถปรับเข้ามาจุดดุลยภาพได้  

13. กรณีศึกษา ปัญหาพ้ืนฐานภาวะเศรษฐกิจ 
เนื่องจากทรัพยากรมีอยู่อย่างจำกัดเมื่อเทียบกับความต้องการของมนุษย์ที่มีไม่จำกัด  

ทำให้ทุกประเทศไม่ว่าจะร่ำรวยหรือยากจนต่างก็ประสบปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจอย่างเดียวได้แก่  
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1. ปัญหาจะผลิตอะไร (what)   คือ ปัญหาที่เกี่ยวกับการตัดสินใจว่าจะนำทรัพยากรที่มี
อยู่อยา่งจำกัดไปใช้ผลิตสินค้าและบริการอะไร  จำนวนเท่าใด  และเมื่อไร  ให้เหมาะสมและตรงความ
ต้องการของสังคมมากท่ีสุด  จึงเป็นปัญหาเกี่ยวกับการจัดสรรทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุด 

2. ปัญหาจะผลิตอย่างไร (how)   คือปัญหาเกี่ยวกับการตัดสินใจว่าจะผลิตสินค้าและ
บริการที่สังคมต้องการนั้นด้วยวิธีการหรือเทคนิคอย่างไร  จะให้ใครเป็นผู้ผลิต  ปัจจัยและจะใช้การ
ผลิตอะไร  เป็นจำนวนสัดส่วนเท่าไร  จึงจะเกิดประสิทธิภาพมากที่สุด นั่นคือจะเลือกวิธีผลิตที่ทำให้
สามารถผลิตสินค้าและบริการได้มากที่สุด  และเสียค่าใช้จ่ายน้อยที่สุด 

3. ปัญหาจะผลิตเพื่อใคร (for  whom)   คือปัญหาเกี่ยวกับการตัดสินใจว่าจะจัดสรร
สินค้าและบริหารที่ผลิตขึ้นได้นั้นให้แก่บุคคลใด  ใครบ้างในสังคมที่จะเป็นผู้ที่ได้บริโภคสินค้าและ
บริการที่ผลิตขึ้น  และจะได้รับโดยวิธีใด  จำนวนมากน้อยเพียงใด  จึงจะได้รับความพึงพอใจหรือ
ประโยชน์มากที่สุด  ซึ่งก็คือปัญหาการกระจายรายได้ไปยังเจ้าของปัจจัยการผลิตในรูปของค่าเช่า  
ค่าจ้าง  ดอกเบี้ย  และกำไรนั่นเอง 

แนวทางการแก้ปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจดังกล่าวนั้นมีหลายวิธี  แตกต่างกันไป  ตาม
สภาพ  เศรษฐกิจและสังคมของแต่ละประเทศ  ซึ่งวิธีการแก้ปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจที่แตกต่างกัน
นี่เองเป็นสาเหตุสำคัญที่ทำให้เกิดระบบเศรษฐกิจขึ้นในสังคม  สังคมใดที่เลือกตัดสินใจปัญหาพ้ืน
ฐานเศรษฐกิจด้วยวิธีการเดียวกันก็มักจะอยู่ในระบบเศรษฐกิจแบบเดียวกัน 

ข้อคำถามของกรณีศึกษา 
1. ให้อธิบายถึงสาเหตุสำคัญของปัญหาเศรษฐกิจพร้อมยกตัวอย่างปัญหาทางเศรษฐกิจ

ที่เกิดขึ้น 
2. ให้วิเคราะห์สาเหตุที่ทำให้เกิดปัญหานั้น 
3. ปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจคืออะไร  จะเกิดข้ึน  ในระบบเศรษฐกิจแบบใดบ้าง  และ

ในระบบเศรษฐกิจดังกล่าวมีวิธีแก้ปัญหาพื้นฐานดังกล่าวได้อย่างไร 
 

 
 
 
 

 
เอกสารอ้างอิง 
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