
โครงสร้างของตลาดทางธรุกิจ และ
การกาํหนดราคาในตลาดประเภทต่าง ๆ

ดร.จิราภรณ   บุญยิ่ง

บทที่ 7





วัตถุประสงคของการเรียน

• 1. เพื่อใหท้ราบความหมายของตลาด

• 2. เพื่อทราบลกัษณะต่าง ๆ ของตลาด

• 3. เพื่อเปรียบเทียบและวเิคราะห์ตลาดแต่ละประเภทได้



 โครงสร้างของตลาดทางธุรกจิ

• การตลาด คือ การกระทาํกิจกรรมต่าง ๆ ในทางธุรกิจท่ี

มีผลใหเ้กิดการนาํสินคา้หรือบริการจากผูผ้ลิตไปสู่

ผูบ้ริโภคหรือผูใ้ชบ้ริการนั้นๆ ใหไ้ดรั้บความพึงพอใจ 

ขณะเดียวกนั กบ็รรลุวตัถุประสงคข์องกิจการ



 องคประกอบของตลาด

1. มีส่ิงท่ีจะโอนเปล่ียนกรรมสิทธ์ิ คือ สินคา้หรือบริการ

2. มีตลาด คือ ผูช้ื้อท่ีตอ้งการซ้ือสินคา้หรือบริการ

3. มีผูข้ายสินคา้หรือบริการ

4. มีการแลกเปล่ียน



•ตลาดตามความหมายของบุคคลทั่วไป

ตลาด หมายถึง สถานท่ี ท่ีเป็นศูนยก์ลางในการ

แลกเปล่ียน สถานท่ีผูซ้ื้อผูข้ายจะไปตกลงซ้ือขายสินคา้กนั

ตลาดตามความหมายของนักธุรกิจหรือนักการตลาด

ตลาด คือ บุคคล หน่วยงาน องคก์รท่ีมีความคิดท่ีจะซ้ือ

สินคา้ มีอาํนาจซ้ือ และมีความเตม็ใจท่ีจะซ้ือสินคา้หรือ

บริการ



 ขนาดตลาด (MARKET SIZE)

ขนาดตลาด

คือ ความตอ้งการของลูกคา้ท่ีมีอยูมี่มากเพียงใด คุณภาพ 

และปริมาณเท่าใดท่ีลูกคา้ตอ้งการ ขอ้มูลเหล่าน้ีจะทาํใหส้ามารถ

ตดัสินใจเก่ียวกบัความสามารถในการสร้างผลกาํไรดว้ยการ

นาํเสนอสินคา้และบริการเฉพาะอยา่ง 

ซ่ึงจะสรุปไดว้า่จาํนวนลูกคา้ท่ีมีความตอ้งการสินคา้

ทั้งหมดในขอบเขตของธุรกิจท่ีเป็นไปไดจ้ะตอ้งกวา้งพอท่ีจะช่วย

ธรกิจได ้เถา้แก่จะตอ้งร้วา่ส่ิงท่ีลกคา้ชอบและไม่ชอบ เพ่ือ



หนา้ท่ีของตลาด

• 1. การจัดหาสินคา

คือการจดัหาสินคา้และบริการมาเพื่อจาํหน่ายแก่ลูกคา้ ในตลาด

หน่ึงๆจะมีสินคา้ทุกชนิดไวส้นองความตอ้งการของผูซ้ื้อหรือ

ลูกคา้ ตามหนา้ท่ีน้ีผูมี้บทบาทในการจดัหาหรือซ้ือสินคา้กคื็อ นกั

ธุรกิจ ผูป้ระกอบการ ผูค้า้ส่ง ผูค้า้ปลีก พอ่คา้คนกลาง รวมทั้ง

ผูบ้ริโภคดว้ย โดยประมาณการดา้นอุปสงคแ์ละอุปทานให้

เหมาะสมกบัสภาพการณ์ของตลาด การจะจดัหาสินคา้ ชนิดและ

ลกัษณะใด จาํนวนมากนอ้ยเท่าใด ข้ึนอยูก่บัรสนิยมของผูบ้ริโภค

ใ ้ ิ่  ึ้ ่ ั ป ์ ี่ ี ่



• 2. การเก็บรักษาสินคา

การเกบ็รักษาสินคา้เพื่อไวจ้าํหน่ายแก่ผูบ้ริโภคนั้นมีเหตุผล 2 

ประการ คือ ประการแรก เกบ็รักษาไวเ้พื่อรอเวลาในการจาํหน่ายใหไ้ด้

ราคาดี เพราะถา้จาํหน่ายใน ช่วงนั้นราคายงัตํ่าเน่ืองจากในช่วงนั้นมี

สินคา้เหล่านั้นอยูม่าก เช่น เม่ือถึงฤดูตดัออ้ย ออ้ยจะมีราคาถูก เน่ืองจากมี

ผูข้ายนาํออ้ยออกมาขายมาก ทาํใหร้าคาไม่ดี ดงันั้นจึงเป็นหนา้ท่ีของ

ตลาดออ้ยท่ีจะทาํการเกบ็สินคา้ไวแ้ละทยอยออกมาขายเม่ือพน้ฤดูเกบ็

เก่ียวไปแลว้ ทาํใหไ้ดร้าคาดี 

ประการท่ีสอง เกบ็รักษาไวเ้พื่อใหมี้คุณภาพเหมาะสมแก่การบริโภค 

   



3. การขายสินคาและบริการ

เป็นหนา้ท่ีท่ีสาํคญัอยา่งหน่ึงของตลาด แต่ความหมายของการขาย

สินคา้นั้นอาจมองกวา้งไปถึงการส่งเสริมการขายและการโฆษณาชกัชวน

ใหมี้การซ้ือ หรือ กระทาํอยา่งใดกต็ามท่ีเป็นการชกัจูงใหผู้ซ้ื้อซ้ือสินคา้มาก

ข้ึน เพ่ือเพ่ิมยอดขายสินคา้และบริการใหสู้งข้ึน และมีกาํไรมากข้ึนดว้ย



4. การกําหนดมาตรฐานสินคา

เป็นหนา้ท่ีของตลาดอีกอยา่งหน่ึงท่ีจะตอ้งทาํการคดัแยกคุณภาพ 

คุณสมบติั รูปแบบ และสินคา้ชนิดเดียวกนัไวด้ว้ยกนั เพ่ือเตรียมจดั

จาํหน่ายแก่ผูซ้ื้ออยา่งสะดวกสบายข้ึน 

การกาํหนดมาตรฐานของสินคา้น้ีอาจใชเ้กณฑก์ารแบ่งแยกหลายๆ

วธีิ เช่น ถือมาตรฐานนํ้าหนกั ส่วนประกอบทางเคมี สี รูปร่าง ขนาด เป็น

ตน้



5. การขนสง

การท่ีสินคา้จากผูผ้ลิตจะถึงมือผูบ้ริโภคไดก้ต็อ้งอาศยัการขนส่ง

ทาํการขนส่งสินคา้จากโรงงานหรือแหล่งท่ีทาํการผลิตออกสู่ตลาดและ

สู่ผูบ้ริโภค การทาํหนา้ท่ีขนส่งน้ีจดัวา่เป็นหนา้ท่ีของตลาดอยา่งหน่ึง



6.การปองกันการเสี่ยงภัย

หนา้ท่ีของตลาดท่ีตามมาเน่ืองจากการมีสินคา้ไว้

เพ่ือจาํหน่ายอีกอยา่งหน่ึงคือการเส่ียงต่อภยัท่ีจะเกิดข้ึน 

เช่น อคัคีภยั อุทกภยั สินคา้สูญหาย สินคา้ราคาตํ่าลง

โจรกรรม เป็นตน้ ภยัต่างๆเหล่าน้ีนกัธุรกิจจะเป็น

ผูด้าํเนินการหาทางป้องกนั เช่น ทาํการประกนัภยักบั

บริษทัประกนัภยั สร้างโกดงัหรือเกบ็สินคา้ใหป้ลอดภยั

จากการโจรกรรม



7. การเงิน

หนา้ท่ีทางการเงินของตลาดจะเขา้มามีบทบาทในทุกขั้นตอนของตลาด 

นบัตั้งแต่การขนส่ง การจดัมาตรฐานสินคา้ การเกบ็รักษาสินคา้ จนกระทัง่สินคา้ถึง

มือผูบ้ริโภค เพราะทุกขั้นตอนตอ้งอาศยัเงินมาจบัจ่ายใชส้อยเป็นทุนหมุนเวยีน 

เพ่ือใหห้นา้ท่ีต่างๆของตลาดดาํเนินไปอยา่งบรรลุผลดว้ย



• ขนาดของตลาด

หมายถึง ขอบเขตการคา้ของสินคา้ใดสินคา้หน่ึง ซ่ึงตามปกติ ตลาด

สินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงจะกวา้งหรือแคบข้ึนอยูก่บัปัจจยัต่างๆ ดงัต่อไปน้ี

1.    การคมนาคมและเทคโนโลยสีื่อสาร

การนาํสินคา้จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคไดน้ั้นตอ้งอาศยัการขนส่ง ถา้การขนส่ง

กระทาํไดร้วดเร็ว ปลอดภยั เสียค่าขนส่งถูก ผูผ้ลิตหรือผูข้ายกส็ามารถส่งสินคา้ออกไปขาย

ท่ีไกลๆ ได ้ตลาดกจ็ะมีอาณาเขตกวา้งขวาง แต่ถา้การขนส่งสินคา้ล่าชา้ไม่สะดวก เสียค่า

ขนส่งตลาดกมี็อาณาเขตแคบลง เช่นเดียวกบัเทคโนโลยกีารส่ือสาร ถา้การติดต่อส่ือสารยิง่

สะดวกรวดเร็วมากเท่าไหร่กส็ามารถส่งสินคา้ไปขายยงัท่ีต่างๆ ไดม้าก หลากหลายรูปแบบ 

ตลาดกจ็ะมีอาณาเขตกวา้งขวาวงข้ึน เช่น การซ้ือขายผา่นอินเทอร์เน็ต เป็นตน้



2.    ลักษณะของสินคา

สินคา้บางชนิดมีตลาดแคบเน่ืองจากลกัษณะของสินคา้นั้นๆ

ไดแ้ก่ สินคา้ท่ีเน่าเสียหรือแตกง่าย เช่นกระเบ้ือง เคร่ืองแกว้ เป็นตน้ 

ทาํใหไ้ม่สามารถขนส่งไปขายในพ้ืนท่ีห่างไกลได ้หรือจะตอ้งเสียค่า

ขนส่งแพงเน่ืองจากตอ้งขนส่งทางเคร่ืองบิน รวมถึงสินคา้ท่ีมี

นํ้าหนกัมากหรือใชพ้ื้นท่ีมาก แต่มีมูลค่าตํ่า เช่นหิน ทราย เป็นตน้



3.  นโยบายของรัฐบาล

เป็นสาเหตุสาํคญัในการกาํหนดอาณาเขตของตลาด เช่น การกาํหนด

โควตา้ส่งออก หรือการข้ึนอตัราภาษีส่งออกกบัสินคา้บางชนิด ทาํใหต้ลาด

สินคา้ชนิดนั้นมีอาณาเขตแคบลง
4.     ความตองการของสินคา

สินคา้ท่ีเป็นตอ้งการของคนโดยทัว่ไป ยอ่มทาํใหต้ลาดสินคา้ชนิด

นั้นมีอาณาเขตกวา้งเขต เช่น ตลาดโทรศพัท ์โนต้บุค๊ เป็นตน้ ส่วนสินคา้

บางชนิดเป็นท่ีตอ้งการเฉพาะบุคคลบางกลุ่ม หรือบางทอ้งถ่ิน เท่านั้น 

ยอ่มทาํใหต้ลาดสินคา้นั้นมีอาณาเขตแคบ เช่นตลาดเคร่ืองเพชร ตลาด

สินคา้ ยีห่อ้ดงัจากต่างประเทศ เช่น กระเป๋า นาฬิกา เป็นตน้



ตลาดสินคา

• ความหมายของตลาดสินคา

ตลาดสินคา้ในวชิาเศรษฐศาสตร์  หมายถึง ภาวะท่ี

เกิดการตกลงซ้ือขายสินคา้และบริการระหวา่งผูซ้ื้อและ

ผูข้าย



ตลาดทางเศรษฐศาสตร
 ไมตองมีสถานท่ี ผูซื้อและผูขายอยูหางไกลกันก็สามารถตกลงซื้อขายสินคาได  

เชน

- ติดต่อซ้ือขายกนัทางโทรศพัท ์ Fax  Internet ได้

- ตกลงซ้ือขายสินคา้หรือบริการ เรียกวา่ ตลาดสินคา้และบริการ

- การตกลงซ้ือขายแรงงาน เรียกวา่ ตลาดแรงงาน

- การตกลงซ้ือขายหุน้ เรียกวา่  ตลาดหุน้



การแบงตลาดสินคาตามลักษณะของโครงสรางตลาด

1.  จํานวนผูซื้อและผูขายสินคาในตลาดมีมากนอยเพียงใด
2.  ลักษณะของสินคาที่มีการซื้อขายมีความเหมอืนกันทุก

ประการหรือมีความแตกตางกัน
3.  ความสามารถในการเคลื่อนยายปจจัยการผลิต
4.  ความสามารถในการรับรูขอมูลขาวสารของตลาด



ลักษณะของโครงสรางตลาด
ทําใหสามารถแบงตลาดสินคา 

ตามโครงสร้างออกเป็น 2 ลกัษณะใหญ่ๆ คือ

1.  ตลาดแขงขันสมบูรณ (PERFECTLY COMPETITIVE 
MARKET)

2. ตลาดแขงขันไมสมบูรณ
(IMPERFECTLY COMPETITIVE MARKET)

ซึ่งแบงออกเปน 3 ตลาดยอย คือ
2.1  ตลาดผูกขาด (MONOPOLY)
2.2 ตลาดผูขายนอยราย (OLIGOPOLY)
2.3  ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (MONOPOLISTIC 

COMPETITION)



** หวัขอ้ท่ีจดัทาํและนาํเสนอ 

ส่ง วนัท่ี 28 ก.ย. 2564  /นาํเสนอ วนัพธุท่ี 29 ก.ย. 2564 

1. ความหมายของตลาด

2. จาํนวนผูซื้อ้ ผูข้าย

3. ลกัษณะของสินคา้ 

4. ลกัษณะความสามารถในการเคล่ือนยา้ยของตลาด ความยากง่ายของการเขา้สู่ตลาด

5. ความสามารถในการรบัรูข่้าวสาร  การส่งเสรมิการตลาด

6. สินคา้ในตลาด เช่นอะไร ตวัอย่างเช่น  ขา้ว  ไฟฟา้  โคก้ สินแบรนดเ์นม

7. ขอ้ดี ขอ้เสียของตลาด

* สไลดท่ี ตอ้งเป็นช่ือเรื่องตลาด

** สไลดส์ดุทา้ย เป็นช่ือ กลุ่ม



รายงานกลุม 5 กลุม    คะแนนเต็ม 15 คะแนน 

1. ตลาดแข่งขนัสมบรูณ์

2. ตลาดผกูขาด

3. ตลาดผูข้ายนอ้ยราย

4. ตลาดกึ่งแข่งขนักึ่งผกูขาด

5. อปุสงค ์อปุทานแรงงาน

- ความหมาย

- ลกัษณะ

- ประเภท

- ประโยชน์

- ขอ้ดี ขอ้เสีย



การจัดทํา

1. ทาํเป็นเล่มรายงาน  1 เล่ม (ส่งตวัอยา่งเล่มการพมิพร์ายงานการวจิยั

ประกอบ ดว้ย ส่งเป็นไฟล ์PDF ( รายงาน 15 หนา้ ข้ึนไป)
- ปก
- คาํนาํ
- สารบ ัญ

- สารบญัตาราง
- สารบญัภาพ
- เน้ือหา

-….
- ….



2. จดัทาํเป็น POWER POINT (ส่งตวัอยา่งใหดู้)
- ประกอบดว้ย หวัขอ้ท่ีกาํหนดให้

- -..................

- .....................

- ------------------

- ตัง้คาํถาม 4 ขอ้ 
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การแบงโครงสรางของตลาด
พิจารณาจากเงื่อนไขตางๆ ดังนี้

ความแตกต่าง

ของสินคา้

ความยากง่ายในการ

เขา้สู่ตลาด

จาํนวนผูข้าย

ในตลาด



ลักษณะ ตลาดสินคาแขงขันสมบูรณ

มผู้ีซือ้และผู้ขายเป็นจาํนวน

มาก

สินค้ามลัีกษณะเหมอืนกันทุก
ประการ

ผู้ผลิตรายใหม่ไม่มีอุปสรรคใดในการ
เข้ามาร่วม  

แข่งขันในตลาด

การเคลื่อนย้ายทรัพยากรการ
ผลิตเป็นไปอย่างเสรี

ผูซ้ือ้และผู้ขายมคีวามรอบรู้ใน

ข้อมูลข่าวสาร   การตลาดอย่าง

สมบรูณ์



การกําหนดราคาในตลาดแขงขันสมบูรณ

ปริมาณสินค้า

ราคา,รายรบั

,ต้นทนุ

0

30

D

E

S

ปริมาณสินค้า

กาํไร,รายรบั,ต้นทนุ

0

30 d, P, AR, MR

(ก)

เส้นอปุสงคแ์ละอปุทานของตลาด

แข่งขนัสมบรูณ์

(ข)

เส้นอปุสงคข์องผูข้ายแต่ละราย



ดุลยภาพของผูผลิตในระยะสั้นของตลาดแขงขันสมบูรณ
ดุลยภาพของผูผลิต  หมายถึง   สภาวะท่ีหน่วยธุรกิจ

ตดัสินใจเลือกผลิตสินคา้และบริการในระดบัท่ีเหมาะสมท่ีสุด

 กรณีผูผลิตไดกําไรเกินปกติ

ผูผ้ลิตจะไดก้าํไรเกินปกติ ถา้ราคาสินคา้ท่ีขายไดสู้ง
กวา่ตน้ทุนเฉล่ีย



ปริมาณสินค้า

d,P,AR,MR
A

C10

5

0 10

A

E

MC
รายรบั,ราคา,ต้นทนุ 

ดุลยภาพของผูผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณในกรณีไดกําไรเกินปกติ



กรณีผูผลิตไดกําไรปกติ
ผูผลิตจะไดกําไรปกติ  ถาราคาสินคาที่ขายไดเทากับตนทุนเฉลี่ย

ดุลยภาพของผูผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณในกรณีไดกําไรปกติ
ปริมาณสินค้า

d, P, AR,MR

AC
E

100

10

รายรบั,ราคา,ต้นทนุ MC



 กรณีผูผลิตไดขาดทุน
ผูผลิตจะขาดทุน  ถาราคาสินคาท่ีขายไดต่ํากวาตนทุนเฉล่ีย

ดุลยภาพของผูผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณในกรณีขาดทุน

d, P,AR,MR
15
10

0 10

B

E

ปริมาณสินค้า

AC

MC
รายรบั,ราคา,ต้นทนุ



การตัดสินใจในการดําเนินธุรกิจของผูผลิตในระยะสั้น

การตัดสินใจในการดําเนินกิจการในตลาดแขงขันสมบูรณ

รายรบั,ราคา,ต้นทนุ

d,P, AR,MR

AVC

S

MC

E

P

L

60
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28
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200

AC

ปริมาณสินค้า

O



เสนอุปทานในระยะสั้นของผูผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณ

เสนอุปทานในระยะสั้นของกิจการ

S

0
ปริมาณสินค้า

AVC

AC
MCรายรบั,ราคา,ต้นทุน



ดุลยภาพของผูผลิตในระยะยาว

ดุลยภาพในระยะยาวของผูผลิตในตลาดสินคา ปริมาณสินค้า

d,P,AR,MR1

d,P,AR,MR

d,P,AR,MR2

SMC

SAC

QE0

10

30

40

E

รายรบั,ราคา,ต้นทนุ

LAC

LMC



ดังนั้นจุดดุลยภาพราคาสินคาเทากับ 30 บาท
ปริมาณจะเทากับ OQ หนวยผูผลิต
จะไดกําไรสูงสุด  เนื่องจาก

P = AR = AC =MR = MC



ผลดีและผลเสียของตลาดแขงขันสมบูรณตอระบบ
เศรษฐกิจ

ผลดีของตลาดแขงขันสมบูรณตอระบบเศรษฐกิจ
คือ การพฒันาคุณภาพของสินคา้อยูเ่สมอ ผูบ้ริโภคไม่ถูกเอา

รัดเอาเปรียบ  และผูบ้ริโภคสามารถซ้ือสินคา้ไดม้ากข้ึน



ผลเสียของตลาดแขงขันสมบูรณตอระบบเศรษฐกิจ

คือ อาจทําใหระบบเศรษฐกิจมกีารผลิตสินคาประเภท

นั้นจน เกินความจําเปนและทําใหสิ้นเปลืองทรัพยากรใน

การผลิต





THANK  YOU

Q&A



•กิจกรรม แบบฝกหัดบทที่ 5

“เรื่องโครงสรางของตลาดประเภทตาง ๆ”

- กิจกรรมกลุ่ม

- การนาํเสนอในชั้นเรียน



หวัขอ้ท่ีจดัทาํและนาํเสนอ

1. ความหมายของตลาด

2. จาํนวนผูซื้อ้ ผูข้าย

3. ลกัษณะของสินคา้ 

4. ลกัษณะความสามารถในการเคล่ือนยา้ยของตลาด ความยากง่ายของการเขา้สู่ตลาด

5. ความสามารถในการรบัรูข่้าวสาร  การส่งเสรมิการตลาด

6. สินคา้ในตลาด เช่นอะไร ตวัอย่างเช่น  ขา้ว  ไฟฟา้  โคก้ สินแบรนดเ์นม

* สไลดท่ี ตอ้งเป็นช่ือเรื่องตลาด

** สไลดส์ดุทา้ย เป็นช่ือ กลุ่ม
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