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วตัถุประสงค์ของการเรียน

• 1. เพื่อใหท้ราบความหมายของตลาด

•2. เพื่อทราบลกัษณะต่าง ๆ ของตลาด

•3. เพื่อเปรียบเทียบและวเิคราะห์ตลาดแต่ละประเภทได้



 โครงสร้างของตลาดทางธุรกจิ

• การตลาด  คือ การกระทาํกิจกรรมต่าง ๆ ในทางธุรกิจท่ี
มีผลใหเ้กิดการนาํสินคา้หรือบริการจากผูผ้ลิตไปสู่
ผูบ้ริโภคหรือผูใ้ชบ้ริการนั้น ๆ ใหไ้ดรั้บความพึงพอใจ 
ขณะเดียวกนั กบ็รรลุวตัถุประสงคข์องกิจการ



 องค์ประกอบของตลาด

1. มีส่ิงท่ีจะโอนเปล่ียนกรรมสิทธ์ิ คือ สินคา้หรือบริการ
2. มีตลาด คือ ผูช้ื้อท่ีตอ้งการซ้ือสินคา้หรือบริการ
3. มีผูข้ายสินคา้หรือบริการ
4. มีการแลกเปล่ียน



•ตลาดตามความหมายของบุคคลทัว่ไป
   ตลาด หมายถึง สถานท่ี ท่ีเป็นศูนยก์ลางในการ

แลกเปล่ียน สถานท่ีผูซ้ื้อผูข้ายจะไปตกลงซ้ือขายสินคา้กนั

ตลาดตามความหมายของนักธุรกจิหรือนักการตลาด
   ตลาด คือ บุคคล หน่วยงาน องคก์รท่ีมีความคิดท่ีจะซ้ือ

สินคา้ มีอาํนาจซ้ือ และมีความเตม็ใจท่ีจะซ้ือสินคา้หรือ
บริการ



 ขนาดตลาด (Market Size)

ขนาดตลาด

         คือ ความตอ้งการของลูกคา้ท่ีมีอยูมี่มากเพียงใด คุณภาพ 
และปริมาณเท่าใดท่ีลูกคา้ตอ้งการ ขอ้มูลเหล่าน้ีจะทาํใหส้ามารถ
ตดัสินใจเก่ียวกบัความสามารถในการสร้างผลกาํไรดว้ยการ
นาํเสนอสินคา้และบริการเฉพาะอยา่ง 

          ซ่ึงจะสรุปไดว้า่จาํนวนลูกคา้ท่ีมีความตอ้งการสินคา้
ทั้งหมดในขอบเขตของธุรกิจท่ีเป็นไปไดจ้ะตอ้งกวา้งพอท่ีจะช่วย
ธุรกิจได้



หนา้ท่ีของตลาด

•1. การจัดหาสินค้า

 คือการจดัหาสินคา้และบริการมาเพ่ือจาํหน่ายแก่ลูกคา้ ในตลาด
หน่ึงๆจะมีสินคา้ทุกชนิดไวส้นองความตอ้งการของผูซ้ื้อหรือ
ลูกคา้ ตามหนา้ท่ีน้ีผูมี้บทบาทในการจดัหาหรือซ้ือสินคา้ก็คือ 
นกัธุรกิจ ผูป้ระกอบการ ผูค้า้ส่ง ผูค้า้ปลีก พอ่คา้คนกลาง รวมทั้ง
ผูบ้ริโภคดว้ย



•2. การเกบ็รักษาสินค้า

       การเกบ็รักษาสินคา้เพ่ือไวจ้าํหน่ายแก่ผูบ้ริโภคนั้นมีเหตุผล 
2 ประการ คือ 

ประการแรก เกบ็รักษาไวเ้พ่ือรอเวลาในการจาํหน่ายใหไ้ดร้าคาดี 
เพราะถา้จาํหน่ายใน ช่วงนั้นราคายงัตํ่าเน่ืองจากในช่วงนั้นมี
สินคา้เหล่านั้นอยูม่าก

 ประการท่ีสอง เกบ็รักษาไวเ้พ่ือใหมี้คุณภาพเหมาะสมแก่การ
บริโภค เช่น สุรา ถา้ไดมี้การเกบ็ไวน้านๆจะทาํใหร้สชาติ น่า
รับประทานมากข้ึน



3. การขายสินค้าและบริการ

      เป็นหนา้ท่ีท่ีสาํคญัอยา่งหน่ึงของตลาด แต่ความหมายของ
การขายสินคา้นั้นอาจมองกวา้งไปถึงการส่งเสริมการขายและ
การโฆษณาชกัชวนใหมี้การซ้ือ หรือ กระทาํอยา่งใดกต็ามท่ีเป็น
การชกัจูงใหผู้ซ้ื้อซ้ือสินคา้มากข้ึน เพ่ือเพ่ิมยอดขายสินคา้และ
บริการใหสู้งข้ึน และมีกาํไรมากข้ึนดว้ย



4. การกาํหนดมาตรฐานสินค้า

         เป็นหนา้ท่ีของตลาดอีกอยา่งหน่ึงท่ีจะตอ้งทาํการคดัแยก
คุณภาพ คุณสมบติั รูปแบบ และสินคา้ชนิดเดียวกนัไวด้ว้ยกนั 
เพ่ือเตรียมจดัจาํหน่ายแก่ผูซ้ื้ออยา่งสะดวกสบายข้ึน 

         การกาํหนดมาตรฐานของสินคา้น้ีอาจใชเ้กณฑก์าร
แบ่งแยกหลายๆวธีิ เช่น ถือมาตรฐานนํ้าหนกั ส่วนประกอบ
ทางเคมี สี รูปร่าง ขนาด เป็นตน้



5. การขนส่ง

       การท่ีสินคา้จากผูผ้ลิตจะถึงมือผูบ้ริโภคไดก้ต็อ้งอาศยัการ
ขนส่งทาํการขนส่งสินคา้จากโรงงานหรือแหล่งท่ีทาํการผลิต
ออกสู่ตลาดและสู่ผูบ้ริโภค การทาํหนา้ท่ีขนส่งน้ีจดัวา่เป็นหนา้ท่ี
ของตลาดอยา่งหน่ึง



6.การป้องกนัการเส่ียงภยั
 

 หนา้ท่ีของตลาดท่ีตามมาเน่ืองจากการมี
สินคา้ไวเ้พ่ือจาํหน่ายอีกอยา่งหน่ึงคือการเส่ียง
ต่อภยัท่ีจะเกิดข้ึน เช่น อคัคีภยั อุทกภยั สินคา้
สูญหาย สินคา้ราคาตํ่าลง โจรกรรม เป็นตน้ ภยั
ต่างๆเหล่าน้ีนกัธุรกิจจะเป็นผูด้าํเนินการหาทาง
ป้องกนั เช่น ทาํการประกนัภยักบับริษทั
ประกนัภยั สร้างโกดงัหรือเกบ็สินคา้ให้
ปลอดภยัจากการโจรกรรม



7. การเงนิ

 หนา้ท่ีทางการเงินของตลาดจะเขา้มามีบทบาทในทุกขั้นตอน
ของตลาด นบัตั้งแต่การขนส่ง การจดัมาตรฐานสินคา้ การเกบ็รักษา
สินคา้ จนกระทัง่สินคา้ถึงมือผูบ้ริโภค เพราะทุกขั้นตอนตอ้งอาศยัเงิน
มาจบัจ่ายใชส้อยเป็นทุนหมุนเวยีน เพ่ือใหห้นา้ท่ีต่างๆของตลาด
ดาํเนินไปอยา่งบรรลุผลดว้ย



•ขนาดของตลาด
  หมายถึง ขอบเขตการคา้ของสินคา้ใดสินคา้หน่ึง ซ่ึงตามปกติ ตลาด

สินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงจะกวา้งหรือแคบข้ึนอยูก่บัปัจจยัต่างๆ  
ดงัต่อไปน้ี

   1.    การคมนาคมและเทคโนโลยส่ืีอสาร

 การนาํสินคา้จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคไดน้ั้นตอ้งอาศยัการขนส่ง ถา้การ
ขนส่งกระทาํไดร้วดเร็ว ปลอดภยั เสียค่าขนส่งถูก ผูผ้ลิตหรือผูข้ายกส็ามารถส่ง
สินคา้ออกไปขายท่ีไกลๆ ได ้ตลาดกจ็ะมีอาณาเขตกวา้งขวาง แต่ถา้การขนส่งสินคา้
ล่าชา้ไม่สะดวก เสียค่าขนส่งตลาดกมี็อาณาเขตแคบลง เช่นเดียวกบัเทคโนโลยกีาร
ส่ือสาร ถา้การติดต่อส่ือสารยิง่สะดวกรวดเร็วมากเท่าไหร่กส็ามารถส่งสินคา้ไปขาย
ยงัท่ีต่างๆ ไดม้าก หลากหลายรูปแบบ ตลาดกจ็ะมีอาณาเขตกวา้งขวาวงข้ึน เช่น การ
ซ้ือขายผา่นอินเทอร์เน็ต เป็นตน้



1.    การคมนาคมและเทคโนโลยส่ืีอสาร

 การนาํสินคา้จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคไดน้ั้นตอ้งอาศยัการ
ขนส่ง ถา้การขนส่งกระทาํไดร้วดเร็ว ปลอดภยั เสียค่าขนส่งถูก 
ผูผ้ลิตหรือผูข้ายกส็ามารถส่งสินคา้ออกไปขายท่ีไกลๆได ้ตลาด
กจ็ะมีอาณาเขตกวา้งขวาง แต่ถา้การขนส่งสินคา้ล่าชา้ไม่สะดวก 
เสียค่าขนส่งตลาดกมี็อาณาเขตแคบลง เช่นเดียวกบัเทคโนโลยี
การส่ือสาร ถา้การติดต่อส่ือสารยิง่สะดวกรวดเร็วมากเท่าไหร่ก็
สามารถส่งสินคา้ไปขายยงัท่ีต่างๆไดม้าก หลากหลายรูปแบบ 
ตลาดกจ็ะมีอาณาเขตกวา้งขวางข้ึน 

เช่น การซ้ือขายผา่นอินเทอร์เน็ต เป็นตน้



2.    ลกัษณะของสินค้า

 สินคา้บางชนิดมีตลาดแคบเน่ืองจากลกัษณะของสินคา้
นั้นๆ ไดแ้ก่ สินคา้ท่ีเน่าเสียหรือแตกง่าย

        * เช่น กระเบ้ือง เคร่ืองแกว้ เป็นตน้ 

 ทาํใหไ้ม่สามารถขนส่งไปขายในพ้ืนท่ีห่างไกลได ้หรือ
จะตอ้งเสียค่าขนส่งแพงเน่ืองจากตอ้งขนส่งทางเคร่ืองบิน 
รวมถึงสินคา้ท่ีมีนํ้ าหนกัมากหรือใชพ้ื้นท่ีมาก แต่มีมูลค่าตํ่า 

           * เช่น หิน ทราย เป็นตน้



3.  นโยบายของรัฐบาล

 เป็นสาเหตุสาํคญัในการกาํหนดอาณาเขตของตลาด 

         เช่น การกาํหนดโควตา้ส่งออก หรือการข้ึนอตัราภาษี
ส่งออกกบัสินคา้บางชนิด ทาํใหต้ลาดสินคา้ชนิดนั้นมีอาณาเขต
แคบลง



•   ความต้องการของสินค้า

 สินคา้ท่ีเป็นตอ้งการของคนโดยทัว่ไป ยอ่มทาํใหต้ลาด
สินคา้ชนิดนั้นมีอาณาเขตกวา้งเขต เช่น ตลาดโทรศพัท ์โนต้บุค๊ 
เป็นตน้ ส่วนสินคา้บางชนิดเป็นท่ีตอ้งการเฉพาะบุคคลบางกลุ่ม 
หรือบางทอ้งถ่ิน เท่านั้น ยอ่มทาํใหต้ลาดสินคา้นั้นมีอาณาเขต
แคบ เช่นตลาดเคร่ืองเพชร ตลาดสินคา้ ยีห่อ้ดงัจากต่างประเทศ 

เช่น กระเป๋า นาฬิกา เป็นตน้



ตลาดสินค้า

• ความหมายของตลาดสินค้า
       ตลาดสินคา้ในวชิาเศรษฐศาสตร์  หมายถึง ภาวะท่ี
เกิดการตกลงซ้ือขายสินคา้และบริการระหวา่งผูซ้ื้อและ
ผูข้าย



ตลาดทางเศรษฐศาสตร์

  ไม่ต้องมีสถานที ่ผู้ซ้ือและผู้ขายอยู่ห่างไกลกนักส็ามารถตกลงซ้ือขาย
สินค้าได้  เช่น

      -  ติดต่อซ้ือขายกนัทางโทรศพัท ์ Fax  Internet ได้

      -  ตกลงซ้ือขายสินคา้หรือบริการ เรียกวา่ ตลาดสินคา้และบริการ

       - การตกลงซ้ือขายแรงงาน เรียกวา่ ตลาดแรงงาน

       - การตกลงซ้ือขายหุน้ เรียกวา่  ตลาดหุน้



  การแบ่งตลาดสินค้าตามลกัษณะของโครงสร้างตลาด

        1.  จาํนวนผู้ซ้ือและผู้ขายสินค้าในตลาดมีมากน้อยเพยีงใด
        2.  ลกัษณะของสินค้าทีม่ีการซ้ือขายมีความเหมือนกนัทุก
             ประการหรือมีความแตกต่างกนั
        3.  ความสามารถในการเคล่ือนย้ายปัจจยัการผลติ
        4.  ความสามารถในการรับรู้ข้อมูลข่าวสารของตลาด



     ลกัษณะของโครงสร้างตลาด
    ทาํให้สามารถแบ่งตลาดสินค้า 

               ตามโครงสร้างออกเป็น 2 ลกัษณะใหญ่ๆ คือ

     1.  ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ (Perfectly competitive market)
2. ตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ์

        (Imperfectly competitive market) 
            ซ่ึงแบ่งออกเป็น 3 ตลาดย่อย คือ
   2.1  ตลาดผูกขาด (Monopoly)

2.2 ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly)
2.3  ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด (Monopolistic Competition)



การแบ่งโครงสร้างของตลาด
พจิารณาจากเง่ือนไขต่างๆ ดงันี้

ความแตกต่าง

ของสินคา้

ความยากง่ายในการ

เขา้สู่ตลาด

จาํนวนผูข้าย

ในตลาด



o
 ลกัษณะ ตลาดสินค้าแข่งขันสมบูรณ์

มผู้ีซือ้และผู้ขายเป็นจาํนวน

มาก

สินค้ามลัีกษณะเหมอืนกันทุก
ประการ

ผู้ผลิตรายใหม่ไม่มีอุปสรรคใดในการ
เข้ามาร่วม  

           แข่งขันในตลาด

การเคลื่อนย้ายทรัพยากรการ
ผลิตเป็นไปอย่างเสรี

ผูซ้ือ้และผู้ขายมคีวามรอบรู้ใน

ข้อมูลข่าวสาร   การตลาดอย่าง

สมบรูณ์



o  การกาํหนดราคาในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

ปริมาณสินค้า

ราคา,รายรบั

,ต้นทนุ

0

30

D

E

S

ปริมาณสินค้า

กาํไร,รายรบั,ต้นทนุ

0

30 d, P, AR, MR

(ก)

เส้นอปุสงคแ์ละอปุทานของตลาด

แข่งขนัสมบรูณ์

(ข)

  เส้นอปุสงคข์องผูข้ายแต่ละราย



o     ดุลยภาพของผู้ผลติในระยะส้ันของตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
      ดุลยภาพของผู้ผลติ  หมายถึง   สภาวะท่ีหน่วยธุรกิจ
                 ตดัสินใจเลือกผลิตสินคา้และบริการในระดบัท่ีเหมาะสม
ท่ีสุด

       กรณผู้ีผลติได้กาํไรเกนิปกติ

                ผูผ้ลิตจะไดก้าํไรเกินปกติ ถา้ราคาสินคา้ท่ีขายไดสู้ง
       กวา่ตน้ทุนเฉล่ีย



ปริมาณสินค้า
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ดุลยภาพของผู้ผลติในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ในกรณไีด้กาํไรเกนิปกติ



o  กรณผู้ีผลติได้กาํไรปกติ
       ผู้ผลติจะได้กาํไรปกต ิ ถ้าราคาสินค้าทีข่ายได้เท่ากบัต้นทุน

เฉลีย่

ดุลยภาพของผู้ผลติในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ในกรณีได้กาํไรปกติ

ปริมาณสินค้า
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o   กรณผู้ีผลติได้ขาดทุน
        ผู้ผลติจะขาดทุน  ถ้าราคาสินค้าทีข่ายได้ตํา่กว่าต้นทุนเฉลีย่

        ดุลยภาพของผู้ผลติในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ในกรณี
ขาดทุน
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o การตดัสินใจในการดาํเนินธุรกจิของผู้ผลติในระยะส้ัน

        

การตดัสินใจในการดาํเนินกจิการในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

รายรบั,ราคา,ต้นทนุ
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o      เส้นอุปทานในระยะส้ันของผู้ผลติในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

                     
       
      

    เส้นอุปทานในระยะส้ันของกจิการ

S

0
ปริมาณสินค้า
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o ดุลยภาพของผู้ผลติในระยะยาว

     
 

ดุลยภาพในระยะยาวของผู้ผลติในตลาดสินค้า

ปริมาณสินค้า
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  ดังน้ันจุดดุลยภาพราคาสินค้าเท่ากบั 30 บาท
  ปริมาณจะเท่ากบั OQ หน่วยผู้ผลติ
  จะได้กาํไรสูงสุด  เน่ืองจาก

P = AR = AC =MR = MC



o ผลดแีละผลเสียของตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ต่อระบบ
เศรษฐกจิ
    

 ผลดขีองตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ต่อระบบเศรษฐกจิ
      คือ การพฒันาคุณภาพของสินคา้อยูเ่สมอ ผูบ้ริโภคไม่ถูก
เอารัดเอาเปรียบ  และผูบ้ริโภคสามารถซ้ือสินคา้ไดม้ากข้ึน
 



o  ผลเสียของตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ต่อระบบ

เศรษฐกจิ

    คือ อาจทาํให้ระบบเศรษฐกจิมกีารผลติสินค้า

ประเภทน้ันจน เกนิความจาํเป็นและทาํให้ส้ินเปลือง

ทรัพยากรในการผลติ



 ตลาดผูกขาด (Monopoly)

•คือ ตลาดท่ีมีผูข้ายอยูเ่พียงคนเดียว ทาํใหผู้ข้ายมีอิทธิพลเหนือ
ราคาและปริมาณสินคา้อยา่งสมบูรณ์ในการท่ีจะเพ่ิมหรือลด
ราคาและควบคุมจาํนวนขายทั้งหมด (total supply) ไดต้าม

     ตอ้งการ ส่วนมากจะเป็นธุรกิจขนาดใหญ่ใชเ้งินลงทุนมาก มี

     เทคโนโลยท่ีีทนัสมยั ทาํใหธุ้รกิจขนาดเลก็รายอ่ืนๆไม่
สามารถเขา้มาแข่งขนัได ้ตลาด



 ลกัษณะตลาดผูกขาด (Monopoly)

มีผูผ้ลิตหรือผูข้ายรายเดียว

สินคา้ของผูผ้ลิตไม่สามารถหา

สินคา้อ่ืนมาทดแทนได้

เส้นอุปสงคข์องตลาดเป็นเส้น

เดียวกบัอุปสงคใ์นสินคา้ของ

- การเขา้มาแข่งขนัในตลาดทาํ

ไม่ได้



 ดุลยภาพของผู้ผลติในตลาดผูกขาด

• เง่ือนไขของผู้ผลติในตลาดผูกขาดทีท่าํให้ได้รับกาํไรสูงสุด MC = MR

P,MR.MC
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MC
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0
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QQ*
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 สรุป

• ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
 - ระยะสั้น   ผูผ้ลิตอาจไดรั้บกาํไรปกติ  กาํไรเกินกวา่ปกติ  หรือ
                             ขาดทุนก็ได ้ ข้ึนอยูก่บัตน้ทุนของผูผ้ลิต, ราคาตลาด
 - ระยะยาว   ผูผ้ลิตจะไดรั้บเฉพาะกาํไรปกติเท่านั้น

• ตลาดผูกขาด 
        - ในระยะสั้น ผูผ้ลิตจะไดรั้บกาํไรเกินปกติ, กาํไรปกติ หรือ

ขาดทุน  
        -ในระยะยาว ผูผ้ลิตมีแนวโนม้จะไดรั้บกาํไรเกินปกติ



 ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาดและตลาดผู้ขายน้อย
ราย

Oligopoly and monopolistic competition



 ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด 
(monopolistic competition) 

•ตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด เป็นตลาดประเภทน้ีมีลกัษณะท่ี
สาํคญั

• คือ มีผูซ้ื้อและผูข้ายเป็นจาํนวนมาก และทั้งผูซ้ื้อและผูข้าย
ต่างมีอิสระเตม็ท่ีในการท่ีจะวางนโยบายการขายและการซ้ือ
ของตนโดยไม่กระทบกระเทือนคนอ่ืน แต่สินคา้ท่ีผลิตมี
ลกัษณะหรือมาตรฐานแตกต่างกนัถือเป็นสินคา้อยา่ง
เดียวกนั แต่กมี็หลายตรา หลายยีห่อ้ การบรรจุหีบห่อ การ
โฆษณาต่างกนั



 ลกัษณะตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด

สินค้าของผู้ขายมคีวาม

แตกต่างกนั สมารถ

ทดแทนกนัได้  

มผู้ีซ้ือผู้ขายจํานวนมาก

ราย  และผู้ขายแต่ละ

คนสามารถควบคุม

ราคาสินค้าได้บ้าง

การแข่งขนัทางด้านการ

ขาย  จะอาศัยการ

โฆษณาส่งเสริมการขาย

เส้นอุปสงค์ในสินค้าเป็นเส้นทอดลงจาก

ซ้ายมาขวา  มีค่าความชันเป็นลบ  แต่จะ

มีค่าความยืดหยุ่นมากกว่าตลาดผูกขาด

ผู้ผลติแต่ละรายสามารถเข้าออก

ตลาดได้อย่างเสรี



 ดุลยภาพในระยะส้ันของผู้ผลติในตลาดกึง่แข่งขนักึง่
ผูกขาด



 ดุลยภาพในระยะยาวของผู้ผลติในตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด



 สรุป

• ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด

 - ระยะสั้น  ผูผ้ลิต มีแนวโนม้จะไดรั้บกาํไรเกินปกติ 

 - ระยะยาว   ผูผ้ลิต มีแนวโนม้จะไดรั้บกาํไรปกติ



 ลกัษณะตลาดผู้ขายน้อยราย
(oligopoly)

•ตลาดท่ีมีผูข้ายนอ้ยราย เป็น ตลาดประเภทน้ีจะมีผูข้ายเพียง
ไม่ก่ีราย และผูข้ายแต่ละรายจะขายสินคา้เป็นจาํนวนมาก เม่ือ
เทียบกบัปริมาณสินคา้ทั้งหมดในตลาด ถา้หากวา่ ผูข้ายราย
ใดเปล่ียนราคาหรือนโยบายการผลิตและการขายแลว้กจ็ะ
กระทบกระเทือนต่อ

     ผูผ้ลิตรายอ่ืนๆ 



 ลกัษณะตลาดผู้ขายน้อยราย

มีผูข้ายเพียง 2-3 ราย

ในตลาด

สินคา้อาจจะเหมือนกนัหรือ

แตกต่างกนักไ็ด ้ แต่

สามารถใชท้ดแทนกนัได้

ผูผ้ลิตขาดอิสระใน

การกาํหนดราคา  

ผูผ้ลิตในตลาดนิยม

การแข่งขนัโดยไม่ใช้

ราคา

เส้นอุปสงคข์อง

สินคา้เป็นเส้นหกังอ  



 ดุลยภาพของผู้ผลติในตลาดผู้ขายน้อยราย



 ดุลยภาพในระยะยาวของผู้ผลติ
ในตลาดผู้ขายน้อยราย

•ปริมาณ และ ราคาดุลยภาพ ขึน้กบัการเปลีย่นแปลงขนาดของ
กจิการ และความยากง่ายทีผู้่ผลติใหม่จะเข้าสู่ตลาด

•เน้นการแข่งขนัโดยไม่ใช้ราคา (โฆษณา พฒันาคุณภาพสินค้า )







THANK  YOU
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